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AdLINK auf einen Blick

Konzernkennzahlen nach IFRS 2005 2004 Veranderung
TEUR TEUR in %
Finanzkennzahlen
Umsatz Mio. EUR 98,3 47,8 105,6
Bruttomarge vom Umsatz % 23,7 23,3 1,7
EBITDA Mio. EUR 7,0 0,3 2.233,3
EBT Mio. EUR 3,6 3,9 192,3
Ergebnis je Aktie EUR 0,04 -0,11 136,4
Bilanzkennzahlen
Kurzfristige Vermogenswerte Mio. EUR 42,5 20,6 106,3
Langfristige Vermogenswerte Mio. EUR 64,0 13,8 363,8
Eigenkapital Mio. EUR 25,4 17,8 42,7
Bilanzsumme Mio. EUR 106,6 34,4 209,9
Angaben zur AdLINK-Aktie
Jahresendkurs EUR 4,26 1,70 150,6
Hochstkurs EUR 4,35 3,40 279
Tiefstkurs EUR 1,63 1,44 13,2
Anzahl der Aktien am Jahresende 25.851.945 25.805.580 0,2
Marktkapitalisierung am Jahresende Mio. EUR 110,1 43,9 150,8
Anteil Freefloat % 17,4 17,3 0,7



Das Internet hat sich in Gesellschaft und Wirtschaft fest etabliert und ist nicht mehr
wegzudenken. Infolgedessen hat sich auch die Werbung im Internet durchgesetzt
und einen festen Platz im Mediamix erobert. Das Ende der Wachstumsphase ist
nicht abzusehen. Der Online-Werbemarkt hat in 2005 weltweit erheblich zugelegt.
Die AdLINK Internet Media AG hat sich in den vergangenen Jahren als der unab-
hangige Vermarkter im europaischen Markt etabliert und bietet Werbetreibenden wie
Webseiten digitale Marketinglésungen auf der Basis Uberlegener Technologie und
Service. Auf der positiven Entwicklung des Online-Werbemarkts wird die AdLINK
Internet Media AG zuklnftig aufbauen.
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Vorwort des Vorstands

Marc Stilke

SEHR GEEHRTE AKTIONARE, SEHR GEEHRTE AdLINK
INTERESSIERTE.

Werbung im Internet boomt. Der Online-Werbemarkt hat im
Jahr 2005 weltweit zugelegt — in den USA stiegen die Umsitze
um 30 %, in Europa gar um 39 %. An diesem Wachstum hat die
AdLINK Internet Media AG uiberproportional partizipiert: Unse-
re Umsitze haben sich im Geschiftsjahr mit 98,3 Millionen EUR
mehr als verdoppelt. Das Ergebnis vor Steuern hat sich von einem
negativen Wert in 2004 auf ein erstmals positives Ergebnis von
3,6 Millionen EUR im Jahr 2005 gesteigert. Das entspricht einer
Verbesserung auf ein Ergebnis pro Aktie von 0,04 EUR.

Ein Grund fiir den Erfolg der Branche ist die weiter fortschrei-
tende Verbreitung leistungsfihiger Breitband-Internetanschliisse.
Gleichzeitig steigt auch die Anzahl der Internetnutzer und deren
Verweildauer im Internet. Dank Breitband kénnen vermehrt
besonders wirkungsvolle Internet-Werbeformen mit Bewegtbil-
dern und Flash-Animationen eingesetzt werden. Auch die Tools
fiir Planung, Tracking, Reporting und Optimierung von Online-
Kampagnen werden immer leistungsstirker und heben sich -
durch die Interaktivitit und direkte Messbarkeit des Mediums
Internet — deutlich von denen klassischer Werbung ab. Dadurch
bietet Werbung im Internet dem Werbetreibenden einen kon-
kreten Mehrwert. Thr Anteil am gesamten Werbemarkt wird
daher weiter zunehmen.

Fiir den Erfolg unseres Unternehmens gibt es neben dem boo-
menden Markt weitere Griinde: Zum einen haben wir unser ange-
stammtes Geschiftsfeld Display-Marketing neu strukturiert, zum
anderen haben wir uns durch gezielte Zukiufe auch in den
Geschiftsfeldern Affiliate-Marketing und Domain-Marketing
stark aufgestellt. 2005 war damit ein Jahr wichtiger strategischer
Weichenstellungen fiir unser Unternehmen, die unsere kiinftige
Entwicklung entscheidend prigen werden.

Marc Stilke startete seine Lauf- Chief Operating Officer und Sprecher

bahn bei Bertelsmann und Lycos
Europe, wo er das européische
Portal-Geschaft verantwortete. Im
Jahr 2004 Gbernahm er bei der
United Internet AG die Leitung

des Geschéftsbereiches Online-
Marketing. Marc Stilke ist seit
2005 Vorstandssprecher der Ad-
LINK Internet Media AG und fur die
Geschaftsfelder Affiliate-Marke-
ting und Domain-Marketing verant-
wortlich.

Die Marke AdLINK als einer der europaweit groften Online-Ver-
markter spricht mit ihrem neuen Display-Marketing-Konzept die
wichtigsten Geschiftspartner iiber die Produkte AALINK
SELECT und AALINK TARGET an. Das Premiumportfolio
AdLINK SELECT ermdglicht es unseren Kunden, nationale und
europaweite Markenkampagnen auf unseren TOP-Seiten wirkungs-
voll zu platzieren — und dies mit einer einzigen Buchung. Das
Netzwerk AALINK TARGET bietet den Kunden die Moglichkeit,
gezielt bestimmte Internet-Nutzergruppen mit Hilfe von
Targetingmoglichkeiten — sowohl tiber das gesamte Netzwerk,
also auch Giber Themenchannels - zu adressieren. Wir erwarten
uns hiervon eine Vertiefung und Erweiterung der Geschifts-
beziehungen zu unseren wichtigsten Partnern. Der Erwerb der
affilinet GmbH und der Sedo GmbH im April 2005 hat unser
Business-Modell um die Geschiftsbereiche Affiliate-Marketing
und Domain-Marketing erweitert. Nach der erfolgreichen Einglie-
derung in die AALINK-Gruppe haben beide Gesellschaften
bereits in 2005 entscheidend zum Unternehmenserfolg beigetra-
gen. affilinet bietet Unternehmen einen reichweitenstarken
Online-Vertriebskanal, und Sedo ist ein Spezialist fiir den Sekun-
dirhandel mit Internet-Domains sowie fiir das Domain-Marke-
ting. Durch die Integration von affilinet und Sedo kénnen wir
unseren Kunden heute ein wesentlich breiteres Spektrum des
Online-Marketings aus einer Hand anbieten. Zusitzlich profitie-
ren affilinet und Sedo durch den Zugang zur Vertriebsorganisati-
on und zu den langjihrigen Werbekunden im Display-Marketing.

Auch die Internationalisierung unseres Geschifts haben wir im
Jahr 2005 weiter vorangetrieben. Mit dem Erwerb einer Beteili-
gung an CibleClick Performances S.A., einem fithrenden Affili-
ate-Spezialisten in Frankreich, haben wir im Dezember 2005
unser erfolgreiches Affiliate-Geschift um den franzosischen
Markt erweitert. Zusitzlich sind wir mit diesem Geschiftsbereich
zum Jahresanfang 2006 auch in Groflbritannien gestartet und
damit nun auf den drei wichtigsten Werbe- und E-Commerce-
Mirkten Europas prisent. Insgesamt ist die AALINK Internet
Media AG heute mit 16 Niederlassungen in 10 europiischen
Lindern und den USA vertreten. Der internationale Ausbau
unseres Netzwerks hat fiir uns hohe Prioritit. Aber nicht um
jeden Preis: Das Management untersucht zurzeit — nachdem



Stéphane Cordier

Guy Challen

Stéphane Cordier ist seit 2002 Chief Executive Officer

CEO von AdLINK und verantwortet
das europaweite Mediageschéft.
Zuvor war er Vizeprasident Europe-
an Media bei DoubleClick Inc. -
deren Media-Geschaft wir in 2002
Ubernommen haben. Vor dem Ein-
stieg in den Online Werbemarkt
war Stéphane Cordier beim Verlag
Ziff-Davis in Frankreich Heraus-
geber verschiedener Internet- und
PC Magazine.

verschiedene Mafinahmen zur Ergebnisverbesserung in Dine-
mark nicht den erhofften Erfolg zeigten — die Optionen fiir eine
erfolgreiche Weiterfithrung der Kundenvertrige aus einem ande-
ren Standort heraus oder iiber Kooperationsmoglichkeiten. In
Osterreich dagegen wollen wir durch ein neues Joint Venture mit
der Goldbach Media Gruppe, mit der wir schon in der Schweiz
erfolgreich zusammenarbeiten, unsere Internationalisierung wei-
ter ausbauen. Das neue Unternehmen wird uns zu 30 % gehoren.

Diese Entwicklungen zeigen, dass wir auf dem richtigen Weg
sind. Unsere Kunden werden durch den Ausbau unseres Portfo-
lios und den damit verbundenen Ausbau der Geschiftsbeziehung
enger an uns gebunden, wir wachsen stirker als der Markt. Dieses
Wachstum und die damit verbundenen Grofenvorteile bringen
uns in eine gute Position in diesem wettbewerbsintensiven Markt.
Auch der Kapitalmarkt honoriert unsere erfreuliche Entwicklung.
Unsere Aktienperformance von Plus 150 % im Jahr 2005 ist dafiir
ein deutlicher Beleg.

Montabaur, Mirz 2006
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Marc Stilke Stéphane Cordier

Guy Challen hat mehr als 25 Jahre Chief Financial Officer

Erfahrungen im Finanzwesen unter-
schiedlicher Industriebereiche. Seit
Anfang 2003 ist er als CFO der
AdLINK-Gruppe verantwortlich und hat
an der Konsolidierung des Unterneh-
mens malfdgeblich mitgewirkt. Vor dem
Eintritt in das AALINK Management
war Guy Challen CFO der Omnikey AG,
einem Hersteller von Smart Card-Lese-
geraten. Davor arbeitete er als interna-
tionaler Finanzcontroller bei Control-
ware und Dresser-Rand.

Experten und Marktforscher sagen voraus, dass der Aufwirts-
trend des weltweiten Online-Werbemarkts in den kommenden
Jahren anhalten wird. Die zunehmende Haushaltsdurchdringung
des Internets, die verstirkte Nutzung des Mediums im Alltag, die
schnelle Verbreitung breitbandiger Internet-Anschliisse und die
dadurch realisierbaren neuen Werbeformen machen Online-
Werbung immer attraktiver. Durch diese Rahmenbedingungen,
die Prisenz der AALINK-Gruppe auf den wichtigsten internatio-
nalen Mirkten und unser starkes europdisches Netzwerk sind wir
hervorragend am Markt positioniert und haben auch in den
folgenden Jahren das Ziel, stirker als die Gesamtbranche zu
wachsen und Umsatz und Ergebnis weiterhin positiv zu
entwickeln.

Wir danken allen Mitarbeitern, Kunden und Geschiftspartnern
dafiir, dass sie uns im vergangenen Geschiftsjahr unterstiitzt und
uns vertraut haben. Wir freuen uns auf kommenden Aufgaben
und erwarten eine anhaltend positive Unternehmensentwicklung
in den nichsten Jahren. Wir wiirden uns freuen, wenn Sie uns auf
diesem Weg begleiten.

Al

Guy Challen



Bericht des Aufsichtsrats zum Geschaftsjahr 2005

Mitglieder des Aufsichtsrats (gewahlt bis 2007) sind:
* Michael Scheeren, Bankkaufmann, 48 (Vorsitz)

* Norbert Lang, Bankkaufmann, 45

+ Andreas Gauger, Kaufmann, 38

Der Aufsichtsrat der AALINK Internet Media AG hat im Berichts-
jahr die ihm nach Gesetz und Satzung obliegenden Aufgaben
wahrgenommen, den Vorstand bei der Leitung des Unternehmens
regelmifig beraten und seine Geschiftsfithrung iiberwacht. Wir
waren in alle Entscheidungen von grundlegender Bedeutung fiir
das Unternehmen unmittelbar eingebunden.

Der Vorstand hat dem Aufsichtsrat vierteljihrlich einen umfas-
senden Bericht iber den Gang der Geschifte einschliefilich der
Umsatzentwicklung und tiber die Lage der Gesellschaft vorgelegt.
Er hat dem Aufsichtsrat ferner tiber die Strategie und Planung des
Unternehmens, die beabsichtigte Geschiftspolitik und die Renta-
bilitit der Gesellschaft berichtet. Die Berichte haben jeweils allen
Aufsichtsratsmitgliedern vorgelegen. Anhand der Berichte der
AdLINK Internet Media AG hat der Aufsichtsrat alle wichtigen
Geschiftsvorfille iberwacht und beratend begleitet. Der Vorsit-
zende des Aufsichtsrats hat sich dariiber hinaus regelmiflig vom
Vorstand tiber den Geschiftsverlauf unterrichten lassen und mit
dem Vorstand geschiftspolitische Fragen beraten.

Im Geschiftsjahr 2005 haben sieben Aufsichtsratssitzungen statt-
gefunden, in denen der Aufsichtsrat jeweils vollstindig vertreten
war. Eine Beschlussfassung fand im schriftlichen Umlaufverfah-
ren statt. Der Aufsichtsrat hat keine Ausschiisse gebildet. Interes-
senskonflikte eines Aufsichtsratsmitglieds sind uns nicht bekannt
geworden.

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 17. Mai 2005 wurde
der Aufsichtsrat von sechs auf drei Personen verkleinert. Ebenfalls
zur Hauptversammlung haben die Herren Dobitsch, Laffers,
Regensburger und Professor Dr. Thoma ihre Amter niederlegt,
Herr Gauger wurde als neues Mitglied in den Aufsichtsrat
gewihlt.

Sitzung am 15. Marz 2005:

In dieser Aufsichtsratssitzung standen die Vorlage und die Diskus-
sion des Jahresabschlusses und des Konzernabschlusses 2004 der
AdLINK Internet Media AG, der Lageberichte der Einzelgesell-
schaft und des Konzerns fiir das Geschiftsjahr 2004 sowie die
Prifungsberichte und die Berichterstattung des Abschlusspriifers
im Vordergrund. Unter der Anwesenheit des bestellten Abschluss-
prifers Ernst & Young AG Wirtschaftsprifungsgesellschaft wurde

der gepriifte Jahresabschluss 2004 der AALINK Internet Media AG
festgestellt und der ebenfalls gepriifte Konzernabschluss nach
IFRS gebilligt. Mit dem Vorstand haben wir die Einladung und
alle Tagesordnungspunkte fiir die ordentliche Hauptversammlung
im Mai sowie den vom Aufsichtsratsvorsitzenden zu erstattenden
Vergiitungsbericht besprochen und verabschiedet. Aulerdem
haben wir iiber die weitere Unternehmens-Strategie angesichts
eines erhohten Wettbewerbs diskutiert. Ein wichtiges Thema die-
ser Sitzung war die Absicht des Vorstands, mit United Internet
itber die Ubernahme der Sedo GmbH und der affilinet GmbH zu
verhandeln, um das Portfolio an Online-Werbeprodukten zu ver-
vollstindigen und das Unternehmen breiter aufzustellen. Ziel ist
es, uns durch die Akquisition in Wachstums-Bereichen des
Onlinewerbemarktes wie Domain- und Affiliate-Marketing breiter
aufzustellen und die wesentlichen Werbe- und Vermarktungsleis-
tungen im Internet aus einer Hand anzubieten. Es wurde
beschlossen, die Gespriche mit United Internet fortzufiihren.

Beschlussfassung vom 25. April 2005

In schriftlichem Umlaufverfahren haben wir dem Kauf der
affilinet GmbH (Anteil: 100 %) und der Sedo GmbH (Anteil:
51,07 %) von der United Internet AG zugestimmt. Die Finanzie-
rung des Kaufpreises in Hohe von ca. 30 Mio. EUR erfolgte unter
anderem aus einem Rahmenkredit, der von der United Internet
AG zu marktiiblichen Konditionen zur Verfiigung gestellt wurde.

Sitzung am 28. Juni 2005:

In dieser Sitzung haben wir den Abschluss zum ersten Quartal
2005 und die gegenwirtige und kiinftige Geschiftssituation in
unseren Tochtergesellschaften diskutiert. Strategische Optionen
in bezug auf unsere Technologie-Partner sowie das mogliche
Verbesserungspotenzial wurden besprochen. Das in den Vor-
monaten in Zusammenarbeit mit der Boston Consulting Group
erstellte Konzept fir den Geschiftsbereich Display-Werbung
wurde vorgestellt. Es wurde beschlossen, unseren Kunden kiinftig
mit AJLINK SELECT und AdLINK TARGET zwei Werbenetz-
werke anzubieten: AALINK SELECT ist ein Premiumportfolio
handverlesener Markenwebseiten mit fithrender Reichweite und
qualitativ hochwertigem, origindrem Inhalt. AALINK TARGET
ist ein Netzwerk, mit dem unsere Kunden europaweit grofRe
Reichweiten mit vielfiltigen Targetingmoglichkeiten erreichen
konnen. Zudem hat uns der Vorstand den Stand der Verhand-
lungen mit dem franzosischen Affiliate-Spezialisten CibleClick
erldutert sowie die strategischen Aspekte der Transaktion darge-
stellt. Wir haben beschlossen, dass der Vorstand die Gespriche
fortsetzen soll.



Sitzung am 8. August 2005:

Schwerpunkte dieser Sitzung waren der Halbjahresbericht zum
30. Juni 2005 und die Geschiftsentwicklung in 2005. Es wurde
die weitere Internationalisierungsstrategie innerhalb der Gruppe
sowie der Stand der Verhandlungen mit CibleClick besprochen.
Anhand der bestehenden Risikorichtlinie wurde die Weiterent-
wicklung des Risikomanagementsystems im AdLINK-Konzern
diskutiert. Auerdem war auch die den Corporate Governance
Grundsitzen entsprechende Effizienzpriifung des Aufsichtsrats
Gegenstand der Beratungen.

Sitzung am 14. September 2005:

Gegenstand dieser Sitzung war der aktuelle Stand der Umsetzung
der Verbesserungsmafinahmen im Display-Geschift. Der Vor-
stand stellte dem Aufsichtsrat die beschlossenen internen Organi-
sations-Verinderungen vor, die mit der Umsetzung des neuen
Konzepts im Produkt-Management, im Vertrieb und in der Tech-
nik verbunden sind. Aulerdem berichtete der Vorstand dem Auf-
sichtsrat die Ergebnisse der bei CibleClick durchgefithrten Sorg-
faltigkeitspriifung.

Sitzung am 13. Oktober 2005:

In dieser Sitzung wurde erneut die Umsetzung des neuen Kon-
zepts im Display-Geschift und die Reaktionen unserer wichtigs-
ten Geschiftspartner besprochen. Der Vorstand berichtete uns
zur Geschiftsituation in einzelnen Tochtergesellschaften. Es
wurden Mafinahmen diskutiert, die Situation in einzelnen
Gesellschaften zu verbessern. Der Vorstand berichtete vom
aktuellen Stand der Verhandlungen mit CibleClick. Wir haben
beschlossen, die Gespriche fortzusetzen.

Sitzung am 24. November 2005:

Neben der Berichterstattung des Vorstands tiber die Ergebnisse
zum 30. September 2005 und die aktuelle Geschiftssituation
wurde die strategische Fortentwicklung des Unternehmens
besprochen. Die Neufassungen der Ad-hoc- und Kommunika-
tions-Richtlinie sowie der Insider- und Publizitits-Richtlinie wur-
den diskutiert und verabschiedet. Die jahrliche Entsprechungser-
klirung zum Corporate Governance-Verhalten sowie die Uberar-
beitungen der Geschiftsordnungen fiir Vorstand und Aufsichtsrat
wurden beschlossen.

Sitzung am 12. Dezember 2005:

In dieser Sitzung haben wir die Konzernplanung sowie die
Umsatz- und Ergebnisplanungen der Einzelgesellschaften fiir das
Geschiftsjahr 2006 diskutiert und verabschiedet. Der Vorstand
hat uns ausfiihrlich die beabsichtigte Ubernahme von CibleClick

erldutert und uns die finanziellen und strategischen Vorteile fiir
die AALINK-Gruppe vorgetragen. Nach einer Diskussion tiber die
Vor- und Nachteile haben wir am 14. Dezember 2005 im schrift-
lichen Umlaufverfahren dem Kauf von CibleClick zugestimmt.
Unmittelbar danach wurde unsere Entscheidung per Ad-hoc-Mel-
dung veroffentlicht.

Die Hauptversammlung im Mai 2005 hat die Ernst & Young AG
Wirtschaftspriifungsgesellschaft mit Sitz in Eschborn/Frankfurt
am Main als Abschlusspriifer firr das Geschiftsjahr 2005 gewihlt.
Ernst & Young hat die Buchfiihrung, den Jahresabschluss der
AdLINK Internet Media AG, den Konzernabschluss nach IFRS
sowie den Lagebericht und den Konzern-Lagebericht der AALINK
Internet Media AG fiir das Geschiftsjahr 2005 gepriift. Im Rah-
men der Jahresabschlusspriifung durch Ernst & Young wurde
auch das Risikomanagementsystem gepriift und hiervon wesent-
liche Bestandteile analysiert. Der Abschlusspriifer erteilte jeweils
einen uneingeschrinkten Bestitigungsvermerk.

Der Aufsichtsrat hat sich von der Unabhingigkeit des Abschluss-
priifers tiberzeugt und eine schriftliche Erklirung dazu eingeholt.

Die genannten Abschlussunterlagen und der Gewinnverwen-
dungsvorschlag sowie die Priifungsberichte des Abschlusspriifers
haben allen Aufsichtsratsmitgliedern rechtzeitig vorgelegen. An
der Bilanzsitzung des Aufsichtsrats am 22. Mirz 2006 hat der
Abschlusspriifer teilgenommen. Er berichtete tiber die wesent-
lichen Ergebnisse seiner Pritfung und stand uns fiir ergdnzende
Auskiinfte zur Verfiigung. Nach eigener Prifung ist der Aufsichts-
rat zu dem Ergebnis gekommen, dass der Jahresabschluss, die
Lageberichte, der Konzernabschluss und die Berichte des
Abschlusspriifers zu keinen Einwendungen Anlass geben. Der
Aufsichtsrat hat mit Beschluss vom 22. Mirz 2006 den von der
Gesellschaft am 26. Februar 2006 aufgestellten Jahresabschluss
der ALINK Internet Media AG und den von der Gesellschaft am
26. Februar 2006 aufgestellten Konzernabschluss nach IFRS fiir
das Geschiftsjahr 2005 gebilligt. Damit ist der Jahresabschluss im
Sinne von § 172 AktG festgestellt. Dem Vorschlag des Vorstands
fiir die Verwendung des Bilanzgewinns schliefen wir uns an.

Der Aufsichtsrat dankt dem Vorstand sowie allen Mitarbeitern fiir
ihren hohen Einsatz und ihre Leistung im Geschiftsjahr 2005.

Montabaur, 22. Mirz 2006

Fiir den Aufsichtsrat
Michael Scheeren



Corporate-Governance-Bericht

AdLINK Internet Media AG orientiert sich an international und
national anerkannten Standards guter und verantwortungsvoller
Unternehmensfithrung. Corporate Governance ist fiir uns ein
zentraler Anspruch, der simtliche Bereiche unseres Unterneh-
mens umfasst. Uber die Corporate Governance bei der AALINK
Internet Media AG erstattet der Vorstand gemeinsam mit dem
Aufsichtsrat gemif§ Ziffer 3.10 des Deutschen Corporate Gover-
nance Kodex den nachfolgenden Bericht:

FUHRUNGS- UND UNTERNEHMENSSTRUKTUR

Entsprechend ihrer Rechtsform hat die AALINK Internet Media
AG mit ihren Organen Vorstand und Aufsichtsrat eine zweige-
teilte Leitungs- und Uberwachungsstruktur. Das dritte Organ
bildet die Hauptversammlung. Alle drei Organe sind dem Unter-
nehmenswohl verpflichtet.

Der von der Hauptversammlung gewahlte Aufsichtsrat besteht
derzeit aus drei Mitgliedern. Die Amtsperiode des Aufsichtsrats
betrigt finf Jahre. Aufsichtsrats- und Vorstandsmitglieder sollen
im Regelfall nicht alter als 70 Jahre sein. Der Aufsichtsrat tiber-
wacht und berit den Vorstand bei der Fiithrung der Geschifte. In
regelmifligen Abstinden erortert der Aufsichtsrat die Geschifts-
entwicklung, die Planung sowie die Strategie und deren Umset-
zung. Er priift die Quartalsberichte und verabschiedet die Jahres-
planung sowie den Einzel- und Konzernabschluss. Dabei bertick-
sichtigt er die Priiffungsberichte des Abschlusspriifers. In seinen
Aufgabenbereich fallen auch die Bestellung der Vorstandsmitglie-
der sowie die Festlegung der Vorstandsvergiitung.

Der Vorstand ist das Leitungsorgan des Konzerns und besteht aus
drei Personen. Er fiihrt die Geschifte nach Gesetz und Satzung
sowie der vom Aufsichtsrat genehmigten Geschiftsordnung. Er
ist zustindig fir die Aufstellung der Quartals- und Jahresab-
schliisse sowie fiir die Besetzung von personellen Schliissel-
positionen im Unternehmen. Entscheidungen von grundlegender
Bedeutung bediirfen der Zustimmung durch den Aufsichtsrat.

Die jihrliche ordentliche Hauptversammlung ist das Organ der
Willensbildung unserer Aktionire. Sie beteiligt unsere Anteils-
eigner an grundlegenden Entscheidungen der Gesellschaft. Jede
Aktie besitzt dabei eine Stimme. Zur Teilnahme an der Haupt-
versammlung sind diejenigen Aktionire berechtigt, die sich recht-
zeitig anmelden und die am Tag der Hauptversammlung im
Aktienregister eingetragen sind. Durch einen Stimmrechts-

vertreter kdnnen unsere Aktionire auch in Abwesenheit ihre
Rechte auf der Hauptversammlung ausiiben.

RISIKOMANAGEMENT

Der Vorstand ist fiir das interne Kontroll- und Risikomanage-
mentsystem verantwortlich und bewertet die Wirksamkeit des
Systems. Grundsitze, Richtlinien, Prozesse und Verantwortlich-
keiten sind so definiert und etabliert, dass sie eine korrekte und
zeitnahe Bilanzierung aller geschiftlichen Transaktionen gewihr-
leisten, eine frithzeitige Identifizierung von Risiken ermoglichen
sowie laufend verlissliche Informationen tiber die finanzielle
Situation des Unternehmens zur internen und externen Verwen-
dung liefern. Die Elemente des internen Kontroll- und Risikoma-
nagementsystems sind darauf ausgelegt, die unternehmerischen
Risiken frithzeitig zu erkennen, zu steuern und die Erreichung
der geschiftlichen Ziele abzusichern; sie konnen diese Risiken
jedoch nicht grundsitzlich vermeiden und bieten daher keinen
absoluten Schutz gegen Verluste oder betriigerische Handlungen.

RECHNUNGSLEGUNG UND ABSCHLUSSPRUFUNG

Die Rechnungslegung des Konzerns erfolgt nach den Grundsit-
zen der International Financial Reporting Standards (IFRS), bis
2003 erfolgte sie nach dem US-amerikanischen Standard US-
GAAP. Der fiir Ausschiittungs- und Steuerbelange relevante
Einzelabschluss wird nach den Regeln des Deutschen Handels-
gesetzbuchs (HGB) erstellt. Einzel- und Konzernabschluss
werden durch unabhingige Abschlusspriifer gepriift. Die Wahl
des Abschlusspriifers erfolgt durch die Hauptversammlung. Der
Aufsichtsrat erteilt den Priifungsauftrag, legt die Prifungs-
schwerpunkte und das Priifungshonorar fest und tiberpriift die
Unabhingigkeit des Abschlusspriifers.

VERGUTUNG DES AUFSICHTSRATS

Die Mitglieder des Aufsichtsrats erhalten eine Vergiitung, die aus
einem festen und einem am wirtschaftlichen Erfolg des Unter-
nehmens ausgerichteten variablen Teil besteht. Die feste Ver-
glitung betrigt fiir ein einfaches Mitglied des Aufsichtrats

7.500 EUR pro volles Geschiftsjahr. Der Aufsichtsratsvorsitzende
erhilt das Doppelte. Die erfolgsabhingige Vergiitung fiir jedes
Mitglied des Aufsichtsrats einschlieflich des Aufsichtsratsvorsit-
zenden betrigt pro volles Geschiftsjahr 250 EUR je 1 Eurocent



des im Konzernabschluss der Gesellschaft ausgewiesenen Ergeb-
nisses pro Aktie, das den Mindestbetrag von 10 Eurocent pro
Aktie Ubersteigt. Der Mindestbetrag erhoht sich dabei jihrlich
um 10 % beginnend mit dem Geschiftsjahr 2006. Der variable
Verguitungsanteil ist dabei auf 5.000 EUR pro Mitglied des Auf-
sichtsrats begrenzt.

Einschliefllich der in 2005 ausgeschiedenen Mitglieder des Auf-
sichtsrats Herr Professor Dr. Thoma und Herr Dobitsch haben
die Mitglieder des Aufsichtsrats fir das Geschiftsjahr 2005 nur
fixe Verglitungen von insgesamt 21 TEUR (Vorjahr: 35 TEUR)
erhalten. Auf den Aufsichtsratsvorsitzenden Herrn Scheeren ent-
fielen 15 TEUR, auf die Herren Professor Dr. Thoma und
Dobitsch je 3 TEUR. Die Herren Lang, Laffers, Gauger und
Regensburger haben auf ihre Vergiitung verzichtet.

Aktienbesitz und Bezugsrechte

Aktienbesitz Bezugsrechte
(Stiick) (Stiick)
Vorstand
Guy Challen 170.000
Stéphane Cordier 400.000
Marc Stilke 400.000
Aufsichtsrat
Norbert Lang 0 -
Andreas Gauger 1.000 -
Michael Scheeren 72.656 -

AKTIENOPTIONSPROGRAMME

Bei der AALINK Internet Media AG bestehen verschiedene akti-
enbasierte Mitarbeiterbeteiligungsprogramme, die das Ziel verfol-
gen, Flihrungskrifte langfristig an das Unternehmen zu binden
und am Unternehmenserfolg zu beteiligen. Diese Plidne sind als
Wandelschuldverschreibungen ausgestaltet, die zum Umtausch in
Aktien berechtigen und die jeweils durch bedingte Kapitalia im
Grundkapital abgedeckt sind. Eine Wandelschuldverschreibung
berechtigt zum Umtausch in eine bzw. in zehn Aktien. Bei Aus-
gabe der Wandelschuldverschreibung an den jeweiligen Mitarbei-
ter erfolgt eine Zahlung an die Gesellschaft in Hohe des Nenn-
werts der Wandelschuldverschreibung. Dieser wird wihrend der
Laufzeit des Programms verzinst. Als Ausiibungspreis wird der
Aktienpreis zum Zeitpunkt der Ausgabe der Wandelschulver-
schreibung festgelegt. Nach Ablauf von gewissen Mindestwarte-

zeiten kann der Mitarbeiter die Wandelschuldverschreibungen in
Aktien der Gesellschaft umtauschen. Entscheidet er sich fiir den
Erwerb der Aktie, muss er den Unterschied zwischen Austibungs-
preis und dem Nennwert der Wandelschuldverschreibung
zuzahlen. In Hohe der Differenz zwischen Austibungspreis und
aktuellem Borsenpreis der Aktien entsteht ein vom Mitarbeiter
unmittelbar zu versteuernder Gewinn. Die Wandelschuldver-
schreibungen haben eine Laufzeit von maximal sechs Jahren.

Zum 31. Dezember 2005 waren bei der AALINK Internet Media
AG insgesamt 275.905 Wandelschuldschreibungen ausgegeben.
Bei unterstellter vollstindiger Umwandlung in Aktien entspriche
dies 3,7 % des derzeitigen Grundkapitals. Der durchschnittliche
Ausiibungspreis betrigt 3,04 EUR. Einzelheiten zu den verschie-
denen Mitarbeiterbeteiligungsprogrammen finden Sie auch in
den Erlduterungen zum Konzernabschluss in diesem Geschifts-
bericht.

GESCHAFTE VON FUHRUNGSPERSONEN
NACH 8 15a WPHG

Im Geschiftsjahr 2005 wurden keine meldepflichtigen Geschifte
von Fihrungspersonen nach § 15a WpHG getitigt.

JAHRLICHE ENTSPRECHENSERKLARUNG NACH
8 161 AKTG

Im Jahr 2001 hat die Deutsche Bundesregierung eine Regierungs-
kommission mit der Entwicklung eines Deutschen Corporate
Governance Kodex beauftragt. Dieser Kodex wurde am 26. Feb-
ruar 2002 vorgestellt. Am 2. Juni 2005 wurde die vierte Fassung
des Deutschen Corporate Governance Kodex fertig gestellt und
am 20. Juli 2005 im elektronischen Bundesanzeiger veroffent-

licht.

Die in den Statuten (u. a. in Satzung und Geschiftsordnungen)
festgeschriebenen Corporate Governance Grundsitze der
AdLINK Internet Media AG und damit auch unser jetziges und
voraussichtlich auch kiinftiges Verhalten weicht in bestimmten
Punkten vom Deutschen Corporate Governance Kodex in der
Fassung vom 2. Juni 2005 ab:



Corporate-Governance-Bericht

Selbstbehalt bei D&O-Versicherungen

Der Deutsche Corporate Governance Kodex empfiehlt, in Haft-
pflichtversicherungen, die ein Unternehmen fiir seine Vorstands-
und Aufsichtsratsmitglieder abschlie8t (sog. Directors and Offi-
cers Liability Insurances - D& Q) einen angemessenen Selbstbe-
halt vorzusehen.

Die AdLINK Internet Media AG regelt keinen Selbstbehalt und
plant keine Anderung der aktuellen D&O-Versicherungsvertrige.

Prifungsausschuss

Der Deutsche Corporate Governance Kodex empfiehlt, dass der
Aufsichtsrat einen Prifungsausschuss (Audit Committee) einrich-
ten soll, der sich insbesondere mit Fragen der Rechnungslegung
und des Risikomanagements, der erforderlichen Unabhingigkeit
des Abschlusspriifers, der Erteilung des Prifungsauftrags an den
Abschlusspriifer, der Bestimmung von Priifungsschwerpunkten
und der Honorarvereinbarung befasst.

Der Aufsichtsrat der AALINK Internet Media AG besteht zur Zeit
aus drei Mitgliedern. Die Mitglieder befassen sich in ihrer
Gesamtheit — neben ihren sonstigen Pflichten — auch mit genann-
ten Themen. Die Geschiftsordnung des Aufsichtsrates sieht vor,
einen solchen (separaten) Pritfungsausschuss erst bei mehr als

3 Aufsichtsratsmitgliedern einzurichten.

Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder

Der Deutsche Corporate Governance Kodex empfiehlt, dass bei
der Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder der Vorsitz und der
stellvertretende Vorsitz im Aufsichtsrat sowie der Vorsitz und die
Mitgliedschaft in den Ausschiissen berticksichtigt werden. Auch
sieht der Kodex vor, dass die Mitglieder des Aufsichtsrats neben
einer festen eine erfolgsorientierte Vergiitung erhalten sollen.
Dariiber hinaus soll die Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder im
Corporate Governance Bericht individualisiert, aufgegliedert
nach Bestandteilen ausgewiesen werden.

Solange der Aufsichtsrat aus nicht mehr als drei Mitgliedern
besteht und keine Ausschiisse gebildet werden, beriicksichtigt
AdLINK nur den Vorsitz des Aufsichtsrates gesondert. Eine
erfolgsabhingige Vergiitungskomponente wurde von der Haupt-
versammlung der AALINK Internet Media AG am 17. Mai 2005
beschlossen. Im Geschiftsbericht 2005 wird die Vergiitung der
Aufsichtsratsmitglieder im Corporate Governance Bericht erst-
mals individualisiert und aufgegliedert nach Bestandteilen ausge-
wiesen.

Montabaur, im Mirz 2006

Fir den Aufsichtsrat
Michael Scheeren

Fiir den Vorstand
Guy Challen
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Das Internet hat sich fiir Werbetreibende zu einem attraktiven Medium entwickelt. Die Bedeutung des
Online-Marketings nimmt von Jahr zu Jahr zu. Nach Angaben von JupiterResearch ist der europaische
Werbemarkt in 2005 auf ein Volumen von 3,2 Mrd. EUR angewachsen. Das entspricht einem Plus von
39 % gegeniber 2004.

Die Spezialisten fiir Online-Marketing

Europaischer Online-Werbemarkt in Mrd. EUR

55
49
41
3,2
2,3
m

Quelle: Jupiter Research 2004 2005 2006 2007 2008

Die Anzahl der Internetnutzer und deren Verweildauer im Internet steigt. Die fortschreitende Verbreitung
der leistungsfahigen Breitband-Internetanschliisse tragt ihren Teil dazu bei. Breitband-Internetan-
schliisse erlauben den vermehrten Einsatz wirkungsvoller Internet-Werbeformaten mit bewegten
Bildern und Flash-Animationen. Online-Kampagnen kdénnen sich durch die Interaktivitat und direkte
Messbarkeit des Mediums Internet von der klassischen Werbung abheben. Zudem werden die
verwendeten Tools fiir Planung, Tracking, Reporting und Optimierung immer leistungsstarker. Werbung
im Internet bietet dem Werbetreibenden einen konkreten Mehrwert. Die Branche entwickelt sich erfolg-

reich. IThr Anteil am gesamten Werbemarkt wird daher weiter zunehmen.
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AdLINK-Gruppe als unabhangiger Spezialist bei Aggregation

und Vermarktung hochwertiger Webseiten.

Der Online Werbemarkt lasst sich heute wie folgt teilen: Internet-Riesen wie Yahoo!, Google oder MSN
sind Generalisten im Online-Marketing-Business und in (fast) allen Geschéaftsfeldern aktiv. Andererseits

gibt es Spezialisten, die sich auf bestimmte Bereiche im Online-Marketing konzentrieren.

Bei der Vermarktung von Werbeflachen im Internet sind heute zwei Geschaftsstrategien erkennbar:

Einerseits Portale wie WEB.DE oder GMX sowie Online-Ableger von grof3en Verlagshausern, die nur

die eigenen Webseiten verkaufen. Andererseits gibt es unabhangige Vermarkter wie die AdLINK-

Gruppe, die sich als Spezialist ganz auf die Vermarktung Dritter spezialisiert haben. Diese Ausrichtung
kommt uns bei unserer liberaus erfolgreichen Etablierung in den jungen, aufstrebenden Geschafts-

feldern Affiliate-Marketing und Domain-Marketing entgegen.

Unsere Spezialisierung bringt uns im Vergleich zum Wettbewerb ein Reihe bedeutender Vorteile:
° Unabhangigkeit bei der Zusammenstellung des Portfolios/Netzwerkes.

° Besseres Zielgruppen-Targeting durch freie Webseiten-Auswahl aus einem breit gefacherten
Publisher-Pool.

*  Hohe Reichweite bei Special-Interest-Themen.

° Gute Exportierbarkeit des Geschaftsmodells: kein eigener Content-Aufbau in verschiedenen

Landern, sondern Kooperation mit nationalen und internationalen Publishern.
° Skalierbares Geschaft, hohe Automatisierung.

°  Werbetreibende kénnen dank der Content-Aggregation — im One-Stop-Shopping - ihre nationalen

und internationalen Kampagnen (liber eine Schnittstelle buchen, steuern und tGberwachen.
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Drei starke Marken in drei Geschaftsfeldern

Die AdLINK Internet Media AG vereinigt drei Geschaftsfelder des Online-Marketings unter einem Dach:

Im angestammten Geschaftsfeld Display-Marketing sind wir mit der Marke AdLINK aktiv. Seit April 2005
gehoren auch die Geschaftsfelder Domain-Marketing lGiber die Marke Sedo und Affiliate-Marketing tiber
die Marke affilinet zu unseren Kernkompetenzen. Die Synergieeffekte, die sich aus der engen Kooperati-
on der drei Spezialisten unter einem Unternehmensdach ergeben, sind ein zentraler Bestandteil unserer

Wachstumsstrategie. Mit der Integration von Sedo und affilinet haben die beiden Marken Zugang zur

DAS GESCHAFTSMODELL DER ADLINK INTERNET MEDIA AG:

Webseiten-Inhaber + Display-Marketing AdILINK }
Webseiten-Inhaber + Affiliate-Marketing affilinet } Werbetreibende
Domain-Inhaber + Domain-Marketing _Sed0® }

pan-europaischen Vertriebsorganisation und zu den rund 4.000 Werbekunden von AdLINK erhalten. Die
vertriebsstarke Marke AdLINK wiederum kann ihren Kunden eine wesentlich breitere Palette des Online-
Marketings aus einer Hand anbieten und vom starken Wachstum der beiden erfolgsbasierten Marketing-
formen profitieren. Dadurch kénnen wir auch insgesamt die Werbeausgaben unserer Kunden im

digitalen Marketing-Mix optimieren und ihnen die besten Rendite auf ihr eingesetztes Werbegeld bieten.

2005 war flr uns das Jahr der Neuausrichtung: Wir haben unser angestammtes Geschaftsfeld Display-
Marketing neu strukturiert und fir die Zukunft fit gemacht. Gleichzeitig haben wir uns durch die
Akquisition von Sedo und affilinet in Wachstums-Bereichen des Onlinewerbemarktes wie Domain- und
Affiliate-Marketing breiter aufgestellt und kénnen nun die wesentlichen Werbe- und Vermarktungs-
leistungen im Internet aus einer Hand anbieten. Die AdLINK Internet Media AG bietet wesentliche
Bereiche des Online-Marketings an, ist breit im Online-Werbemarkt aufgestellt und partizipiert damit

an wichtigen und ertragsstarken Wachstumsbereichen im Online-Werbemarkt.
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AdILINK

AdLINK ist der filhrende unabhiéngige Online-Vermarkter in Europa

AdLINK ist im Geschaftsfeld Display-Marketing die Marke fur Branding, Image und Response. Das
Werbenetzwerk aus qualitativ hochwertigen Webseiten mit groRer Reichweite ist dabei die Trumpfkarte
des Geschafts. Beliebte, haufig angeklickte Seiten wie die von MTV, expedia.de oder dem ADAC lassen
ihre Werbeflachen von AdLINK professionell vermarkten. Gebucht werden diese Flachen von derzeit fast
4.000 nationalen und internationalen Werbekunden wie Panasonic, Beiersdorf, BASF, Nokia, DELL oder

Hewlett Packard, die mit ihren Online-Auftritten ihre Marken aufbauen und pflegen. Insgesamt erreicht

die Marke AdLINK mit diesem Netzwerk Giber 69 Mio. Nutzer in ganz Europa und erzielt monatlich rund

5,6 Mrd. Pagelmpressions.

AdLINK bietet das Netzwerk Werbetreibenden und Agenturen tber drei Produkte an: Fir Branding-
MaRnahmen bietet AALINK mit AALINK SELECT Werbung auf unseren umsatzstarksten TOP-Webseiten
mit hoher Reichweite und absoluter Markenbekanntheit. AALINK Audience ist ebenfalls ein Branding-
Produkt und setzt auf reichweitenstarke, jedoch themenspezifisch geblindelte und somit ziel-
gruppenspezifische Webseiten. Bei beiden Produkten wird auf Basis von Sichtkontakten auf die Werbe-
mittel abgerechnet (Tausenderkontaktpreis — TKP). Bei AALINK Response zahlen die Werbetreibenden
rein erfolgsabhangig, d. h. auf der Basis von Klicks (Pay-per-Click) auf die eingeblendeten Werbemittel.
AdLINK Response ist der Kanal zum Abverkauf von Produkten oder zur Generierung qualifizierter
Kundenkontakte. Die LOsung konvertiert sozusagen Sichtkontakte in (potentielle) neue Kunden. AdLINK
und Publisher / Webseiten-Besitzer partizieren an den bei der Vermarktung der Webseiten erzielten

Umsatzen.
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Der Lebensmittel-Discounter Plus bewarb in 2005 erstmals Lebensmittel im Internet, die ausschlief3lich in
den bundesweit mehr als 2750 Filialen erhaltlich sind. Kern der Kampagne waren die wochentlichen Sonder-
angebote in Form der Plus-Beilage und Sonderaktionen wie der ,Montagspreisknaller”. Auf der Homepage
des Discounters konnte der Verbraucher alle Angebote in einer digitalen Form der Beilage durchblattern.

Neben den gréfiten deutschen Web-Portalen wéhlte Plus das qualitativ hochwertige Umfeld der OMS-Tages-
zeitungskombi aus dem AdLINK Portfolio (Reichweite ca. 6,33 Mio. Nutzer pro Monat) fir seine Kampagne.
Als Werbeformen kamen neben den reichweitenstarken Standardformaten auch Flash Layer Ads als beson-

ders aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbeformen zum Einsatz. Flash Layer geniel3en eine sehr hohe
Aufmerksamkeit beim Nutzer, da Sie den Surfvorgang fir einen kurzen Moment unterbrechen, wodurch
die Aufmerksamkeitswirkung maximiert wird. Die Kleinen Preise von Plus erreichten

wahrend der Kampagne ca. 5,8 Mio. Nutzer auf den Seiten der OMS-Tageszeitungskombi.

AdJLINK

Webseiten-Inhaber Werbenetz‘_merk Werbetreibende
(Aggregation) ——————
* Optimierung der Einnahmen Planung  steuer- und messbarer ROI

* indirekter Zugang zu Werbeindustrie * unabhangige Beratung

atching, Reportin
Optimierung,
Vermarktung

» Ad-Technologie * One-Stop-Buchung

* hohe Zielgruppengenauigkeit

Alfa Romeo entschied sich bei der Einflihrungskampagne der

Vi i
Eﬂ—";—— B M, TR A O TR st neuen 159er-Limousine fir eine reichweitenstarke Branding-
Hnme page | i Wieeard  Moten (D) Guide Michein | 016 i Viesiichesn. [ECTTTTT0N Kampagne auf der Webseite von ViaMichelin, dem Online-

Service-Portal der bekannten Reifenmarke. ViaMichelin bietet mit
einem mehrfach ausgezeichneten Routenplaner, weltweiten
Karten, einem Automagazin, Reisetipps sowie dem Hotel- und

159. Nuova razza Alfa, @

Restaurantsguide verschiedenste Informationen zur Unter-
stltzung von mobilen Menschen in 46 Landern.

Ziel der Kampagne war es, den Alfa 159 bei der Zielgruppe der
motorsportaffinen Autokaufer einzufiihren und seinen Stil und
seine Sportlichkeit herauszustellen. Dazu wurde die Optik der
Webseite auf die Werbung angepasst. Um einen einheitlichen
Gesamteindruck zu schaffen, wurde die Seite vollstandig in die
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Alfa-Romeo-Farben getaucht. Bei Interesse des Besuchers und
berthren der dezenten AdLINK Adappeal Werbung in der oberen
Ecke der Seite wurde der zuvor hinter der Webseite versteckte
Werbebereich fir Alfa Romeo sichtbar. Die Seite blatterte von
rechts oben nach links unten auf und der Interessent bekam
darunter weitere Informationen zum Alfa Romeo 159 angeboten.

Zur Unterstitzung der Sonderwerbeform wurde ein Medium
Rectangle mit einem Format von 300 x 250 Pixel verwendet, das
harmonisch in die Seite integriert wurde und eine Woche
exklusiv die Homepage mit dem Alfa 159 zierte. In dieser Woche
erreichte die Kampagne mehr als 300.000 Personen.
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@ affilinet

gemeinsam zum Erfolg!

affilinet die Nummer 1 im deutschen Affiliate-Marketing

Erfolgsbasiertes Marketing gewinnt an Bedeutung. Affiliate-Marketing — also der Vertrieb liber Partner-
schaften im Netz — ist dabei einer der starksten Wachstumstreiber. Diesen Markt bedienen wir iber die

Marke affilinet. Grundlage des Geschéfts ist die hochautomatisierte Qualitatsplattform www.affili.net

als Treffpunkt fir Anbieter von Partnerprogrammen und Webseiten-Inhaber. Das Partner-Netzwerk

umfasst heute mehr als drei Milliarden Adimpressions pro Monat, 290.000 registrierte Publisher und

uber 770 Partner-Programme.

affilinet fungiert als Mittler zwischen den Betreibern von Partnerprogrammen — den sogenannten
Advertisern — und den vermittelnden Partnern — den sogenannten Publishern. Auf den Webseiten der
Publisher wird Werbung fiir die Advertiser geschaltet. Die Publisher kdnnen dabei unter den 770 zur
Verfligung stehenden Partnerprogrammen wahlen und dabei je nach Attraktivitat des Programms und /
oder der Affinitdt des Programms zum Inhalt der eigenen Webseite wahlen. Der Advertiser erhalt von
affilinet ein Werkzeug fiir die Verwaltung und Distribution seiner Werbemittel, die der Publisher auf
seinen Webseiten einbaut. Der Advertiser erhalt durch die zielgruppenspezifische Ansprache poten-
zieller Kunden liber entsprechende Webseiten den Vorteil, im Internet ein virtuelles Filial-Netz tiber viele

Internet-Seiten aufbauen zu kébnnen.

affilinet Gbernimmt Tracking, Administration und Zahlungsmanagement und erhalt im Gegenzug einen
Teil der Werbeeinnahmen auf Erfolgsbasis — d. h. Pay-per-Click, Pay-per-Lead bzw. Pay-per-Sale. Auch
der Publisher erhalt fiir die Bereitstellung seiner Site einen Teil der Einnahmen und kann auf diese Weise
Einnahmen mit seinem Webangebot erzielen. Advertiser wie der ADAC, Otto, eBay und O, erzielen hohe
Vermarktungserfolge durch die Kombination einer hohen Reichweite mit einem flexiblen Produkt und

exzellentem Service.
Durch den Kauf von CibleClick, einem flihrenden Netzwerk in Frankreich, und durch den Start in

GrofB3britannien ist affilinet mittlerweile auf den drei wichtigsten europaischen E-Commerce-Markten

vertreten.
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Ganz schon effektiv: Mit affilinet kommen Unternehmen in
drei Schritten zum erfolgsorientierten Marketing.
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Der Internet-Dienstleister 1&1 vermarktete im ersten Quartal
2006 sein neues DSL-Top-Produkt 1&1 2+ Uber das Publisher-
Netzwerk von affilinet. Ziel war es — parallel zur Nutzung von
klassischen Kanalen des Marketings —, Affiliate-Marketing zur
Umsatzsteigerung und Neukundengewinnung zielgenau zu
nutzen. Dabei sieht 1&1 affilinet als einen duRRerst wachstums-
starken Kanal im virtuellen Vertriebsnetzwerk.

Zur Akquise von leistungsstarken Publishern wurde eine Reihe
von Mafinahmen durchgefihrt: das affilinet Partnermatching

zur aktiven Suche nach Publishern, Promotions im Rahmen des
affilinet Netzwerks wie Newsletter, Bannerbelegung, sowie ex-
klusive Selbstausstattungsaktionen in Kooperation mit affilinet.

Die Umsatz-Generierung belohnte 1&71 mittels eines Provisions-
und Mengenstaffelmodells. Fir die Gewinnung eines DSL-Kun-
den erhalten die Partner eine Provision, zzgl. einer Mengenpra-

mie flr weitere Auftrage.

Mit dem DSL-Checker und Domain-Checker wurden innovative
Werbeformate eingesetzt, die in die angeschlossenen Publisher
dynamisch integriert wurden. Uber affilinet hat sich 1&1 so
einen weiteren Vertriebskanal erschlossen, der direkt bei der
Zielgruppe ankommt.
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Sedo ist Weltmarktfiihrer im Handel mit Domains

Die Marke Sedo steht fiir das Geschaftsfeld Domain-Marketing der AALINK-Gruppe. Sedo bietet Dienst-
leistungen rund um Domains: Domain-Parking, -Bewertungen, -Transfers und -Vermarktung. Auf der

Plattform www.sedo.com stehen aktuell 3 Mio. Domains zum Verkauf. Im Domain-Marketing vermarktet

Sedo einen Teil dieser Domains an Werbetreibende. Die Zahl der bei Sedo geparkten Domains steigt
stetig: Waren es 2003 50.000 Domains, standen Ende 2004 400.000 und heute Gber 1 Mio. Domains fiir

die Vermarktung zur Verfligung.

Sedo nutzt die seitens des Domain-Besitzers zur Verfligung gestellte Domain und stellt thematisch
passende Werbung auf die Seite. Automatisiert ordnet Sedo diese Werbelinks passenden Domain-
Namen aus ihrem Portfolio zu, zeigt sie in einem standardisierten Layout auf der bisher inhaltsfreien
Domain an und blendet so zielgruppenspezifische Werbung auf den bei Sedo verwalteten
(=geparkten) Domains ein. Die Umsatzerl6se werden demnach aus der Schaltung von Werbelinks auf
Domains generiert, die Sedo voriibergehend oder dauerhaft zur Verfliigung gestellt (=geparkt) werden.

Die Umsatze werden in Abhangigkeit von erreichten Klicks (Pay-per-Click) abgerechnet.

Sedo partizipiert erfolgsabhangig an den bei der Vermarktung erzielten Erl6sen. Das heif3t, ein Teil der
Entgelte fiir die Einblendung von Werbung auf den geparkten Domains verbleibt bei Sedo, ein Teil wird

an die Inhaber der geparkten Domains weitergeleitet.



Finden Sie hier
Thre Wunschdemain?

Verdienen Zie jatzt
Gakd mit Thren Damains!

Die Domainhandelsborse Sedo bietet auf www.sedo.de eine Plattform fir Domain- o
Interessierte, auf der Domains verkauft und gekauft werden kénnen. In der | mimssssEE|
Kategorie , Topdomains” wird auf besonders interessante und hochwertige vy

Domains hingewiesen. Der sogenannte Showcase bietet Domainverkaufern die
Maoglichkeit, ihre Domains bevorzugt zu platzieren. Zusétzlich bietet Sedo Domain-
Services wie Domainwertgutachten und Projektbewertungen an, sowie einen
Transfer- und Treuhandservice fir die technisch korrekte und sichere Ubertragung
von Domains. Ein weiteres Leistungsfeld sind Domain-Vermittlungen: Sedo verhilft
Domaininteressierten zu ihrer Wunschdomain, wenn diese nicht offensichtlich
zum Verkauf stehen, indem der Inhaber kontaktiert wird und im Namen des Auf-
traggebers (der dabei anonym bleibt) Ubernahmeverhandlungen gefihrt werden.
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Domain-Inhaber Domain-Aggregation Werbetreibende

» Optimierung der Einnahmen Automatisierte « steuer- und messbarer ROI

* Prozess- und Kostenkontrolle Vermarktung * hohe Zielgruppengenauigkeit
o v A Wb st Matc;:;i,r'::;kmg, * Prozess- und Kostenkontrolle

Eines der wichtigsten Produkte ist das Domain-Parking:
Um die Wartezeit bis zu einem tatsachlichen Verkauf zu

zins.de

7] o Uberbricken, kdnnen Domaininhaber ihre Domains kosten-
Zinskereshoura

o
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I E s ks i Theims Ziane s Beuzkesen Wertposldra: : Ty erhalten zusatzlich aussagekréftige Statistiken, die eine
Top Festgeld Konditionen © Doman pool unterstltzende Funktion fir die Verhandlungen haben. Bei
B% Fesizing mit deutschen Top-Discounternt O Lumsin guten generischen Domainnamen kann man bis zu einige
www. Hypotheken-Anleihen.de € Handy . .
o handrs slekbromk 100 EUR pro Jahr verdienen (bei manchen auch pro Monat).
@ par
Hohe Zinsen bel Tagesqgeld © Doman
Fiir alle Neuunden: Bes Abschiuss bis 31.03.2006 23€ Tank-Gutschein Besucht ein User z. B. die Internetseite ,zins.de”, bekommt
www, volkswaganbank.de — Suche o " : !

er passende ,, Sponsored Links"” zum Thema Zinsen ein-

265 b - BMW Online-Konto
parantiert 2,65% Jns ab dem 1 EUR Sxcher, kostenfres - einfach onine

Tagesgeldkonten Zinsen
Die attrakdivsten Tagesgekd-Konten Wir haben immer die Testsieger!
Vergieich.de Tagesgetd

Anlage Zinsen
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geblendet. Werbepartner wie Citigroup, ING Diba oder
BMW Bank schalten zielgruppenspezifische Werbung Uber
einen Advertising-Provider, die dann auf der ungenutzten
Domain eingeblendet werden. Klickt der Nutzer auf einen
der Werbelinks, gelangt er auf die Seite der Werbepartner
und bekommt dort weitere Informationen zum gesuchten
Zinsangebot. Im Gegenzug erhalten der Inhaber und Sedo
pro Klick einen vereinbarten Geldbetrag. Domain-Parking ist
ein profitabler und kostenloser Service fir alle Domainin-
haber, die inaktive Domains besitzen. Weltweit sind heute
etwa 50 % aller Domains ungenutzt.
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Marktkapitalisierung

Jahresendkurs
Aktienzahl
Hochstkurs
Tiefstkurs
Anteil Freefloat

ISIN
WKN
Tickersymbol

Aktionarsstruktur

Freefloat
17,42 %

Vorstand und
Aufsichtsrat

0,28 % ~

N

110,1 Mio. EUR
4,26 EUR
25.851.945 Stk.
4,35 EUR

1,63 EUR

17,42 %

DE 000 549 015 5

549 015
LKI

2004

43,9 Mio. EUR
1,70 EUR
25.805.580 Stk.
3,40 EUR

1,44 EUR

17,30 %

United Internet

82,30 %

Vorstand
Stéphane Cordier
Guy Challen
Marc Stilke

Aufsichtsrat
Andreas Gauger
Norbert Lang

Michael Scheeren (Vorsitz)

Die Aktie der AdLINK Internet Media AG hat sich im Geschaftsjahr 2005 gut entwickelt und damit die
erfolgreiche Geschaftsentwicklung nachgezeichnet.

Aktienbesitz
(in Sttick)

Bezugsrechte
(in Sttick)

400.000
170.000
400.000

Kursverlauf 2005 indexiert

in %

W AdLINK Aktie

B TecDAX




Die AdLINK-Aktie

KURSENTWICKLUNG

Die Aktie der AALINK Internet Media AG hat sich im Geschifts-
jahr 2005 gut entwickelt und damit die erfolgreiche Geschiftsent-
wicklung nachgezeichnet. In 2005 konnte die Aktie im Wert um
150 % auf 4,26 EUR zulegen, wesentlich mehr als der Vergleichs-
index TecDAX mit lediglich 14 %.

HAUPTVERSAMMLUNG

Die AALINK Internet Media AG hat das Geschiftsjahr 2004 mit
der ordentlichen Hauptversammlung am 17. Mai 2005 in Frank-
furt abgeschlossen. Zu den behandelten Tagesordnungspunkten
zihlte u. a. die Beschlussfassung tiber den Erwerb und die Ver-
duflerung eigener Aktien, die Beschlussfassung tiber die Auf-
hebung der bestehenden Genehmigten Kapitalia 2000 und
Schaffung eines neuen Genehmigten Kapitals 2005, die Beschluss-
fassung Uber die Ermichtigung zur Ausgabe von Options- und/
oder Wandelanleihen und die Beschlussfassung tiber die Verklei-
nerung des Aufsichtsrats von sechs auf drei Aufsichtsratsmit-
gliedern. Zudem wurde die Vergiitung des Aufsichtsrats neu
geregelt. Zum Zeitpunkt der Abstimmung der abstimmungs-
pflichtigen Tagesordnungspunkte waren 85 % des Grundkapitals
anwesend. Den einzelnen Tagesordnungspunkten wurde jeweils
mit 99 % zugestimmt.

VERANDERUNG IM AUFSICHTSRAT

Der Aufsichtsrat der AALINK Internet Media AG wurde gemifl
Beschluss der Hauptversammlung von sechs auf drei Mitglieder
reduziert. Aus dem Aufsichtsrat ausgeschieden sind Kurt
Dobitsch, Lutz Laffers, Ruben Regensburger und Prof. Dr.
Helmut Thoma, denen wir fiir ihr erfolgreiches Wirken im
Interesse der Gesellschaft danken. Neu in den Aufsichtsrat
gewihlt wurde Andreas Gauger, Vorstandsmitglied der 1&1
Internet AG, einer Tochter der United Internet AG.

VERANDERUNG IM VORSTAND

Am 25. April 2005 wurde Marc Stilke zum Vorstandsmitglied der
AdLINK Internet Media AG bestellt. Zuvor war Herr Stilke bei
der United Internet AG fiir das Segment Online Marketing ver-
antwortlich. Vor seinem Eintritt bei der United Internet AG im
Jahr 2004 hatte er Fihrungspositionen bei Bertelsmann und
Lycos Europe inne.

INVESTOR RELATIONS

Nach einer Zeit der Umstrukturierung und der Neupositionie-
rung, in der wir unser Geschift wieder profitabel gemacht und
uns in den wachstumsstarken Bereichen des Online-Marketings
neu aufgestellt haben, wollen wir in der Zukunft wieder verstarkt
den Dialog mit dem Kapitalmarkt aufnehmen. Daher planen wir
in 2006 eine Verstirkung unserer Investor-Relations-Aktivititen,
zu denen auch Einzelgespriche, Konferenzen und Roadshows
gehoren werden.
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Die Online-Werbung ist eine wachstumsstarke Branche. Die AdLINK-Gruppe
partizipiert an dem Wachstum. Beim Ergebnis wurde erstmals ein sichtbarer
Gewinn erzielt.



Lagebericht

Der Online Werbemarkt konnte in 2005 welt-
weit zulegen. In den USA stiegen die Online
Werbeumsatze — nach vorlaufigen Berech-
nungen des Interactive Advertising Bureau
und PricewaterhouseCoopers — um tber 30 %
auf 10,6 Mrd. EUR. Fiir den europaischen
Werbemarkt hat JupiterResearch in 2005 ein
Wachstum um 39 % auf 3,2 Mrd. EUR pro-
gnostiziert. In Deutschland haben Markt-
forscher und Verbande im zuriick liegenden
Geschaftsjahr ihre Prognosen flir den Markt
der Online-Werbung mehrmals nach oben
korrigiert. Die Entwicklung in den zwolf
Monaten zwischen Jahresbeginn und Jahres-
ende 2005 zeigt, dass Online-Werbung heute
den Durchbruch geschafft und sich im Media-

mix als feste GrofRe etabliert hat.

EINORDNUNG IN DAS WIRTSCHAFTLICHE UMFELD

2005 - das Jahr des Durchbruchs der Online-Werbung

Im August 2005 hatte der Online-Vermarkterkreis im Bundesver-
band Digitale Wirtschaft die Umsitze mit Online-Werbung auf
750 Mio. EUR geschitzt. Fiir den Bereich der klassischen Online-
Werbung wurde vom Online-Vermarkterkreis im Bundesverband
Digitale Wirtschaft mit einem Brutto-Umsatz von 490 Millionen
EUR fiir 2005 gerechnet (Vorjahr 385 Mio. EUR., Steigerung
gegentiber dem Vorjahr: 27 %). Fiir die Suchwort-Vermarktung
wurde ein Gesamtvolumen von 160 Mio. EUR (Vorjahr 110 Mio.
EUR) fir 2005 vorher gesagt, ein Wachstum von 46 %. Ende des
Jahres stand fest: Alle Erwartungen wurden iibertroffen. Uber
885 Mio. EUR wurden 2005 in Online-Werbung investiert. Das
entspricht einer Steigerung von 60 % gegeniiber dem Vorjahr. Mit
rund 535 Mio. EUR entfillt der Lowenanteil der getitigten

Umsitze auf die klassische Display-Werbung im Internet, auch
wenn rein erfolgsbasierte Werbeformen wie Affiliate Marketing
mit 75 % auf 105 Mio. EUR erneut tiberproportional gewachsen
sind. Die deutsche Online-Werbung erzielte laut Nielsen Media
Research 2005 uiber 150 Milliarden AdImpressions. Das ist ein
Wachstum von ca. 38 % gegeniiber 2004. Die beliebtesten Werbe-
formen waren im vergangenen Jahr vor allem grofiformatige
Banner. Die Anzahl der Banner-Kampagnen wuchs laut Nielsen
Media Research 2005 um 16 % auf iiber 40.000, die Anzahl der
einzelnen Banner um 21 % auf mehr als 100.000. Werbetreibende
setzen demnach gezielt unterschiedliche Motive fiir die einzelnen
Kampagnen auf verschiedenen Webseiten ein. Abgerechnet wer-
den die Banner zumeist tiber Pay-per-View. Daneben hat sich die
Pay-per-Click-Methode etabliert. Als Alternative zu Bannern wird
zu sogenannten Interstitials oder Layern gegriffen. Dank zuneh-
mender Bandbreiten wurde im Berichtsjahr ein deutlicher Trend
zu Bewegtbild-Werbung und Flash-Animationen beobachtet, der
sich auch in den ersten Monaten 2006 fortsetzt. Diese Formate
ermoglichen Werbetreibenden, insbesondere emotionale Bot-
schaften wirkungsvoll zu kommunizieren und stirken auf diese
Weise die Akzeptanz des Mediums Internet fir die Marken-
werbung.

Online-Werbung zihlt europaweit zu den besonders wachstums-
starken Branchen. Als wesentliche Griinde fithren Experten die
zunehmende Verbreitung breitbandiger Internet-Anschliisse wie
DSL, die gestiegene Intensitit der Nutzung und die wachsende
Akzeptanz des Einkaufs via Internet an. Das Internet ist als
Marktplatz und Informationsmedium akzeptiert. Deshalb besteht
bei Unternehmen die Tendenz, einen immer grofleren Teil des
Werbeetats in den Online-Bereich zu investieren. Neben dem
direkten Produktverkauf riickt das Branding in den Vordergrund.
Das Internet wird zur Markenbildung genutzt. Hinzu kommt,
dass die Effektivitit der Onlinewerbung durch die Weiterent-
wicklung von Optimierungs- und Targetingtechnologien sowie
verbesserter Formate stindig zunimmt. Insbesondere durch die
leichte Messbarkeit des Werbeerfolgs im Internet und den sich
daraus ergebenden Optimierungsmoglichkeiten birgt die Online-
Werbung gegeniiber den klassischen Werbemedien ein immenses
Potenzial. Neben dem Display-Marketing wird voraussichtlich das
Wachstum in den sogenannten Affiliate-Netzwerken mit am
kriftigsten ausfallen. Diese Form des Direktmarketings wird 2006
nach den Prognosen des Bundesverbandes Digitale Wirtschaft
einen groflen Teil zum Gesamtwerbeumsatzwachstum beisteuern.

23



Die Aufhellung der Konjunktur begiinstigt den Siegeszug
der Online-Werbung

Die Weltwirtschaft befindet sich zum Jahresanfang 2006 in einer
Phase deutlicher Verinderungen: Wihrend sich das Wachstum in
den USA schon im ersten Halbjahr spiirbar verlangsamen diirfte,
erwarten die Wirtschaftsforschungsinstitute eine steigende
Inlandsnachfrage in der Eurozone. Diese konnte die Wachstums-
einbuflen in den bisherigen Lokomotiven der Weltwirtschaft
kompensieren. Auch in Deutschland befindet sich die Konjunk-
tur auf Erholungskurs. Zwar ist die Wirtschaft 2005 nur um

0,9 % gewachsen (2004: 1,6 %) und die Belebung ist in erster
Linie auch noch auf das Exportgeschift zurtickzuftithren, doch
zum Jahreswechsel mehren sich die erfreulichen Signale auch fiir
eine Wiederbelebung des Binnenmarktes. Insbesondere sollte
auch die in diesem Jahr stattfindende Fufiball-Weltmeisterschaft
einen deutlich positiven Effekt auf das Werbeklima im Inland
beisteuern. Die Stimmung hat sich sowohl bei Unternehmern als
auch Verbrauchern positiv gewandelt. Es wird wieder investiert
und konsumiert. Das sind glinstige Voraussetzungen fiir 2006:
Die Prognosen der fithrenden Institute fiir das
Wirtschaftswachstum im laufenden Jahr liegen
zwischen 1,2 % und 2,0 %.

Positives Umfeld fiir die AALINK Internet
Media AG

Das sind Rahmenbedingungen, die eine gute Ent-
wicklung unserer Branche und unseres Unterneh-
mens beglinstigen. Auch das direkte Marktumfeld
ist hervorragend: Die Akzeptanz des Internet ist
mittlerweile auch bei Zielgruppen grofi, die nicht
von vornherein Technik-freundlich eingestellt
waren, und die Verbreitung breitbandiger, also
besonders leistungsstarker Zuginge macht das Netz
flir jedermann noch interessanter. So nutzen
bereits heute tiber 50 % der europdischen Bevolke-
rung das Internet. Und aus Sicht der Werbetrei-
benden gilt: Je mehr Menschen das Internet nutzen
und je mehr Zeit sie darin verbringen, desto attrak-
tiver das Medium. Und je leistungsfihiger die
Technik ist, desto interessanter und vielfiltiger und damit wirk-
samer konnen die Werbeformate gestaltet und anvisierte Ziel-
gruppen ohne grofle Streuverluste erreicht werden. Die steigenden
Nutzerzahlen, die zunehmende Bandbreite und giinstige Progno-
sen etwa flr das E-Business sind positive Einflussfaktoren fiir die
Online-Werbeindustrie. Dieser Markt wird kriftig wachsen. Spe-
zialisten von ZenithOptimedia rechnen damit, dass der Anteil
der Online-Werbung an den Gesamtausgaben fiir Werbung von

24

2005 war flr unser
Unternehmen ein
wirtschaftlich erfolg-
reiches Jahr. Wir
haben unser Busi-
ness neu geordnet

und strategisch
breiter aufgestellt.

heute 4,6 % auf 6,4 % im Jahr 2008 steigen wird. Schon 2005 ist
deutlich geworden: Die Werbetreibenden haben das Internet als
Werbetriger auf der Agenda. Von der Talfahrt nach dem Ende der
New-Economy-Euphorie hat sich die Branche erholt. Damit ste-
hen zu Beginn des Jahres 2006 alle Ampeln auf ,griin® - fur die
gesamtwirtschaftliche Entwicklung auf den in- und auslindischen
Mirkten, auf denen wir aktiv sind, und fiir unser Business.

GESCHAFTSENTWICKLUNG

Kraftiges Wachstum und Erweiterung des
Business-Modells
2005 war fiir unser Unternehmen ein wirtschaftlich erfolgreiches
Jahr und ein Jahr der strategischen Erweiterung der Geschifts-
felder. Der Markt ist stark gewachsen, und wir konnten daran mit
einer Verdoppelung des Umsatzes tiberproportional partizipieren.
Beim Ergebnis haben wir erstmals seit dem Borsengang einen
sichtbaren Gewinn erzielt.

Und wir haben unser Business neu geordnet und
strategisch breiter aufgestellt: fiir unseren ange-
stammten Geschiftsbereich Display-Werbung
haben wir ein neues Konzept erarbeitet, das den
Geschiftserfolg mit unseren wichtigsten Geschifts-
partnern, den groflen Webseiten und Werbe-
treibenden, weiter steigern soll. Wir werden
unseren Kunden kiinftig mit AALINK SELECT
und AALINK TARGET zwei Werbenetzwerke
anbieten: AALINK SELECT ist ein Premium-
portfolio handverlesener Markenwebseiten mit
fihrender Reichweite und qualitativ hochwertigem,
origindrem Inhalt. Auf allen Webseiten dieses Netz-
werkes sind unsere neuen und innovativen AALINK
Brandsense Werbeformate verfiigbar, mit denen unsere
Kunden einfach reichweitenstarke und wirksame Marken-
kampagnen durchfiihren kénnen; und das national wie europa-
weit. Damit wird es erstmals moglich, mit einer einzigen
Buchung europaweite Reichweite und Qualititscontentumfelder
zu kombinieren. AALINK TARGET ist ein Netzwerk, mit dem
unsere Kunden jeden Monat europaweit 75 Mio. Internetnutzer
mit vielfiltigen Targetingmoglichkeiten erreichen konnen:
thematisch, soziodemografisch, regional oder verhaltensbasiert.

Gleichzeitig haben wir uns durch die Akquisition von Sedo und
affilinet in Wachstums-Bereichen des Onlinewerbemarktes wie
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Umsatz

Domain- und Affiliate-Marketing breiter aufgestellt, und kénnen
nun die wesentlichen Werbe- und Vermarktungsleistungen im
Internet aus einer Hand anbieten.

Unsere Philosophie ist dabei unveridndert geblieben: Der Kunde,
sei es Webseiten-Inhaber oder Werbetreibender, spielt die zentrale
Rolle. Wir helfen den Inhabern von Webseiten, ihre Einkiinfte
aus der Onlinevermarktung zu maximieren und Werbetreibenden
Thre Budgets optimal einzusetzen. Damit sind wir Dienstleister
im besten Sinn. Wir haben uns im Laufe des Berichtsjahres noch
besser positioniert und damit die Weichen fiir die kommenden
Jahre gestellt.

Wichtige Entwicklungen und Ereignisse im Berichtsjahr
waren:

* Umsatz verdoppelt und Vorsteuergewinn von 3,6 Mio. EUR
Unseren Umsatz haben wir im Berichtsjahr mit 98,3 Mio. EUR
gegeniiber dem Vorjahr mehr als verdoppelt. Wichtiger noch ist
die Tatsache, dass wir erstmals mit einem Ergebnis vor Steuern
von 3,6 Mio. EUR (Vorjahr: -3,9 Mio. EUR) ein signifikant
positives Ergebnis erzielen konnten.

* Neuer Vorstandssprecher bestellt

Marc Stilke, bislang bei der United Internet AG fiir das Segment
Online Marketing verantwortlich, wurde im zweiten Quartal
2005 zum weiteren Vorstandsmitglied der AALINK Internet
Media AG bestellt.

* Kauf von Sedo und affilinet

Im April 2005 haben wir die Beteiligungen an der affilinet
GmbH (Anteil: 100 %) und der Sedo GmbH (Anteil: 51,07 %) fur
rund 30 Mio. EUR von der United Internet AG erworben. Die
Finanzierung erfolgte u. a. aus einem Rahmenkredit der United
Internet AG zu marktiiblichen Konditionen. Der Anteil an der
Sedo GmbH wurde anschlieend im Mai 2005 auf 52,14 % aufge-
stockt. Im weiteren Verlauf des Berichtsjahres stand die Integrati-
on von Sedo und affilinet in das Produktportfolio im Vorder-
grund. Die beiden tibernommenen Unternehmen sollen dadurch
Zugang zur paneuropiischen Vertriebsorganisation und zu den
Werbekunden von AALINK erhalten. Ziel ist es zudem, die
angestrebte Internationalisierung von Sedo und affilinet aktiv zu
begleiten. AALINK wiederum kann durch die beiden Akquisi-
tionen Werbetreibenden und Agenturen eine wesentlich breitere
Palette des Online-Marketings aus einer Hand anbieten. Ergebnis:
Die Werbeausgaben der Kunden lassen sich im digitalen Marke-
ting-Mix optimieren. Gleichzeitig hat sich die AJLINK Internet
Media AG damit breiter am Online-Werbemarkt aufgestellt

EBITDA

EBT

und partizipiert an wichtigen und ertragsstarken Wachstums-
bereichen.

Mit Sedo.com betreiben wir die fithrende globale Domain-
Handelsplattform

Sedo betreibt die mit derzeit 3 Mio. angebotenen Domains fith-
rende globale Domain-Handelsplattform im Internet. Uber
350.000 Mitglieder handeln weltweit in iiber zehn Sprachen auf
Sedo mit Domains. Jeden Monat werden mehrere hundert
Domains verkauft. Einen Teil der angebotenen Domains ver-
marktet Sedo im Rahmen des sogenannten Domainparkings auch
an Werbetreibende, um zusitzliche Werbeerlose fiir die Domain-
inhaber zu generieren. Sedo hat Standorte in den wichtigen
Mirkten Deutschland und USA. Sedo verfugt tiber linderspezi-
fische Plattformversionen fiir die Mirkte in Deutschland, Frank-
reich, Spanien, den Niederlanden, in Belgien, Irland, Grofibritan-
nien, Schweden und den USA. Mit dem Launch von Sedo Pro
Ende 2005, einem hochwertigen Domainparkingprodukt fiir
Inhaber mittlerer und gréferer Domainportfolios, haben wir den
gestiegenen Anforderungen dieser Kundengruppe Rechnung
getragen und die Basis fiir weiteres Wachstum im Profisegment
gelegt.

Unser Affiliate-Netzwerk in Deutschland fiihrend

Das Qualititsnetzwerk fiir Anbieter von Partnerprogrammen und
Webseiten-Inhaber zum Vertrieb von Produkten im Internet ist
die Grundlage des Geschifts von affilinet. affilinet zeichnet sich
durch eine Reichweite von mehr als 290.000 angeschlossenen
Webseiten, mehr als 750 Partnerprogramme, monatlich iiber

3 Milliarden Pagelmpressions, hohe Servicequalitit und durch
ein flexibles und benutzerfreundliches Produkt aus. In Deutsch-
land ist die Marke mit einem Marktanteil von tiber 30 % eines
der fithrenden Unternehmen in diesem Bereich. Im Geschiftsjahr
2005 wurden die Plattform von affilinet technisch und inhaltlich
wesentlich weiterentwickelt und durch den Ausbau von Marke-
ting und Vertrieb zahlreiche neue Webseiten und Partner-
programmbetreiber gewonnen.

Internationale Prasenz etabliert

AdLINK, Sedo und affilinet sind in neun europdischen Lindern
tatig: in Belgien, Deutschland, Frankreich, Grofibritannien, Ita-
lien, Niederlanden, Schweiz, Spanien und Schweden. Auflerdem
ist Sedo in den USA aktiv. Fiir die Kunden hat das den Vorteil,
dass sie ihre internationalen Kampagnen zentral iiber einen
Ansprechpartner planen, buchen und steuern kénnen. Das Riick-
grat des Geschifts der AALINK Internet Media AG, einem der
groflten unabhingigen Online-Vermarkter Europas, ist ein Wer-
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benetzwerk mit Webseiten, die iiber enorme Reichweiten verfii-
gen. Beliebte Seiten wie die von MTV, Expedia, Lycos, ViaMiche-
lin oder dem ADAC lassen ihre Werbeflichen von AdLINK ver-
markten. Gebucht werden die Flichen von fast 4.000 nationalen
und internationalen Werbekunden im Jahr. So greifen Firmen wie
Panasonic, Beiersdorf, BASF, Nokia, DELL und Hewlett Packard
bei ihren Online-Kampagnen auf AALINK zuriick — auch wegen
des europiischen Rahmens des Netzwerkes. Auch in Lindern, in
denen wir keine eigenen Niederlassungen unterhalten bietet
AdLINK iiber Kooperationspartner seinen Kunden ein weit-
reichendes Netzwerk fiir Markenwerbung, erfolgsbasiertes Direkt-
marketing und E-Mail-Marketing an, so z. B. in Osterreich,
Norwegen, in der Tirkei, in Asien und in Stidamerika.

Kennzahlen weiter verbessert

Die guten Finanzkennzahlen resultieren auch aus
der positiven Entwicklung der Reichweite der
AdLINK-Gruppe. So konnten die monatlichen
Pagelmpressions des Werbe-Netzwerkes von

4,1 Mrd. in 2004 auf 5,6 Mrd. gesteigert werden.
Insgesamt erreichte das Werbe-Netzwerk monat-
lich 69,6 Mio. Unique Visitors in ganz Europa. Die
Zahl der Werbekunden ging leicht von 4.100 in
2004 auf 3.970 in 2005 zuriick. Positiv haben sich
auch die Kennzahlen beim Domain-Marketing
entwickelt: Die Zahl der zum Verkauf stehenden
Domains kletterte von 1,6 Mio. zum Jahresende
2004 auf 3,0 Mio. zum Ende 2005. Von diesen
standen 780.000 Domains (Vorjahr 400.000) zur
Vermarktung zur Verfiigung. Die Anzahl der regis-
trierten Verkiufer stieg im Berichtszeitraum von
250.000 auf 350.000 an. Die fir das Affiliate-Mar-
keting wichtigsten Kennzahlen sind die Anzahl der
angeschlossenen Webseiten, die Anzahl der Part-
nerprogramme sowie die monatlichen PageImpres-
sions. Alle Kennzahlen konnten im Vergleich zum Vorjahres-
stichtag deutlich verbessert werden: Die angeschlossenen Web-
seiten von 190.000 auf 292.000, die Partnerprogramme von 600
auf iiber 770 und die monatlichen Pagelmpressions von 2,5 Mrd.
auf rund 3,3 Mrd.

Kauf des franzésischen Affiliate-Spezialisten CibleClick

Im Dezember 2005 haben wir tiber die affilinet GmbH eine
Beteiligung von 71,46 % am dem Affiliate-Spezialisten Cible-
Click Performances S.A., einem fiihrenden Anbieter fur erfolgs-
basiertes Online Marketing in Frankreich, erworben. Diese Betei-
ligung wird im Frithjahr 2006 zu einer Beteiligung von 75 % aus-
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AdLINK, Sedo und
affilinet sind in neun
europaischen
Landern und den
USA tatig.

gebaut werden. CibleClick bietet wie affilinet ein vollstindiges
Spektrum an Dienstleistungen im Bereich Affiliate-Marketing an.
Das Affiliate-Netzwerk von CibleClick umfasst rund 200 werbe-
treibende Kunden und 25.000 Webseiten. Unser erfolgreiches
Affiliate-Geschift wird damit auf den wichtigen franzdsischen
Markt erweitert. affilinet ist mit dem gleichzeitigen Launch in
UK zum Jahresbeginn 2006 in den drei grofiten E-Commerce-
Mirkten Europas prisent.

AdLINK Danemark wird restrukturiert

Nachdem die Mafinahmen zur Ergebnisverbesserung in unserer
dinischen Tochtergesellschaft nicht zum Erreichen einer nach-
haltigen Profitabilitit ausreichten, wurde Ende 2005 beschlossen,
AdLINK Dinemark zu schlieffen. Notwendig war dieser Schritt
geworden, weil wir uns aufgrund der Marktstrukturen nicht in
der Lage sehen, auf dem ddnischen Markt mit einer
eigenen Tochtergesellschaft profitabel zu arbeiten.
Aus dem Schlielungsbeschluss resultieren im
Geschiftsjahr 2005 Abschreibungen und Einmal-
aufwendungen in Hohe von 0,8 Mio. EUR. Das
Management untersucht zurzeit die Optionen fur
eine erfolgreiche Weiterfithrung der Kundenvertra-
ge aus einem anderen skandinavischen Standort
heraus oder alternativ auch Kooperations-
moglichkeiten in Dinemark.

Mitarbeiter
Erfolg durch gute und motivierte Mitarbeiter
Im Geschiftsjahr 2005 waren durchschnittlich 216
Mitarbeiter im Unternehmen beschiftigt (2004:
durchschnittlich 153), am Jahresende betrug die Anzahl
267 (Vorjahr: 157). Davon waren 149 Beschiftigte im
Ausland titig (Vorjahr: 112). Der starke Anstieg der Zahl der
Beschiftigten resultiert aus der Integration von affilinet und
Sedo sowie aus dem Wachstum unseres angestammten Geschifts.
Etwa jeder zweite AALINK-Mitarbeiter ist im Vertrieb titig. Acht
Auszubildende waren 2005 im Unternehmen (Vorjahr 1). Der
Personalaufwand stieg um 42 % auf 15,6 Mio. EUR.

Der Erfolg von Werbe-Dienstleistungen im Online-Markt hingt
wesentlich von der Qualifikation und Motivation der Mitarbeiter
ab. Um die Kompetenzen der Mitarbeiter der AALINK-Gruppe
permanent den Anforderungen des Marktes anzupassen, spielen
Personalentwicklungs- und qualifizierungsaktivititen eine wich-
tige Rolle. Wir bieten unseren Mitarbeitern daher verschiedene
Schulungs- und Entwicklungsprogramme an, darunter Trainings



zum Vertrieb und zu Verkaufstechniken, zu Teambuilding,
Change Management und Kommunikation.

ERTRAGS-, FINANZ- UND VERMOGENSLAGE

Umsatzerlése

Verdoppelung der Umsatzerlose

Das Geschiftsjahr 2005 war gekennzeichnet von einer positiven
Marktentwicklung, die auf zwei Teileffekten beruht: Zum einen
stieg das Volumen des europdischen Werbemarktes, zum anderen
nahm der Anteil der Werbeausgaben zu, die innerhalb des
Marktes fiir Online-Werbung ausgegeben werden. Wir fiithren
diese Entwicklung auf die grofler gewordene Akzeptanz von
Online-Werbung und ihre Effizienz zuriick. Dieser Trend wird
sich unseres Erachtens in den nichsten Jahren fortsetzen. Diese
Marktentwicklung fiihrte auch bei der AALINK Internet Media
AG 2005 zu organischem Umsatzwachstum, das durch Zukiufe
noch verstirkt wurde. Die Umsatzerlose konnten mehr als ver-
doppelt werden. Sie stiegen um 106 % von 47,79 Mio. EUR in
2004 auf 98,26 Mio. EUR in 2005. Seit April 2005 sind die stark
wachsenden Unternehmen affilinet und Sedo in den Zahlen der
AdLINK-Gruppe enthalten. Die Wachstums- und Ertragsstirke
der beiden Zukiufe hat damit bereits im ersten Jahr zu einer
deutlichen Verbesserung unserer Geschiftszahlen beigetragen.

Der Umsatzanteil im Ausland betrug im Berichtsjahr 49 % (2004:
85 %). Der prozentuale Riickgang der Auslandsumsitze ist dabei
lediglich auf einen Konsolidierungseffekt der beiden hauptsich-
lich in Deutschland titigen neu erworbenen Sedo und affilinet
zuriickzufithren. AALINK hat gemessen an Umsatz, Vermitt-
lungshonoraren, betreuten Kunden und der Mitarbeiterzahl die
gute Marktstellung ausgebaut. AALINK ist damit einer der
fihrenden unabhingigen Vermarkter in Europa.

Ergebnis

Erstmals positives Jahresergebnis

Die kriftige Umsatzsteigerung und leicht verbesserte Bruttomarge
haben sich im Ergebnis des Jahres 2005 positiv niedergeschlagen:
Das Ergebnis des Unternehmens vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) verbesserte sich von 0,3 Mio. EUR im
Vorjahr auf 7,0 Mio. EUR, das Ergebnis vor Steuern (EBT) drehte
sich von minus 3,9 Mio. EUR im Jahr 2004 auf 3,6 Mio. EUR im
Berichtsjahr. Wir haben damit erstmals seit unserem Borsengang
im Jahr 2000 ein deutlich positives Jahresergebnis erzielt. Nach
einem Verlust pro Aktie in Hohe von 0,11 EUR im Vorjahr,

konnten wir 2005 ein positives Ergebnis von 0,04 EUR pro Aktie
erwirtschaften. Neben einem positiven Minderheitenergebnis von
1,6 Mio. EUR sind in diesen Zahlen 1,7 Mio. EUR auflerplan-
miflige Firmenwertabschreibungen enthalten, die im vierten
Quartal 2005 verbucht wurden und der fehlenden Rentabilitit
von drei kleineren Landesgesellschaften Rechnung tragen. Neben
der strategischen Portfolioerginzung haben wir mit Struktur-
mafinahmen und der Neubewertung von noch nicht rentablen
Landesgesellschaften in unserem angestammten Vermarktungs-
geschift die Basis fur profitables Wachstum in den kommenden
Jahren gelegt.

Die im Berichtsjahr erzielte Bruttomarge lag mit 23,7 % leicht
Uber der des Vorjahres (23,3 %). Die Verbesserung resultiert aus
einem fiir die AALINK giinstigeren Produktmix: Der Umsatz-
anteil von AALINK TARGET Response (ehemals Response
Republic) war hoher als 2004 und das Geschiftsfeld Domain-
Marketing in 2004 noch nicht enthalten. Unterproportional -
verglichen mit dem Umsatzanstieg — erhohten sich die Vertriebs-
kosten. Sie betrugen 8,6 Mio. EUR nach 5,4 Mio. EUR im Vor-
jahr, und damit 8,8 % vom Umsatz nach 11,4 % im Vorjahr.
Gleiches gilt fiir die Allgemein- und Verwaltungskosten, deren
Anteil am Umsatz von 13,1 % in 2004 auf 9,7 % im Berichtsjahr
sank.

Das positive Finanzergebnis resultiert iiberwiegend aus dem
Ergebnisbeitrag aus assoziierten Unternehmen in Hohe von 0,5
Mio. EUR (Vorjahr: 0,4 Mio. EUR). Dieser Beitrag stammt aus
unserer 50%igen Beteiligung an der AALINK Schweiz, unserem
Gemeinschaftsunternehmen mit der Goldbach Media Gruppe.

Investitionen und Vermogen

Bilanzsumme auf 106,6 Mio. EUR gestiegen

Die Vermogenslage der Gesellschaft wurde 2005 durch verschie-
dene Unternehmenskiufe geprigt. Im April 2005 haben wir affili-
net und Sedo fiir einen Kaufpreis von rund 30 Mio. EUR von der
United Internet AG erworben, um uns in den stark wachsenden
Bereichen Affiliate- und Domain-Marketing zu stirken. Im
Dezember konnten wir eine Mehrheitsbeteiligung von 71,46 % an
der CibleClick Performances S.A. erwerben, einem fithrenden
Anbieter fur Affiliate-Marketing in Frankreich. Wir sind damit
im Affiliate-Marketing nun in den drei wichtigsten europdischen
Mirkten vertreten. Vom vereinbarten Gesamtkaufpreis fiir die
Beteiligung an der CibleClick Performances S.A. wurde eine erste
Rate von 10,7 Mio. EUR im Berichtsjahr gezahlt. Der Restkauf-
preis wird Anfang 2006 fillig. Eine Aufstockung der Anteile auf
75 % in den ersten Monaten 2006 ist fest vereinbart. Bei beiden
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Transaktionen hat uns unsere Mehrheitsaktionirin United Inter-
net AG unterstiitzt und Finanzierungsmittel zu marktiiblichen
Konditionen als Rahmenkredit bereitgestellt. Ausgewiesen sind
diese Inanspruchnahmen in der Position langfristige Verbindlich-
keiten gegeniiber verbundenen Unternehmen (32,59 Mio. EUR).

Durch die Geschiftsausweitung haben wir 2005 auch stirker in
Sachanlagen und immaterielle Vermogenswerte investiert:
1,1 Mio. EUR (Vorjahr: 0,3 Mio. EUR).

Die Bilanzsumme unseres Unternehmens hat sich durch die
Geschiftsausweitung und die Unternehmenskiufe von 34,4 Mio.
EUR im Vorjahr auf 106,6 Mio. EUR erhoht. Der Anteil des Fir-
menwertes an der Bilanzsumme stieg durch die Zukiufe auf 46 %
oder 48,7 Mio. EUR (Vorjahr: 29 % bzw. 9,8 Mio. EUR).

Das kurzfristig gebundene Vermogen ist ebenfalls durch die
Geschiftsausweitung 2005 stark gestiegen: Es betrug 42,5 Mio.
EUR (2004: 20,6 Mio. EUR). Parallel zum Anstieg
der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
auf 25,4 Mio. EUR (Vorjahr 14,3 Mio. EUR) sind
auch die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen mit 26,5 Mio. EUR deutlich hoher als
im Vorjahr (12,3 Mio. EUR).

Das Eigenkapital der AALINK Internet Media AG
stieg in 2005 zum Bilanzstichtag auf 25,4 Mio.
EUR nach 17,8 Mio. EUR im Vorjahr. Die Griinde
waren der Jahreserfolg und der Ausweis der durch
die Unternehmenskiufe entstandenen Minder-
heiten im Eigenkapital. Die Eigenkapitalquote im
Konzern sank aufgrund des starken Bilanzsum-
menwachstums verglichen mit dem Vorjahr (51,7
%) auf 23,8 %. Der Bestand an Zahlungsmitteln
belief sich zum Jahresende auf 10,85 Mio. EUR
(Vorjahr 5,55 Mio. EUR).

NACHTRAGSBERICHT

Nach der Ubernahme des franzésischen Affiliate-Anbieters
CibleClick Ende 2005 sind wir Anfang 2006 auch mit unserer
Marke affilinet in Grof8britannien gestartet. Wir tragen damit der
Entwicklung im Online-Werbemarkt Rechnung, dass europiisch
aufgestellte Partnerprogramm-Anbieter ihre Kampagnen zuneh-
mend zentral Giber einen Partner buchen und steuern mochten.
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Die neue Ge-
schaftsstrategie
wird unsere Wachs-
tumsraten erhéhen.

Mit der jetzt realisierten Prisenz in Deutschland, Frankreich und
Grof3britannien kénnen wir die entscheidenden E-Commerce-
Linder in Europa abdecken.

Im ersten Quartal 2006 haben wir unsere neue Strategie im
Stammgeschift Display Werbung vorgestellt: AALINK SELECT
und AJLINK TARGET. Ziel ist es, unsere wichtigsten Webseiten
stirker an uns zu binden und die Umsitze zu erhéhen, indem wir
unseren Werbetreibenden ein einfaches und effektives Instrumen-
tarium an die Hand geben. Die Strategie, uns im AJLINK
Kerngeschift stirker als Premiumvermarkter von reichweiten-
starken Markenwebseiten zu positionieren, soll unsere Wachs-
tumsraten im Stammgeschift erhohen.

Auflerdem haben wir Anfang 2006 entschieden, den Franchise-
Vertrag mit der nicht zum AdLINK-Konzern gehérenden
AdLINK Osterreich zum 30. April 2006 zu beenden. Die
Namensrechte fiir Osterreich erhalten wir zuriick. Am 1. Mai
2006 startet AALINK in Osterreich mit einem Joint
Venture, an dem wir zu 30 % beteiligt sein werden.
Joint Venture Partner ist die Goldbach Media
Gruppe, mit der wir bereits sehr erfolgreich unsere
Schweizer Beteiligung betreiben. Mit diesem
Schritt mochten wir unser internationales Geschift
ausbauen und hoffen gleichzeitig, das Erfolgskon-
zept unseres schweizerischen Joint Ventures auf
Osterreich iibertragen zu kénnen.

Daneben sind nach dem Bilanzstichtag keine
Vorginge von besonderer Bedeutung eingetreten,
die zu einer anderen Darstellung der Vermogens-,
Finanz- und Ertragslage gefiihrt hitten. Insgesamt
hat sich die positive Entwicklung im Geschiftsjahr
2005 auch bis zum Zeitpunkt der Aufstellung des
Jahresabschlusses fortgesetzt.

RISIKOBERICHT

Risikomanagementsystem

Das Uberwachungssystem der AALINK Internet Media AG iden-
tifiziert, klassifiziert und bewertet Risiken entsprechend den
gesetzlichen Regelungen. Ziel des Risikomanagements ist die sys-
tematische Auseinandersetzung mit potenziellen Risiken und die
Forderung des risikoorientierten Denkens und Handelns in der
Organisation. Der kontrollierte Umgang mit Risiken soll dazu



beitragen, bestehende Chancen konsequent zu nut-
zen und den Geschiftserfolg zu steigern. Das Risi-
komanagement dient damit nicht nur der Erfiil-
lung gesetzlicher Anforderungen, sondern es trigt
zur Steigerung des Unternehmenswertes bei und ist
allgemein im Interesse der Kapitalgeber und Stake-

holder.

Das Risikomanagement soll insbesondere dazu bei-

tragen:

* das Risikobewusstsein und die Risikotransparenz
zu verbessern,

* alle wesentlichen Risiken zu identifizieren, ange-
messen zu steuern und zu iiberwachen,

* Risikoakkumulationen aufzuzeigen und

* zuverlissige Management-Informationen tiber
die Risikosituation des Unternehmens sicherzu-
stellen.

Arbeitsabliufe werden standardisiert und dadurch einheitlich aus-
gefiihrt. Ein Risikomanagement-System hat hierbei die Aufgabe,
den Verantwortlichen geeignete Werkzeuge zur Risikoanalyse
und Bewertung bereitzustellen. Das Handbuch zum Risikoma-
nagement wird durch die Risikomanager aktualisiert und
gepflegt.

Ein zentraler Risikomanager der AALINK Internet Media AG hat
die Methoden- und Richtlinienkompetenz iiber das Risikoma-
nagement-System. Er koordiniert und fiithrt die Berichterstattung
Uber die wesentlichen Risiken. Dazu gehort auch eine quartals-
weise Statusiiberpriifung der Risikokontroll- und Reportinglisten.
Eine Risikoinventur und -bewertung wird einmal jihrlich durch-
gefiihrt. Sollte sich eine Bewertung als iberwachungsbediirftig
ergeben, so sind die entsprechenden Mafinahmen zur Risiko-
handhabung und -verfolgung zu ergreifen und in die quartals-
weise Berichterstattung aufzunehmen. Bei Bedarf wird {iber den
Vorstand der Aufsichtsrat im Rahmen einer Aufsichtsratssitzung
informiert. Besonders iiberwachungsbediirftige Risiken werden
dem zentralen Risikomanager gemeldet. Ein Sofort-Informati-
onsreport dient im Rahmen des Risikomanagements einer lau-
fenden, kurzfristigen und zeitnahen Berichterstattung von neuen
Risiken und Ad-hoc-relevante Tatsachen. Werden festgelegte
Grenzwerte der Frithwarnindikatoren iiberschritten, miissen der
zugrunde liegende Sachverhalt und die einzuleitenden Mafinah-
men dokumentiert werden.

Die positive
Entwicklung hat
sich im Geschafts-
jahr fortgesetzt.

Risiken der kiinftigen Geschéaftsentwicklung
Unternehmerisches Handeln birgt grundsitzlich
immer Risiken. Das gilt insbesondere fiir ein
Unternehmen, das im Internet-Markt und im
Online-Werbemarkt aktiv ist. Beide Mirkte sind
durch eine hohe Verinderungsdynamik der Wett-
bewerbs- und Rahmenbedingungen gekennzeich-
net. Sollte eines oder mehrere der unten beschrie-
benen Ereignisse eintreten, kdnnte es zu einer Ver-
schlechterung der Vermogens-, Finanz- und
Ertragslage kommen. Als Folge davon kann auch
unser Aktienkurs negativ beeinflusst werden. In der
nachfolgenden Aufzihlung beschrinken wir uns auf
die aus unserer Sicht wesentlichen Risiken und Unsi-
cherheiten unserer kiinftigen Geschiftsentwicklung.

Externe Risiken

Gesamtwirtschaftliche Entwicklung
Das gesamtwirtschaftliche Umfeld ist von einer zunehmenden
Intensivierung und Globalisierung des Wettbewerbs gekenn-
zeichnet. Die grofite Gefahr geht dabei von einem schwachen
Wirtschaftswachstum in den Landesmirkten aus. Wie in der
Vergangenheit bereits geschehen, konnten unsere Werbekunden
auf verschlechterte wirtschaftliche Rahmenbedingungen mit
einer Kiirzung ihrer Werbeausgaben reagieren oder gar durch
Insolvenzen als Kunden unseres Werbenetzwerkes ausscheiden.
In der Folge konnte es zu einer Verschlechterung unserer Vermo-
gens-, Finanz- und Ertragslage kommen.

Betriebliche Risiken

Wettbewerb und Markt

Mit zunehmenden Erfolg von Online-Werbung wichst die Wett-
bewerbsintensitit in unseren Markten erheblich. Dieser verstirkte
Wettbewerb kann durch vorhandene nationale Wettbewerber
oder durch grofie internationale Wettbewerber, die ihre
Geschiftstitigkeit auf die europidischen Markte ausdehnen, ent-
stehen. Es konnten auch neue Wettbewerber in unseren Markt
eintreten oder Werbefirmen, die bisher nicht online titig waren,
ihre Geschiftstitigkeit auf das Internet ausdehnen. Auch grofle
Portale versuchen zunehmend, Werbeausgaben auf sich zu zie-
hen. Auf alle diese Unsicherheiten kann die AALINK Internet
Media AG allenfalls indirekt und nur sehr begrenzt Einfluss neh-
men. Bei verstirktem Eintritt dieser Moglichkeiten konnte es zu
einer Verschlechterung unserer Vermogens-, Finanz- und Ertrags-
lage kommen, da den Werbetreibenden zunehmend eine Vielfalt
von Werbemittlern und Werbetrigern zur Verfiigung steht.
Durch aktives Kundenmanagement sowie die Erbringung von
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neuen, innovativen Werbeprodukten und -dienstleistungen ver-
sucht die AALINK Internet Media AG, die Kunden- und Web-
seitenbindung zu intensivieren und diesem Risiko entgegenzu-
wirken sowie die eigene Marktposition zu erhalten und national
und international weiter auszubauen.

Technologischer Fortschritt / Produktentwicklung

In allen Internet-Mirkten finden technologische Neuerungen in
besonders kurzen Abstinden statt. So werden beispielsweise
stindig neue Moglichkeiten der zielgruppenspezifischen Anspra-
che von Internetnutzern entwickelt, die vom Vermarkter tech-
nisch verfligbar gemacht und in das Produktangebot integriert
werden miissen. Falls der technologische Fortschritt nicht ent-
sprechend unserem Geschiftsmodell genutzt wird,
um Wettbewerbsvorteile zu generieren, kdnnten
Wettbewerber eine gegeniiber unserem Angebot
hohere Qualitit der Produkte, Dienstleistungen
oder Prozesse erreichen. Dies konnte unsere Wett-
bewerbssituation erheblich schwichen, da wir
dann die von den Kunden gewiinschten Produkte
nicht oder nicht in der gewiinschten Qualitit lie-
fern konnten. Dies wire auch moglich, wenn ein
von uns benutzter technischer Dienstleister, dessen
Systeme wir fiir wichtige Auslieferungen von Wer-
beformaten nutzen, technologische Neuerungen
nicht oder zu spit umsetzt. In der Folge konnten
wir wichtige Werbekunden, Webseiten und damit
Umsatz verlieren. Durch intensive Beobachtung
von Wettbewerbern, den relevanten Mirkten sowie
der technologischen Innovationen wirkt AALINK
diesem Risiko entgegen.

Inventar

Ein wichtiges Differenzierungsmerkmal von AJLINK stellt das
Portfolio von hochwertigen und stark frequentierten Webseiten
dar, das von Werbetreibenden genutzt werden kann. Falls sehr
viele wichtige Seiten verloren gehen wiirden oder zu wenige
renommierte Werbetriger im Portfolio wiren, konnte AALINK
schwerwiegende Nachteile erleiden und gegeniiber Werbetrei-
benden an Attraktivitit verlieren. Auch kdnnten Webseiten, die
bisher von Dienstleistern wie AALINK vermarktet wurden, sich
fur die Eigenvermarktung entscheiden. Durch den entgangenen
Umsatz konnte es zu einer Verschlechterung unserer Vermogens-,
Finanz- und Ertragslage kommen. Durch aktive Webseiten-
Betreuung, die Verbesserung der Servicequalitit (zum Beispiel
zentrale Abrechnung von internationalen Webseiten) und den
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Durch kontinuierliche

Gewinnung von neu-

en Kunden und den
Ausbau bestehender
Kundenverbindungen
erweitern wir unsere
Aktivitaten stetig.

Ausbau des durch AALINK fiir diese Webseiten generierten
Umsatzes versucht AALINK, diesem Risiko entgegenzuwirken.

Infrastruktur/Softwaresysteme
Die AALINK Internet Media AG betreibt verschiedene IT-Sys-
teme, um den Geschiftsablauf zu managen, Kundendaten und
Webseiten zu verwalten sowie Werbe-Kampagnen durchzufiih-
ren, zu Uberwachen und abzurechnen. Ausfille oder Unstimmig-
keiten innerhalb verschiedener Systeme oder Abteilungen
konnten zusitzlichen manuellen Aufwand erfordern, Kapazititen
binden oder zu Fehlern fithren. Einige wichtige DV-Systeme zur
Durchfithrung von Online-Marketing- Maffnahmen betreibt die
AdLINK Internet Media AG nicht selbst, sondern externe
Serviceanbieter. Hier besteht das Risiko, dass die
Externen die geschuldeten Leistungen nicht ver-
tragsgemif erflillen (zum Beispiel durch Systemau-
sfall), ohne dass die AALINK Internet Media AG
dies kurzfristig andern kann. All dies konnte die
Ausfiihrung von betrieblichen Prozessen gefihrden
und damit unsere Vermogens-, Finanz- und
Ertragslage negativ beeinflussen. Durch eine eigene
erfahrene IT-Abteilung, diverse Qualititssiche-
rungsmafinahmen und sorgfiltige Kampagnenbe-
obachtung versucht die AALINK Internet Media
AG, diesem Risiko entgegenzuwirken. Zudem priift
die AALINK Internet Media AG permanent, wie die
internen Systeme weiter vereinheitlicht werden kon-
nen, um interne Abliufe weiter zu verbessern und die
Kunden- und Webseiten-Zufriedenheit zu erhohen.

Abhangigkeit von Kunden/Geschaftspartnern

Die kiinftigen Werbeausgaben der Werbetreibenden sind nicht
langfristig vorhersehbar und fiir die AALINK Internet Media AG
oft nicht beeinflussbar, da Werbebuchungen oftmals fiir jede
Kampagne neu vergeben werden. In den Bereichen affilinet und
Sedo werden teilweise erhebliche Umsatzanteile mit einzelnen
grofen Geschiftspartnern erzielt. Wiirden diese Geschiftspartner
ihre Geschiftsbeziehung mit uns einschrinken oder beenden,
konnte es zu einer deutlichen Verschlechterung unserer Vermo-
gens-, Finanz- und Ertragslage kommen. Die AALINK Internet
Media AG versucht, dieses Risiko durch erfahrene Key Account
Manager, durch tiefe und enge Kooperation mit diesen Geschifts-
partnern und durch ein iberzeugendes Produkt- und Dienstleis-
tungsangebot zu reduzieren. Schliefilich ist es unser Bestreben,
durch kontinuierliche Gewinnung von neuen Kunden und den
Ausbau bestehender Kundenverbindungen, die Basis unserer
Aktivititen zu verbreitern.



Preis-/Margendruck

Der hohe Wettbewerb im Online-Werbemarkt
dufert sich auch in einem starken Wettbewerb um
attraktive und frequentierte Webseiten, die Werbe-
flachen zur Verfugung stellen. Die AALINK Inter-
net Media AG ist heute positioniert als europi-
ischer Online-Spezialist mit einem innovativen
Produktportfolio aus einer Hand und einer beson-
deren Betreuung unserer Kunden und Webseiten.
Infolge einer sich verindernden Wettbewerbssitua-
tion in einzelnen Lindern konnte sich die
AdLINK Internet Media AG dazu entscheiden, in
diesen Lindern mit Preisnachlissen zu reagieren
oder zu agieren. Sollte es in Zukunft zu sinkenden
Preisen und/oder Margen fiir uns kommen, kénnte
das zu einer Verschlechterung unserer Vermogens-,
Finanz- und Ertragslage fithren.

Finanzielle Risiken

Liquiditat

Der AALINK-Konzern weist zum Stichtag 31. Dezember 2005
eine Netto-Verschuldung in Hohe von 21,7 Mio. EUR aus. Die
Verbindlichkeiten aus dem Rahmenkreditvertrag bestehen gegen-
uber der United Internet AG und betragen 32,6 Mio. EUR. Zur
Liquiditdtsoptimierung wurde die AALINK in die Cash-Pooling-
Vereinbarung der United Internet AG mit der West LB integriert.
Der Bestand an liquiden Mitteln betridgt zum Bilanzstichtag
10,84 Mio. EUR (Vorjahr: 5,55 Mio. EUR). Aufgrund der erreich-
ten Profitabilitit verzeichnen wir derzeit einen positiven Cash
Flow mit steigender Tendenz. Wir haben in Zukunft weitere
Kaufpreiszahlungen in Zusammenhang mit der CibleClick-
Akquisition zu leisten, bei der wir voraussichtlich auf die von der
United Internet AG bereitgestellten Kreditlinien zuriickgreifen
werden. Insofern hingt unsere Liquiditit auch von der wirtschaft-
lichen Lage und der Bonitit unseres Mutterkonzerns United
Internet AG ab, die derzeit als gut anzusehen sind. Aus heutiger
Sicht ist die Liquiditdt der AALINK Internet Media AG daher
ausreichend, um alle zukiinftigen Zahlungsverpflichtungen zu
erfilllen.

Sonstige Risiken

Personal

Ein wichtiger Erfolgsfaktor der AALINK Internet Media AG ist
die Qualifikation und Marktkenntnis ihrer Mitarbeiter. Es
herrscht ein intensiver Wettbewerb um qualifizierte und leis-
tungsbereite Fach- und Fihrungskrifte mit branchenspezifischem
Hintergrund und Kundenkontakten. Es ist nicht gesichert, dass

Wir wollen in 2006
starker als die

Branche wachsen.

die AALINK Internet Media AG auch zukiinftig
immer in der Lage sein wird, solche Fachkrifte
anzuwerben, zu integrieren und zu halten. Eine
hohe Personalfluktuation oder der Verlust von Per-
sonal in Schliisselpositionen konnte die Entwick-
lung der AdLINK Internet Media AG negativ
beeinflussen. Wir begegnen diesen Risiken mit
einer aktiven Personalentwicklung.

Akquisitionen
Teil unserer langfristigen Wachstumsstrategie ist
die Moglichkeit, in bestimmten Mirkten oder auf
Spezialmirkten des Online-Marketings, auf denen
wir bisher nicht oder nur in Anfingen prisent sind,
durch Zukiufe schnell an Grofe zu gewinnen. Das
organische Wachstum kénnte so bei passender Gelegen-
heit durch Akquisitionen erginzt werden. Sollten die erwor-
benen Unternehmen oder Unternehmensbestandteile die in sie
gesetzten Erwartungen nicht erfillen oder sich die Integrationen
schwieriger oder aufwindiger als geplant erweisen, konnte dies
negative Auswirkungen auf unsere Vermogens-, Finanz- und
Ertragslage haben.

Qualitative und quantitative Angaben zum Gesamtrisiko
Von den erwihnten Einzelrisiken haben unserer Einschitzung
nach derzeit die Risiken in Bezug auf Wettbewerb, einen mog-
lichen Preis-/Margendruck, den Verlust von groflen Webseiten
sowie von wichtigen Kunden und auf den technologischen Fort-
schritt die hochste Relevanz. Sie werden durch unser Risiko-
management-System als auch durch die verantwortlichen
Fithrungskrifte vor Ort sorgfiltig iberwacht. Aufgrund der uns
vorliegenden verfiigbaren Informationen stufen wir aktuell die
Eintrittswahrscheinlichkeiten kurzfristig als niedrig, mittelfristig
als moderat ein. Auf der Analyse der einzelnen Risikopositionen
beruht unsere Aussage, dass das Geschift der ALINK Internet
Media AG derzeit keinen unmittelbar existenzgefihrdenden
Einfliissen unterliegt.

Abhéangigkeitsbericht

Der Vorstand der AALINK Internet Media AG hat dem Aufsichts-
rat nach § 312 Abs. 1 AktG einen Abhingigkeitsbericht vorgelegt,
der sich mit der moglichen Abhingigkeit von der Mehrheitsaktio-
ndrin United Internet AG befasst. Er schliefit mit der Erkldrung
ab, dass die Gesellschaft nach den Umstinden, die in dem Zeit-
punkt bekannt waren, in dem das Rechtsgeschift vorgenommen
oder die Mafinahme getroffen oder unterlassen wurde, bei jedem
Rechtsgeschift eine angemessene Gegenleistung erhielt oder
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dadurch, dass die MaSnahme getroffen oder unterlassen wurde,
nicht benachteiligt wurde.

AUSBLICK UND PROGNOSE

AdLINK will in prosperierenden Markten
tiberdurchschnittlich wachsen

Der Online-Werbemarkt in Europa ist nach Angaben von Jupiter-
Research 2005 um 39 % auf ein Volumen von 3,2 Mrd. EUR
gewachsen. Fir das laufende Jahr 2006 erwarten die Marktfor-
scher ein Wachstum auf insgesamt 4,1 Mrd. EUR. Bis 2008 wer-
den nach Uberzeugung von Jupiter Research europaweit mit
Online-Werbung 5,5 Mrd. EUR umgesetzt. Durch die schnelle
Verbreitung breitbandiger Internet-Zuginge wird das Internet
noch intensiver genutzt werden und fiir unsere Kunden, die Wer-
betreibenden, noch attraktiver. Die Breitbandtechnik erlaubt
auflerdem neue Werbeformate. Auch Video-Clips werden zuneh-
mend fiir Werbung im Internet eingesetzt werden. Werbung im
Internet hat die ,Kinderschuhe” abgelegt und der Anteil der
Online-Werbung an den Gesamtausgaben fiir Werbung wird wei-
ter steigen. Von dieser prognostizierten Entwicklung werden wir
profitieren.
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Mit unseren starken Marken AdLINK, affilinet und Sedo sehen
wir uns gut am Markt positioniert. Der Onlinemarkt boomt und
die Bedingungen des Online-Marketings entwickeln sich weiter
positiv. Unser europdisches Netzwerk garantiert eine grofle Reich-
weite und die Bedienung der wichtigsten Mirkte. National und
international sind wir in allen unseren Geschiftsbereichen gut
aufgestellt und kénnen allen Anforderungen der Kunden gerecht
werden.

Wir erwarten, dass die Marktfelder, auf denen sich die AALINK
Internet Media AG bewegt, 2006 weiter stark wachsen. Wir wol-
len 2006 und in den folgenden Jahren an diesem Wachstum par-
tizipieren und haben das Ziel, uns stirker als die Gesamtbranche
zu entwickeln.

Montabaur, 27. Februar 2006

Guy Challen, Finanzvorstand
Stéphane Cordier, Vorstandsvorsitzender
Marc Stilke, Vorstandssprecher



Konzernabschluss nach IFRS




Bilanz nach IFRS

zum 31. Dezember 2005

31.12.2005 31.12.2004*

Anmerkung EUR EUR
AKTIVA
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente (19) 10.844.941 5.545.204
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen (20) 25.420.864 14.272.350
Forderungen gegen assoziierte Unternehmen 21 59.051 126.675
Forderungen gegen verbundene Unternehmen (22) 867.519 0
Aktiver Rechnungsabgrenzungsposten (25) 427.598 221.213
Sonstige Vermdgenswerte (23) 1.840.011 408.311
Sonstige finanzielle kurzfristige Vermogenswerte (24) 3.084.423 0
Kurzfristige Vermogenswerte 42.544.407 20.573.753
Anteile an assoziierten Unternehmen (13) 2.206.940 1.952.102
Sonstige finanzielle Vermogenswerte (14) 29.855 109.192
Sachanlagen (15) 1.111.490 272.471
Immaterielle Vermogenswerte (ohne Firmenwerte) (16) 8.606.432 220.504
Firmenwerte an 48.708.600 9.834.000
Latente Steueranspriiche (18) 3.356.469 1.394.408
Langfristige Vermogenswerte 64.019.786 13.782.677
Gesamtsumme Vermogen 106.564.193 34.356.430
PASSIVA
Verbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen (32) 26.464.150 12.266.953
Verbindlichkeiten gegentiber assoziierten Unternehmen (33) 74.146 143.018
Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Unternehmen (34) 411.863 27.760
Steuerriickstellungen (35) 4.569.585 172.235
Sonstige Verbindlichkeiten (36) 12.242.161 3.075.091
Riickstellungen (37) 316.792 307.181
Passiver Rechnungsabgrenzungsposten (38) 921.968 267.970
Wandelschuldverschreibungen (31), (27¢, d) 98.005 172.065
Kurzfristige Verbindlichkeiten 45.098.670 16.432.273
Latente Steuerschulden (30) 2.875.520 0
Wandelschuldverschreibungen (31), (27c, d) 177.900 159.805
Langfristige Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Unternehmen (34) 32.587.387 0
Von Gesellschaftern langfristig zur Verfiigung gestelltes Fremdkapital (4c) 433.907 0
Langfristige Verbindlichkeiten 36.074.714 159.805
Gesamtsumme Verbindlichkeiten 81.173.384 16.592.078
Eigenkapital
Grundkapital (26) 25.851.945 25.805.580
Kapitalricklage (28) 62.047.026 59.572.646
Bilanzverlust -66.853.265 -67.881.574
Wihrungsumrechnungsposten 228.409 267.700
Minderheitenanteile (29) 4.116.694 0
Gesamtsumme Eigenkapital 25.390.809 17.764.352
Gesamtsumme Verbindlichkeiten und Eigenkapital 106.564.193 34.356.430

* Angepasst; wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die Anmerkung 3)t)
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Gewinn- und Verlustrechnung nach IFRS

vom 1. Januar bis 31. Dezember 2005

2005 2004*
Anmerkung in EUR in EUR
Umsatzerlose (39) 98.258.135 47.786.679
Herstellungskosten (6) -74.945.111 -36.656.503
Marge vom Umsatz 23,7 % 23,3 %
Bruttoergebnis vom Umsatz 23.313.024 11.130.176
Vertriebskosten 7 -8.599.436 -5.440.583
Verwaltungskosten (8 9.484.949 -6.267.891
Auflerplanmifige Abschreibungen (9), (18) -1.679.000 -21.472
Sonstige betriebliche Ertrige / Aufwendungen (10) -208.503 280.323
Planmifige Firmenwertabschreibung an 0 -4.035.000
Ergebnis der betrieblichen Titigkeit 3.341.136 -4.354.447
Zinsen und dhnliche Aufwendungen -387.798 9.200
Zinsen und dhnliche Ertrige 133.863 82.583
Ergebnis aus assoziierten Unternehmen (13) 543.016 408.616
Ergebnis vor Steuern 3.630.217 -3.872.448
Steuerergebnis (12), (18) -1.002.554 930.814
Periodenergebnis 2.627.663 2.941.634
Gewinne, die den Minderheitenanteilen zuzurechnen sind 1.599.354 0
Gewinne, die den Anteilseignern der AALINK AG
zuzurechnen sind 1.028.309 -2.941.634
Ergebnis pro Aktie
Ergebnis pro Aktie unverwissert und verwissert (EUR/Aktie) 0,04 -0,11
Durchschnittliche Anzahl der ausstehenden Aktien 25.833.092 25.782.771
Durchschnittliche Anzahl der ausstehenden Aktien (verwissert) 26.058.930 26.041.523

* Angepasst; wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die Anmerkung 3)t)
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Kapitalflussrechnung nach IFRS

vom 1. Januar bis 31. Dezember 2005

Ergebnis der betrieblichen Geschiftstatigkeit
Periodenergebnis

Berichtigungen zur Uberleitung des Uberschusses
zu den Einnahmen und Ausgaben

Abschreibungen

— Abschreibungen auf immaterielle Vermogenswerte
und Sachanlagen

- Auflerplanmiflige Abschreibungen

- Planmiflige Firmenwertabschreibung

Nicht zahlungswirksame Anlagenabginge

Zahlungswirkung aus gewerbesteuerlichem Nachteilsausgleich
Verinderung latente Steuern

Personalaufwand aus Mitarbeiterbeteiligungen

Nicht ausgeschiittete Gewinne von assoziierte Unternehmen
Ausgeschiittete Gewinne von assoziierte Unternehmen
Effekte aus Wihrungsumrechnungen

Cash Flow der betrieblichen Titigkeit

Verdnderungen der Aktiva und Passiva

Verinderung der Forderungen und sonstiger Vermdgenswerte
Verinderung der Forderungen gegen assoziierte Unternehmen
Verinderung der Forderungen gegen verbundene Unternehmen
Verinderung des aktiven Rechnungsabgrenzungspostens

Verinderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen

Verinderung der Verbindlichkeiten gegentiber assoziierte
Unternehmen

Verinderung der Verbindlichkeiten gegentiber verbundene
Unternehmen

Verinderung der abgegrenzten Schulden

Verinderung der Steuerriickstellungen

Verinderung der sonstigen Verbindlichkeiten
Verinderung der Ruckstellung

Verinderung des passiven Rechnungsabgrenzungspostens
Verinderungen der Aktiva und Passiva, gesamt
Nettoeinnahmen der betrieblichen Titigkeit

* Angepasst; wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die Anmerkung 3)t)
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Anmerkung

(18)
(27 b, c, d)

(13)

2005
EUR

2.627.663

2.983.383

1.453.121
1.679.000

0
3.132.121

1.365
2.100.000
-2.277.795

355.238
-543.016
281.462
-65.992
5.611.046

-5.594.694
67.624
-746.080
-49.913

3.277.257

-76.272

384.103
-48.479
1.735.553
667.969
9.611
660.714
287.393
5.898.439

2004*
EUR

-2.941.634

3.073.352

435.116
21.472
4.035.000
4.491.588

11.863

0
-1.394.408
375.788
-408.616
0

-2.863
131.718

-1.973.330
-126.675
3.971
-117.507

917.964

143.018

-26.493
232.301
149.077
329914
-113.464
5.466
-575.758
-444.040



Fortsetzung Kapitalflussrechnung

Cash Flow aus dem Investitionsbereich
Investitionen in immaterielle Vermogenswerte
Investitionen in Sachanlagen

Investitionen in sonstige Finanzanlagen
Einzahlungen aus Anlagenabgingen

Akquisitionskosten unter Beriicksichtigung der
tibernommenen liquiden Mittel

Effekte aus der Verinderung des Konsolidierungskreises

Nettofinanzbedarf im Investitionsbereich

Cash Flow aus dem Finanzierungshereich
Riickzahlungen von gewdhrten Darlehen

Verinderung Inanspruchnahme Kreditlinie von
verbundenen Unternehmen

Wandlung von Wandelschuldverschreibungen
in das gezeichnete Kapital

Zuzahlungen aus der Wandlung von
Wandelschuldverschreibungen

Ein- / Riickzahlungen von Wandelschuldverschreibungen

Nettoeinnahmen / -ausgaben fiir den Finanzierungsbereich

Nettozunahme / Nettoabnahme der Zahlungsmittel
und Zahlungsmitteliquivalenten

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteliquivalente
zu Beginn des Geschiftsjahres

Effekte aus der Verinderung der Wechselkurse
auf die liquiden Mittel

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelidquivalente
zum Ende des Geschiftsjahres

Zinseinzahlungen
Zinsauszahlungen
Steuerriickerstattungen

Auszahlungen fur Steuern

2005
Anmerkung EUR

(16) -157.762
(15) -913.150
0

13.280

(4a,b,c,) -32.236.762
(13) 0

-33.294.394

(5b), (34) 32.587.387

(26) 46.365

(26) 19.142

26.900

32.679.794

5.283.839

5.545.204

15.898

10.844.941

105.562
-2.889
20.787
-1.627.950

2004*
EUR

-108.705
-161.390
0

43.961

0
-324.727
-550.861

300

55.580

40.762

170.000

266.642

-728.259

6.274.322

-859

5.545.204

89.916
-11.856
93.837
-406.378
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Entwicklung des Eigenkapitals nach IFRS

Gezeichnetes Kapital- Bilanzgewinn/
Kapital riicklage -verlust
in Aktien EUR EUR
Stand zum 1. Januar 2004 25.750.000 59.165.917 -64.939.940
Zufihrung aus Mitarbeiterbeteiligungsprogramm 0 365.967 0
Austibung von Wandelschuldverschreibungen 55.580 40.762 0
Wihrungsumrechnungsdifferenzen 0 0 0
Periodenergebnis 0 0 -2.941.634
Stand zum 31. Dezember 2004 25.805.580 59.572.646 -67.881.574
Zufihrung aus Mitarbeiterbeteiligungsprogramm 0 355.238 0
Kompensationszahlung Mehrheitsaktionar fur
Nutzung Steuerverluste 1999/2000 0 2.100.000 0
Ausiibung von Wandelschuldverschreibungen 46.365 19.142 0
Minderheitenanteile 0 0 0
Wihrungsumrechnungsdifferenzen 0 0 0
Periodenergebnis 0 0 1.028.309
Stand zum 31. Dezember 2005 25.851.945 62.047.026 -66.853.265
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Ausstehender Aufwand Wihrungs- Verdanderung/
aus Mitarbeiter- umrechnungs- Eigenkapital Veranderung/
beteiligungsprogramm differenzen Anteilseigner Minderheitenanteile Gesamtes Eigenkapital
EUR EUR EUR EUR EUR
-9.820 287.839 20.253.996 0 20.253.996
9.820 0 375.787 0 375.787
0 0 96.342 0 96.342
0 -20.139 -20.139 0 -20.139
0 0 -2.941.634 0 2.941.634
0 267.700 17.764.352 0 17.764.352
0 0 355.238 0 355.238
0 0 2.100.000 0 2.100.000
0 0 65.507 0 65.507
0 0 0 2.517.340 2.517.340
0 -39.291 -39.291 0 -39.291
0 0 1.028.309 1.599.354 2.627.663
0 228.409 21.274.115 4.116.694 25.390.809
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Entwicklung des Anlagevermogens nach IFRS

ANSCHAFFUNGS- UND HERSTELLUNGSKOSTEN

Zugénge im
Rahmen von Unter- Umbu-
01.01.2005 Zugénge nehmenserwerben Abgénge chungen 31.12.2005
EUR EUR EUR EUR EUR EUR
IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE
Lizenzen, Markenrechte u. i. 1.270.410 85.019 902.014 11.634 0 2.245.809
Software 593.909 43.984 1.483.356 2.254 66.734 2.185.729
Internetplattform 0 0 1.878.900 0 0 1.878.900
Datenbanken 0 0 5.003.600 0 0 5.003.600
Anzahlungen 66.734 28.759 0 0 -66.734 28.759
Zwischensumme Lizenzen/Software/
Anzahlungen 1.931.053 157.762 9.267.870 13.888 0 11.342.797
Firmenwerte* 9.834.000 40.553.600 0 0 0 50.387.600
11.765.053 40.711.362 9.267.870 13.888 0 61.730.397
SACHANLAGEN
Betriebs- und Geschiftsausstattung 1.308.323 913.150 353.119 379.744 0 2.194.848
1.308.323 913.150 353.119 379.744 0 2.194.848
FINANZANLAGEN
Anteile an Unternehmen 2.793.178 536.300 0 281.462 0 3.048.016
Sonstige Ausleihungen 109.192 0 0 79.337 0 29.855
2.902.370 536.300 0 360.799 0 3.077.871
15975.746  42.160.812 9.620.989 754.431 0 67.003.116

*Entsprechend der Ubergangsvorschrift des IFRS 3.79 wurden die planmaRigen Abschreibungen des Geschafts- oder Firmenwertes eines vor dem 31. Marz 2004 erwor-
benen Geschaftsbetriebes zum 31. Dezember 2004 eingestellt. Die verbleibenden Restbuchwerte der Geschafts- und Firmenwerte werden nunmehr als neue Anschaf-
fungskosten klassifiziert und seit dem 1. Januar 2005 nicht mehr planméaRig abgeschrieben.

ANSCHAFFUNGS- UND HERSTELLUNGSKOSTEN

Zugange im
Rahmen von Unter-
01.01.2004 Zugénge nehmenserwerben Abgéange Umbuchungen 31.12.2004
EUR EUR EUR EUR EUR EUR
IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE
Lizenzen, Markenrechte u. i. 1.382.079 414 0 112.082 0 1.270.411
Software 727.120 41.558 0 174.769 0 593.909
Anzahlungen 10.700 66.734 0 10.700 0 66.734
Zwischensumme Lizenzen/Software/
Anzahlungen 2.119.899 108.705 0 297.551 0 1.931.053
Firmenwerte 34.860.166 0 0 0 -1.793.076 33.067.090
36.980.065 108.705 0 297.551  -1.793.076 34.998.143
SACHANLAGEN
Betriebs- und Geschiftsausstattung 2.329.922 161.390 0 1.150.549 -32.440 1.308.322
2.329.922 161.390 0 1.150.549 -32.440 1.308.322
FINANZANLAGEN
Anteile an Unternehmen 0 700.900 0 0 2.092.278 2.793.178
Sonstige Ausleihungen 129.386 0 0 20.194 0 109.192
129.386 700.900 0 20.194  2.092.278 2.902.370
39.439.373 970.995 0 1.468.294 266.762 39.208.836
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AUFGELAUFENE ABSCHREIBUNGEN NETTOBUCHWERTE
Wahrungs-

01.01.2005 Zugéange Abgéange Umbuchungen 31.12.2005 01.01.2005 differenzen 31.12.2005
EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR
1.190.586 126.321 2.072 0 1.314.835 79.824 6.189 937.163
519.964 291.584 2.254 0 809.294 73.945 0 1.376.435
0 282.200 0 0 282.200 0 0 1.596.700
0 336.225 0 0 336.225 0 0 4.667.375
0 0 0 0 0 66.734 0 28.759
1.710.550 1.036.330 4.326 2.742.554 220.503 6.189 8.606.432
0 1.679.000 0 0 1.679.000 9.834.000 0 48.708.600
1.710.550 2.715.330 4.326 0 4.421.554 10.054.503 6.189 57.315.032
1.035.852 416.791 370.969 0 1.081.674 272.471 -1.684 1.111.490
1.035.852 416.791 370.969 0 1.081.674 272.471 -1.684 1.111.490
841.076 0 0 0 841.076 1.952.102 0 2.206.940
0 0 0 0 0 109.192 0 29.855
841.076 0 0 0 841.076 2.061.294 0 2.236.795
3.587.478 3.132.121 375.295 0 6.344.304 12.388.268 4505  60.663.317

AUFGELAUFENE ABSCHREIBUNGEN NETTOBUCHWERTE
Wahrungs-

01.01.2004 Zugange Abgénge Umbuchungen 31.12.2004 01.01.2004 differenzen 31.12.2004
EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR
1.158.332 139.383 107.594 0 1.190.121 223.747 -465 79.825
590.800 104.106 174.943 0 519.964 136.320 0 73.946
0 0 0 0 0 10.700 0 66.734
1.749.132 243.489 282.537 1.710.084 370.767 -465 220.504
19.740.166 4.035.000 0 -542.076 23.233.090 6.506.601 0 9.834.000
21.489.298 4.278.489 282.537 -542.076 24.943.174 6.877.368 -465 10.054.504
1.958.290 213.099 1.107.563 -25.332 1.038.494 371.632 2.642 272.470
1.958.290 213.099 1.107.563 -25.332 1.038.494 371.632 2.642 272.470
0 299.000 0 542.076 841.076 0 0 1.952.102
0 0 0 0 0 129.386 0 109.192
0 299.000 0 542.076 841.076 129.386 0 2.061.294
23.447.588 4.790.588 1.390.100 -25.332 26.822.744 7.378.386 2.177 12.388.269
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Anhang

1 UNTERNEHMENSDATEN

Vorstand

Stéphane Cordier (Vorstandvorsitzender)
Marec Stilke (Vorstandsprecher)

Guy Challen (Finanzvorstand)

Aufsichtsrat

Michael Scheeren (Vorsitzender)

Norbert Lang (Stellvertretender Vorsitzender)
Andreas Gauger

Mitarbeiter

Die AALINK-Gruppe beschiftigte per 31. Dezember 2005
267 Mitarbeiter (Vorjahr: 157). Die durchschnittliche
Mitarbeiterzahl betrug 216 (Vorjahr: 153).

2 UNTERNEHMENSDATEN

Gegenstand der Geschiftstitigkeit der AALINK Internet Media
AG, Elgendorfer Strafle 57, 56410 Montabaur, eingetragen unter
HRB 5432 in Montabaur, Deutschland (im Folgenden ,die
Gesellschaft® oder ,AdLINK ) ist der Erwerb, das Halten und
das Verwalten von Beteiligungen an anderen Unternehmen im
In- und Ausland sowie die Erbringung von Marketing-, Vertriebs-
und sonstigen Dienstleistungen in den Bereichen Informations-
und Telekommunikationstechnologie, die Beratung von Unter-
nehmen in Marketing-, Vertriebs- und Werbefragen sowie die
Vermarktung von Informations- und Telekommunikations-
technologien und Produkten aus diesen Bereichen.

Die Gesellschaft ist entsprechend der Satzung zu allen Geschif-
ten und Mafinahmen berechtigt, die zur Erreichung des Gesell-
schaftszweckes dienlich sein kdnnen. Sie ist befugt, Unternehmen
aller Art im In- und Ausland zu erwerben oder sich daran zu
beteiligen und Zweigniederlassungen im In- und Ausland zu
errichten.

Die Gesellschaft ist berechtigt, ihre Geschiftstitigkeit auch durch
Tochter-, Beteiligungs- und Gemeinschaftsunternehmen auszu-
iben. Sie kann ihren Betrieb ganz oder teilweise in verbundene
Unternehmen ausgliedern oder verbundenen Unternehmen iiber-
lassen.
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Derzeit werden die Aktien am Geregelten Markt der Frankfurter
Wertpapierborse gehandelt. Die gesetzlichen Vertreter der
AdLINK Internet Media AG haben gemif§ § 161 AktG eine Ent-
sprechungserklirung zum Deutschen Corporate Governance
Kodex abgegeben und diese den Aktioniren auf der Internetseite
dauerhaft zuginglich gemacht.

Die folgenden Gesellschaften, an denen die AALINK Internet
Media AG unmittelbar oder mittelbar die Mehrheit der Anteile
hilt, werden in den Konzernabschluss einbezogen:

Segment Media

» AdLINK Internet Media GmbH Deutschland, Montabaur
(,LAdLINK Germany*), 100 %

+ AdLINK Internet Media AB, Stockholm/Schweden (,AdLINK
Sweden®), 100 %

» AdLINK Internet Media S.A., Levallois-Perret/Frankreich
(,LAdLINK France®), 100 %

» AdLINK Internet Media Ltd., London/Groflbritannien
(,LAdLINK UK®), 100 %

+ AdLINK Internet Media S.L., Madrid/Spanien (,AdLINK
Spain®), 100 %

+ AdLINK Internet Media N.V., Zellik/Belgien (,AILINK
Belgium®), 100 %

+ AdLINK Internet Media APS, Kopenhagen/Dinemark
(,LAdLINK Denmark*), 100 %

+ AdLINK Internet Media B.V., Haarlem/Niederlande (,,AALINK
Netherlands®), 100 %

+ AdLINK Italy Internet Media Srl, Mailand/Italien (,AdLINK
Italy™), 100 %

+ AdLINK International Internet Sales Ltd., Dublin/Republik
Irland (,AdLINK International Sales”), 100 %

+ AdLINK Benelux Ltd., Dublin/Republik Irland (,AdLINK
Benelux Ltd”), 100 %

+ AdLINK Italy Ltd., Dublin/Republik Irland (,AdLINK Italy),
100 %

+ AdLINK International Internet Purchasing Ltd., Dublin/Repu-
blik Irland (,AdLINK International Purchasing®), 100 %

Segment Affiliate-Marketing

- affilinet GmbH, Ebersberg/Deutschland (,affilinet Germany®),
100 %

« affilinet Ltd., London/Grof8britannien (,affilinet UK*), 100 %

+ CibleClick Performances S.A., Paris/Frankreich (,,CibleClick
S.A%), 71,46 %

+ CibleClick S.A.S., Paris/Frankreich (,,CibleClick S.A.S.%),
71,46 %



 CibleClick Ltd., London/Grofibritannien (,,CibleClick UK”),
71,46 %

Segment Domain-Marketing

+ Sedo GmbH, Koln/Deutschland (,,Sedo Germany*), 52,14 %

+ Sedo LLC, Cambridge (Boston)/USA (,,Sedo USA®), 52,14 %

+ DomCollect Worldwide Intellectual Property AG, Zug/Schweiz
(,DomCollect™), 52,14 %

Die AdLINK Internet Media AG hat zum 1. Januar 2004 50 %
der Anteile an der AALINK Internet Media AG, Ziirich/Schweiz
(,LAdLINK Switzerland®) an die Goldbach Media AG (,Gold-
bach®), Kiisnacht/Schweiz, verduflert. Im Gegenzug hat die Gold-
bach ihr Schweizer Online-Geschift im Rahmen einer Fusion in
die AJLINK Switzerland eingebracht. Zum 31. Dezember 2005
hilt die AALINK Internet Media AG 50 % der Anteile an der
AdLINK Switzerland. Wie im Vorjahr erfolgt die Einbeziehung
als assoziiertes Unternehmen nach der At-Equity-Methode. Die
Ergebnisse werden dem Segment AALINK zugerechnet.

Im Laufe des Geschiftsjahres wurde die nicht operative Firma
Composite Digital Media Ltd., London/Groflbritannien liqui-
diert. Ferner wurde fiir die nicht operativen Firmen AdLINK
International Internet Sales Ltd., Dublin/Republik Irland (100
%), AdLINK Benelux Limited, Dublin/Republik Irland (100 %),
AdLINK TItaly Limited, Dublin/Republik Irland (100 %) sowie
AdLINK International Purchasing Limited, Dublin/Republik
Irland (100 %) sowie CibleClick Ltd., London/Grofibritannien
der Schliefungsprozess eingeleitet.

Die Muttergesellschaft der AALINK Internet Media AG, die den
Konzernabschluss fiir den groiten Kreis von Unternehmen auf-
stellt, st die United Internet AG.

3 ZUSAMMENFASSUNG DER WESENTLICHEN
BILANZIERUNGS-, BEWERTUNGS-
UND KONSOLIDIERUNGSGRUNDSATZE

a) Grundlagen der Erstellung des Abschlusses

Entsprechend Artikel 4 der sog. IAS-Verordnung (Verordnung
(EG) Nr. 1606/2002 des Europdischen Parlaments und des Rates
vom 19. Juli 2002 betreffend die Anwendung internationaler
Rechnungslegungsstandards, ABl. EG Nr. L 243 S. 1) erstellt die
AdLINK-Gruppe den Konzernabschluss nach IFRS (,,Internatio-

nal Financial Reporting Standards®). Die Gesellschaft hat bei der
Aufstellung des Konzernabschlusses erginzend dazu die Vor-
schriften des § 315a Abs. 1 HGB beachtet und auch angewendet.
Es wurden alle am Bilanzstichtag giiltigen IFRS beachtet, wie sie
in der Europiischen Union anzuwenden sind.

Der Bilanzstichtag ist der 31. Dezember 2005. Die Berichtswih-
rung ist Euro. Die Angaben im Anhang erfolgen entsprechend
der jeweiligen Angabe in Euro (EUR) oder in tausend Euro
(TEUR). Die Erstellung des Konzernabschlusses erfolgt grund-
sitzlich unter Anwendung des Anschaffungskostenprinzips.

Der Konzernabschluss umfasst den Abschluss der AALINK
Internet Media AG und ihrer Tochterunternehmen zum

31. Dezember eines jeden Geschiftsjahres. Die Abschliisse der
Tochterunternehmen, einschliefllich des assoziierten Unterneh-
mens, werden unter Anwendung einheitlicher Bilanzierungs- und
Bewertungsmethoden zum gleichen Bilanzstichtag aufgestellt wie
der Abschluss des Mutterunternehmens.

Alle konzerninternen Salden, Transaktionen, Ertrige, Aufwen-
dungen, Gewinne und Verluste aus konzerninternen Trans-
aktionen, die im Buchwert von Vermogenswerten enthalten sind,
werden in voller Hohe eliminiert.

Tochtergesellschaften werden ab dem Erwerbszeitpunkt, d. h. ab
dem Zeitpunkt, an dem der Konzern die Beherrschung erlangt,
voll konsolidiert. Die Einbeziehung in den Konzernabschluss
endet, sobald die Beherrschung durch das Mutterunternehmen
nicht mehr besteht.

Der Zugang der im Geschiftsjahr erworbenen Tochterunternehmen

- affilinet GmbH, Ebersberg/Deutschland (,affilinet Germany®),
100 %

« affilinet Ltd., London/Grof8britannien (,affilinet UK*), 100 %

+ CibleClick Performances S.A., Paris/Frankreich (,,CibleClick
S.AX), 71,46 %

+ CibleClick S.A.S., Paris/Frankreich (,,CibleClick S.A.S.“),
71,46 %

+ CibleClick Ltd., London/Grofbritannien (,,CibleClick UK”),
71,46 %

+ Sedo GmbH, Kéln/Deutschland (,Sedo Germany*), 52,14 %

+ Sedo LLC, Cambridge (Boston)/USA (,,Sedo USA®), 52,14 %

* DomCollect Worldwide Intellectual Property AG, Zug/Schweiz
(,DomCollect™), 52,14 %

wurde unter Anwendung der Erwerbsmethode bilanziert. Danach

werden die Anschaffungskosten des Unternehmenszusammen-
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schlusses auf die erworbenen identifizierbaren Vermogenswerte
und die iibernommenen identifizierbaren Schulden und Eventu-
alschulden entsprechend ihren beizulegenden Zeitwerten zum
Erwerbszeitpunkt verteilt. Im Konzernabschluss sind entspre-
chend die Aufwendungen und Ertrige der erworbenen Tochter-
unternehmen enthalten, die in der Zeit seit Erwerb angefallen
sind. Minderheitenanteile sind die Teile des Periodenergebnisses
und des Reinvermogens, die auf Anteile entfallen, die nicht vom
Konzern gehalten werden. Minderheitsanteile werden im Eigen-
kapital gesondert ausgewiesen. In der Gewinn- und Verlustrech-
nung wird das Periodenergebnis aufgeteilt in Gewinne, die den
Minderheiten zuzurechnen sind, und Gewinne, die den Anteils-
eignern der AALINK Internet Media AG zuzurechnen sind.

Der Aufsichtsrat hat in seiner Sitzung am 15. Mirz 2005 den
Konzernjahresabschluss 2004 gebilligt. Der Abschluss wurde am
2. September 2005 im Bundesanzeiger veroffentlicht.

Der Konzernabschluss des Geschiftsjahres 2005 wurde vom Vor-
stand der Gesellschaft erstellt und wird dem Aufsichtsrat am
22. Mirz 2006 zur Billigung vorgelegt.

b) Verpflichtend anzuwendende neue Rechnungslegungs-
standards

Die angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsvorschriften ent-
sprechen grundsitzlich den im Vorjahr angewandten Methoden.
Vom IASB wurden seit Ende 2003 verschiedenste Anderungen an
bestehenden IFRS vorgenommen sowie neue IFRS und Interpre-
tationen des International Financial Reporting Commitee
(IFRIC) veroffentlicht, die fir Unternehmen verpflichtend —
soweit nachfolgend nicht anders beschrieben - fiir alle am oder
nach dem 1. Januar 2005 beginnenden Geschiftsjahr anzuwen-
den sind. Soweit diese Anderungen Bedeutung fiir den Konzern-
abschluss haben, werden die Anderungen in den nachfolgenden
Erliduterungen dargestellt und die Auswirkungen auf die Bilanzie-
rung und Bewertung beschrieben. Wesentliche Anderungen auf
die Bilanzierungsgrundsitze ergeben sich insbesondere in den
Bereichen:

+ Mitarbeiterbeteiligungsprogramme (IFRS 2)

» Firmenwert (IFRS 3, IAS 36, IAS 38)

* Minderheitenanteile

Dariiber hinaus hat am 18. Dezember 2003 das IASB mit der Ver-

abschiedung des sogenannte Improvement Project eine Reihe von
Uberarbeiteten Rechnungslegungsstandards veroffentlicht. Im
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Einzelnen handelt es sich um die 13 Standards IAS 1, IAS 2, IAS
8, IAS 10, IAS 17, IAS 21, IAS 24, IAS 27, IAS 28, IAS 31, IAS 33
sowie [AS 40. Die tiberarbeiteten Standards sind verpflichtend
fur Geschiftsjahre anzuwenden, die am oder nach dem 1. Januar
2005 beginnen. Von dem Wahlrecht der vorzeitigen Anwendung
hatte die Gesellschaft keinen Gebrauch gemacht. Die hieraus
resultierenden wesentlichsten Anderungen fiir den vorliegenden
Konzernabschluss betreffen den Minderheitenausweis, die Anga-
be von Ermessensausiibungen des Managements sowie Haupt-
quellen von Schitzunsicherheiten.

c) Freiwillig anzuwendende neue Rechnungs-
legungsstandards

Neben den vorgenannten fiir das Geschiftsjahr 2005 verpflich-
tend anzuwendenden IFRS wurden vom IASB noch weitere IFRS
und IFRIC veréffentlicht, die das Endorsement der EU bereits
durchlaufen haben, aber erst zu einem spiteren Zeitpunkt ver-
pflichtend anzuwenden sind. Nachfolgend werden hiervon
jedoch nur Standards bzw. Interpretationen aufgefiihrt, die eine
Relevanz fiir die AALINK Internet Media AG haben kénnten.
Eine freiwillige vorzeitige Anwendung wird von diesem Standard
ausdriicklich zugelassen bzw. empfohlen. Die AALINK Internet
Media AG macht von diesem Wahlrecht jedoch keinen Gebrauch.

Am 18. August 2005 hat das IASB den Standard IFRS 7 ,Finan-
cial Instruments: Disclosures” veroffentlicht. Dieser ersetzt den
bestehenden IAS 30 und tibernimmt aus dem IAS 32 simtliche
Vorschriften hinsichtlich Anhangsangaben. Ferner wurden in die-
sem Zusammenhang noch Anderungen bzw. Erginzungen in
IAS 1 hinsichtlich der Angabepflichten zum Kapital (,,capital
disclosures®) vorgenommen. Der Standard fiithrt zu einer grund-
legenden Umstrukturierung der Offenlegungspflichten fur
Finanzinstrumente. Im Wesentlichen werden Angaben zu den
Zielen, Methoden, Risiken, Sicherheiten und Prozessen des
Managements gefordert. Die Offenlegungspflichten nach IFRS 7
sowie die gednderten Angabepflichten zum Kapitel nach IAS 1
sind erstmals auf Berichtsperioden, die am oder nach dem

1. Januar 2007 beginnen anzuwenden; eine frithere Anwendung
wird empfohlen. Fiir die AALINK Internet Media AG haben die
Neuregelungen des IFRS 7 keine Bewertungsinderungen zur
Folge, jedoch sind detaillierte Anhangsangaben und ausfiihrliche
Darstellungen gefordert.

Aus der Anwendung der bis zum 31. Dezember 2005 das Endor-
sement der EU bereits durchlaufenden neu veroffentlichten und



im Geschiftsjahr 2005 noch nicht verpflichtend anzuwendenden
IFRIC 4 und IFRIC 5 werden zukiinftig voraussichtlich keine
wesentlichen Auswirkungen auf die Vermégens-, Finanz- und
Ertragslage erwartet.

d) Umsatzrealisierung

Segment Media

Im Segment Media erzielt die Gesellschaft ihre Umsatzerldse aus
dem Verkauf von Werbeflichen auf Internetseiten (Banner,
Skyscraper, Interstitials, Microsites, Pop-ups) auf Basis von
Abrechnung nach Einblendungen bzw. auf Basis von Abrechnung
nach generierten Klicks. Des weiteren werden Umsitze aus der
Versendung von E-Mails und Newslettern generiert.

Beim Verkauf der Werbeflichen und der Platzierung der Werbung
werden die Umsatzerlose in Abhingigkeit der erreichten Reich-
weiten abgerechnet. Die Umsatzrealisation findet dann statt,
wenn die Kampagnenschaltung entsprechend der Leistungsver-
einbarung erfolgte, d. h. wenn die entsprechenden Einblen-
dungen, Klicks, Registrierungen etc. tatsichlich generiert wurden.
Die entsprechenden Abrechnungen finden iiberwiegend in einem
monatlichen Turnus statt. In Einzelfillen finden die Abrech-
nungen teilweise auch im Voraus oder am Kampagnenende statt.
Etwaige noch nicht erbrachte, aber fakturierte Leistungen werden
in den Rechnungsabgrenzungsposten eingestellt. Erbrachte, aber
noch nicht fakturierte Leistungen werden als Forderungen abge-
grenzt.

Als Umsatz wird der mit dem Kunden vereinbarte und an ihn
fakturierte Betrag, abziiglich saimtlicher Rabatte und Jahresbonus-
vereinbarungen, ausgewiesen. Die den Betreibern der Webseiten
von AdLINK gutgeschriebenen Betrige werden unter den Herstel-
lungskosten der zur Erzielung der Umsatzerlose erbrachten Leis-
tungen ausgewiesen. Der Ausweis der Umsatzerldse erfolgt auf
Brutto-Basis, da das volle wirtschaftliche Risiko der Transaktion
von der Gesellschaft getragen wird.

Segment Affiliate-Marketing

Die Gesellschaft betreibt eine Internetplattform fiir Werbetrei-
bende auf der einen und Webseiten-Betreiber auf der anderen
Seite. Die Werbetreibenden (Advertiser) offerieren dabei Partner-
programme, welche die Webseiten-Betreiber (Publisher) selbsttitig
akzeptieren konnen. Im Rahmen dieser Partnerprogramme bin-
det der Publisher Werbung des Advertiser auf seinen Webseiten
ein und erhilt dafiir eine vorab vereinbarte Vergiitung. Die

Erfolgsmessung kann dabei nach Anzahl der generierten Klicks/
Registrierungen oder auch nach der Hohe des generierten
Umsatzes erfolgen.

Die Gesellschaft erzielt Thre Umsitze dabei tiberwiegend aus Pro-
visionen, auf Basis dieser vermittelten Werbekontakten bzw.
Umsitzen. Dabei berechnet die Gesellschaft dem Advertiser die
Vergiitung der Publisher zuziiglich der vereinbarten eigenen Pro-
vision und vergiitet den Publishern die generierten Werbe-
leistung. Der Ausweis der Umsatzerldse erfolgt auf Brutto-Basis,
da das volle wirtschaftliche Risiko der Transaktion von der
Gesellschaft getragen wird.

Segment Domain-Marketing

Sedo betreibt eine Handelsplattform fiir den Domain-Sekundir-
markt, d. h. Giber die Handelsplattform kénnen Domaininhaber
ihre Domains weiter verkaufen. Dariiber hinaus offeriert die
Gesellschaft Domaininhabern, nichtgenutzte Domains zu Werbe-
zwecken zu vermarkten, das sogenannte Domain-Parking.

Die Gesellschaft erzielt zum einen ihre Umsitze aus Verkaufspro-
visionen beim erfolgreichen Verkauf einer Domain tiber die Platt-
form und aus Dienstleistungen rund um diesen Bereich (Wertgut-
achten, Dienstleistungen im Rahmen der Rechteiibertragung von
Domains, Treuhand-Dienstleistungen u. 4.). Die Realisierung des
Umsatzes erfolgt dabei mit Abschluss der Transaktion bzw. nach

Erstellung des Gutachtens.

Zum anderen erzielt die Gesellschaft erfolgsabhingige (iiberwie-
gend auf Klick-Basis) Werbeerlose aus der Vermarktung der im
Domain-Parking befindlichen Domains. Dabei erhilt die Gesell-
schaft auf monatlicher Basis die Brutto-Umsitze vergiitet und
zahlt den Domaininhabern einen vorher fest vereinbarten Pro-
zentsatz an den generierten Umsitzen. Der Ausweis der Umsatz-
erlose erfolgt auf Brutto-Basis, da das volle wirtschaftliche Risiko
der Transaktion von der Gesellschaft getragen wird.

e) Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

Die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteliquivalente bestehen aus
Bankguthaben, Schecks, Kassenbestinden sowie kurzfristigen
Sichteinlagen, die allesamt einen hohen Liquidititsgrad und eine
urspriingliche Restlaufzeit von unter 3 Monaten aufweisen. Fiir
Zwecke der Kapitalflussrechnung umfassen Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteliquivalente die oben definierten Zahlungsmittel
und kurzfristigen Einlagen.

45



f) Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen werden mit ihrem
Nominalwert abziiglich angemessener Wertberichtigungen
angesetzt.

Wertberichtigungen werden auf Basis von Erfahrungswerten
durch Klassifizierung der Forderungen nach dem Alter und auf
Basis von sonstigen Informationen hinsichtlich der Werthaltig-
keit von kundenspezifischen Forderungen gebildet.

g) Sonstige finanzielle Vermogenswerte

Sonstige finanzielle Vermogenswerte im Sinne von IAS 39 wer-
den als zu Handelszwecken gehaltene Vermdgenswerte, als bis zur
Endfilligkeit gehaltene Finanzinvestitionen oder als zur Verdufle-
rung verfligbare Vermogenswerte klassifiziert. Die Gesellschaft
verfugt derzeit im Wesentlichen {iber als zu Handelszwecken
gehaltene sonstige finanzielle Vermogenswerte, da sie fiir Zwecke
der Verduflerung in der nahen Zukunft erworben wurden.
Gewinne oder Verluste werden erfolgswirksam erfasst.

h) Anteile an assoziierten Unternehmen

Anteile an assoziierten Unternehmen sind nach der Equity-
Methode bewertet. Dabei werden die Anteile an einem assoziier-
ten Unternehmen in der Bilanz zu Anschaffungskosten zuziglich
nach dem Erwerb eingetretener Anderungen des Anteils des Kon-
zerns am Reinvermogen des assoziierten Unternehmens erfasst.

i) Sachanlagen

Vermogenswerte des Sachanlagevermogens sind zu Anschaffungs-
kosten abziiglich der kumulierten Abschreibungen bewertet.
Gewinne oder Verluste aus dem Abgang von Gegenstinden des
Anlagevermdgens werden in den sonstigen betrieblichen Ertrigen
oder Aufwendungen beriicksichtigt.

Vermogenswerte des Sachanlagevermogens werden iiber deren

voraussichtliche wirtschaftliche Nutzungsdauer linear abge-
schrieben.
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Die Buchwerte der Sachanlagen werden auf Wertminderungen
tberpriift, sobald Indikatoren dafiir vorliegen, dass der Buchwert
eines Vermogenswerts seinen erzielbaren Betrag tibersteigt. Die
jeweilige Nutzungsdauer und die Abschreibungsmethode fiir
Sachanlagen werden periodisch tiberpriift, um zu gewihrleisten,
dass die Abschreibungsmethode und der Abschreibungszeitraum
mit dem erwarteten wirtschaftlichen Nutzenverlauf aus den
Gegenstinden des Sachanlagevermogens in Einklang steht.

Die angesetzten Nutzungsdauern ergeben sich aus der folgenden
Ubersicht:

Nutzungsdauer

in Jahren

Kraftfahrzeuge 5 bis 6
Andere Anlagen, Betriebs-

und Geschiftsausstattungen 3 bis 10

Biiroeinrichtungen 5 bis 13

j) Immaterielle Vermoégenswerte (ohne Firmenwerte)

Bis Ende des letzten Jahres wurde fiir die immateriellen Vermo-
genswerte eine begrenzte Nutzungsdauer unterstellt, wobei die
widerlegbare Vermutung bestand, dass eine Nutzungsdauer eines
immateriellen Vermogenswerts von 20 Jahren nicht Giberschritten
wird. In Ubereinstimmung mit dem iiberarbeiteten IAS 38 sind
einige immaterielle Vermodgenswerte mit einer unbestimmten
Nutzungsdauer zu klassifizieren, wenn es aufgrund einer Analyse
aller relevanten Faktoren keine vorhersehbare Begrenzung der
Periode gibt, in der der Vermégenswert voraussichtlich Netto-
Cashflows fiir den Konzern erzeugen wird. In Ubereinstimmung
der vorab genannten Griinde wurden die im Rahmen der
Kaufpreisallokation ermittelten Markenrechte affilinet® und
Sedo® als Vermdgenswerte mit einer unbestimmten Nutzungs-
dauer klassifiziert.

Vermogenswerte mit begrenzter Nutzungsdauer wie erworbene
Software, Lizenzen und sonstige Rechte werden zu Anschaf-
fungskosten, vermindert um planmiRige lineare Abschreibungen
Uber die betriebsgewohnliche Nutzungsdauer, bilanziert. Der
Abschreibungszeitraum und die Abschreibungsmethode werden
am Ende eines jeden Geschiftsjahres tiberpriift.



Nutzungsdauer

in Jahren

Markenrechte Unbegrenzt
Internetplattform Sedo 5
Datenbanken 5
Lizenzen 3 bis 6
Software 3 bis 5

Fiir die Marke CibleClick® wurde auf Basis der Managementein-
schitzung eine Abschreibungsdauer von 2 Jahren unterstellt, da
ein einheitlicher Markenauftritt des Segments Affiliate-Marketing
angestrebt wird. Dartiber hinaus wird die Softwareplattform der
CibleClick tber 1 Jahr abgeschrieben, da eine Migration des Soft-
waresystems auf die technische Plattform der affilinet Germany
beabsichtigt wird.

k) Firmenwerte

Aufgrund der Veroffentlichung des Standards IFRS 3 ,Unterneh-
menszusammenschliisse” sowie der grundlegend iiberarbeiteten
Standards IAS 36 und IAS 38 am 31. Mirz 2004 wurden plan-
miflige Abschreibungen durch den sogenannten Impairment-
Only-Ansatz ersetzt. Entsprechend der Ubergangsvorschrift des
IFRS 3.79 wurden die planmifligen Abschreibungen des
Geschifts- oder Firmenwertes eines vor dem 31. Mirz 2004
erworbenen Geschiftsbetriebes zum 31. Dezember 2004 ein-
gestellt. Die verbleibenden Restbuchwerte der Geschifts- und
Firmenwerte werden nunmehr als neue Anschaffungskosten
klassifiziert und seit dem 1. Januar 2005 nicht mehr planmiRig
abgeschrieben. Seit dem 1. Januar 2005 werden die Geschifts-
oder Firmenwerte gemif IAS 36.90 jihrlich einer Uberpriifung
der Werthaltigkeit unterzogen. Dies erfolgt unabhingig davon, ob
ein Hinweis auf eine Wertminderung vorliegt. Im Vorjahr wurden
die Firmenwerte noch planmiflig unter Verwendung einer Nut-
zungsdauer von 6 Jahren abgeschrieben. Die hieraus resultierende
planmiflige Abschreibung betrug TEUR 4.334.

Geschifts- und Firmenwerte aus einem Unternehmenszusammen-
schluss werden beim erstmaligen Ansatz zu Anschaffungskosten
bewertet, die sich als Uberschuss der Anschaffungskosten des
Unternehmenszusammenschlusses tiber den Anteil des Konzerns
an den beizulegenden Zeitwerten der erworbenen identifizier-
baren Vermogenswerte, Schulden und Eventualschulden bemes-
sen. Nach dem erstmaligen Ansatz wird der Geschifts- oder

Firmenwert zu Anschaffungskosten abziiglich kumulierter Wert-
minderungen bewertet.

1) Wertminderung von Vermoégenswerten

Vermogenswerte der Sachanlagen und immaterielle Vermogens-
werte (inklusive Firmenwert) werden auf eine Wertminderung hin
iiberpriift, wenn Sachverhalte oder Anderungen der Umstinde
darauf hindeuten, dass der Buchwert eines Vermogenswertes nicht
erzielbar sein konnte. Sobald der Buchwert eines Vermégens-
wertes seinen erzielbaren Betrag Uibersteigt, wird eine Wertminde-
rung ergebniswirksam erfasst. Der erzielbare Betrag ist der hohere
der Betrige aus beizulegendem Zeitwert abziiglich der Verkaufs-
kosten und Nutzungswert. Der beizulegende Zeitwert abziiglich
der Verkaufskosten ist der Betrag, der durch den Verkauf eines
Vermogenswertes oder einer zahlungsmittelgenerierenden Einheit
in einer Transaktion zu Marktbedingungen zwischen sachverstin-
digen, vertragswilligen Parteien nach Abzug der Verduflerungs-
kosten erzielt werden konnte. Der Nutzungswert ist der Barwert
der zukiinftigen Cashflows, der voraussichtlich aus einem Vermo-
genswert oder einer zahlungsmittelgenerierenden Einheit abgelei-
tet werden kann. Der erzielbare Betrag wird fiir jeden Vermogens-
wert einzeln oder, falls dies nicht moglich ist, fur die zahlungs-
mittelgenerierende Einheit, zu der der Vermogenswert gehort,
ermittelt.

Ist der Nutzungswert der zahlungsmittelgenerierenden Einheit
niedriger als der Buchwert des zugrunde liegenden Nettovermo-
gens zuziiglich des Firmenwertes, wird die Wertminderung ergeb-
niswirksam erfasst.

Fiir das Geschiftsjahr 2005 wurden auflerplanmifige Abschrei-
bungen auf den erzielbaren Betrag in Hohe von insgesamt
TEUR 1.679 (Vorjahr: TEUR 21) vorgenommen.

m) Ertragsteuern

Ertragsteuern werden auf Grundlage der Verbindlichkeits-
Methode ermittelt, wonach latente Steuern jeweils auf Ansatz-
und Bewertungsunterschiede bei den Vermogenswerten und
Schulden zwischen IFRS- und Steuerbilanz gebildet werden.
Aktive und passive latente Steuern werden auf der Grundlage der
aktuellen Steuersitze der jeweiligen Landesgesellschaft bewertet,
die fir den Zeitraum gelten, in dem sich die zeitlichen Unter-
schiede voraussichtlich ausgleichen.
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Der Buchwert der latenten Steueranspriiche wird an jedem
Bilanzstichtag tiberpriift und in dem Umfang reduziert, in dem
es nicht mehr wahrscheinlich ist, dass ein ausreichendes zu ver-
steuerndes Ergebnis zur Verfligung stehen wird, gegen das der
latente Steueranspruch zumindest teilweise verwendet werden
kann. Nicht angesetzte latente Steueranspriiche werden an jedem
Bilanzstichtag Giberpriift und in dem Umfang angesetzt, in dem
es wahrscheinlich geworden ist, dass ein kiinftiges zu versteu-
erndes Ergebnis die Realisierung des latenten Steueranspruches
ermoglicht.

n) Ermessungsausiibung des Managements und Haupt-
quellen von Schatzungsunsicherheiten

Die Aufstellung des konsolidierten Jahresabschlusses in Uberein-
stimmung mit den IFRS erfordert teilweise die Vornahme von
Schitzungen oder das Treffen von Annahmen durch den Vor-
stand, die die Bilanzierung der Vermdgenswerte, Schulden und
finanziellen Verpflichtungen zum Bilanzstichtag sowie die Ertri-
ge und Aufwendungen in der Berichtsperiode beeinflussen. Die
tatsichlichen Betrige bzw. Entwicklungen kénnen von diesen
Schitzungen und Annahmen abweichen. In diesem Zusammen-
hang ist insbesondere auf die Bestimmung der Aktivierung von
aktiven latenten Steuern auf steuerliche Verlustvortrige sowie die
Bestimmung des Wertberichtigungsbedarfs fiir Geschifts- und
Firmenwerte und sonstige Immaterielle Vermdgenswerte hinzu-
weisen. Dariiber hinaus basieren auch Sachverhalte wie die Nut-
zungsdauern von Anlagengegenstinden, Riickstellungen, Forde-
rungswertberichtigungen, abgegrenzte Schulden, Ermittlung und
Bewertung von erworbenen immateriellen Vermogenswerten im
Rahmen der Kaufpreisallokation oder die Bewertung der Mitar-
beiterbeteiligungsprogrammen zum Teil auf Schitzungen und
Annahmen.

o) Fremdwahrungsumrechnung

Die Umrechnung der in auslindischer Wihrung aufgestellten
Einzelabschliisse erfolgt nach der Methode der funktionalen
Wihrung. Die funktionale Wihrung von jeder der Tochtergesell-
schaften der Gesellschaft ist die lokale Wahrung des jeweiligen
Landes, in dem die Tochtergesellschaft ihren Sitz hat. Demnach
werden Aktiva und Passiva, die in Fremdwihrung in den Bilanzen
der auslindischen Tochtergesellschaften bilanziert werden (ausge-
nommen Eigenkapital), zu dem jeweiligen Stichtagskurs in Euro
umgerechnet. Die Umrechnung der Ertrige und Aufwendungen
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erfolgt zum Durchschnittskurs des jeweiligen Geschiftsjahres.
Unterschiedsbetrige der Fremdwihrungsumrechnung, die sich
aus der Bewertung des Eigenkapitals zum historischen Kurs und
der Aktiva und sonstigen Passiva zum Stichtagskurs ergeben, wer-
den erfolgsneutral als Wahrungsdifferenzen im Eigenkapital aus-
gewiesen.

p) Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Verbindlichkeiten werden mit ihrem Riickzahlungs- oder Erfil-
lungsbetrag angesetzt.

q) Rickstellungen

Gemif3 TAS 37 werden Riickstellungen gebildet, soweit gegeniiber
Dritten eine gegenwirtige Verpflichtung aus einem vergangenen
Ereignis besteht, die kiinftig wahrscheinlich zu einem Abfluss
von Ressourcen fiihrt und deren Hohe zuverlissig geschitzt
werden kann. Riickstellungen die nicht schon im Folgejahr zu
einem Ressourcenabfluss fithren, werden mit ithrem auf den
Bilanzstichtag abgezinsten Erfiillungsbetrag angesetzt. Der
Abzinsung liegen Marktzinssitze zugrunde. Der Erfiillungsbetrag
erfasst auch die erwarteten Kostensteigerungen.

r) Ergebnis je Aktie

Das Ergebnis je Aktie (basic earnings per share) wird berechnet,
indem das den Inhabern von Namensaktien zuzurechnende
Ergebnis durch den fiir den Zeitraum gewogenen Durchschnitt
der ausgegebenen Aktien geteilt wird.

Das ,verwisserte” Ergebnis je Aktie (diluted earnings per share)
wird dhnlich dem Ergebnis je Aktie ermittelt, mit der Ausnahme,
dass die durchschnittliche Anzahl der ausgegebenen Aktien um
den Anteil erhoht wird, der sich ergeben hitte, wenn die aus den
ausgegebenen Wandelschuldverschreibungen resultierenden
Wandlungsrechte ausgeiibt worden wiren. Zum 31. Dezember
2005 ist das Grundkapital eingeteilt in 25.851.945 auf den Namen
lautende Stiickaktien mit einem rechnerischen Anteil am Grund-
kapital von EUR 1,00. Der gewogene Durchschnitt der fiir die
Berechnung zugrunde gelegten Anzahl an Aktien belduft sich fir
das Geschiftsjahr 2005 auf 25.833.092 Stiick. Bei Zugrundele-
gung dieser Stiickzahl ergibt sich ein Ergebnis je Aktie von

EUR 0,04 (Vorjahr: EUR -0,11).



Fiir die Berechnung der verwisserten Anzahl an durchschnittlich
ausstehenden Aktien wurden nur die Optionen beriicksichtigt,
deren Ausiibungspreis tiber dem durchschnittlichen Aktienkurs
des jeweiligen Geschiftsjahres lag. Daraus ergibt sich eine zu
beriicksichtigende verwisserte Anzahl an durchschnittlich ausste-
henden Aktien fiir das Geschiftsjahr 2005 von 26.058.930 Stiick.
Daraus ergibt sich ein verwissertes Ergebnis fiir je Aktie von
EUR 0,04.

Ein Verwisserungseffekt war im Vorjahr im Hinblick auf die sich
aus dem Mitarbeiterbeteiligungsprogramm der AALINK Internet
Media AG ergebenden Wandlungsrechte nicht zu beriicksichti-
gen, da auf Grund des negativen Ergebnisses der Gesellschaft
lediglich eine rechnerische Verbesserung des Ergebnisses je Aktie
eintreten kann. Das verwisserte Ergebnis je Aktie fir das
Geschiftsjahr 2004 betrug daher ebenfalls EUR -0,11. Die theore-
tisch zu berticksichtigende verwisserte Anzahl an durchschnitt-
lich ausstehenden Aktien betrug fiir das Geschiftsjahr 2004
26.041.523 Stiick.

s) Mitarbeiterbeteiligungsmodelle

Entsprechend IFRS 2 werden die Aufwendungen, die aufgrund
von Transaktionen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
entstehen, mit dem beizulegenden Zeitwert der gewdhrten Eigen-
kapitalinstrumente zum Zeitpunkt ihrer Gewihrung bewertet.
Die Bewertung erfolgte unter Anwendung eines Binomialmodells
(fur nihere Einzelheiten sieche Anhangsangabe 27)). Die Aufwen-
dungen aus Transaktionen mit Ausgleich durch Eigenkapital-
instrumente werden bei gleichzeitiger entsprechender Erhchung
des Eigenkapitals iber den Zeitraum erfasst, in dem die Leis-
tungs- und/oder Dienstbedingungen erfiillt werden. Dieser
Zeitraum endet zu dem Zeitpunkt, ab dem der betreffende Mit-
arbeiter unwiderruflich bezugsberechtigt wird (,,Zeitpunkt der
ersten Ausiibungsmoglichkeit®). Die kumulierten Aufwendungen
fiir Transaktionen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
reflektieren zu jedem Berichtszeitpunkt bis zum Zeitpunkt der
ersten Austibungsmoglichkeit den Teil des bereits abgelaufenen
Erdienungszeitraums sowie die Anzahl der Eigenkapitalinstru-
mente, die auf Grundlage der besten Schitzung des Konzerns
schliefflich unverfallbar werden. Der Betrag, der der Gewinn- und
Verlustrechnung belastet bzw. gutgeschrieben wird, reflektiert die
Entwicklung der zu Beginn und am Ende des Berichtszeitraums
erfassten kumulierten Aufwendungen.

Entsprechend den Regelungen des IFRS 2 hat sich fiir das
Geschiftsjahr 2005 ein Aufwand in Hohe von TEUR 355
ergeben.

t) Riickwirkende Anpassungen

Die Behandlung von Mitarbeiterbeteiligungsmodellen nach IFRS
2 (Aktienbasierte Vergiitung), wie im vorherigen Punkt erldutert,
ist erstmalig im aktuellen Geschiftsjahr anzuwenden. Der
Standard sieht dabei vor, dass die Vergleichsinformationen des
Vorjahres riickwirkend entsprechend dem Standard angepasst
werden.

Im Vorjahr wurde der zu dieser Zeit giiltige Standard IAS 19
(Leistungen an Arbeitnehmer) angewendet, wobei dieser keine
Regelung zum Ansatz und zur Bewertung von Kapitalbeteili-
gungsleistungen enthielt. Infolgedessen wurde fiir das Geschifts-
jahr 2004 auf Auslegungen und Hinweise zuriickgegriffen, die
auflerhalb der IFRS liegen. Daher wurden die Bilanzierungs- und
Bewertungsvorschriften analog APB 25 (Accounting fir Stock-
Based Compensation) der US-GAAP angewendet. Dabei wurde
der Personalaufwand auf Grundlage des Unterschieds zwischen
dem Wert der Aktie zum Ausgabetag und dem Preis, zu dem der
Mitarbeiter Aktien erwerben kann, bemessen. Der Personalauf-
wand wurde tber die Laufzeit der Option verteilt. Der Personal-
aufwand aus Mitarbeiterbeteiligungsprogrammen entsprechend
dieser Regelung fiir Pline, die nach dem 7. November 2002 ausge-
geben wurden, belief sich im Geschiftsjahr 2004 auf TEUR 204.
Der Personalaufwand fiir Pline, die vor dem 7. November 2002
ausgegeben wurden, belief sich im Geschiftsjahr 2004 auf
TEUR 10.

Auf Basis der Ermittlung des Personalaufwands fiir Pline, die
nach dem 7. November 2002 ausgegeben wurden, ist entspre-
chend den Regelungen von IFRS 2 ein Aufwand in Héhe von
TEUR 366 fiir das Geschiftsjahr 2004 zu verbuchen. Dement-
sprechend wurden die Ergebnisse des Vorjahres um den Unter-
schiedsbetrag in Hohe von TEUR 162 zwischen dem IFRS 2 und
dem Vorjahreswert riickwirkend angepasst. Die Verbuchung
erfolgte in den Verwaltungskosten. Die aus diesem Vorgang resul-
tierende Erhohung der Kapitalriicklage belief sich ebenfalls auf
TEUR 162.

Die riickwirkenden Anpassungen betrafen ausschliefilich das

Geschiftsjahr 2004 und stellen sich zum 31. Dezember 2004
zusammenfassend wie folgt dar:
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Veranderung

TEUR

Kapitalriicklage 162
Bilanzgewinn -162
Jahresergebnis -162

Die Anwendung von IFRS 2 hat keine Auswirkung auf das ver-
wisserte oder unverwisserte Ergebnis je Aktie des Geschiftsjahres
2004.

u) Ereignisse nach dem Bilanzstichtag

Ereignisse nach dem Bilanzstichtag sind vorteilhafte oder nach-
teilige Ereignisse, die zwischen dem Bilanzstichtag und dem Tag
eintreten, an dem der Abschluss zur Veroffentlichung freigegeben
wird. Ereignisse, die weitere substanzielle Hinweise zu Gegeben-
heiten liefern, die bereits am Bilanzstichtag vorgelegen haben,
sind im Konzernabschluss beriicksichtigt. Ereignisse, die Gege-
benheiten anzeigen, die nach dem Bilanzstichtag eingetreten
sind, werden im Anhang und im Lagebericht dargestellt, wenn sie
von wesentlicher Bedeutung sind.

Bis zur Veroffentlichung dieses Abschlusses sind jedoch keine
Ereignisse von wesentlicher Bedeutung eingetreten.

v) Unternehmenszusammenschliisse

IFRS 3 wurde auf alle Unternehmenszusammenschliisse mit
Datum des Vertragsabschlusses am oder nach dem 31. Mirz 2004
angewendet. Die wesentlichen Neuerungen sind die Abschaffung
der sog. Pooling-of-Interest Method sowie die Abschaffung der
planmifigen Goodwill-Abschreibung zugunsten des sogenannten
Impairment-Only-Ansatzes. Die sich aus der erstmaligen Anwen-
dung der Regelungen des IFRS 3 in Verbindung mit den Ande-
rungen in IAS 36 und IAS 38 fiir die AALINK Internet Media AG
ergebenden Auswirkungen beziehen sich im Wesentlichen auf die
Umsetzung des Impairment-Only-Ansatzes. Zur niheren Erldute-
rung der Auswirkungen verweisen wir auf Anhangsangabe 3h).

Desweiteren bewertet der Konzern im Rahmen der Erstbewertung
die identifizierbaren Vermogenswerte, Schulden und Eventual-
schulden in voller Hohe mit ihren beizulegenden Zeitwerten zum
Zeitpunkt des Erwerbs. Minderheitenanteile werden folglich in
Hohe ihres Anteils an den beizulegenden Zeitwerten der
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Vermogenswerte und Schulden angesetzt. In diesem Zusammen-
hang verweisen wir auf die Erlduterungen unter Punkt 4)a), 4)b)
und 4)c).

Dartiber hinaus ist nun fiir jeden einzelnen immateriellen Vermo-
genswert zu bestimmen, ob er eine begrenzte oder unbestimmte
Nutzungsdauer hat. In diesem Zusammenhang verweisen wir auf
die Erlduterungen unter Punkt 3)j).

4 UNTERNEHMENSAKQUISITIONEN
a) Erwerb der Anteile an der affilinet Germany

Am 1. April 2005 erwarb die AALINK AG 100 % der Anteile an
der affilinet Germany mit Sitz in Ebersberg von der bisherigen
Eigentiimerin der United Internet AG.

Da zwischen der United Internet AG und der AALINK AG ein
Mutter-Tocher-Verhiltnis vorliegt, handelt es sich bei diesem
Unternehmenskauf um eine Transaktion, bei der eine Beteiligung
verkauft wurde, die unter gemeinsamer Beherrschung steht. Die
Gesellschaft hat den sogenannten ,separate entity approach®
angewendet. Hiernach ist der Unternehmenskauf nach TAS 8.11
(a) unter analoger Anwendung von IFRS 3 wie ein Unternehmen-
serwerb mit Dritten zu behandeln.

Die beizulegenden Zeitwerte der identifizierbaren Vermogens-
werte und Schulden der affilinet Germany stellen sich zum
Erwerbszeitpunkt wie in der Tabelle auf der nichsten Seite oben

dar.

Die Anschaffungskosten des Unternehmenszusammenschlusses
beliefen sich insgesamt auf EUR 16.038.508 und umfassen neben
dem Kaufpreis auch direkt zurechenbare Kosten in Héhe von
TEUR 52.

Der Zahlungsmittelabfluss aufgrund des Unternehmenserwerbs
stellt sich wie folgt dar:

TEUR
Abfluss von Zahlungsmitteln 16.039
Mit dem Tochterunternehmen erworbene
Zahlungsmittel 4.171
Tatsichlicher Zahlungsmittelabfluss 11.867



TEUR TEUR
Bei Erwerb Buchwert
angesetzt
AKTIVA
Immaterielle Vermogenswerte 2.544 18
Sachanlagen 237 237
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel- 4171 4171
dquivalente
Forderungen und sonstige Vermogens- 2.521 2.521
gegenstinde
Aktive Rechnungsabgrenzungsposten 104 104
9.577 7.051
PASSIVA
Verbindlichkeiten aus Lieferungen -3.492 -3.492
und Leistungen
Sonstige Verbindlichkeiten -438 -438
Steuerriickstellung -674 -674
Abgegrenzte Schulden -42 -42
Latente Steuerschuld -809 0
-5.455 -4.646
Beiquegender Zeitwert des Netto- 4122 2.405
vermogens
Geschifts- oder Firmenwert aus dem 11.917
Unternehmenserwerb
Kaufpreis 16.039

Zur Finanzierung des Kaufpreises hat die United Internet AG
(Verkiuferin) der AALINK Internet Media AG einen Rahmenkre-
dit in Hohe von TEUR 15.987 zur Verfuigung gestellt. Zur Siche-
rung der Anspriiche hat die AALINK Internet Media AG die an
der affilinet Germany erworbenen Anteile an die United Internet
AG verpfindet.

b) Erwerb der Anteile an der Sedo Germany

Am 1. April 2005 erwarb die AALINK AG 51,07 % der Anteile an
der Sedo Germany mit Sitz in Kéln von der bisherigen Eigentii-
merin der United Internet AG.

Da zwischen der United Internet AG und der AALINK AG ein
Mutter-Tocher-Verhiltnis vorliegt, handelt es sich bei diesem
Unternehmenskauf um eine Transaktion, bei der eine Beteiligung
verkauft wurde, die unter gemeinsamer Beherrschung steht. Die

Gesellschaft hat den sogenannten ,separate entity approach®
angewendet. Hiernach ist der Unternehmenskauf nach TIAS 8.11
(a) unter analoger Anwendung von IFRS 3 wie ein Unternehmen-
serwerb mit Dritten zu behandeln.

Zusitzlich hat die AALINK Internet Media AG 1,07 % der
Anteile an der Sedo Germany von einem Geschiftsfiihrungsmit-
glied erworben.

Die beizulegenden Zeitwerte der identizierbaren Vermdgenswerte
und Schulden der Sedo Germany stellen sich zum Erwerbszeit-
punkt wie folgt dar:

TEUR TEUR
Bei Erwerb Buchwert
angesetzt
AKTIVA
Immaterielle Vermogenswerte 3.784 187
Sachanlagen 32 32
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel- 4.894 4.894
iquivalente
Forderungen und sonstige Vermogens- 1.197 1.197
gegenstinde
Aktive Rechnungsabgrenzungsposten 10 10
9.917 6.320
PASSIVA
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und -1.568 -1.568
Leistungen
Sonstige Verbindlichkeiten 75 75
Steuerriickstellung -1.631 -1.631
Abgegrenzte Schulden -19 -19
Latente Steuerschuld -1.364 0
-4.657 -3.293
Beizulegender Zeitwert des Netto- 5.260 3.027
vermogens
Von AdLINK erworbener % Anteil in 2.742
Hohe von 52,14:
Geschifts- oder Firmenwert aus dem 11.597
Unternehmenserwerb
Kaufpreis 14.339

Die Anschaffungskosten des Unternehmenszusammenschlusses
beliefen sich insgesamt auf EUR 14.339.417 und umfassen neben
dem Kaufpreis auch direkt zurechenbare Kosten in Héhe von
TEUR 46.
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Der Zahlungsmittelabfluss aufgrund des Unternehmenserwerbs
stellt sich wie folgt dar:

TEUR
Abfluss von Zahlungsmitteln 14.339
Mit dem Tochterunternehmen erworbene
Zahlungsmittel 4.894
Tatsichlicher Zahlungsmittelabfluss 9.445

Zur Finanzierung des Kaufpreises des von der United Internet AG
erworbenen Anteils an der Sedo GmbH hat die United Internet
AG (Verkduferin) der AALINK Internet Media AG einen Rah-
menkredit in Hohe von TEUR 14.013 zur Verfiigung gestellt. Zur
Sicherung der Anspriiche hat die AALINK Internet Media AG die
von der United Internet AG an der Sedo Germany erworbenen
Anteile an die United Internet AG verpfindet.

Gemeinsam haben die Gesellschaften seit dem Erwerbszeitpunkt
einen Beitrag von TEUR 3.698 zum Periodenergebnis des Kon-
zerns beigetragen. Hitten die Unternehmenszusammenschliisse
zu Jahresbeginn stattgefunden, hitte sich das Periodenergebnis
des Konzerns auf TEUR 3.503 belaufen.

c) Erwerb der Anteile an der CibleClick Performances S.A.

Am 14. Dezember 2005 erwarb die AALINK-Gruppe tiber die
100%ige Tochter affilinet Deutschland 71,46 % der Anteile an
der CibleClick Performances S.A. mit Sitz Paris, Frankreich.

Die vorlaufigen beizulegenden Zeitwerte der identifizierbaren
Vermogenswerte und Schulden der CibleClick stellen sich zum
Erwerbszeitpunkt wie in der nebenstehenden Tabelle aufgefiihrt

dar.

Die vorlaufigen Anschaffungskosten des Unternehmenszusam-
menschlusses beliefen sich insgesamt auf EUR 18.126.975,15 und
umfassen neben dem Kaufpreis auch direkt zurechenbare Kosten
in Hohe von TEUR 316.

Durch den am 14. Dezember 2005 unterschriebene Kaufvertrag
wurden 71,46 % an der CibleClick Performances S.A. erworben.
Desweiteren hat sich die AALINK verpflichtet, weitere 3,54 % im
2. Quartal 2006 zu erwerben. Der Kaufpreis dieser ersten beiden
Tranchen ist abhingig von dem nach French GAAP testierten
Jahresergebnisses vor Steuern und Zinsen (EBIT) des Geschifts-
jahres 2005 der CibleClick Gruppe. Da der testierte Abschluss
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und damit der endgiiltige Kaufpreis erst im 2. Quartal 2006 vor-
liegen wird, wurde der Kaufpreis vorldufig auf Basis des fiir Kon-
zernzwecke erstellten Berichterstattungsabschlusses (,reporting
package®) bestimmt. Der sich aus diesem Vorgehen ergebende
vorldufige Kaufpreis belduft sich ohne Anschaffungsnebenkosten
auf TEUR 17.811.

Der Kaufpreis fiir die erworbenen 71,46 % der Anteile ist von
dem AdLINK Konzern in 3 Raten zu begleichen. Die erste Kauf-
preisrate fiir 42,88 % in Héhe von TEUR 10.719 wurde am 14.
Dezember an die Alteigentiimer iiberwiesen. Die 2. und 3. Rate
wird im 2. Quartal 2006 fillig.

Durch den Kaufvertrag wurden den Alteigentiimern der Cible-
Click Performances S.A. zusitzlich verschiedene Verkaufsopti-
onen gewihrt, die die Alteigentiimer berechtigen, die verblei-
benden 25 % der Anteile bis spitestens im 2. Quartal 2011 an

TEUR TEUR
Bei Erwerb Buchwert
angesetzt
AKTIVA
Immaterielle Vermogenswerte 2.942 6.989
Sachanlagen 85 85
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel- 3.194 3.194
dquivalente
Forderungen und sonstige Vermogens- 3.391 3.391
gegenstinde
Aktive Rechnungsabgrenzungsposten 42 42
9.654 13.701
PASSIVA
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und -5.868 -5.868
Leistungen
Sonstige Verbindlichkeiten -866 -866
Steuerriickstellung -357 -357
Abgegrenzte Schulden -13 -13
Latente Steuerschuld -1.029 0
-8.133 -7.104
Bcizuﬁlcgcndcr Zeitwert des Netto- 1.521 6.597
vermogens
Von AdLINK erworbener Firmenanteil 1.087
von 71,46 %
Geschifts- und Firmenwert bei Erwerb 17.040
Kaufpreis 18.127



den AdLINK Konzern zu verduflern. Der Kaufpreis fiir die
verbleibenden 25 % ist abhingig von den nach French GAAP tes-
tierten Jahresergebnissen vor Zinsen und Steuern der Vorjahre, in
denen die Verkaufsoption wahrgenommen wird. Da durch die
Verkaufsoptionen den Minderheitsanteilseignern das Recht einge-
raumt wird, die verbleibenden 28,54 % der Anteile an der Cible-
Click dem Mehrheitsanteilseigener zu verkaufen (sogenanntes
Andienungsrecht) werden die hierauf entfallenden Minderheiten-
anteile gemif TAS 32.18 (b) als Fremdkapital ausgewiesen.

Der Zahlungsmittelabfluss aufgrund des Unternehmenserwerbs
stellt sich wie folgt dar:

TEUR
Abfluss von Zahlungsmitteln 11.035
Mit dem Tochterunternehmen erworbene
Zahlungsmittel 110
Tatsdchlicher Zahlungsmittelabfluss 10.924

Zur Finanzierung der 1. Kaufpreisrate wurde der AALINK Inter-
net Media AG von der United Internet AG ein Rahmenkredit in
Hoéhe von TEUR 10.000 zur Verfiigung gestellt.

Aufgrund der andauernden Integration im Zusammenhang mit
dem Erwerb der CibleClick Performances S.A. ist die Angabe der
in IFRS 3.70 geforderten Anhangsangaben praktisch undurch-
fithrbar

5 GESCHAFTSBEZIEHUNGEN MIT NAHESTEHENDEN
PERSONEN

a) AdLINK Switzerland

Im Geschiftsjahr 2004 wurde ein Dienstleistungs- und Service-
vertrag zwischen der AALINK AG und der AALINK Switzerland
abgeschlossen. Dieser regelt den Zugang der AALINK Switzerland
zu Dienstleistungen der AALINK AG nach dem in Kraft treten
des Joint Ventures mit der Goldbach Media AG. Insbesondere
betrifft dies die weitere Einbeziehung der AALINK Switzerland in
den bestehenden DART Vertrag, die Einbeziehung in die zentrale
Abrechnung von internationalen Webseiten Betreibern und die
Nutzung zentraler Systeme (insbesondere dem Rechnungserstel-
lungssystem).

Im Rahmen dieser Vereinbarung wurden der AALINK Switzer-
land TEUR 217 (Vorjahr TEUR 155) fiir anteilige DART Kosten,
TEUR 203 (Vorjahr TEUR 210) fiir die internationalen Websei-
ten und TEUR 25 (Vorjahr TEUR 22) fiir sonstige Kosten weiter-
berechnet. Dariiber hinaus wurde TEUR 79 (Vorjahr TEUR 81)
erfolgswirksam fiir die Dienstleistungen im Rahmen des Dienst-
leistungs- und Servicevertrags in Rechnung gestellt und als
Umsatz verbucht.

Dariiber hinaus bestehen durch die Einbindung der AALINK
Switzerland in das internationale Vermarktungsnetzwerk der
Gesellschaft operative Leistungsbeziehungen zwischen den ein-
zelnen Gesellschaften der Gruppe und der AALINK Switzerland.

b) United Internet Gruppe

Zum 31. Dezember 2005 hilt die United Internet 82,30 % (Vor-
jahr: 82,44 %) des Grundkapitals und ist damit Mehrheitsaktio-
ndrin von AdLINK. Der Riickgang des Anteils erklirt sich allein
aus der Erhéhung des Grundkapitals in Folge von Wandlungen
von Wandelschuldverschreibungen in 2005.

Am 1. April 2005 tibernahm die AALINK AG von der United
Internet AG 100 % der Anteile an der affilinet GmbH zu einem
Kaufpreis von TEUR 15.987 und 51,07 % der Anteile an der Sedo
GmbH zu einem Kaufpreis von TEUR 14.031. Zu Einzelheiten
des Erwerbes sei auf die Ausfiihrungen unter Punkt 4)a) und 4)b)
verwiesen.

Im Rahmen des Erwerbes der Anteile an der affilinet GmbH bzw.
der Sedo GmbH wurden zwischen der United Internet AG und
der AALINK Internet Media AG Rahmenkredite tiber insgesamt
EUR 30 Mio. zur Finanzierung der Kaufpreise vereinbart. Die
Rahmenkredite verzinsen sich variabel entsprechend dem
3-Monats-Euribor plus eines festen Aufschlages, wobei eine
Zinszahlung nur auf den tatsichlich beanspruchten Teil seitens
der AALINK Internet Media AG erfolgt. Die Rahmenkredite
reduzieren sich jahrlich zum 1. Mai um EUR 2 Mio. beginnend
mit dem Geschiftsjahr 2006 und sind befristet bis zum

30. April 2010.

Mit Vereinbarung vom 16. Dezember 2005 wurde ein Vertrag
iber einen Rahmenkredit in Hohe von EUR 10 Mio. abgeschlos-
sen. Die Rahmenkreditvereinbarung ist Teil der Finanzierung des
Erwerbes der Anteile an der CibleClick Performances S.A. Der
Rahmenkredit verzinst sich variabel entsprechend dem 3-Monats-
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Euribor plus eines festen Aufschlages. Wobei eine Zinszahlung
nur auf den tatsichlich beanspruchten Teil seitens der AALINK
Internet Media AG erfolgt. Der Rahmenkredit reduziert sich
jihrlich zum 1. Januar um EUR 1 Mio. beginnend mit dem
Geschiftsjahr 2007 und ist befristet bis zum 30. Dezember 2010.

Im Geschiftsjahr 2005 wurden der AALINK von Gesellschaften
der United Internet Gruppe Kosten in Hohe von TEUR 274 (Vor-
jahr: TEUR 177) im Wesentlichen fiir Leistungen im Bereich Per-
sonalwesen, Personalbeschaffung, Standortkosten, Versicherung,
EDV, Investor Relations und Presse in Rechnung gestellt. Weiter-
hin sind die Geschiftsriume der AALINK Internet Media AG in
Montabaur von der United Internet AG angemietet. In diesem
Zusammenhang sind im Geschiftsjahr 2005 TEUR 139 (Vorjahr:
TEUR 140) an Mietzahlungen durch die AALINK geleistet wor-
den. Das gewerbesteuerliche Organschaftsverhiltnis zwischen der
AdLINK und der United Internet AG wurde zum 1. Januar 2002
gelost. Fur die Verlustvortrige der AALINK, die der United Inter-
net AG auf Grund der fritheren Organschaft zur Nutzung zur
Verfiigung standen, existierte eine Ausgleichsvereinbarung zwi-
schen der United Internet AG und der AdLINK Internet Media
AG. Am 29. Dezember 2005 wurde eine Vereinbarung zwischen
der United Internet AG und der Gesellschaft getroffen, welche
die urspriingliche Vereinbarung vom 3. Mai 2002 durch die Zah-
lung einer Entschidigung in Hohe von TEUR 2.100 aufhebt. Die
Zahlung erfolgte noch im Geschiftsjahr 2005, so dass zum

31. Dezember 2005 keinerlei Anspriiche mehr seitens der Gesell-
schaft gegeniiber der United Internet AG aus der fritheren gewer-
besteuerlichen Organschaft bestehen. Da diese Ausgleichszahlung
durch das Gesellschaftsverhiltnis veranlasst ist, fithrte die Zah-
lung entsprechend IAS 1 zu einer erfolgsneutralen Erthchung der
Kapitalriicklage.

Die Webseiten der GMX GmbH, einer Tochtergesellschaft der
United Internet AG, wurden in der Schweiz von AdLINK zu
marktiblichen Konditionen vermarktet. AALINK hat von GMX
Internet-Werbeflichen fiir die Platzierung von Werbekampagnen
in Hohe von TEUR 200 (Vorjahr: TEUR 125) vermittelt.

Die AALINK Internet Media GmbH Deutschland hat im Dezem-
ber 2005 einen Untermietvertrag mit der WEB.DE Beteiligungen
GmbH, einer mittelbaren Tochtergesellschaft der United Internet
AG, abgeschlossen. Die AALINK Internet Media GmbH Deutsch-
land untervermietet dabei einen Teil eines angemieteten Objektes
in Disseldorf. Die vereinbarten Laufzeiten und Konditionen ent-
sprechen dabei den eigenen Bedingungen.
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Dariiber hinaus betreibt die GMX GmbH und die 1&1 Internet
AG (ebenfalls eine Tochtergesellschaft der United Internet AG)
Partnerprogramme auf dem Affiliate-Netzwerk der affilinet
Germany. Aus diesen Partnerprogrammen erzielte die affilinet
GmbH einen Umsatz vom TEUR 2.968 fiir die Monate April bis
Dezember 2005.

Die 1&1 Internet AG und Tochtergesellschaften vermarktet ferner
einen Teil der nicht genutzten Domains tiber die Sedo Germany.
Im Rahmen dieser Vermarktungstitigkeit zahlte Sedo an die 1&1
Gruppe TEUR 69 fiir die Monate April bis Dezember 2005.

c) DoubleClick Gruppe

Bis 22. September 2004 hielt der Minderheitsgesellschafter,
DoubleClick, 15 % der Anteile an der AALINK und entsendete
einen Mitarbeiter in den Aufsichtsrat. Die AALINK hat am

28. Januar 2002 mit der DoubleClick International TechSolutions
Ltd., Dublin/Republik Irland, einer Tochtergesellschaft der
DoubleClick, einen Vertrag iiber die Zurverfiigungstellung von
DART-Dienstleistungen, einer softwaregestiitzten Technologie
zur Auslieferung und Verwaltung von Onlinewerbung im Inter-
net, mit einer 10jihrigen Laufzeit abgeschlossen. Im Geschifts-
jahr 2005 wurden der AdLINK Kosten fiir das DART-System in
Hohe von TEUR 1.993 (Vorjahr: TEUR 1.562) in Rechnung
gestellt. Zum 31. Dezember 2005 wurde eine Verbindlichkeit aus
Lieferungen und Leistungen in Hohe von TEUR 200 (Vorjahr
TEUR 301) gegeniiber dem ehemaligen Minderheitsgesellschafter
fur Leistungen im Zusammenhang mit dem DART-System
bilanziert.

d) Vorstand und Aufsichtsrat

Die Aufsichtsratsmitglieder Herr Ruben Regensburger, Herr Prof.
Dr. Helmut Thoma und Herr Kurt Dobitsch haben zum 17. Mai
2005 ihre Amter als Aufsichtsrite niederlegt. Auf der Haupt-
versammlung der AALINK Internet Media AG am 17. Mai 2005
wurde ferner die Verkleinerung des Aufsichtsrats der Gesellschaft
von 6 auf 3 Personen beschlossen. Durch Annahme dieses
Beschlussantrages durch die Hauptversammlung wurde die
bedingte Niederlegung des Aufsichtsratsmandates von Herrn Lutz
Laffers zum 17. Mai 2005 wirksam, so dass der Aufsichtsrat nur
noch aus 2 Personen bestand. Entsprechend der geinderten
Satzung wurde von der Hauptversammlung der Gesellschaft Herr
Andreas Gauger als neues Mitglied des Aufsichtsrats gewihlt.



Somit besteht der Aufsichtsrat per 31. Dezember 2005 aus Herrn
Michael Scheeren (Bankkaufmann), als Aufsichtsratsvorsitzender,
Herrn Norbert Lang (Vorstandsmitglied der United Internet AG)
und Herrn Andreas Gauger (Vorstandsmitglied der 1&1 Internet
AG).

Der Aufsichtsratsvorsitzende, Herr Michael Scheeren, ist dariiber
hinaus Mitglied des Aufsichtsrats der United Internet AG, Monta-
baur und war unterjihrig im Aufsichtsrat der Deutsche Challenge
2007 AG, Miinchen titig (27. April 2005 bis 30. September 2005).
Dariiber hinaus ist Herr Scheeren Vorsitzender der Aufsichtsrite
der 1&1 Internet AG, Montabaur und der NT plus AG, Osna-
briick. Sein Mandat als Aufsichtsratsvorsitzender der twenty4help
Knowledge Service AG, Montabaur beendete Herr Scheeren am
18. Mai 2005. Neben dem Mandat bei der AALINK Internet
Media AG tibt der stellvertretende Aufsichtsratsvorsitzende Herr
Norbert Lang bei der twenty4help Knowledge Service AG, Mon-
tabaur und der Deutsche Challenge 2007 AG, Miinchen Auf-
sichtsratsmandate aus. Herr Gauger hat aufer der AALINK Inter-
net Media AG keine weiteren Aufsichtsratsmandate.

Die Mitglieder des Aufsichtsrats haben fiir das Geschiftsjahr
2005 Vergiitungen von insgesamt TEUR 21 (Vorjahr: TEUR 35)
erhalten. Zusitzlich wurden Herrn Prof. Dr. Helmut Thoma auf
Basis eines in 2002 abgeschlossenen Beratervertrag im Zusam-
menhang mit dem Ausbau von Kundenbeziehungen TEUR 20
verglitet.

Auf der Hauptversammlung vom 17. Mai 2005 wurde eine Ande-
rung der Verglitung des Aufsichtsrats beschlossen, die erstmalig
fiir 2005 anzuwenden war. Entsprechend dem Beschluss, erhilt
jedes Mitglied des Aufsichtsrats eine feste Vergiitung von EUR
7.500 pro Jahr. Der Aufsichtsratsvorsitzende erhilt das Doppelte.
Die feste Vergiitung erhoht sich fiir jedes Mitglied des Aufsichts-
rats (einschliefflich des Aufsichtsratsvorsitzenden) um einen am
Erfolg das Unternehmens orientierten variablen Anteil. Der vari-
able Anteil betrigt EUR 250 je EUR 0,01 des im Konzernab-
schluss der Gesellschaft ausgewiesenen Ergebnisses pro Aktie, das
den Mindestbetrag von EUR 0,10 pro Aktie iibersteigt. Der Min-
destbetrag erhoht sich dabei jahrlich um 10 % beginnend mit
dem Geschiftsjahr 2006. Der variable Vergiitungsanteil ist dabei
auf EUR 5.000 pro Mitglied des Aufsichtsrats begrenzt.

Mit Beschluss vom 8. April 2005 wurde Herr Marc Stilke als wei-
teres Vorstandsmitglied der AALINK Internet Media AG durch den
Aufsichtrat berufen. Der Aufsichtsrat beschloss ferner als Teil der
Vergiitung die Ausgabe Wandelschuldverschreibungen in Hohe

von Nominal TEUR 40 entsprechend den Bedingungen des Mit-
arbeiterbeteiligungsprogramm vom 17. Mai 2004 (Siehe hierzu
Anmerkung 27)c). Nach der Berufung von Herrn Marc Stilke
besteht der Vorstand zum 31. Dezember 2005 aus drei Mitgliedern,
namentlich Guy Challen, Stéphane Cordier und Marc Stilke.

Fiir die Festlegung der Vorstandsvergiitung ist der Aufsichtsrat
zustindig. Die Vergiitung der Vorstandsmitglieder der AALINK
Internet Media AG ist leistungsorientiert und teilt sich in einen
festen und einen variablen Bestandteil auf.

Die feste Vergiitung wird monatlich als Gehalt ausgezahlt. Die
Hohe der variablen Vergiitung ist von der Erreichung bestimmiter,
zu Beginn eines Jahres auf Basis des Budgets fixierter finanzieller
Ziele abhingig.

Fiir das Geschiftsjahr 2005 betrug die Gesamtvergiitung der Mit-
glieder des Vorstands insgesamt TEUR 596 (Vorjahr TEUR 427).
Davon entfielen TEUR 398 (Vorjahr TEUR 268) auf den festen
Bestandteil und TEUR 198 (Vorjahr TEUR 159) auf den variablen
Bestandteil. Die Vergiitung im Geschiftsjahr 2005 fiir Herrn
Stéphane Cordier betrug dabei TEUR 257 (Vorjahr TEUR 279),
wovon TEUR 160 (Vorjahr TEUR 154) fest und TEUR 97 (Vor-
jahr 125 TEUR) variabel waren. Bei Herrn Guy Challen belief
sich die Hohe der Gesamtvergiitung auf TEUR 147 (Vorjahr
TEUR 148), davon TEUR 114 (Vorjahr TEUR 114) fest und
TEUR 33 (Vorjahr TEUR 34) variabel. Bei Herrn Stilke belief
sich die Gesamtvergiitung auf TEUR 192, davon TEUR 124 fest
und TEUR 68 variabel.

Die Anzahl der Aktien und Bezugsrechte an der AALINK Inter-
net Media AG, die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats
halten, ist in der folgenden Tabelle dargestellt:

Aktienbesitz Bezugsrechte

31.12.2005 31.12.2004  31.12.2005  31.12.2004
Aufsichtsrat
Michael Scheeren 72.656 72.656
Norbert Lang 0 1.345
Andreas Gauger 1.000 0
Vorstand
Guy Challen 0 0 170.000 170.000
Stéphane Cordier 0 0 400.000 400.000
Marc Stilke 0 0 400.000 0
Gesamt 73.656 74.001 970.000 570.000
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6 HERSTELLUNGSKOSTEN

Die folgende Tabelle zeigt die Aufgliederung der Herstellungs-
kosten:

2005 2004

TEUR TEUR
Direkte Produktkosten 68.272 31.439
Personalaufwand 5.311 4.138
Abschreibungen 139 88
Sonstige Kosten 1.223 992
Gesamt 74945 36.657

7 VERTRIEBSKOSTEN

Die folgende Tabelle zeigt die Aufgliederung der Vertriebskosten:

2005 2004
TEUR TEUR
Personalaufwand 5.628 3.823
Abschreibungen 226 95
Sonstige Kosten 2.745 1.523
Gesamt 8.599 5.441

8 VERWALTUNGSKOSTEN

Die folgende Tabelle zeigt die Aufgliederung der Verwaltungs-
kosten:

2005 2004*
TEUR TEUR
Personalaufwand 4.652 3.208
Abschreibungen 1.089 252
Sonstige Kosten 3.744 2.808
Gesamt 9.485 6.268

* Angepasst; wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die Anmerkung 3)t)
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9 AUSSERPLANMASSIGE ABSCHREIBUNGEN
(EINSCHLIESSLICH FIRMENWERTE)

Im Zusammenhang mit der Werthaltigkeitsprifung der akti-
vierten Firmenwerte wurden auf Grund von negativer Geschifts-
entwicklung der Gesellschaften AdLINK Italy, AALINK Denmark
und AdLINK Sweden Abschreibungen notwendig. Die Abschrei-
bungen setzen sich wie folgt zusammen: AdLINK Italy

TEUR 200, AALINK Denmark TEUR 631 und AdLINK Sweden
TEUR 848.

Zur weiterfiihrenden Erlduterungen hinsichtlich der durchgefiihr-
ten Werthaltigkeitsprifung der vorhandenen Firmenwerte verwei-
sen wir auf Punkt 17).

Der Vorjahreswert bezieht sich auf auflerplanmifige Abschrei-

bungen in Hohe von TEUR 21 auf Mieteinbauten der AALINK
UK die auf Grund eines Umzuges notwendig wurden.

10 SONSTIGE BETRIEBLICHE ERTRAGE/AUFWENDUNGEN

Die sonstigen operativen Ertrige und Aufwendungen teilen sich
wie folgt auf:

2005 2004
TEUR TEUR
Wihrungsgewinne/-verluste -115 20
Forderungsverluste/-gewinne -195 196
Sonstiges 101 104
Gesamt -209 280

Der Anstieg der Wihrungsverluste ist insbesondere auf die erst-
malige Konsolidierung der Sedo Germany und Sedo LLC zuriick-
zufiihren. Die USA-Aktivititen verursachten Wihrungsverluste
in Hohe von TEUR 180, welche teilweise durch Wihrungsge-
winne in der AALINK UK kompensiert wurden.

Im Geschiftsjahr 2004 konnte die Gesellschaft noch von dem
Einfiihrungseffekt eines verbesserten Forderungsmanagement
profitieren. Die Gesellschaft konnte daher im Vorjahr Einmaler-
trige vereinnahmen.



11 PLANMASSIGE FIRMENWERTABSCHREIBUNG

Im Vorjahr wurden die aktivierten Firmenwerte noch planmiflig
abgeschrieben. Die Nutzungsdauer wurde dabei mit 6 Jahre ange-
nommen. Die planmiflige Firmenwertabschreibung betrug im
Vorjahr insgesamt TEUR 4.334, wobei TEUR 299 im Beteili-
gungsergebnis der AALINK Switzerland enthalten sind. Siehe
hierzu auch die Anhangsangabe unter Nummer 13.

12 EINKOMMENSTEUERN

Die Einkommensteuern teilen sich wie folgt auf:

2005 2004
Anmerkung TEUR TEUR
verbuchte Steuern fiir 0 -38
frithere Perioden
verbuchte Steuern fiir die -3.281 -425
aktuelle Periode
Auflésung passiven 326 0
latenter Steuern
Aufloésung von aktiven 18) -1.142 0
latenten Steuern
Aktivierung von aktiven 18) 3.094 1.394
latenten Steuern
Gesamt -1.003 931

Die verbuchten Steuern fiir das aktuelle Geschiftsjahr entfallen
im Wesentlichen auf die AALINK Netherlands, Sedo Germany,
Sedo USA sowie affilinet Germany, da in diesen Gesellschaften
keine Verlustvortrige mehr vorhanden sind.

Im Geschiftsjahr 2005 wurden ferner Teile der Verlustvortrige
der belgischen (TEUR 180) und spanischen (TEUR 385) Tochter-
gesellschaft aktiviert, da auf Grund der nachhaltigen Verbesse-
rung der wirtschaftlichen Lage beider Gesellschaften die Nutzung
als wahrscheinlich einzustufen ist.

Von der Hauptversammlung am 17. Mai 2005 wurde ein Ergeb-
nisabfiihrungsvertrag zwischen der AALINK Germany und der
AdLINK Internet Media AG genehmigt. Dariiber hinaus beab-
sichtigt die Gesellschaft, vorbehaltlich der Genehmigung der
Hauptversammlung 2006, einen Ergebnisabfithrungsvertrag zwi-
schen der affilinet Germany und der AALINK Internet Media AG

abzuschliefen. Dadurch sind die Verlustvortrige der AALINK
Internet Media AG nutzbar und es wurde eine Teilaktivierung der
latenten Steuern vorgenommen TEUR 2.529.

Durch den Ergebnisabfithrungsvertrag zwischen der AALINK
Germany und der AALINK Internet Media AG sind jedoch die
aktivierten Verlustvortrige der AALINK Germany auf absehbare
Zeit nicht nutzbar und der aktivierte Betrag aus dem Vorjahr in
Hohe von TEUR 1.091 wurde entsprechend aufgelost. Ferner
wurden regulir der Nutzung der Verlustvortrige der englischen
Gesellschaft folgend TEUR 38 der gebildeten aktiven latenten
Steuerposition aufgelost. Die Gesamthohe der aktivierten Verlust-
vortrige im Vorjahr fiir die englische Gesellschaft betrug

TEUR 303.

13 ANTEILE AN ASSOZIIERTEN UNTERNEHMEN

Im Geschiftsjahr 2004 wurde in der Schweiz ein Joint Venture
mit der Goldbach Media AG umgesetzt. In diesem Zusammen-
hang erfolgte die Abgabe von 50 % der Anteile an der AALINK
Switzerland. Der Anteil an der AALINK Switzerland betrigt zwar
somit 50 %, aber im Rahmen des Aktionirsbindungsvertrages
mit der Goldbach Media AG wurde die operative Uberwachung
der Geschiftstitigkeit an die Goldbach Media AG tibertragen.
Daraus ergab sich fiir den Konzernabschluss der Ubergang von
der Vollkonsolidierung auf die Equity-Methode. Die Einbezie-
hung der AdLINK Switzerland erfolgte auch im Geschiftsjahr
2005 unter Anwendung der Equity-Methode.

2005

TEUR

Anfangsbestand 1.952
davon Goodwill 952
Ergebnis 2005 536
Ergebnisausschiittung 2005 281
Endbestand 2.207
davon Goodwill 952

Die auf die Anteile an dem assoziierten Unternehmen angewan-
deten Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden entsprechen den
IFRS.
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Das Beteiligungsergebnis der AALINK Switzerland setzt sich wie
folgt zusammen:

2005 2004
TEUR TEUR
zurechenbare ausschiittungsfihige
Gewinne 536 326
zurechenbare nicht ausschiittungs-
fihige Gewinne 7 7
aktivierte latente Steuern 0 375
planmiflige Firmenwertabschreibung 0 299
Equity Ergebnis 543 409

Per 31. Dezember 2004 verfiigte die AALINK Switzerland iiber
steuerliche Verlustvortrige in Hohe von TCHF 16.976. Auf
Grund des Uberschreitens der kritischen Gréfie im Schweizer
Markt durch das eingegangene Joint Venture wurden im Vorjahr
anteilig steuerliche Verlustvortrige der AALINK Switzerland in
Hoéhe von TCHEF 6.135 aktiviert. Auf eine Aktivierung der ver-
bleibenden TCHF 10.841 wurde verzichtet, da die zukiinftige
Nutzbarkeit als zu unsicher eingestuft wurde.

Durch das steuerliche Ergebnis in Hohe von TCHF 1.685 redu-
zierten sich die aktivierten Verlustvortrige auf TCHF 4.450. Auf-
grund der guten Geschiftsentwicklung sowie der positiven
Zukunftsaussichten wurde jedoch entschieden, die verbrauchten
Verlustvortrige durch die Zuschreibung von bisher wertberichtig-
ten Verlustvortrigen wieder auf das Vorjahresniveau anzuheben.
Auf eine weitere Aktivierung der verbleibenden Verlustvortrige in
Hohe von TCHF 9.158 wurde mit der Begriindung der hohen
Unsicherheit im Online-Business verzichtet. Zur Berechnung der
zu aktivierenden latenten Steuern wurde ein lokaler Steuersatz
von 18,85 % angewendet. Auf dieser Basis wurden zum 31.
Dezember 2005 aktive latente Steuern auf steuerliche Verlustvor-
trige in Hohe von TCHF 1.556 oder TEUR 743 gebildet.

14 SONSTIGE FINANZIELLE VERMOGENSWERTE

2005 2004
TEUR TEUR
Sonstige Finanzanlagen 30 109

Wie im Vorjahr handelt es sich bei den sonstigen Finanzanlagen
des Geschiftsjahres um Forderungen gegen Mitarbeiter aus der
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Finanzierung der Zeichnung von Wandelschuldverschreibungen
der AALINK. Der Riickgang resultiert aus mit Wandlungen ver-
bundenen Riickzahlungen, als auch aus dem Verfall von Wandel-
schuldverschreibungen im Jahr 2005.

15 SACHANLAGEN

Die Zuginge des Sachanlagevermogens ergeben sich zum einen
in Hohe von TEUR 353 aus den iibernommenen Nettobuch-
werten der Anlagen der in 2005 erworbenen Gesellschaften. Zum
anderen wurden Investitionen in Hohe von TEUR 913 getitigt.
Der tiberwiegende Teil der Investitionen entfiel dabei auf Erweite-
rung und Ersatzbeschaffung fiir Arbeitsplatzrechner und Server-
technik. Weitere groflere Positionen betrafen die Einrichtung des
neuen Biiros der AALINK UK und der Anschaffung von Firmen-
fahrzeugen.

16 IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE
(OHNE FIRMENWERTE)

Der Grofiteil der Zuginge in Hohe von TEUR 9.063 in den
immateriellen Vermogenswerten ist auf Zufithrungen im Rahmen
der Kaufpreisallokation nach IFRS 3 zuriickzuftihren. Identifi-
ziert und bewertet wurden dabei die erworbenen Markenrechte,
Software, Datenbanken und Plattformen.

Dariiber hinaus entfallen auf tibernommene Nettobuchwerte der

Anlagen der in 2005 gekauften Einheiten TEUR 206. Zuginge in

Hohe von TEUR 158 sind auf eigentliche Investitionen zuriickzu-
fiihren. Die Investitionen betrafen dabei die Modernisierung und
Weiterentwicklung der vorhandenen Infrastruktur und Standard-

software.

Planmiflig wurden die in 2004 getitigten Anzahlungen fiir die
Entwicklung einer eigenen Email-Datenbank in 2005 aktiviert.
Die Anzahlungen im aktuellen Geschiftsjahr beziehen sich auf
die Einfithrung von SAP-Modulen in drei weiteren Geschiftsein-
heiten.



17 FIRMENWERTE

Die Vorjahreswerte setzen sich wie zusammen, wie in der unteren

Tabelle aufgefiihrt.

Die im Rahmen von Unternehmenszusammenschliissen erwor-

benen Geschifts- und Firmenwerte wurden zur Uberpriifung der
Werthaltigkeit den in der nachfolgenden Tabelle aufgefithrten
zahlungsmittelgenerierenden Einheiten zugeordnet. Der Firmen-

wert teilt sich per 31. Dezember 2005 auf wie in der oberen

Tabelle aufgefiihrt.

2005

AdLINK Belgium
AdLINK Denmark
AdLINK France
AdLINK Germany
AdLINK Italy
AdLINK Netherlands
AdLINK Spain
AdLINK Sweden
AdLINK UK
affilinet Germany
Sedo Germany
CibleClick Holding
Goodwill total

2004

Axial

AdLINK Belgium
AdLINK Denmark
AdLINK France
AdLINK Germany
AdLINK Italy
AdLINK Netherlands
AdLINK Spain
AdLINK Sweden
AdLINK UK
Goodwill total

Brutto

TEUR
1.794
1.354
1.228
7.656
3.174

903
2.710
3.362
4.947
5.939

33.067

Stand 01.01.2005

TEUR
440
631
1.183
1.631

464
1.200
1.726

848
1.711

9.834

Umbuchung

TEUR
-1.794

Fiir beide Geschiftsjahre ist dariiber hinaus ein Goodwill von
Netto TEUR 952 in den Anteilen an assoziierten Unternehmen
fur die AALINK Switzerland enthalten.

Da es sich bei den vorhandenen Firmenwerten um immaterielle

planmaRig 2004

TEUR
205
204
681
529
150
442
478
553
793

4.035

Zugang

TEUR

11.917
11.597
17.040
40.554

auRerplanméaBige Abschreibung

2005
TEUR

631

1.679

Abschreibung

Wertberichtigung 2004

TEUR

kum. planmaRig und
auBerplanmaBig Vorjahre

TEUR
709
393
7.586
1.014

289
1.068
1.158
3.546
3.435

19.198

Netto

TEUR
440

1.183
1.631

264
1.200
1.726

1.711
11.917
11.597
17.040

48.709

Netto

TEUR

440
631
1.183
1.631
464
1.200
1.726
848
1.711
9.834
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Vermogenswerte mit unbestimmter Laufzeit handelt wird auf
Ebene der zahlungsmittelgenerierenden Einheiten mindestens
einmal jahrlich ein Werthaltigkeitstest durchgefiihrt. Hierzu wird
der erzielbare Betrag der zahlungsmittelgenerierenden Einheiten
auf Basis der Berechnung eines Nutzungswerts unter Verwendung
von Cashflow-Prognosen ermittelt. Die Bestimmung des Nut-
zungswerts basiert im Wesentlichen auf folgenden Annahmen:

Die Grundlage fiir die Unternehmensplanungen bildet das vom
Aufsichtsrat genehmigte Budget des Geschiftsjahres 2006. Auf-
bauend von diesen Planungen werden die Umsatzentwicklungen
auf Basis von externen Marktstudien bis 2010 extrapoliert. Die
geplanten Gross Profit Margen basieren auf den Markteinschit-
zungen der lokalen Geschiftsfiihrung. Die Cashflows nach die-
sem Fiinfjahreszeitraum werden unter Verwendung einer Wachs-
tumsrate von 1 % extrapoliert. Der fur die Cashflow Prognosen
verwendete Abzinsungssatz bewegt sich je nach zahlungsmittelge-
nerierenden Einheit in einer Bandbreite von 12 % bis 15 %.

18 LATENTE STEUERANSPRUCHE

Latente Steuern sind die erwarteten Ertragsteueraufwendungen
oder Ertragsteuererstattungen, die sich aus den Unterschiedsbetri-
gen zwischen den nach IFRS bestimmten Buchwerten der Vermo-
genswerte und Schulden im Jahresabschluss und dem bei der
Berechnung des zu versteuernden Ergebnisses verwendeten ent-
sprechenden Steuerwerten ergeben. Latente Steueranspriiche wer-
den in dem Umfang erfasst, in dem es wahrscheinlich ist, dass ein
zu versteuerndes Ergebnis zur Verfligung stehen wird, gegen das
die abzugsfihige temporire Differenz verwendet werden kann.

Der Buchwert latenter Steueranspriiche wird an jedem Bilanz-
stichtag neu tiberpriift und gegebenenfalls in dem Mafe verrin-
gert, in dem es nicht mehr wahrscheinlich ist, dass ein ausrei-
chendes zu versteuerndes Jahresergebnis zur Verfiigung steht,
gegen das der Vermogenswert verwendet werden kann.

Nach dem deutschen Steuerrecht setzen sich die Ertragsteuern
aus Korperschaftsteuer- und Gewerbesteuer sowie Solidarititszu-
schlag zusammen. Die AJLINK Internet Media AG unterliegt
einer durchschnittlichen Gewerbeertragsteuer von ca. 14 %, die
bei der Ermittlung der Korperschaftsteuer abzugsfihig ist. Daraus
ergibt sich ein effektiver Steuersatz in Hohe von ca. 10,4 %. Auf
die inlindische Korperschaftsteuer in Hohe von 25 % wird ein
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Solidarititszuschlag von 5,5 % erhoben.

Entsprechend IAS 12 werden aktive latente Steuern auf die
zukiinftigen Vorteile, die mit steuerlichen Verlustvortrigen ver-
bunden sind, gebildet. Die Frist fiir den Nettoverlustvortrag in
den einzelnen Lindern ist wie folgt:

zeitlich unbeschrinkt

bis zum Jahr 2002 5 Jahre;

ab 2002 zeitlich unbeschrinkt

15 Jahre

zeitlich unbeschrinkt

* Belgien:
* Dinemark:

 Spanien:

* Grof3britannien:
¢ Frankreich: zeitlich unbeschrinkt
zeitlich unbeschrinkt
5 Jahre

zeitlich unbeschrinkt,

jedoch Mindestbesteuerung

+ Schweden:
« Ttalien:
» Deutschland

Die folgende Tabelle gibt einen Uberblick iiber die bestehenden
steuerlichen Verlustvortrige:

TEUR

Deutschland

- Korperschaftssteuerverluste 29.105 26,4 %
- Gewerbesteuerverluste 13.318 10,4 %
Schweden 4.693 28,0 %
Frankreich 3.973 33,3 %
Spanien 1.753 35,0 %
Dinemark 1.590 30,0 %
Belgien 1.220 34,0 %
Grofibritannien 1.209 30,0 %
Italien 1.079 33,0 %

Die latenten Steuern wurden auf Basis eines Mischsteuersatzes fiir
jedes Land ermittelt.

Die bilanzierten latenten Steuern beziehen sich auf Aktivposten
aufgrund von steuerlichen Verlustvortrigen (TEUR 3.356). Hier-
bei hat die Gesellschaft fiir alle Gesellschaften latente Steuern
aktiviert, die im Geschiftsjahr 2005 bereits ein positives zu ver-
steuernde Einkommen erwirtschaftet haben und fiir die auch ein
positives EBT in der Planungsrechnung prognostiziert wird. Aus
Vorsichtsgriinden wurden nur die steuerlichen Verlustvortrige
aktiviert, die voraussichtlich innerhalb von drei Jahren genutzt
werden konnen. Die Aufteilung und Verinderung der bilanzier-



ten latenten Steuern stellt sich so dar, wie in der nebenstehenden

Tabelle abgebildet.

Im Hinblick auf die Bewegungen im Geschiftsjahr 2005 sei auf
die Erlduterungen im Punkt 12) verwiesen. Latente Steuern auf
Verlustvortrige in Hohe von insgesamt TEUR 10.573 (Vorjahr:
TEUR 14.234) wurden nicht aktiviert, da die Nutzung zum
Bilanzstichtag nicht hinreichend wahrscheinlich ist.

Die Uberleitung vom Gesamtsteuersatz auf den effektiven Steuer-
satz der Gesellschaft stellt sich wie folgt dar:

2005 2004
TEUR TEUR
Periodenergebnis vor Steuern 3.630 -3.872
Steuersatz 36,80% 36,80 %
Erwarteter Steuerertrag/-aufwand -1.336 1.425
Steuerlich nicht abzugsfihige
Firmenwertabschreibung -618 -1.485
Aktivierung von latente Steuern auf
Verlustvortrige, die in Vorjahren nicht
gebildet wurden 1.962 1.394
Nicht aktivierte steuerliche Verluste
des Geschiftsjahres -542 716
Verbrauch von Verlustvortragen, die in
Vorjahren nicht aktiviert wurden 439 245
Steuerlich nicht abzugsfihige
Aufwendungen und Ertrige -506 -63
Effekt aus der Ausgleichszahlung der
United Internet AG im Zusammenhang
mit der Nutzung von Verlustvortrigen 773 0
Steuerlich nicht abzugsfihige Aufwen-
dungen aus Gesellschafterfinanzierung -142 0
Unterschiede in den Steuersitzen zwischen
der AALINK Internet Media AG und den
Tochtergesellschaften 313 20
Nicht zu versteuerndes Ergebnis der
At-Equity-Beteiligung 200 151
Steuerertrag/-aufwand -1.003 931

Vorjahr Neubil- Auflo- Wah-  Endbe-
dung sung  rungsver-  stand
anderung
Gesellschaft TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
AdLINK AG - 2.529 - 2.529
AdLINK Germany 1.104 - -1.104 -
AdLINK UK 290 - -38 10 262
AdLINK Spain - 385 - 385
AdLINK Belgium - 180 - 180
Gesamt 1.394 3.094 -1.142 10 3.356
19 ZAHLUNGSMITTEL UND ZAHLUNGSMITTEL-
AQUIVALENTE
2005 2004
TEUR TEUR
Guthaben bei Kreditinstituten und
Kassenbestand 10.796 5.506
Nicht frei verfiigbare liquide Mittel 49 39
Zahlungsmittel und Zahlungs-
mitteldquivalente 10.845 5.545

Bei den nicht frei verfiigbaren liquiden Mitteln in Hohe von
TEUR 49 handelt es sich um Besicherungen fiir Mietgarantien
(Vorjahr TEUR 39).

Die Gesellschaft verfiigt per 31. Dezember 2005 auf Basis der

Rahmenkreditvertrige mit der United Internet AG uber frei ver-
figbare ungenutzte Kreditlinien in Héhe von TEUR 7.413.

20 FORDERUNGEN AUS LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN

2005 2004
TEUR TEUR
Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen 26.777 15.569
Wertberichtigungen -1.356 -1.297
Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen, netto 25.421 14.272
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Der signifikante Anstieg der Forderungen erklirt sich durch die
erstmalige Einbeziehung der affilinet und der Sedo (Effekt
TEUR 8.055). Der verbleibende Anstieg in Hohe von 23 % ist
dem grofleren Geschiftsvolumen geschuldet.

21 FORDERUNGEN GEGEN ASSOZIIERTE UNTERNEHMEN

Der gesamte Position in Hohe von TEUR 59 (Vorjahr TEUR 127)
bezieht sich wie im Vorjahr auf Forderungen gegen AdLINK
Switzerland.

22 FORDERUNGEN GEGEN VERBUNDENE UNTERNEHMEN

Simtliche Forderungen gegen verbundene Unternehmen in Hohe
von TEUR 868 (Vorjahr TEUR 0) bestehen gegen 1&1 Internet
AG oder deren Tochtergesellschaften. Der Anstieg resultiert iber-
wiegend aus der erstmaligen Einbeziehung der affilinet GmbH,
welche in groflerem Umfang mit der 1&1 Internet Gruppe opera-
tive Leistungsbeziehungen unterhilt.

23 SONSTIGE VERMOGENSWERTE

2005 2004

TEUR TEUR
Forderungen gegen das Finanzamt
(Umsatzsteuer, Zinsabschlagsteuer) 949 131
Kautionen 296 255
Forderungen gegen Mitarbeiter 28 16
Sonstige 567 6
Sonstige Vermdgenswerte 1.840 408

Die Kautionen resultieren aus den Mietvertrigen der einzelnen
Tochtergesellschaften. Der Starke Anstieg der Forderungen gegen
das Finanzamt erklirt sich tiberwiegend durch die erstmalige Ein-
beziehung der affilinet (Effekt TEUR 856).
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24 SONSTIGE FINANZIELLE KURZFRISTIGE VERMOGENS-
WERTE

Bei den sonstige finanziellen kurzfristigen Vermdgenswerten
handelt es sich um marktfihige Fondeinlagen.

25 AKTIVER RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN

2005 2004
TEUR TEUR
Miete und Mietnebenkosten 128 127
Mehrwertsteuer auf Anzahlungen 138 -
Sonstiges 162 94
Gesamt 428 221

26 GRUNDKAPITAL

Unter teilweiser Ausnutzung des bedingten Kapitals wurde das
Grundkapital in 2005 von EUR 25.805.580 um EUR 46.365
durch die Ausgabe von 46.365 Stiick neuen, auf den Namen lau-
tenden Stammaktien gegen Bareinlagen auf EUR 25.851.945
erhoht. Die Bareinlagen stellen die im Geschiftsjahr 2005 vollzo-
gene Umwandlung von im Rahmen des Mitarbeiterbeteiligungs-
modells ausgegebenen Wandelschuldverschreibungen dar. Das
Grundkapital ist per 31. Dezember 2005 in 25.851.945 auf den
Namen lautende Stiickaktien mit einem rechnerischen Anteil am
Grundkapital von EUR 1 eingeteilt.

Das Grundkapital wird zum 31. Dezember 2005 wie folgt
gehalten:

TEUR %
United Internet AG 21.275 82,30
Freie Aktionire 4.503 17,41
Vorstand und Aufsichtsrat 74 0,29
Gesamt 25.852 100,00



Das genehmigte und bedingte Kapital der AALINK stellt sich wie
folgt dar:

zum 31. Dezember 2005 TEUR TEUR
ausstehend

Grundkapital 25.852 25.852
Genehmigtes Kapital
-2005; bis 17. Mai 2010 12.900
Bedingtes Kapital
- 172000 (Wandelschuldverschreibung) 898 200
- 1172000 (Wandelschuldverschreibung) 8
- 2004 (Wandelschuldverschreibung) 1.250 759
- 2005 (Options- oder Wandelschuld-

verschreibung); bis 16. Mai 2010 10.000

Genehmigtes Kapital

In der ordentlichen Hauptversammlung am 17. Mai 2005 wurden
die genehmigten Kapitalia I., II. und III./2000 aufgehoben und
eine Ermichtigung fur ein neues Genehmigtes Kapital 2005
erteilt.

Genehmigtes Kapital 2005

Der Vorstand ist ermichtigt, mit Zustimmung des Aufsichtsrats
der Gesellschaft in der Zeit bis zum 17. Mai 2010 das Grundkapi-
tal der Gesellschaft einmalig oder mehrfach um insgesamt bis zu
EUR 12.900.000 durch Ausgabe von neuen nennwertlosen
Aktien gegen Bar- und/oder Sacheinlage zu erhohen.

Bei einer Kapitalerhohung gegen Bareinlage ist den Aktioniren

ein Bezugsrecht einzuriumen. Der Vorstand ist aber ermichtigt,

jeweils mit Zustimmung des Aufsichtsrates, das Bezugsrecht der

Aktionire auszuschlieflen,

« soweit es erforderlich ist, um den Inhabern von Optionsschei-
nen, Wandelschuldverschreibungen oder Optionsanleihen, die
von der Gesellschaft oder ihr nachgeordneten Konzernunter-
nehmen ausgegeben wurden, ein Bezugsrecht auf neue Aktien
in dem Umfang einzurdumen, wie es ihnen nach Ausiibung
ihres Wandlungs- oder Optionsrechts bzw. nach Erfillung der
Wandlungspflicht zustiinde; oder

+ wenn der Ausgabebetrag der neuen Aktien im Zeitpunkt der
endgiiltigen Festlegung des Ausgabebetrages den Borsenpreis
der Aktien der Gesellschaft mit gleicher Ausstattung nicht
wesentlich unterschreitet und die gemifl §186 Abs. 3 Satz 4
AktG ausgegebenen Aktien insgesamt 10 % des Grundkapitals
nicht tiberschreiten. Auf diese Begrenzungen sind Aktien anzu-

rechnen, die aufgrund anderer Ermichtigungen in unmittel-
barer oder entsprechender Anwendung von §186 Abs. 3 Satz 4
AktG unter Bezugsrechtsausschluss verduffert oder ausgegeben
wurden; oder

+ um Spitzenbetrige vom Bezugsrecht auszunehmen.

Dariiber hinaus wird der Vorstand ermachtigt, mit Zustimmung
des Aufsichtsrats das Bezugsrecht bei Kapitalerh6hungen gegen
Sacheinlagen auszuschlief8en, insbesondere im Zusammenhang
mit dem Erwerb von Unternehmen und Beteiligungen.

Bedingtes Kapital

Bedingtes Kapital I+11/2000

In der auflerordentlichen Hauptversammlung am 4. April 2000
wurde eine bedingte Grundkapitalerhohung um bis zu EUR
1.992.000,00 eingeteilt in bis zu 1.992.000 Stiick (bedingtes Kapi-
tal 1/2000) nennwertlose Aktien und um bis zu EUR 8.000,00
eingeteilt in bis zu 8.000 Stiick nennwertlose Aktien (bedingtes
Kapital I1I/2000) beschlossen. Der Eintrag in das Handelsregister
erfolgte am 8. Mai 2000.

Die bedingte Kapitalerhohung dient der Gewihrung von
Umtauschrechten an die Inhaber von Wandelschuldverschrei-
bungen. Sie ist nur insoweit durchzufiihren, als von diesen
Umtauschrechten Gebrauch gemacht wird. Die Aktien nehmen
von Beginn des Geschiftsjahres, in dem sie durch Ausiibung des
Umtauschrechtes entstehen, am Gewinn teil. Beziiglich der Vor-
standsmitglieder ist der Aufsichtsrat ermichtigt und beziiglich der
sonstigen zur Ubernahme der Wandelschuldverschreibungen
berechtigten Personen ist der Vorstand der Gesellschaft ermichti-
gt, die weiteren Einzelheiten der bedingten Kapitalerhohung und
ihrer Durchfiihrung festzulegen.

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 17. Mai 2004 wurde
das bedingte Kapital /2000 insoweit angepasst, als dass das
Grundkapital nur noch bis zum Betrag von EUR 1.000.000,00,
eingeteilt in bis zu 1.000.000 nennwertlose Aktien bedingt erhoht
ist. Die Reduzierung erfolgte auf Grund der nach Beendigung des
Programms maximal ausstehenden Anzahl von Umtausch-
rechten. In Folge der Anspruchnahme durch die Wandlungen
von Wandelschuldverschreibungen reduzierte sich das Bedingte
Kapital um TEUR 46 (Vorjahr: TEUR 56).

Bedingtes Kapital 2004

In der ordentlichen Hauptversammlung am 17. Mai 2004
wurde eine bedingte Grundkapitalerhdhung um bis zu
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EUR 1.250.000,00 eingeteilt in bis zu 1.250.000 Stiick nennwert-
lose Aktien beschlossen. Die Eintragung in das Handelsregister
erfolgte am 4. August 2004.

Die bedingte Kapitalerhohung dient im Rahmen eines neuen
Mitarbeiterbeteiligungsprogramms der Gewidhrung von
Umtauschrechten an die Inhaber von neuen Wandelschuldver-
schreibungen. Sie ist nur insoweit durchzufiihren, als von diesen
Umtauschrechten Gebrauch gemacht wird. Die Aktien nehmen
von Beginn des Geschiftsjahres, in dem sie durch Ausiibung des
Umtauschrechtes entstehen, am Gewinn teil. Beziiglich der Vor-
standsmitglieder ist der Aufsichtsrat ermichtigt und beziiglich der
sonstigen zur Ubernahme der Wandelschuldverschreibungen
berechtigten Personen ist der Vorstand der Gesellschaft ermichti-
gt, die weiteren Einzelheiten der bedingten Kapitalerhthung und
ihrer Durchfiithrung festzulegen. Maximal EUR 650.000 der
bedingten Kapitalerhohung kénnen hierbei auf Vorstandsmit-
glieder der Gesellschaft entfallen und maximal EUR 600.000 auf
Arbeitnehmer der Gesellschaft und von Tochtergesellschaften
sowie Geschiftsfithrungsmitglieder von Tochtergesellschaften.

Bedingtes Kapital 2005

Die ordentliche Hauptversammlung vom 17. Mai 2005 hat eine
bedingte Kapitalerh6hung von bis EUR 10 Mio. eingeteilt in
10.000.000 nennwertlosen Aktien beschlossen. Die bedingte
Kapitalerhohung dient der Gewihrung von Aktien an die Inhaber
oder Gliubiger von Options- oder Wandelschuldverschreibungen,
die gemif der Ermichtigung der Hauptversammlung vom

17. Mai 2005 bis zum 16. Mai 2010 von der Gesellschaft oder
einem nachgeordneten Konzernunternehmen begeben werden,
soweit die Ausgabe gegen bar erfolgt ist und die Options- oder
Wandelrechte nicht aus dem Bestand eigener Aktien oder aus
dem genehmigtem Kapital bedient werden. Sie wird nur insoweit
durchgefiihrt, als von Options- oder Wandlungsrechten aus den
vorgenannten Schuldverschreibungen Gebrauch gemacht wird
bzw. Wandlungspflichten aus solchen Schuldverschreibungen
erfiillt werden und die Options- oder Wandelrechte nicht aus
dem Bestand eigener Aktien oder aus dem genehmigten Kapital
bedient werden. Die Aktien nehmen von Beginn des Geschifts-
jahres, in dem sie durch Ausiibung des Options- bzw. Umtausch-
rechtes entstehen, am Gewinn teil. Der Vorstand ist ermichtigt,
die weiteren Einzelheiten der Durchfiihrung der bedingten
Kapitalerhohung festzusetzen.
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Eigene Aktien

Durch den Beschluss der Hauptversammlung vom 17. Mai 2005
wurde der Vorstand gemifd § 71 Abs. 1 Nr. 8 AktG ermichtigt,
bis zum 16. November 2006 eigene Aktien im Umfang von bis zu
zehn vom Hundert des Grundkapitals zu erwerben. Der Gegen-
wert fur den Erwerb der Aktien darf zehn vom Hundert des
Borsenkurses nicht unterschreiten und den Bérsenkurs nicht um
mehr als zehn vom Hundert Giberschreiten. Als maf8geblicher
Boérsenkurs im Sinne der vorstehenden Regelung gilt dabei der
Mittelwert der Schlusskurse des Parketthandels, die fiir die Aktien
der Gesellschaft an der Frankfurter Wertpapierborse wiahrend der
letzten finf Borsentage vor dem Erwerb der Aktien festgestellt
wurden. Diese Ermichtigung ersetzt den Beschluss der Haupt-
versammlung vom 17. Mai 2004 zum Erwerb eigener Aktien.

Der Vorstand ist ermachtigt, mit Zustimmung des Aufsichtsrats
eine Verduflerung der erworbenen eigenen Aktien in anderer
Weise als tiber die Borse oder durch Angebot an alle Aktionire
vorzunehmen, wenn die erworbenen eigenen Aktien gegen eine
Barleistung, die den Borsenpreis von Aktien der Gesellschaft
gleicher Ausstattung zum Zeitpunkt der Verdu8erung nicht
wesentlich unterschreitet oder gegen eine Sachleistung, deren
Wert bei einer Gesamtbeurteilung nicht unangemessen niedrig
ist, verduflert werden. Als mafgeblicher Borsenpreis im Sinne der
vorstehenden Regelung gilt der Mittelwert der Schlusskurse im
Parketthandel, die fiir die Aktien der Gesellschaft an der Frank-
furter Wertpapierborse wihrend der letzten fiinf Boérsentage vor
dem Erwerb der Aktien festgestellt wurden.

Der Vorstand wurde ferner mit dem Beschluss ermichtigt, die
eigenen Aktien mit Zustimmung des Aufsichtsrats im Rahmen
der Begleichung von Bezugsrechten aus Mitarbeiterbeteiligungs-
programmen an Mitglieder des Vorstandes und Mitarbeiter der
Gesellschaft, sowie an Mitglieder der Geschiftsfithrungen und
Mitarbeiter von mit der Gesellschaft im Sinne der §§ 15 ff. AktG
verbundenen Unternehmen zu verwenden.

Der Vorstand ist weiter ermichtigt, die eigenen Aktien mit
Zustimmung des Aufsichtsrats ohne weiteren Hauptversamm-

lungsbeschluss einzuziehen.

Im Geschiftsjahr 2005 erfolgte kein Erwerb eigener Anteile.



27 MITARBEITERBETEILIGUNGSPROGRAMME

In der AALINK-Gruppe kénnen Fihrungskrifte im Rahmen
eines im April 2000 aufgelegten Mitarbeiterbeteiligungspro-
gramms am Unternehmenserfolg partizipieren. Im Rahmen der
Hauptversammlung vom 17. Mai 2004 wurde das urspriinglich
aufgelegte Programm per Beschluss der Hauptversammlung vom
4. April 2000 durch ein neues Programm erweitert.

Dariiber hinaus bestand seit 1999 ein Mitarbeiterbeteiligungs-
modell der United Internet AG, an dem Mitarbeiter der AALINK
in der Vergangenheit partizipieren konnten. Seit Auflage des eige-
nen Mitarbeiterbeteiligungsprogramms durch die AALINK ist das
Programm der United Internet AG fiir Mitarbeiter der AALINK
geschlossen. Im Geschiftsjahr 2004 erfolgte die letzte fiir
AdLINK relevante Transaktion aus dem von United Internet im
Mai 1999 ausgegebenen Programm. Im Mai 2004 hat die United
Internet AG fiir einen Vorstand der AALINK ein neues Options-
programm aufgelegt.

Die im Geschiftsjahr 2005 bestehenden Mitarbeiterbeteiligungs-

programme stellen sich wie folgt dar:

+ Optionsvereinbarung der United Internet AG vom Mai 2004,

+ Mitarbeiterbeteiligungsmodell der AALINK gemif3 Beschluss
der Hauptversammlung vom April 2000,

+ Mitarbeiterbeteiligungsmodell der AALINK gemif3 Beschluss
der Hauptversammlung vom 17. Mai 2004.

a) Optionsvereinbarung der United Internet AG
vom Mai 2004

Im Geschiftsjahr 2004 wurde am 24. Mai 2004 eine Optionsver-
einbarung zwischen Herrn Stéphane Cordier und der United
Internet AG abgeschlossen. Diese beinhaltet das Recht des
Erwerbes von 400.000 Aktien der AALINK Internet Media AG
aus dem Bestand der United Internet AG, eingeteilt in 4 Opti-
onen 4 100.000 Aktien. Der Austibungspreis betrigt 1,50 EUR,
wobei die ersten 25 % der Aktien nicht vor dem 1. Juli 2004,

50 % nicht vor dem 30. Mirz 2005, 75 % nicht vor dem 30. Mirz
2006 und 100 % nicht vor dem 30. Mirz 2007 erworben werden
konnen. Dabei konnen die Optionen nur ganz ausgeiibt werden,
eine Teilausiibung ist nicht vorgesehen. Eine Endfilligkeit wurde
nicht vereinbart. Im abgelaufenen Geschiftsjahr wurde ein Perso-
nalaufwand in Héhe von TEUR 174 (Vorjahr: TEUR 279)
gebucht.

Unter Verwendung eines Optionspreismodells (,,Binomialbaum®)
in Ubereinstimmung mit IFRS 2 betrug der Zeitwert der
Optionen EUR 1,36 pro Aktie. Es wurden die folgenden
Annahmen verwendet:

¢ Dividendenrendite: 0%
-+ Volatilitit der Aktie: 78,90 %
 Erwartete Dauer: 3 Jahre
 Risikofreier Zins: 3,85 %

Anzahl Durchschnittl.
Ausiibungspreis
in EUR
Ausstehend zum
31. Dezember 2004 400.000 1,50
Ausgabe 0 0
Ausstehend zum
31. Dezember 2005 400.000 1,50

Bei der Ermittlung der erwarteten Volatilitit zur Bestimmung der
Zeitwerte wurde sowohl fiir dieses Mitarbeiterbeteiligungsmodell,
als auch bei der Ermittlung der Volatilitit der anderen bestehen-
den Mitarbeiterbeteiligungsmodelle auch die historische Volatili-
tat berticksichtigt.

b) Mitarbeiterbeteiligungsmodell der AALINK gemaR
Beschluss der Hauptversammlung vom 4. April 2000

Die AALINK hat auf Grund der Ermichtigung Wandelschuldver-
schreibungen an Mitarbeiter, ein Vorstandsmitglied und ein Auf-
sichtsratsmitglied ausgegeben. Insgesamt sind zum 31. Dezember
2005 TEUR 30 (Vorjahr: TEUR 154) durch Mitarbeiter von
AdLINK, TEUR 170 (Vorjahr: TEUR 170) durch den Vorstand
und TEUR 0 (Vorjahr: TEUR 8) durch ein Aufsichtsratsmitglied
der AJLINK ausstehend.

Das Mitarbeiterbeteiligungsmodell sieht wie folgt aus: Je EUR 1
Nennbetrag einer Wandelschuldverschreibung berechtigt zur
Umwandlung in eine nennwertlose Namensaktie der AALINK,
auf die ein rechnerischer Anteil am Grundkapital in Hohe von
EUR 1 entfillt. Im Fall der Umwandlung ist eine Barzuzahlung
in Hohe der Differenz zwischen EUR 1 und dem Wandlungspreis
zu leisten. Der Wandlungspreis bemisst sich nach dem Kassakurs
der Aktie der AALINK, der beim Handel der Aktien im elektro-
nischen Handelssystem der Deutschen Borse AG zum Zeitpunkt
der Ausgabe der Wandelschuldverschreibung festgestellt wurde.
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Die Wandelschuldverschreibungen der Gesellschaft konnen in
einem Teilbetrag von 20 % erstmalig frithestens 12 Monate nach
ihrer Ausgabe in Aktien der Gesellschaft umgewandelt werden.
Bis zu 40 % konnen frithestens 24 Monate, insgesamt bis zu 70 %
konnen frithestens 36 Monate und der Gesamtbetrag frithestens
48 Monate nach der ihrer Ausgabe umgewandelt werden.

Im abgelaufenen Geschiftsjahr wurde ein Personalaufwand fiir
Wandelschuldverschreibungen aus diesem Programm in Hohe
von TEUR 26 (Vorjahr TEUR 87) verbucht.

c) Mitarbeiterbeteiligungsmodell der AALINK gemaR
Beschluss der Hauptversammlung vom 17. Mai 2004

Im Geschiftsjahr 2005 wurden erstmalig auf Basis der Ermichti-
gung des Hauptversammlungsbeschlusses vom 17. Mai 2004
Wandelschuldverschreibungen ausgegeben. Auf Beschluss des
Aufsichtsrates vom 8. April 2005 erfolgte die Ausgabe einer Wan-
delschuldverschreibung in Hohe von TEUR 40 an das Vorstands-
mitglied Marc Stilke. Dartiber hinaus, wurden auf Beschluss des
Vorstandes vom 23. Mai 2005, mit Zustimmung des Aufsichts-
rates, Wandelschuldverschreibungen in Hohe von TEUR 46 an
Mitarbeiter der Gesellschaft und von Tochtergesellschaften sowie
Geschiftsfithrungsmitglieder von Tochtergesellschaften ausgege-
ben. Insgesamt sind zum 31. Dezember 2005 TEUR 36 von Mit-
arbeiter von AdLINK und TEUR 40 von Mitgliedern des Vor-
standes ausstehend.

Das Mitarbeiterbeteiligungsmodell ist wie folgt ausgestaltet: Je
EUR 1 Nennbetrag einer Teilwandelschuldverschreibung berech-
tigt zur Umwandlung in zehn nennwertlose Namensaktien der
AdLINK, auf die ein rechnerischer Anteil am Grundkapital in
Hohe von EUR 1 entfillt. Im Fall der Ausiibung des Wandlungs-
rechts ist fir den Erwerb einer Aktie eine Zuzahlung in Hohe des
Betrages zu leisten, um den der Wandlungspreis ein Zehntel des
Nennwerts der Wandelschuldverschreibung iibersteigt. Der Wand-
lungspreis errechnet sich dabei aus dem arithmetischen Mittel der
Aktienkurse der AALINK Internet Media AG an den letzten funf
Borsentagen vor dem Zeitpunkt der Ausgabe der Wandelschuld-
verschreibungen zuziglich eines Aufschlages von 20 %.

Die Wandelschuldverschreibungen der Gesellschaft konnen in
einem Teilbetrag von 25 % erstmalig frithestens 24 Monate nach
ihrer Ausgabe in Aktien der Gesellschaft umgewandelt werden.
Bis zu 50 % konnen frithestens 36 Monate, insgesamt bis zu 75 %
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konnen frithestens 48 Monate und der Gesamtbetrag frithestens
60 Monate nach der ihrer Ausgabe umgewandelt werden.

Im abgelaufenen Geschiftsjahr wurde ein Personalaufwand fiir
Wandelschuldverschreibungen aus diesem Programm in Hohe
von TEUR 155 (Vorjahr TEUR 0) verbucht.

d) Ubersicht iiber die Veranderungen in den AdLINK
Mitarbeiterbeteiligungsprogrammen

Die Verinderungen der einzelnen Tranchen der AALINK-Pro-
gramme ergeben sich aus der folgenden Tabelle:

AdLINK Durchschittl.
Ausiibungspreis
in EUR
Ausstehend zum 31. Dezember 2003 238.000 2,64
Ausgabe 170.000 1,71
Austibung - -
davon 2.Tranche -45.000 1,84
davon 3.Tranche -10.580 1,28
Riickgabe/Verfall
davon 1.Tranche -10.850 4,96
davon 2.Tranche - 1,84
davon 3.Tranche -10.000 1,28
Ausstehend zum 31. Dezember 2004 331.870 2,28
Ausgabe - -
davon 5.Tranche* 400.000 3,24
davon 6.Tranche* 459.000 3,60
Austibung - -
davon 2.Tranche -11.000 1,84
davon 3.Tranche -35.365 1,28
Riickgabe/Verfall
davon 1.Tranche -68.000 4,96
davon 2.Tranche -6.000 1,84
davon 3.Tranche -11.500 1,28
davon 6.Tranche* -100.000 3,60
Ausstehend zum 31. Dezember 2005 959.005 3,04
Ausiibbar zum 31. Dezember 2005 45.900
Durchschnittliche gewichtete 30

Restlaufzeit (Monate)

* In diesen Tranchen entspricht das Nominal von EUR 1 Schuldverschreibung
dem Wandlungsrecht in 10 Aktien.



Unter Anwendung der folgenden Annahmen zur Berechnung des
Zeitwerts der mit den Wandlungsrechten verbundenen Optionen
fiir Aktien der AALINK, die am 16. Mai 2002 ausgegeben wur-
den, resultierte ein Zeitwert in Hohe von EUR 1,5 pro Aktie:

+ Dividendenrendite: 0 %

= Volatilitit der AALINK Aktie: 102,80 %
+ Erwartete Dauer: 4 Jahre
 Risikofreier Zins: 3,64 %

Unter Anwendung der folgenden Annahmen zur Berechnung des
Zeitwerts der mit den Wandlungsrechten verbundenen Optionen
fir Aktien der AALINK, die am 2. Januar 2004 ausgegeben wur-
den, resultierte ein Zeitwert in Hohe von EUR 1,23 pro Aktie:

+ Dividendenrendite: 0 %

= Volatilitit der AALINK Aktie: 88,00 %
+ Erwartete Dauer: 4 Jahre
 Risikofreier Zins: 3,85 %

Unter Anwendung der folgenden Annahmen zur Berechnung des
Zeitwerts der mit den Wandlungsrechten verbundenen Optionen
fir Aktien der AALINK, deren Ausgabe am 8. April 2005
beschlossen wurde, resultierte ein Zeitwert in Héhe von

EUR 0,91 pro Aktie:

+ Dividendenrendite: 0 %

= Volatilitit der AALINK Aktie: 68,00 %
+ Erwartete Dauer: 5 Jahre
 Risikofreier Zins: 3,50 %

Unter Anwendung der folgenden Annahmen zur Berechnung des
Zeitwerts der mit den Wandlungsrechten verbundenen Optionen
fiir Aktien der AALINK, deren Ausgabe am 23. Mai 2005
beschlossen wurde, resultierte ein Zeitwert in Hohe von EUR

1,34 pro Aktie:

 Dividendenrendite: 0 %
= Volatilitit der AALINK Aktie: 68,00 %
+ Erwartete Dauer: 5 Jahre
 Risikofreier Zins: 3,50 %

28 KAPITALRUCKLAGE

Die Entwicklung der Kapitalriicklage ergibt sich aus folgender
Ubersicht:

2005 2004*
TEUR TEUR
Kapitalriicklage zu Beginn des
Geschiftsjahres 59.573 59.166
Zuftihrung aus Mitarbeiterbeteili-
gungsprogrammen 355 366
Erhohung der Kapitalriicklage aus der
Wandlung von Wandelschuldver-
schreibungen 19 41
Ausgleichszahlung United Internet AG
fur genutzte Gewerbesteuerverluste
aus 2000/2001 2.100 0
Kapitalriicklage zum 31. Dezember 62.047 59.573

* Angepasst; wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die Anmerkung 3)t)

Im Zuge von Kapitalbeschaffungsmafinahmen im Rahmen des
Borsengangs im Jahr 2001 wurden Transaktionskosten in Hohe
von TEUR 7.544 mit der Kapitalriicklage verrechnet.

29 MINDERHEITENANTEILE

Im Geschiftsjahr 2005 erfolgte der anteilige Erwerb der Sedo
GmbH und der CibleClick Performances S.A. Fur die Sedo
GmbH sind entsprechend den Anteilen der Fremdaktionire Min-
derheitenanteile auszuweisen. Die den Minderheitsanteilseignern
der CibleClick Performances S.A. zustehenden Anteile werden
durch die vorhandenen Verkaufsoptionen gemifl TAS 32.18 (b)
als Fremdkapital ausgewiesen. Die Entwicklung der Minderhei-
tenanteile stellt sich wie folgt dar:

TEUR
Anfangsbestand zum 01.01.2005 0
Zugang aus Erstkonsolidierung 2.518
Anteiliges Jahresergebnis 1.599
Endbestand per 31.12.2005 4.117

30 LATENTE STEUERSCHULDEN

Resultierend aus der Identifizierung immaterieller Vermogens-
werte im Rahmen der Kaufpreisallokation entsprechend IFRS 3
sind passive latente Steuern als Ausgleichsposten fiir die unter-
schiedliche steuerliche und konzernrechtliche Behandlung der
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Abschreibungen anzusetzen. Die Auflosung der passiven latenten
Steuern erfolgt entsprechend der Abschreibung der zugehorigen
immateriellen Vermogenswerte. Die Verinderung der Position
sieht sich wie aus:

TEUR
Anfangsbestand zum 01.01.2005 0
Zugang aus Erstkonsolidierung 3.202
Auflésung entsprechend Abschreibungen -326
Endbestand per 31.12.2005 2.876

31 WANDELSCHULDVERSCHREIBUNGEN

Die Filligkeiten der ausstehenden Wandelschuldverschreibungen,
nach dem Zeitpunkt der frithesten Wandlung, sehen wie folgt
aus:

2005 2004

TEUR TEUR

2005 - 172
2006 98 58
2007 70 51
2008 70 51
2009 19 0
2010 19 0
Gesamt 276 332

32 VERBINDLICHKEITEN AUS LIEFERUNGEN UND LEIS-
TUNGEN

Der Anstieg der Verbindlichkeiten im Vergleich zum Vorjahr
erkldrt sich weitestgehend durch die erstmalige Konsolidierung
der affilinet Germany und Sedo Germany.

Samtliche Verbindlichkeiten sind im Geschiftsjahr 2006 fillig,

dies gilt ebenso fiir simtliche folgende Erlduterungspositionen,
soweit dies nicht explizit anders vermerkt ist.
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33 VERBINDLICHKEITEN GEGENUBER ASSOZIIERTEN
UNTERNEHMEN

Die gesamten TEUR 74 (Vorjahr TEUR 143) beziehen sich auf
Verbindlichkeiten gegeniiber der AALINK Switzerland.

34 VERBINDLICHKEITEN GEGENUBER VERBUNDENEN
UNTERNEHMEN

Der deutliche Anstieg der Verbindlichkeiten gegeniiber verbunde-
nen Unternehmen resultiert im Wesentlichen aus der Inanspruch-
nahme der von der United Internet AG eingeriumten Kreditli-
nien in Hohe von TEUR 32.587 und den daraus resultierenden
offenen Zinszahlungen in Hohe von TEUR 386 jeweils zum

31. Dezember 2005. Die verbleibenden Verbindlichkeiten gegen-
iber den verbundenen Unternehmen resultieren aus Leistungs-
beziehungen mit der United Internet AG im Verbundbereich

(z. B. Mietkosten, EDV-Dienstleistungen).

35 STEUERRUCKSTELLUNGEN

Die Steuerriickstellungen setzen sich wie folgt zusammen:

2005 2004

TEUR TEUR
Deutschland 3.291 53
USA 772 -
Italien 23 17
Niederlande 54 75
Frankreich 430 27
Gesamt 4.570 172

36 SONSTIGE VERBINDLICHKEITEN

Die Restkaufpreisverpflichtung ist der noch nicht beglichene Teil
des vorldufige Kaufpreis fiir den Erwerb der 71,46 % an der Cib-
leClick S.A. per 31. Dezember 2005. Der Anstieg in den Verbind-
lichkeiten gegen das Finanzamt resultiert im wesentlichen aus der
abzufiihrenden Umsatzsteuer in Folge des gestiegenen Geschifts-
volumens.



Dariiber hinaus sind die Verinderungen iiberwiegend auf die erst-
malige Einbeziehung von affilinet und Sedo zuriickzufiihren.

2005 2004
TEUR TEUR
Restkaufpreisverpflichtung 7.092 0
Verbindlichkeiten gegen das 2.053 951
Finanzamt (Umsatzsteuer, Lohn-
steuer etc.)
Ausstehende Gehilter (Tantiemen) 800 548
Soziale Sicherheit 686 288
Ausstehender Urlaub/Aufwen- 539 525
dungen Soziale Sicherheit
Beratung (Pritfungskosten, Rechts- 358 337
beratung u.d.)
Verbindlichkeiten gegen Mitarbei- 54 34
ter
SchlieBungskosten/Veriuflerungs- 27 85
kosten
Sonstiges 633 307
Gesamt 12.242 3.075

37 RUCKSTELLUNGEN

Die Entwicklung der Riickstellungen im Geschiftsjahr 2005 stellt
sich wie folgt dar:

01.01.2005  Zufiih- Ver- Auf- 31.12.2005
rung brauch ldosung
EUR EUR EUR EUR EUR
Riickstellung fur
Risiken im Rah-
men von Liqui-
dationen 307.181 0 -90.837 -53.544 162.800
Restrukturierung
AdLINK Den-
mark 0 153.992 0 0 153.992
Gesamt 307.181 153.992 -90.837 -53.544 316.792

Die Riickstellungen fiir Risiken im Rahmen von Liquidationen
beziehen sich auf Risiken im Rahmen des Liquidationsprozesses
der ibernommenen DoubleClick Gesellschaften.

Die im Geschiftsjahr gebildete Riickstellung fiir Restrukturie-
rungsaufwand gemif TAS 37.70ff resultiert aus der beabsichtigten

Schlieflung der AALINK Denmark Anfang 2006 und beinhaltet
im Wesentlichen Abfindungszahlungen an Mitarbeiter.

38 PASSIVER RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN

Der wesentliche Teil der Rechnungsabgrenzungsposition in Hohe
von TEUR 922 resultiert wie im Vorjahr (TEUR 268) primir aus
bereits berechneten Leistungen, die aber noch nicht oder nicht
vollstindig erbracht sind. Der Anstieg ist allein auf das hohere
Geschiftsvolumen zuriickzufithren.

39 SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Primare Segmentberichterstattung

Wie im Vorjahr erfolgt die primire Segmentberichterstattung
nach geographischen Gesichtspunkten, da die Risiken und Ertri-
ge der Geschiftstitigkeit der AALINK im Wesentlichen durch die
Titigkeit auf unterschiedlichen geografischen Mirkten bzw. Lin-
dern beeinflusst werden. Auf Grund des Erwerbes der neuen
Gesellschaften und der damit verbundenen Verschiebung der
Grofenverhiltnisse, wurde eine Neugliederung der geogra-
phischen Segmente im Vergleich zum Vorjahr notwendig, um
einen besseren Einblick in die Vermdgens-, Finanz- und Ertrags-
lage zu gewihrleisten. Die geografischen Segmente wurden wie
folgt zusammengefasst:

+ Deutschland

- Euroland: Italien, Spanien, Frankreich, Belgien, Niederlande

» Nicht-Euroland: Schweden, Dinemark, USA, UK

Im Segmentvermogen des Segments Deutschland sind die Anteile
an den Tochtergesellschaften der AALINK Internet Media AG
nicht enthalten.

Die Ertrige aus assoziierten Unternehmen betreffen die Beteili-
gung an dem Joint Venture AALINK Switzerland. Diese wurden
dem Nicht-Euroland zugeordnet.

Die Vergleichwerte fiir das Vorjahr sind der Tabelle auf Seite 71

zu entnehmen.*

* Vorjahreszahlen wurden im Zusammenhang mit der retrograden Anwendung von

IFRS 2 angepasst. Wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die Anmerkung 3)t)
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Sekundare Segmentberichterstattung

Im Vorjahr wurde auf eine Sekundirgliederung nach Geschifts-
bereichen bzw. Produkten verzichtet, da die Produktdiversifikati-
onen des jetzigen AJLINK-Segmentes (Branding Solutions,
Direct-Marketing und Permission-Marketing) eine dhnliche lang-
fristige Risiko- und Ertragsentwicklung aufweisen.

In Folge des Erwerbes von Sedo, affilinet und CibleClick wurde
in diesem Jahr eine sekundire Segmentberichtserstattung nach
Produkten erstellt, da die Bereiche Media, Affiliate-Marketing
und Domain-Marketing eine unterschiedliche Risiko- und
Ertragsstruktur aufweisen. Dabei umfasst das Segment Media die
Geschiftstitigkeit der AALINK-Gesellschaften, das Segment

2005 Deutschland
TEUR

Auflenerlose 55.341

Intersegmenterlose 1.021

Segmenterl6se 56.362

Operatives Ergebnis 4.694

Amortisation Firmenwert 0

Ergebnis von assoziierten Unternehmen 0

Segmentergebnis 4.694

Zinsertrige

Zinsaufwendungen

Ergebnis vor Steuern

Steuern

Periodenergebnis

Operatives Segmentvermogen 30.676

Firmenwerte 25.144

Anteile an assoziierten Unternehmen 0

Operatives Segmentvermdogen 55.820

Aktive latente Steuern

Mitarbeiterdarlehen

Vermégen

Operative Segmentverbindlichkeiten 51.793

Steuerriickstellungen

Wandelschuldverschreibungen

Passive latente Steuern

Von Gesellschaftern langfristig zur

Verfiigung gestelltes Fremdkapital

Verbindlichkeiten

Segmentinvestitionen 22.115

Segmentabschreibungen 1.289

Ausserplanmiflige AfA
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Euroland Nicht-Euroland Konsolidierung Total AdLINK

TEUR TEUR TEUR TEUR
29.406 13.512
573 4.188

29.979 17.700 -5.783 98.258

324 360 -358 5.020

200 -1.479 0 -1.679

0 543 0 543

124 -576 -358 3.884

134

-388

3.630

-1.002

2.628

24.417 7.322 -10.152 52.263

21.853 1.711 48.708

0 2.207 2.207

46.270 11.240 -10.152 103.178

3.356

30

106.564

21.113 6.669 -6.557 73.018

4.569

276

2.876

434

81.173

11.008 184 33.307

62 103 1.454

200 1.479 1.679



Affiliate Marketing die affilinet GmbH und deren Tochter-

gesellschaften und das Segment Domain-Marketing die Sedo
GmbH und deren Tochtergesellschaften. Zur niheren Erliduterung
verweisen wir auf Gliederungspunkt 3d).

2004

Auflenerlose
Intersegmenterldse
Segmenterlose
Operatives Ergebnis
Amortisation Firmenwert
Ergebnis von assoziierten Unternehmen
Segmentergebnis
Zinsertrige
Zinsaufwendungen
Ergebnis vor Steuern
Steuern

Periodenergebnis

Operatives Segmentvermdgen
Firmenwerte

Anteile an assoziierten Unternehmen
Segmentvermogen

Latente Steuern

Mitarbeiterdarlehen

Vermégen

Operative Segmentverbindlichkeiten
Steuerrtickstellungen
Wandelschuldverschreibungen

Verbindlichkeiten

Segmentinvestitionen
Segmentabschreibungen

Ausserplanmiflige AfA

Deutschland
TEUR

8.582

763

9.345
-1.064

-529

-1.593

9.339
1.631

10.970

5.480

147
253

Auf eine Darstellung der Vergleichszahlen aus dem Vorjahr wurde
verzichtet, da diese lediglich aus dem Segment Media bestehen

wiirde.

Im Segmentvermdgen des Segments Media sind die Anteile an den
Tochtergesellschaften der AALINK Internet Media AG enthalten.

Euroland
TEUR
24.121
649
24.770
609
-1.956

-1.347

12.395
5.013

17.408

10.958

71
87

Nicht-Euroland
TEUR

15.084

617

15.701

80

-1.550

409

-1.061

3.910
3.190
1.952
7.100

3.515

52
95
21

Konsolidierung /
nicht zuzuordnen

TEUR

-2.029
55

55

-4.577

-4.577

-3.865

Total AdLINK
TEUR

47.787
-320
-4.035
409
-3.946
83

-3.872
930
-2.942

21.067
9.834
1.952

32.853
1.394

109
34.356

16.088
172
332

16.592

270

435
21
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2005

Media

TEUR

Auflenerlose 52.924
Intersegmenterlose 0
Segmenterl6se 52.924
Operatives Segmentvermdgen 30.063
Firmenwerte 8.155
Anteile an assoziierten Unternehmen 2.207
Segmentvermogen 40.425
Aktive latente Steuern
Mitarbeiterdarlehen
Vermégen
Segmentinvestitionen 448

40 RISIKOMANAGEMENT
a) Ausfallrisiko

Der Konzern stellt mit entsprechenden Kontrollverfahren und
Verfahrensanweisungen sicher, dass Dienstleistungen nur an Kun-
den erbracht werden, die sich in der Vergangenheit als kreditwiir-
dig erwiesen haben bzw. das Risiko fiir Neukunden sich in einem
angemessenen Rahmen bewegt. Dartiber hinaus ist das Debito-
renmanagement so angelegt, dass etwaige Risiken frithzeitig
erkannt werden und entsprechende Gegenmafinahmen ergriffen
werden konnen.

b) Zinsanderungsrisiko

Der Konzern verfligt iber variable verzinsliche Kreditlinien in
Gesamthohe von 40 Mio. EUR. Bei vollstindiger Ausschopfung
der Kreditlinien betrigt das Zinsinderungsrisiko entsprechend
TEUR 400 je 1%iger Zinsinderung.

¢) Liquiditatsrisiko

Der Konzern verfiigt aus heutiger Sicht {iber ausreichend hohe
Kreditlinien und Bestinde an Zahlungsmittel und Zahlungsmit-
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Affiliate- Konsolidierung /

Marketing Sedo  nicht zuzuordnen Total AdLINK

TEUR TEUR TEUR TEUR
28.012 17.322
89 20

28.101 17.342 -109 98.258

17.555 16.061 -11.416 52.263

28.957 11.596 48.708

0 0 2.207

46.512 27.657 -11.416 103.178

3.356

30

106.564

23.136 9.723 33.307

teldquivalente, um seinen Zahlungsverpflichtungen nachkommen
zu kénnen.

d) Wechselkursrisiko

Der Konzern ist im Euroraum und tber selbststindige Tochterge-
sellschaften in Dinemark, Schweden, Grofibritannien und den
USA titig. Im Jahresabschluss sind keine Finanzierungsverbind-
lichkeiten in Fremdwihrung enthalten. Wechselkursrisiken beste-
hen zum einen aus der Innenfinanzierung mit den Tochtergesell-
schaften (insbesondere England) und zum anderen aus der opera-
tiven Tiatigkeit von Sedo Germany und bzw. Sedo USA. In
beiden Gesellschaften wird ein Teil der Geschiftstitigkeit in US
Dollar abgewickelt.

41 ERGANZENDE ANGABEN NACH §315a HGB
a) Honorare des Abschlusspriifers
Im Geschiftsjahr 2005 wurden auf der Ebene des Mutterunter-

nehmens Honorare des Abschlusspriifers in Hohe von TEUR 201
als Aufwand erfasst. Diese beziehen sich auf die Jahresabschluss-



prufung (TEUR 110), Steuerberatungsleistungen (TEUR 47)
sowie sonstige Leistungen (TEUR 44). Fur Tochterunternehmen
wurden insgesamt ca. TEUR 187 fiir Honorare des Abschlussprii-
fers als Aufwand erfasst.

b) Erklarung gem. 8 161 AktG zum Corporate-Governance-
Kodex

Die AALINK Internet Media AG hat fiir 2005 die nach § 161
AktG vorgeschriebene Erklirung abgegeben und den Aktioniren
zuginglich gemacht.

42 SONSTIGE FINANZIELLE VERPFLICHTUNGEN UND
HAFTUNGSVERHALTNISSE

a) Mieten und sonstige Dienstleistungen

Im Januar 2004 wurde ein 3jihriger EDV-Dienstleistungsvertrag
fiir Dienstleistungen im Zusammenhang mit Servertechnologie
abgeschlossen, aus dem Verpflichtungen per 31. Dezember in
Hohe von TEUR 77 resultieren.

AdLINK hat im Geschiftsjahr 2002 einen Rahmenvertrag tiber die
Zurverfuigungstellung von AdServing-Dienstleistungen mit Double-
Click Inc. abgeschlossen. Der Vertrag hat eine Laufzeit von 10 Jahren.
In Dezember 2005 wurde auf Basis des Rahmenvertrages eine Anpas-
sung der Bedingungen und Konditionen fiir das Geschiftsjahr 2006
vorgenommen. Fiir das kommende Jahr belduft sich die finanzielle
Verpflichtung auf TEUR 2.184 (Ist-Kosten 2005 TEUR 1.993). Fiir
die Folgejahre ist bis zum Ende der Laufzeit des Rahmenvertrages am
28. Januar 2012, aus heutiger Sicht, mit vergleichbaren jahrlichen
Aufwendungen zu rechnen.

Zum 31. Dezember 2005 belaufen sich die zukiinftigen Verpflich-
tungen aus Mietvertrigen auf TEUR 4.291 und setzen sich fol-
gendermafen zusammen:

Laufzeit der
Mietvertriage

TEUR

<1 Jahr 1.370
1 bis 2 Jahre 1.148

2 bis 3 Jahre 688

3 bis 4 Jahre 441

>5 Jahre 644
Gesamt 4.291

Aus sonstigen Vertrigen, Leasing von Biiroeinrichtung und insbe-
sondere Fahrzeugen, bestanden per 31. Dezember 2005 Verpflich-
tungen in Hohe von TEUR 474. Es handelt sich bei simtlichen
Leasingvertrigen um operatives Leasing.

Laufzeit sonstigen
Leasingvertrage

TEUR

<1 Jahr 240
1 bis 2 Jahre 219

2 bis 3 Jahre 12

3 bis 4 Jahre 3

>5 Jahre 0
Gesamt 474

b) Haftungsverhaltnisse, sonstige Verpflichtungen und
sonstige Eventualanspriiche

Weiterhin besteht eine Nachschusspflicht im Hinblick auf die
AdLINK Switzerland, in so fern die Nettovermdgenswerte der
AdLINK Switzerland per 31. Dezember 2003 von dem im Rah-
men des Joint Ventures vereinbarten Betrag abweicht. Simtliche
bekannten Positionen per 31. Dezember 2005 sind im Jahresab-
schluss beriicksichtigt. Es werden fiir die Zukunft keine wesent-
lichen Einfliisse auf die finanziellen Ergebnisse des Konzerns
erwartet.

Dariiber hinaus sind dem Vorstand keine Tatsachen bekannt, die

eine materielle nachteilige Auswirkung auf die Geschiftstitigkeit,
auf die finanziellen Umstinde oder auf das Geschiftsergebnis der
Gesellschaft haben koénnten.
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BESTATIGUNGSVERMERK

Zu dem Konzernabschluss und dem Konzernlagebericht haben
wir folgenden Bestdtigungsvermerk erteilt:

JWir haben den von der AALINK Internet Media AG, Monta-
baur, aufgestellten Konzernabschluss — bestehend aus Bilanz,
Gewinn- und Verlustrechnung, Eigenkapitalverinderungsrech-
nung, Kapitalflussrechnung und Anhang - sowie den Konzern-
lagebericht fiir das Geschiftsjahr vom 1. Januar bis 31. Dezember
2005 geprift. Die Aufstellung von Konzernabschluss und
Konzernlagebericht nach den IFRS, wie sie in der EU anzu-
wenden sind, und den erginzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzu-
wendenden handelsrechtlichen Vorschriften liegt in der Verant-
wortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere
Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefithrten
Priifung eine Beurteilung {iber den Konzernabschluss und den
Konzernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlusspriifung nach § 317 HGB
unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftspriifer (IDW)
festgestellten deutschen Grundsitze ordnungsmifliger Abschluss-
prufung vorgenommen. Danach ist die Prifung so zu planen und
durchzufithren, dass Unrichtigkeiten und Verstof3e, die sich auf
die Darstellung des durch den Konzernabschluss unter Beachtung
der anzuwendenden Rechnungslegungsvorschriften und durch
den Konzernlagebericht vermittelten Bildes der Vermogens-,
Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender
Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Priifungshand-
lungen werden die Kenntnisse iiber die Geschiftstitigkeit und
uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld des Konzerns
sowie die Erwartungen {iber mogliche Fehler beriicksichtigt. Im
Rahmen der Prifung werden die Wirksambkeit des rechnungsle-
gungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fiir
die Angaben im Konzernabschluss und Konzernlagebericht tiber-
wiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Priifung
umfasst die Beurteilung der Jahresabschliisse der in den Konzern-
abschluss einbezogenen Unternehmen, der Abgrenzung des Kon-
solidierungskreises, der angewandten Bilanzierungs- und Konsoli-
dierungsgrundsitze und der wesentlichen Einschitzungen der
gesetzlichen Vertreter sowie die Wiirdigung der Gesamtdarstel-
lung des Konzernabschlusses und des Konzernlageberichts. Wir
sind der Auffassung, dass unsere Priifung eine hinreichend
sichere Grundlage fiir unsere Beurteilung bildet.

Unsere Priifung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.
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Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewon-
nenen Erkenntnisse entspricht der Konzernabschluss den IFRS,
wie sie in der EU anzuwenden sind und den erginzend nach

§ 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrechtlichen Vor-
schriften und vermittelt unter Beachtung dieser Vorschriften ein
den tatsichlichen Verhiltnissen entsprechendes Bild der Ver-
mogens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns. Der Konzern-
lagebericht steht in Einklang mit dem Konzernabschluss,
vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage des
Konzerns und stellt die Chancen und Risiken der zukiinftigen
Entwicklung zutreffend dar.”

Eschborn/Frankfurt am Main, den 27. Februar 2006

Ernst & Young AG
Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Mair
Wirtschaftspriifer

Bosser
Wirtschaftspriifer






Glossar

Adlmpressions:

MessgroRe fur die Haufigkeit, mit der ein Werbe-
banner auf einer Webseite von einem Nutzer gela-
den und damit auch gesehen wird.

Advertiser:

Bei affilinet Handler, die Partnerprogramme betrei-
ben (siehe Publisher). Allgemein siehe Werbetrei-
bende.

Banner

Banner nennt man sowohl eine festgelegte Werbe-
flache auf einer Internetseite als auch das Werbe-
mittel.

Branding

KommunikationsmaRnahmen mit dem Ziel, einen
Markennamen (englisch: brand) Uber unterschied-
lichste Werbeformate bekannt zu machen bzw.
den Grad der Bekanntheit zu erhéhen.

Channel

Gliederung von Internetangeboten nach Themen-
schwerpunkten, z. B. Finanzen, IT, Entertainment
oder Reise.

Content

Die Inhalte die auf den Internetseiten eingeblendet
werden.

Direktmarketing

Werbekampagnen, bei denen Mitglieder ausge-
wahlter Zielgruppen individuell angesprochen
werden, z.B. durch E-Mails und Newsletter .

Display-Werbung
Grafische Werbeformen die beim Besuch einer

Webseite auf dem Bildschirm eingeblendet
werden.

Domain

Eine eindeutige Adresse der Internetprésenz,
z. B. www.sedo.com.

Domain-Parking

Von Sedo verwaltete, leere Domains werden fir
Werbezwecke genutzt.

Interstitial

Pop-Up-Werbeformat, das Uber ein separates
Browserfenster die Werbebotschaft multimedial
darstellt, wahrend die Webseite geladen wird.
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Layer

Contentiberlagernde Werbeform, die sich frei
Uber den Content bewegt und nach maximal

10 Sekunden den Blick auf die eigentliche Web-
seite frei gibt.

Matching
Englisch = Anpassung

One-Stop-Shopping

Das Handling europaweiter Werbekampagnen
erfolgt zentral durch einen Vermarkter. Der Werbe-
treibende hat daher flr seine Kampagne nur einen
Ansprechpartner, der alles koordiniert, und erhalt
einen Report und eine Rechnung.

Pay-per-Click

Der Werbetreibende zahlt abhangig von der Anzahl
der Klicks der Nutzer auf das Werbemittel.

Pay-per-Lead

Der Werbetreibende zahlt pro qualifizierten
Kundenkontakt. Ein qualifizierter Kundenkontakt
kann z. B. die Bestellung eines Newsletters, die
Anforderung eines Katalogs oder eine sonstige
Aktion sein.

Pay-per-Sale

Der Werbetreibende zahlt nur dann eine Provision,
wenn durch eine werbliche MaRnahme ein Verkauf
zustande kommt.

Pagelmpressions

Die Anzahl der abgerufenen Seiten eines Online-
Angebots. Pagelmpressions gelten als wichtige
Maleinheit fir die Nutzung eines Online-
Angebots.

Publisher

Webseiten-Inhaber, auf deren Webseiten Links
sowie Werbung fur Handler geschaltet wird.

Response

Unmittelbare Wirkung einer Marketingaktivitdt am
Markt, z. B. die einer Werbeaktion direkt
zurechenbare Absatzsteigerung.

ROI

Return on Investment, auch Kapital-Rendite; eine
Kennzahl, die die Rendite des investierten Kapitals
beschreibt.

Select
Englisch = Ausgewahlt

Target
Englisch = Ziel
Targeting

Das Banner wird nur bei den Nutzern eingespielt,
die zuvor als Zielgruppe definiert wurden. So
spricht die Werbebotschaft potenzielle Kunden
gezielt an und entfaltet grofRere Wirkung.

Tracking

Verfahren um die Vermittlungstatigkeit des Web-
seiten-Inhabers erfassen und zuordnen zu kénnen.

Werbeformat/-trager

Medium, durch das die Werbebotschaft zum
Empfénger transportiert wird.

Werbetreibende/Werbekunden

Unternehmen oder Personen, die einen Online-
Werbevermarkter wie die AdLINK-Gruppe beauf-
tragen, um ihre Produkte und Dienstleistungen
potenziellen Kunden anzubieten.



Finanzkalender

MITTE MAI 2006

12. JUNI 2006

MITTE AUGUST 2006

MITTE NOVEMBER 2006

KONZEPT UND GESTALTUNG

Pressemeldung zum ersten Quartal 2006

Quartalsbericht 2006

Hauptversammlung

Pressemeldung zum zweiten Quartal 2006

Halbjahresbericht 2006

Pressemeldung zum dritten Quartal 2006

9-Monatsbericht 2006

HGB Hamburger Geschaftsberichte

GmbH & Co. KG, Hamburg
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