


1. Überblick 

2. Geschäftsjahr 2013 in Zahlen 

3. Plattform-Ansatz 

4. Aktie & Ausblick 

Inhaltsübersicht 

2 



Auf einen Blick 
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1996 

Gründung  

„Verlag Markus 

Rieger“  

(Zeitschriften-

Fachverlag) 

1. Publikation:  

„Aktienkultur“  

1997 

Erstausgabe 

GoingPublic 

Magazin 

1998 

AG-Gründung 

„GoingPublic 

Media AG“ 

2000 

Erstausgabe 
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Magazin 

2003 

Spin-off 
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2006 

Börsenlisting 

2008 

Erwerb 

Zeitschrift  

„DIE STIFTUNG“ 

2012 ff. 

Transformation 

zum 

crossmedialen 

Medienhaus 

Firmenhistorie 



Auf einen Blick 

Entwicklung in Phasen 
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1996-1999  
Organisches 
Wachstum 

2000-2001  
„Wachstum 

über alles….“ 

2001-2003 
Überlebens-

kampf 

2004-2012  
Profitabilität & 

Wachstum 

2012 ff. 
Transforma-
tionsprozess 

zum 
crossmedialen 
Medienhaus 



Auf einen Blick 

GoingPublic Media AG heute 
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31 Mitarbeiter 

2 Standorte: München, Frankfurt 

4,1 Mio. Euro Umsatz (Konzern, 2013) 

Tochtergesellschaften:  

Smart Investor Media GmbH (90 %) 

DIE STIFTUNG Media GmbH (100 %) 

7 eigene Zeitschriften, ca. 90 Zeitschriftenausgaben; 

Corporate Publishing, ca. 10 Zeitschriftenausgaben, Broschüren 

und Bücher p.a. 



Auf einen Blick 

GoingPublic Media AG heute 
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7 Web-Plattformen, 9 Online-Newsletter, 5 Facebook-Auftritte,  

2 Twitter-Kanäle 

Börsennotierte Aktiengesellschaft (seit 2006) 

Börsenwert ca. 3 Mio. Euro (= „Micro Cap“) 

Größte Aktionäre: Falk Strascheg, Markus Rieger 

Organisation von ca. 30 Events p.a. 



Zeitschriften-/Markenportfolio  
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Inhaltsübersicht 

2. Geschäftsjahr 2013 in Zahlen 

 Kennzahlen GoingPublic Media AG 

 Umsatzverteilung nach Bereichen  

 Umsatzverteilung im Zeitablauf 

 Kennzahlen Smart Investor Media GmbH/ 

DIE STIFTUNG Media GmbH 

 Umsatz- und Ergebnisentwicklung 

 Entwicklung Eigenkapital 
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Geschäftszahlen 2013 

Kennzahlen GoingPublic Media AG/Konzern 
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Position Vorjahreswert Veränderung 

Umsatz (AG) 2,76 Mio. Euro 3,00 Mio. -7,9% 

Umsatz (Konzern) 4,1 Mio. Euro 4,23 Mio -3,0% 

Ergebnis (Konzern-JÜ) 138 TEUR 330 TEUR -58,2% 

EBITDA 290 TEUR 469 TEUR -38,2% 

Bilanzsumme 1.828 Mio. EUR 2.010 TEUR -9,1% 

Eigenkapital 1.532 TEUR 1.619 TEUR -5,4% 

Eigenkapitalquote 83,8% 80,5% 

Liquide Mittel 31.12. 310 TEUR 475 TEUR 

Dividende für 2013e 15 Cent je Aktie 25 Cent 



In EUR (Basis: 900.000 Aktien) 

Kumulierte Dividende 2008-2013: 1.305 T€ 

Dividendenentwicklung 

180 TEUR 180 TEUR 270 TEUR 315 TEUR 225  TEUR 
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Umsatzverteilung (Konzern) 

 GoingPublic Magazin    856 TEUR (-5,8%) 

 VentureCapital Magazin     742 TEUR (-4,5%) 

 Smart Investor     718 TEUR (+3,8%) 

 DIE STIFTUNG     686 TEUR (+9,1%) 

 Unternehmeredition     530 TEUR (-7,3%) 

 M&A Review     155 TEUR (+0,6%) 

 Services      150 TEUR (-37,0%) 

 HV Magazin     120 TEUR (-7,0%) 

 BondGuide      114 TEUR (+4,1%) 

Geschäftszahlen 2013 
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Umsatzverteilung (Konzern) 
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Umsatzentwicklung 

VentureCapital Magazin (in TEUR) 
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Umsatzentwicklung 

Unternehmeredition (in TEUR)  
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Umsatzentwicklung 

Services (in TEUR) 
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Smart Investor Media GmbH 2003-2013 (in TEUR) 

Umsatzentwicklung/Ergebnis vor Steuern 
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Umsatz-/Ergebnisentwicklung 

DIE STIFTUNG Media GmbH 2008-2013 

in TEUR 
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1.408 



Ergebnisentwicklung AG 1998-2013* 

*Ex Listingkosten 2006 sowie a.o. Effekte 2004 

in TEUR 
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Umsatzentwicklung 1996-2013 (Konzern) 
in TEUR 
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Jahresüberschuss 2006-2013 (Konzern) 
in TEUR 
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Eigenkapital (Konzern) 1998-2013 
in TEUR 
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Inhaltsübersicht 

2.  Plattform-Ansatz 

 Ziele im Überblick 

 Agenda 2014 ff. 

 Beispiele: 

 - Plattform „M&A China/Deutschland“ 

 - Life Sciences-Serie (des GoingPublic Magazins) 

 - BondGuide 
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Ziele im Überblick 

 Umsatzsteigerung durchschnittlich 10 %+x p.a. 

 Ergebnisorientiertes Wachstum 

 Nachhaltige Dividendenfähigkeit 

 Etablierung und cross-mediale Aufstellung der 

  Geschäftsmodelle: Print + Online + Event 

 Neue Ertragsperspektiven als cross-mediales Verlagshaus 

24 



Agenda 2014 ff. 
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 „Aufbruch in die Online-Welt“  

Etablierung von Web-Plattformen, Tablet-Formaten, Social Media, Apps & Co. 

Lern-, Verbesserungs- und Wandlungsfähigkeit der   

  gesamten Organisation, Schaffung struktureller Voraussetzungen 

 Neupositionierung:  

Kapitalmarktmedien, M&A REVIEW 

Stabilisierung/Professionalisierung  

Unternehmeredition, VentureCapital Magazin, Smart Investor 

Wachstum bei DIE STIFTUNG, BondGuide, „New Business“, z.B. Plattform M&A 

China/Deutschland (mehrsprachig) 



GoingPublic Media – wofür wir stehen… 

 

 „Wir sind ein Zeitschriften-Fachverlag auf dem Weg zum 

cross-medial agierenden Medienhaus 

 Cross-Media = Print + Online + Event + Netzwerk 

 Leitsatz 2014ff.: „Aus Zeitschriften werden Plattformen“ 

 Customer Relationship Management 

 (Einzigartiger) Portfolio-Ansatz: „Wir verbinden Welten.“ 

 Kultur der Veränderung 

 Mut zur Innovation 

 Mut zur Investition 

26 



0

200

400

600

800

1000

1200

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

1049 

947 

767 
842 

961 
909 

831 

75 

115 

126 

160 

126 
129 

120 

79 
118 

151 

Kapitalmarkt Online

HV Magazin

GoingPublic Magazin

Umsatzentwicklung 

Kapitalmarktmedien gesamt 
GoingPublic Magazin, HV Magazin, Kapitalmarkt Online (in TEUR) 

1.124 

1.062 

893 

1.002 

1.166 1.156 

27 

1.102 



Umsatzverteilung (ca. 1,1 Mio. Euro) 

 GoingPublic Magazin    831 TEUR 

-davon Life Sciences-Ausgaben   200 TEUR 

-davon China-Special      52 TEUR 

-davon Special „Anleihen“      46 TEUR 

-davon Services (z.B. EKF Magazin)   30 TEUR 

 HV Magazin     120 TEUR 

 BondGuide/BondGuide.de    114 TEUR 

 Sonstige Online-Formate      37 TEUR 

(IR-Newsletter, goingpublic.de, GB-Service etc.) 

Kapitalmarktmedien 2013 
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Plattform-Beispiel I 

Plattform „M&A China/ Deutschland“ – Start: April 2014 

„Eine Idee von“ Unternehmeredition 

und M&A REVIEW 

 

• Zweisprachig Deutsch & Chinesisch 

• Ausgewählte Artikel Englisch & 

Chinesisch 

 

Schwerpunkt  

• Inbound & Outbound M&A 

• Chinesische Direktinvestitionen in 

Europa 

 

Format 

• 2 gedruckte Ausgaben (Deutschland-

Auflage & China-Auflage) 

• 2 x E-Magazin (E-Paper) p.a. 

• Themen-Blog, App 

• Fachveranstaltung im Herbst 2014 

• Etablierung eines Netzwerks 

29 



Entwicklung Zugriffszahlen 

Zugriffe auf das E-Paper Special M&A China/ Deutschland 
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 Zeitraum: 1.8.2013 bis 06.04.2014 

 Seitenaufrufe: 2.475 

 Durchschnittliche Besuchszeit: 20 Minuten 

 Absprungrate: 6,77% 

 Bisher täglich mindestens 20 Aufrufe des E-Papers 
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Plattform-Beispiel II 

Life Sciences-Serie des GoingPublic Magazins 

Daten & Fakten 

- 4 gedruckte Ausgaben p.a. 

- Life Sciences-Update (monatlich) 

- Goingpublic.de/LifeSciences 

- Umfassende Event-Präsenz und 

eigene Veranstaltungsformate  

(sh. „Finance Day“ auf der analytica)  

 

Konzept 

• Schnittstelle Märkte/Technologien – 

Finanzierung – Investment 

• Zweisprachig Deutsch & Englisch 

• Internationalität 

• Erste eigene Identität ab 2014 

• Aufbau eigener Verteiler 

• Netzwerk-Charakter 

Events 

z.B. 

analytica 

2014 

Online 
Website                              Newsletter 

Print 

Life Science Serie 2014 
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Portal 

www.bondguide.de 
PDF-/HTML-Newsletter  

BondGuide 
HTML-Alert    

BondGuideFlash 

Plattform-Beispiel III 

BondGuide im Portrait 
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Printpublikation Special „Anleihen“  

 Bisher: Sonderausgabe des GoingPublic 

Magazins seit 2011 

 Zielgruppen: Private und institutionelle 

Investoren, Bond-Community, Unternehmen 

 Charakter als jährliches Nachschlagewerk 

 Gedruckt + E-Paper 

 Auflage > 5.000 Exemplare 

 Seit 2014: Unter Label „BondGuide“  

(in Kooperation mit GoingPublic Magazin) 

DAS jährliche Nachschlagewerk zum Thema! 

Plattform-Beispiel III 
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Ziele der Online-Aktivitäten  

P
h
a
s
e
 1

 

Sicherung des 

bestehenden 

Geschäftsmodells 
P
h
a
s
e
 2

 

Erweiterung des 

bestehenden 

Geschäfts via 

cross-medialer 

Aufstellung 

P
h
a
s
e
 3

 

Entwicklung 

eines proprietären 

Online-Geschäfts/ 

Erschließung 
neuer 

Einnahmeströme 
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Zielerreichung durch Synergien 

Statische Websites/ 

Fokus auf Print 

Bildung eines ganzheitlichen Print & Online 

Angebots 

Dynamische Websites/ 

Online wird wichtiger 

• Neue/zusätzliche Werbemöglichkeiten 

• Cross-mediale Vermarktung möglich 

• Geräte-unabhängiger Content 

• Multimedialer Content 

35 



Schritte seit 2012 
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 Stelle Leitung Online Business Development 

 Einsatz von 2 Mitarbeitern redaktionell/technisch 

 Zahlreiche Relaunches und Facelifts 

 Aufbau geschlossener Nutzerbereiche  

 E-Paper aller Magazine 

 Ausbau Social Media-Aktivitäten 

 Schaffung von Newslettern 

 Etablierung Dienstleister-Netzwerk 

 

 u.v.m. 



E-Paper-Abrufe von 1. Juli 2013 bis 30. April 2014 

 

Entwicklung E-Paper 

37 



Websites im Wandel 

goingpublic.de: „Das Kapitalmarkt-Portal“ 
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Websites im Wandel 

BondGuide (14-tägig) & BondGuide.de 
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Websites im Wandel 

VC-Magazin.de: „Portal für Investoren & Entrepreneure“ 
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Websites im Wandel 

Die-Stiftung.de: „Portal für Stifter & Philanthropen“ 
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Websites im Wandel 

unternehmeredition.de – die Unternehmerplattform 
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Websites im Wandel 

smartinvestor.de – Full-Service für Abonnenten 
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InvestorRelations.de-Newsletter (2001-3/2014) 

 

Newsletter im Wandel 
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Newsletter (9) 

Fortlaufend auf neue Standards angepasst 
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GoingPublic goes Social Media 
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Sukzessiver Aufbau von Social Media Präsenzen 



Inhaltsübersicht 

4. Aktie & Ausblick 

 Zahlen QI/2014  

 Kursentwicklung 

 Aktionärsstruktur 
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Geschäftszahlen 2014 

GoingPublic Media AG – Zahlen zum 31. März 2014 
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• Umsatz: 518 TEUR (Vj. 592 TEUR, -12,5%) 

 

• Ergebnis: -80 TEUR (Vj. -64 TEUR) 

 

• EBIT: -82 TEUR (Vj. -66 TEUR) 

 

• EBITDA: -50 TEUR (Vj. -35 TEUR) 

 

• Liquidität: ca. 351 TEUR 

 
Konzern – Zahlen zum 31. März 2014 
 

• Umsatz: ca. 790 TEUR (Vj. 830 EUR, -5,5%) 

 

• Ergebnis: -66 TEUR (Vj. -60 TEUR) 



Geschäftszahlen 2014 

Smart Investor Media – Zahlen zum 31. März 2014 
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DIE STIFTUNG Media – Zahlen zum 31. März 2014 
 

• Umsatz: 154 TEUR (Vj. 139 TEUR, +10,6%) 

 

• Ergebnis: 2 TEUR (Vj. 2 TEUR) 

 

• Liquidität: 141 TEUR 

• Umsatz: 168 TEUR (Vj. 149 TEUR,+12,5%) 

 

• Ergebnis: 14 TEUR (Vj. 2 TEUR) 

 

• EBT: 20 TEUR (Vj. 3 TEUR) 

 

• Liquidität: ca. 393 TEUR 



GoingPublic Media – die Aktie 

Market Cap: ca. 3 Mio. Euro 
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GoingPublic Media – die Aktie 

Aktionärsstruktur, Stand 19.5.2014 
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37,30% 

17,70% 

10,50% 

14,90% 

19,60% 

Falk Strascheg

Fam. Rieger

2 Aktionäre à 3-6%

9 Aktionäre à 1 - 3%

übrige Aktionäre



 Listing-Zeitpunkt: 16. November 2006 

 Erstnotiz: 2,60 EUR 

 Kurs 19.5.2014: 3,30 EUR 

 Performance 2014: -2,9% 

 Performance (seit Listing): + 27% 

 Dividende je Aktie: 0,15 EUR (2013) 

 Kumulierte Dividende 2008-2013: 1,45 EUR 

GoingPublic Media – die Aktie 
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 Ende März: Veröffentlichung testierter Zahlen 2013 

 19. Mai: Zahlen QI & Hauptversammlung 

 Ende Juli: Halbjahreszahlen 

 Ende Oktober: 9-Monatszahlen und Ausblick 

 10. Dezember: MKK München / m:access Forum 

 

Finanzkalender 2014 
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