





Auf einen Blick
GoingPublic Media AG

Das Unternehmen

= 30 Mitarbeiter

» Standorte: Minchen, Frankfurt

= Tochtergesellschaften/Beteiligungen
Smart Investor Media GmbH (90%)
BondGuide Media GmbH (25 %)

Die Aktie

» Market Cap: ca. 2,8 Mio. EUR
» Kurs 21.6.2018: 3,10 EUR

» Performance 2018: +3,3 %

Anteilseigner

® Fam. Rieger
B TZW Assets
4 Aktionare

B Fam. Jager
B Fam. Slomka
Streubesitz

R . . WKN: 761210 | Deutschland | Medien ISIN: DE0007612103
GOlng PU bIIC Medla AG G6P Frankfurt Verlagswesen

(c) Tai-Pan
Kurs:2,84 (-0,06 / -2,07%)
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Geschaftszahlen 2017

GoingPublic Media AG und Konzern

Position

Umsatz (AG)

Umsatz (Konzern)

Ergebnis (Konzern-JU vor St.)

Ergebnis (Konzern-JU)
EBITDA

Bilanzsumme
Eigenkapital
Eigenkapitalquote

Ligquide Mittel 31.12. (Konzern)

Dividende

2017

2,83 Mio. Euro
3,35 Mio. Euro
-14 TEUR

+10 TEUR
+81 TEUR

1.835 TEUR
1.477 TEUR
80,5%

885 TEUR

20 Cent je Aktie*

Vorjahreswert

2,82 Mio. Euro
3,3 Mio. Euro

+570 TEUR

+582 TEUR
+668 TEUR

2.276 TEUR
1.896 TEUR

83,3%
1.232 TEUR

45 Cent je Aktie

Verdanderung
+0,4%

+1,5%

-87,9%
-19,4%
-22,0%

-3,3%
-28,2%

-565,5%

* Dividendenvorschlag 2017



Dividende
Entwicklung in EUR (Basis: 900.000 Aktien)
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Kumulierte Dividende
2008-2017e: 2,35 € je Aktie
bzw. 2,115 Mio. €

Ziel: Nachhaltiger
,Dividenden-Turnaround”

Ziel: Dividenden auch aus
operativem Ertrag

Kumulierter Bilanzgewinn
31.12.2017: 447 TEUR



Geschaftszahlen 2017

2017 2016 Verdnderung

TEUR in % TEUR in % TEUR in %
VC Magazin 750 21,4% 772 23,4% -22 -2,8%
Smart Investor Media 673 19,2% 650 19,1% +23 +3,0%
Unternehmeredition 595 17,0% 570 17,3% + 25 +4,4%
Kapitalmarktmedien
GoingPublic Magazin 420 12,0% 437 13,2% -17 -3,9%
Plattform Life Sciences 272 7,8% 268 8.1% +4 +1,5%
HV Magazin 114 3,3% 124 3,8% -10 -8,1%
M&A Medien
M&A REVIEW 250 7.1% 198 6,0% +52 +26,3%
M&A China/Deutschl. 208 5,9% 148 4,5% +60 +40,5%
Services 183 5,2% 287 3,6% -87 -36,2%
Sonstiges 40 1,1% 16 0,5% 11 -%

Umsatzerlose 3.505 100,00% 3.470 100,00% +35 +1,0%




Geschaftsentwicklung 2017

VentureCapital Magazin (Umsatz in TEUR)

900 - 850 858 = ,Konstante” Umsatzentwicklung ohne
o 762 757 749 765 777 .5 762 544 772 750 echtes Wachstum
= Stabile operative Ertrage
600 -
450 | = Cross-Media-Geschaft weiter
unterentwickelt
300 - _
= Attraktives Marktumfeld (Grinderklima,
150 - funktionierende Frihphasenfinanzierung,
steigende Wertschatzung fir junge
0 - Unternehmen und Innovation insgesamt)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

= Potenzial fur Wachstum vorhanden




Geschaftsentwicklung 2017

Smart Investor Media GmbH (Umsatz/Ergebnis vor Steuern, in TEUR)

800 - .
742 740 = Umsatzsteigerung
6og 22 714 um rund 3 %
(o]
700 - 652 678
600 - = Weiter leicht ricklaufige
520 955 Abo-Basis
500 - 484 .
= Leicht wachsendes
400 - Dienstleistungsgeschaft
300 - = Keine wesentlich neuen
Erlésmodelle geplant
200 -
114 [113 F119 B913 [, = Smart Investor-App wird gut
100 - » 7 angenommen
21 1 39
0 - = Jubildum (15 Jahre) im Mai
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

= Unveradndertes Marktumfeld




Geschaftsentwicklung 2017

Unternehmeredition (Umsatz in TEUR)

700 -

600 -

500 -

400 -

300 -

200 -

100 -

572 594 570 595

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Umsatzsteigerung 2017 rund 5 %
Im Unternehmensbereich seit 2016
enthalten: FuS (Zeitschrift fur

Familienunternehmen und Strategie)

Neu: Eventserie ,Minchner
Unternehmersalon”

Starkere Verzahnung mit
Geschaftsbereich ,China M&A*“

In Planung: Podcast, E-Magazin
,Corporates & Startups”

Wettbewerbsintensives Umfeld



Geschaftsentwicklung 2017

GoingPublic Magazin & HV Magazin (Umsatz in TEUR)

800 -

200 - 685

600 - 574 584 E61

534

500 - 101 120 124

400 -

300 -

200 -

100 -

0 - . : : :

2013 2014 2015 2016 2017

m GoingPublic Magazin @ HV Magazin




Geschaftsentwicklung 2017

Plattform Life Sciences (Umsatz in TEUR)

300 -

250 -

268 272
235 238
213

200 -
150 -
100 -

50 -

O T T T T

2013 2014 2015 2016 2017




Geschaftsentwicklung 2017

Kapitalmarktmedien (Umsatz in TEUR)

1000 -

900 | 822 829
809 806
800 1 pXK
700 - 235 238 268 2792
600 -
500 -
400 -
300 -
200 -
100 -
0 ; ; ; ; .

2013 2014 2015 2016 2017

m GoingPublic Magazin / HV Magazin m Plattform Life Sciences

Umsatzriickgang GoingPublic
Magazin/HV Magazin
(=Kapitalmarktmedien ieS) seit 2013

Leichtes Wachstum der
Plattform Life Sciences

Guter IPO-Markt 2018
Umsatzwachstum 2018 erwartet

Gewinnung interessanter Neukunden
(Bryan Garnier, Euronext u.a.)



Geschaftsentwicklung 2017

M&A Medien (M&A REVIEW, Plattform M&A China/Deutschland)

500 - = Umsatzverdreifachung 2013-2017

450 -
= Geschaftsbesorgung far

400 - Bundesverband M&A seit 2015

350 -

458
346
318 . :
300 - = Zweisprachige Plattform M&A
240 China/Deutschland mit weiterem Wachstum,
250 - aber noch nicht profitabel
200 -
149 154 165 = Ziel: Umsatz in M&A >500 TEUR

150 -
100 - = Eventformat ,M&A Night” seit 2017
50 - (www.ma-night.de)

O N T T T T T T

= M&A = Thema mit Link zu fast allen Medien
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

= Verzahnung der Medien = Herausforderung



http://www.ma-night.de/
http://www.ma-night.de/
http://www.ma-night.de/

Geschaftszahlen 2017

Umsatzentwicklung 1996-2017 (Konzern) in TEUR
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Geschaftszahlen 2018

Jahresiiberschuss 2006-2018 (Konzern) in TEUR
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14,7%

326

15,5%

419

9,6%

&6 2,49

373

8,29

570

13,6%

330

9,49

7,8%

2,9%
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mmm Jahresiberschuss

0,5
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—&— Umsatzrendite

14

18,0%

16,0%

14,0%

12,0%

10,0%

8,0%

6,0%

4,0%

2,0%

0,0%
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. Quartal 2018

GoingPublic Media AG - Zahlen zum 31. Marz 2018

Position
Gesamtleistung (AG)
Ergebnis (AG)

EBIT (AG)

EBITDA (AG)

Gesamtleistung (Konzern)

Ergebnis (Konzern)

Q1/2018

512 TEUR

-127 TEUR

-127 TEUR

-106 TEUR

630 TEUR

-121 TEUR

Vorjahreswert
547 TEUR
-86 TEUR
-86 TEUR
-63 TEUR
677 TEUR

-77 TEUR

Verdanderung

-6,4%

-6,9%

16



Geschaftszahlen 2018

Smart Investor Media — Zahlen zum 31.03.2018

Position 31.03.2018 Vorjahreswert Verdanderung
Gesamtleistung 132 TEUR 153 TEUR -15,9%
Ergebnis 7,7 TEUR 9,4 TEUR -31%
EBIT 9,7 TEUR 13,7 TEUR -29 %

EBITDA 10,5 TEUR 15,4 TEUR 52%




Ausblick Gesamtjahr 2018

« Zufriedenstellende Auftragslage

 Schwaches erstes Quartal kein Gradmesser flur Gesamtjahr
* Wachsende Event-Aktivitaten

« Starkerer Fokus auf Online-Geschaft

 Prifung der Option Ausgliederung China-Aktivitaten in
eigenstandige Gesellschaft

* Nutzung von Maglichkeiten zur Reduktion von Admin-/
Gemeinkosten

 Wirtschaftliches Ziel 2018: Schwarze Zahlen im Gesamtjahr

18



Ziele

= Nachhaltiger Unternehmenserfolg / Unternehmenswert

= EBIT in Hohe der alten Bestwerte

= Nachhaltige Dividendenzahlung aus operativem Ergebnis
Wie?

= Plattform-Ansatz der bestehenden Medien, u.a. cross-mediale
Aufstellung: Print — Online — Event — Netzwerk — Service

= Aktive(re) Portfolio-Arbeit

= Monetarisierung des Netzwerks

19



Zeitschriften-/Markenportfolio

18 Jahre REVl EW 28 Jahre

——Magazin
Plattform Mas chioa/D
A0A7I 15 Jahre 3 Jah “
macazmn (Escierces [N

Unternehmer 12 Jahre Smart Investor 15 Jahre BOND GU/DE 7 Jahre

Edition

4 Jahre

20



Selbstverstiandnis

Aus Zeitschriften werden Plattformen

 Cross-medial agierendes Medienhaus mit
starker Marktstellung in der Corporate
Finance- und Investmentwelt

 Leitsatz:
Aus Zeitschriften werden Plattformen

* Cross-Media Ansatz:
Print | Online | Event | Netzwerk | Services

* Einzigartiges Portfolio

« Konsequente Markt- und Kundenorientierung

N

= \0

@Bball uly
Kapitalmarkt /

g £
,{N,?Sh) kein Vol/!tl:eﬁe.k
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Events & Co.

FINANCIAL GOLF CUP

M&A Night

DIE Abendveranstaltung fir die deutsche
M&A-Community

Finance Day
Plattform Life Sciences (Messe analytica)

Private Equity meets M&A
Speed-Dating-Format

Networking - aus Magazinen werden Plattformen

22



Aktive Portfoliosteuerung |

Verkauf BondGuide / Beteiligung an der ,,BondGuide Media GmbH"

AT
A

BONDGUIDE &2

q—- BONDGUIDE 52 BONDGUIDE .
.Mit dem Kupon wollen wir einen IMPRE S SUM
2zusétzlichen Anreiz schaffen* endmriind

Spacial

Anleihen 201‘6

e ——
Voluely EQS.. . [

e, Luther. Ma..

Griinde fiir die VerdauRerung

= GroRe des Geschaftsbereichs

= Mangelnde Wachstumsperspektiven

= Zukunftsfahigkeit des Modells
~Mittelstandsanleihen” (?)

= Zu hohe Investitionen bei
Geschaftsmodellwechsel

= Bindung der Schlisselperson

Chancen
= Fortlaufende Dienstleistungserldse
= Umsatzbeteiligung

= Unternehmensbeteiligung (25 %)

23



Aktive Portfoliosteuerung i

VerauRerung der Anteile an STIFTUNG Media an die FAZ Gruppe

DIE

STIFTUNG

B

Neue t}lelten

Die Gesellschaft im Umbruch -
welche Rolle spielen Stiftungen?
*. ——— e —

"
—

Daten & Fakten

= AnteilsverauRerung im Dezember 2016

= Attraktiver Verkaufspreis

= Entstandener Gewinn praktisch steuerfrei
(Share Deal)

= Sonderausschlttung/Dividende

Motivation

= Trennung von einem zu 98 % Werbe-/
Sponsoring-finanzierten Geschaftsmodell

= Rickbesinnung/Konzentration auf

Corporate Finance

24



Aktive Portfoliosteuerung lll

China-Aktivitaten

Plattform M~
!@ Chma.,ﬁDeUt< ‘fé FEH MRS TS
Magazin - Online - Events - Ne! 02 a‘@i g:y ‘

02 zomzsﬁ T @ g

B - - FR - B

Gemeinsam zum Ziel

Co- -Investments von Strategen und &
Finanzinvestoren aus China

‘PIW&QS&M
ARTEIME R e

LOGlSTlKZUuEFEl

ANKERINVESTOR mmmmmmmm
sigus it \nbound-Deal Bx i
euem " e
T P s il st e
s AR ;T’;rg_ms"
—y w2ox Einzm
T ———

China-Geschaft — Uberblick

Seit 2014, Vorlaufer 2012/2013

Produkt: ,Plattform M&A China/Deutschland”
Magazin & E-Mag. 4 x jahrlich (D + CN)
Newsletter monatlich, Website ,taglich”
Eventkooperationen Deutschland/China
Wachsendes Netzwerk

Umsatz ca. 200 TEUR

Bewertung

Gelungener Markteintritt/Steigende Bekanntheit
Noch nicht profitabel
Weitere Investitionen erforderlich

= = > Ausgrindung/Ausgliederung!?
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Monetarisierung des Netzwerks

Schlissel fiir die Ertrage der Zukunft

~Networking Business”

Definition: Direkte(re) Vermarktung von Ideen, Wissen und Netzwerk
Service-Angebote Uber Werbeangebote und Redaktion hinaus
Konsequente Weiterentwicklung des Partner-Angebotes (seit 2001)
Events als integraler Bestandteil

Erste Vertrage (z.B. Basisvergltung + Erfolgsverglitung) geschlossen
Vom Key Accounting zum Relationship Management

Entwicklungszeit 2-3 Jahre

Bewertung

Absicherung des bestehenden Umsatzes/Geschaftsmodells
Ertragshebel durch Erfolgsvergitung

Nicht Ersatz, sondern Erganzung und logische Weiterentwicklung des Fachmediengeschéafts
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4 Griinde fir die Aktie

1. Nachhaltige Dividendenzahlung
2. Ertragsverbesserung durch Fokussierung
3. Phantasie durch aktive Portfolioarbeit

4. Entwicklung neuer Vermarktungsmodelle mit Ergebnishebel

27



