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MAGIX
auf einen Blick

MAGIX ist ein fihrender Hersteller von Multi-
mediasoftware mit Standorten in Europa, Ameri-
ka und Asien. Vom Anfanger bis zum Profi — wem
Web, Musik, Fotos und Videos am Herzen liegen,
der ist bei MAGIX richtig. Kein anderer Anbieter
hat ein vergleichbares Produktsortiment, das
innovative Software mit umfassenden Online-
diensten und professionell produzierten digitalen
Inhalten verbindet.

Wir fihlen uns unseren mehr als 12 Millionen
registrierten Nutzern verpflichtet und haben
uns zum Ziel gesetzt, fur jedes Budget und fur
jeden Anwendungszweck die passende Multi-
mediasoftware bereitzustellen. Unsere Software
kann in mehr als 20 Sprachen weltweit in fast
jedem Fachgeschéaft oder direkt Uber unseren
Internetshop bezogen werden. Der Hauptsitz von
MAGIX ist in Berlin, unser Entwicklungszentrum
liegt in Dresden, sowohl die Buchhaltung als
auch unser Logistikzentrum befinden sich in
Libbecke/Nordrhein-Westfalen. International
hat MAGIX Tochtergesellschaften und Nieder-
lassungen in den USA, Kanada, Taiwan, GroB-
britannien, Frankreich, Italien, Spanien und den
Niederlanden.

Den Grundstein hierzu haben die Unternehmens-
grunder Jurgen Jaron, Dieter Rein und Erhard
Rein zusammen mit den Entwicklern Tilman
Herberger und Titus Tost im Jahr 1993 gelegt.
Dieses Grindungsteam arbeitet bis heute eng
zusammen und steht bei uns gleichermaBen fir
Kontinuitat und Innovation.

Heute umfasst das MAGIX-Team Uber 320 Mitar-
beiter; mehr als die Halfte davon sind Entwickler.
Sie sorgen fir die fortwahrende Verbesserung
unserer Produkte. Aufgrund der weitgehend
einheitlichen technologischen Plattform, auf der
unsere Software basiert, kdnnen unsere Entwick-
ler Innovationen leicht von einem Produkt aufs
andere Ubertragen und so vor der Konkurrenz
verfigbar machen. Mehr als 1.000 Auszeichnun-
gen weltweit sprechen eine klare Sprache.

Auch bei rein internetbasierter Software setzen
wir immer wieder Trends. Schon lange sind un-
sere Onlinedienste ohne Installation nicht nur auf
dem heimischen Rechner, sondern auch im Buro
oder unterwegs mit dem Notebook oder Handy
verfuigbar. Mit mufin, einer der weltweit fort-
schrittlichsten Technologien zur Musikerkennung
und Musikempfehlung, gehen wir jetzt ebenfalls
diesen Weg: mufin sorgt in jeder Musiksammlung
fur Ordnung und Orientierung und macht sie
weltweit online und mobil verfligbar.

MAGIX - Innovation mit Leidenschaft!
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Konzernkennzahlen

Konzernkennzahlen der MAGIX-Gruppe nach IFRS

GJ 2009/2010

Verénderung in %

GJ 2008/2009

TEUR TEUR
Guv
Umsatzerlose 37.127 +6,7% 34.780
Bruttomarge 31.537 +10,6% 28.507
als % vom Umsatz 84,9% 82,0%
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) 5.611 +83,4% 3.059
als % vom Umsatz 15,1% 8,8%
Konzernperiodenergebnis 4.429 +105,2% 2.158
als % vom Umsatz 11,9% 6,2%
Gewinn je Aktie in EUR 0,42 +110,0% 0,20
Bilanz
Bilanzsumme 61.105 +11,2% 54.937
Kurzfristige Vermdgenswerte 46.527 +15,9% 40.135
davon liquide Mittel 33.773 +26,3% 26.749
Langfristige Vermdgenswerte 14.578 -1,56% 14.802
Kurzfristige Verbindlichkeiten 12.209 +19,6% 10.205
Langfristige Verbindlichkeiten 738 -31,2% 1.072
Eigenkapital 48.158 +10,3% 43.660
Eigenkapitalquote 78,8% 79,5%
Cashflow
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit 9.745 +38,4% 7.039
Cashflow aus der Investitionstétigkeit -2.909 -158,1% 5.011
Cashflow aus der Finanzierungstétigkeit 277 +128,6% -970
Mitarbeiter
Gesamt 325 +7,3% 303
Vertrieb & Marketing 112 +10,9% 101
Forschung & Entwicklung 171 +5,6% 162
Verwaltung & Produktion/Logistik 42 +5,0% 40
Kennzahlen
Anzahl registrierter Nutzer 12.005.121 +14,1% 10.519.934
Konvertierungsrate 6,1% 6,1%
Durchschnittlicher Umsatz pro registriertem Nutzer 1,38 € +0,7% 1,37 €
Durchschnittliche AuftragsgréBe 22,62 € +1,3% 22,33 €



GruBbwort
des Vorstanas
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Tilman Herberger Jargen Jaron Dieter Rein
Vorstand Vorstandsvorsitzender Vorstand

Sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionare,

wir freuen uns, Ihnen von einem auBerordentlich
erfolgreichen Geschaftsjahr berichten zu kénnen.
Der Erfolg zeigt, dass wir mit der Umsetzung der
Strategie, fur jeden Anwendungszweck und fur
jedes Budget die passende Multimediasoftware
anzubieten, auf einem guten Weg sind. Dank der
starken Entwicklungsleistung in den zurtckliegen-
den Jahren tritt MAGIX deutlicher denn je als
Innovator auf.



Auf das Geschéftsjahr 2009/2010 zurlckbli-
ckend, kdnnen wir sagen, dass es sich gelohnt
hat, den Gurtel in den zurtickliegenden Krisen-
jahren nicht enger zu schnallen. Wie geplant
haben wir gezielt in Forschung und Entwicklung
investiert.

Neue Dienste wie die MAGIX Akademie wurden
etabliert; bestehende Dienste wie die MAGIX
Online Services wurden verbessert; neben ganz-
lich neuen Produkten wurden zahlreiche neue
Sprachversionen vermarktet. Mit den Produkten
MAGIX Retten Sie Ihre Notebook-Daten! und
MAGIX PC Check & Tuning ist uns Uberdies der
Eintritt in das Marktsegment der sogenannten
PC Utilities gelungen. Damit ist MAGIX noch brei-
ter und schlagkréftiger aufgestellt als je zuvor.

Als logische Konsequenz stieg der Konzern-
umsatz auf den Rekordwert von EUR 37,1 Mio.
(+7%). Damit ist es uns gelungen, unsere Posi-
tion im internationalen Wettbewerb noch einmal
deutlich zu verbessern. Aufgrund des gednderten
Produktmixes, mit deutlich mehr hochmargigen
professionellen Produkten und weniger Produkt-
paketen mit fremdbezogener Hardware, stieg die
Bruttomarge von 82% auf 85% oder in absoluten
Zahlen von EUR 28,5 Mio. auf EUR 31,5 Mio.
(+11%).

Die schlanken Konzernstrukturen gepaart mit
dem ausgepragten Kostenbewusstsein unserer
Mitarbeiter waren weitere Garanten dafur, dass
das Ergebnis vor Zinsen und Steuern Uberpro-
portional stark auf EUR 5,6 Mio. (+83%) anstieg.
Damit wurden auch die Ergebniserwartungen,
welche zuletzt bei EUR 4,0 bis 4,5 Mio. gelegen
hatten, klar Ubertroffen. Die EBIT-Marge legte
von 9% auf 15% zu.
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Die 2007 Ubernommene Xara Group hat sich

in 2009/2010 Uberaus positiv weiterentwickelt.
Nachdem sie im Vorjahr bereits den Turnaround
vollzogen und einen sechsstelligen Betrag zum
EBIT des Konzerns beigetragen hatte, wurde
dieses Ergebnis bei weiter starkem Umsatz-
wachstum noch einmal deutlich Ubertroffen.
Ohne Zweifel hat sich die Ubernahme von Xara
als wirtschaftlich sinnvoll erwiesen.

Im Konzern blieb die Kapitalstruktur — dank der
positiven Ergebnisentwicklung — mit einer soliden
Eigenkapitalquote von 79% unverandert gut. Der
operative Cashflow wurde in 2009/2010 noch
einmal deutlich auf EUR 9,7 Mio. (+38%) ge-
steigert. In der Bilanzsumme von EUR 61,1 Mio.
befanden sich zum Bilanzstichtag EUR 33,8 Mio.
liquide Mittel.

Auch die Aktie der MAGIX AG hat von der guten
Umsatz- und Ergebnisentwicklung profitiert. Sie
folgte seit der Trendumkehr im Oktober 2008
einem insgesamt stabilen Aufwartspfad. Mitte
September 2010 wurde bei EUR 5,54 ein Drei-
jahreshoch erreicht. Zum Ende des Geschéfts-
jahres am 30. September 2010 ging das Papier
bei EUR 5,10 aus dem Xetra-Handel; die Markt-
kapitalisierung lag bei EUR 53,2 Mio. GegenUber
dem Vorjahresschlusskurs von EUR 4,40 stieg
der Kurs um 16%. Damit zeigte unsere Aktie in
2009/2010 im Vergleich zu DAX, TecDAX und
DAXsector Software eine bessere Performance.



Von der erreichten Basis aus gilt es nun, den
Konzern nachhaltig weiterzuentwickeln. Unsere
Vision von ,,360° Multimedia“ halt uns dabei auf
klarem Kurs. Wir wollen, dass sowohl Privat- als
auch Geschéftskunden bei MAGIX eine innova-
tive, wie umfassende Losung fur ihre digitalen
Inhalte finden. Zu jeder Problemstellung im Be-
reich Multimedia wollen wir eine passende Ldsung
bereithalten.

Dafir haben wir vier taktische StoBrichtungen
definiert, die unseren Weg vorzeichnen:

1. Wir wollen unsere dominante Position im
westeuropéaischen Einzelhandel mit innovati-
ven Konsumentenprodukten festigen und mit
zusétzlichen Sprachversionen, insbesondere
in Osteuropa und Sudamerika, Wachstum
generieren.

2. Wir wollen das B2B-Geschéaft deutlich for-
cieren, indem wir mittlere sowie gréBere
mittelstandische Unternehmen in die Lage ver-
setzen, ihre digitalen Inhalte selbst zu erstellen,
so dass sie ihre Produkte und Dienstleistungen
effizient Uber das Internet darstellen und ver-
markten kénnen.

3. Wir wollen unsere Kundenbasis international
deutlich verbreitern, indem wir unsere Pro-
dukte weltweit mit namhaften OEM-Partnern
vertreiben.

4. Wir wollen Nachhaltigkeit in unser dynamisch
wachsendes Internetgeschéft bringen, indem
wir unsere Online- und Clouddienste ausbauen
und unsere Aktivitaten in den Bereichen Such-
maschinenoptimierung und Onlinemarketing
verstéarken.

GroBes Potenzial sehen wir weiterhin in der Ver-
marktung der Technologien zur Musikerkennung
und Musikempfehlung unserer Konzerntochter
mufin. Hier haben wir mit dem mufin player 2.0
im November 2010 eine neue Version des welt-
weit ersten Audioplayers mit klangbasiertem
Musikmanagement vorgestellt. Der neue mufin
player verbindet die Musiksammlung auf dem
PC zu Hause mit einem Clouddienst, Uber den
die Musik weltweit per Internetbrowser oder
auf dem Handy verfligbar wird. Damit haben
wir das Anwendungsspektrum der mufin-Tech-
nologie deutlich erweitert und mufin in puncto
Marktreife deutlich voran gebracht. Zur stéarke-
ren Vermarktung unserer Software, insbeson-
dere der Technologie von mufin, haben wir in
Taiwan eine Tochtergesellschaft gegrindet, tUber
die wir einen engeren Kontakt zu potenziellen
OEM-Partnern aufbauen.



Angesichts der Uberaus erfreulichen Geschafts-
entwicklung sind wir fir das laufende Geschéfts-
jahr 2010/2011 zuversichtlich, den frisch auf-
gestellten Umsatzrekord brechen zu kénnen. Fur
den Ausbau des B2B-Geschafts und die Inter-
nationalisierung des Produktangebots rechnen
wir mit Anlaufkosten, die das Ergebnis belasten
werden. Deshalb gehen wir bei stabiler Entwick-
lung der Konjunktur von einem moderaten EBIT-
Wachstum auf etwa EUR 6,0 Mio. aus.

AbschlieBend mdchten wir Ihnen versichern,
dass wir alles daran setzen werden, um MAGIX
international weiter an die Spitze zu bringen. Wir
wissen, dass wir mit unseren Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern nicht nur das notwendige Po-
tenzial und die erforderliche Entschlossenheit
daflr haben, sondern wir sehen angesichts der
Konkurrenzsituation auch ein gtnstiges Umfeld
far weiteres Wachstum. FUr Ihr Vertrauen in den
Erfolg von MAGIX m&chten wir Ihnen an dieser
Stelle ausdrlcklich danken!

Mit freundlichen GrUBen,

Tilman Herberger Jurgen Jaron
Vorstand Vorstandsvorsitzender

i~ S EL(

Dieter Rein
Vorstand
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Vorstands



MAGIX
INNOVATION
MIT
LEIDENSCHAFRT






12

MAGIX
Innovation mit Leigdenschart

Geschaftsfeld,
Produktspektrum,
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Das Geschaftsfeld:
Multimediale Kommunikation

Schnappschisse mit dem Mobiltelefon, Musik
unterwegs Uber das Internet auf dem Tablet-
PC*, eigene hoch auflésende 3D-Aufnahmen

mit dem Camcorder, Videokonferenzen am PC
und Diashows am Fernseher — neue Formate
und immer schnellere Netzverbindungen lassen
Telefon, Fernsehen, Computer und Internet mehr
und mehr zusammenwachsen. Das heif3t auch,
die Inhalte unserer Kommunikation sind nicht
mehr an einzelne Gerate oder Medien gebunden.
Texte, Sprache, Musik, Bilder und Videos kénnen
dabei quasi beliebig miteinander kombiniert und
ausgetauscht — also kommuniziert — werden.

In der digitalen Welt werden aus passiven Kon-
sumenten aktive Nutzer, die die neuen Medien
fur ihre tagliche personliche Kommunikation
verwenden. Hiervon getrieben steigt die Zahl
der Multimediadaten in unserer Kommunikation
rasant an. Zugleich wachst der Bedarf nach
einfachen und zugleich hochwertigen Lésungen
zum Erstellen, Archivieren und Présentieren flir
Fotos, Videos, Musik und Internet.

Wir von MAGIX bieten hierflr jedem eine passen-
de Rundumlésung. Kein anderer Anbieter hat ein
vergleichbares Produktsortiment, das innovative
Software mit umfassenden Internetdiensten

und professionell produzierten digitalen Inhalten
verbindet.

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
Innovation mit
Leidenschaft

Hinweis: MAGIX
arbeitet in einer
hochtechnologisierten
Branche, die vor
allem durch englische
Fachbegriffe gepragt
ist. Zum besseren
Verstéandnis werden
daher alle Begriffe,
die mit einem ,**
gekennzeichnet sind,

im Glossar erklart.
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Das Produktspektrum:
Rundumiosungen fur
multimediale Kommunikation

Unser Produktspektrum richtet sich an private
wie an gewerbliche Anwender im In- und Aus-
land. Wir Ubersetzen unsere Software in Uber 20
Sprachen. Allein in Deutschland werden von uns
derzeit etwa sechzig Produkte angeboten. Sie
zeichnen sich dadurch aus, dass der Nutzer mit
ihnen Uber eine nahtlose Verbindung zwischen
PC, Internet und Mobiltelefon verfligt und darU-
ber hinaus problemlos verschiedenste Endgerate
und Formate integrieren kann.

Zu unseren erfolgreichsten Produkten, die sich
vorrangig an Heimanwender richten, gehoren:

* MAGIX Video deluxe
gilt im Einzelhandel europaweit als meistge-
kaufte Videoschnittsoftware. Was friher nur
Profis konnten, erledigt man heute hiermit zu
Hause am PC: Die eigenen Videos werden mit
Hintergrundmusik, Blenden und animierten
Mends spielfilmreif auf DVD oder Blu-ray-Disc
gebrannt.

e MAGIX Fotos auf CD & DVD
ist eine Anwendung zur unkomplizierten Erstel-
lung von multimedialen Foto- und Videoshows,
die sich anschlieBend am Fernseher, am PC,
im Internet, auf dem Mobiltelefon oder einem
digitalen Bilderrahmen abspielen lassen.

* MAGIX Music Maker
ist ein Programm, mit dem jeder — vom Laien
ohne Vorkenntnisse bis hin zum ambitionierten
Musiker — kreativ werden und am heimischen
PC beeindruckende Musik erstellen kann.

In den letzten Jahren haben wir unser Angebot
um Produkte erweitert, die bei der Losung kon-
kreter Probleme im Multimedia-Alltag helfen. Hier
ist der Name Programm:

* Retten Sie lhre Videokassetten
ist eine Anwendung, die sich auch fur Anfanger
im Videoschnitt eignet. Mit dem enthaltenen
USB-Videowandler* lassen sich die Video-
Erinnerungen, die noch auf Videokassetten
oder anderen analogen Medien aufgenomme-
nen wurden, restaurieren und auf dem PC bzw.
auf DVD zukunftssicher speichern.

* Retten Sie Ihre Notebook-Daten
ist das erste einfach zu bedienende Datensi-
cherungsprogramm, das auf die Bedurfnisse
von Notebook-Nutzern abgestimmt ist.

¢ Retten Sie lhre Schallplatten
ist eine Anwendung mit USB-Vorverstarker*,
mit der sich die Musiksammlungen von Schall-
platten und Audiokassetten auf den PC Uber-
tragen, aufbereiten und anschlieBend auf
Wunsch auf CD oder DVD archivieren lassen.

Rette
= n Sie lhre :

Video-




Retten Sie hre
Schallplatten
und Kassetten!

Samtliche PC-Anwendungen von MAGIX sind
mit den zahlreichen Onlinediensten von MAGIX
verbunden. Die am PC erzielten Ergebnisse kon-
nen so direkt im Internet prasentiert werden. Zur
Verflgung stehen hier zum Beispiel:

e MAGIX Online Album
ist eine Anwendung, Uber die der Nutzer seine
digitalen Fotos, Videos und Musik online spei-
chern und veroffentlichen kann. Er hat so von
Uberall Zugriff auf die Daten und kann sie
gleichzeitig Freunden und Bekannten anspre-
chend présentieren.

e MAGIX Website Maker
ist eine Anwendung zum einfachen Erstellen
von Webseiten, die im Handumdrehen mit Fo-
tos, Videos und Musik, z. B. aus dem MAGIX
Online Album, angereichert werden konnen.

Fotos auf GO & DVD
10 Deluge o

e L —
b i

Wer digitale Inhalte erstellt und sie dann auch
noch so prasentieren will, dass der Funke zum
anderen Uberspringt, braucht eines vielleicht am
meisten: Leidenschaft. Unsere Entwickler haben
diese Leidenschaft fir Multimedia im Blut. Zuge-
geben, es gibt bei uns auch Computerfreaks, die
alles aus einem Rechner herausholen kénnen.
Aber vor allem gibt es bei uns auch professio-
nelle Musik-, Video- und Grafikdesigner, die aus
ihrer Berufung ihren Beruf gemacht haben. Des-
halb kénnen wir nicht anders und stellen unseren
Kunden neben innovativen Losungen immer
auch Inhalte — seien es hochwertige Videoclips
und Fotos oder zu jeder Stimmung passende
Musikstlticke — zur Verfigung, mit denen jeder
seine personliche Multimediashow aufwerten
kann. Nicht umsonst stehen wir fir Innovation
mit Leidenschaft!

Daten

i g e

P, Cishamasia, oot £

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
Innovation mit
Leidenschaft




Die Organisation
des Konzerns
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Nach den Vertriebskanélen gliedert sich MAGIX in
die Geschaftsbereiche Consumer, Professional,
Portal und OEM.

Der Geschéftsbereich Consumer

Unter Consumer, unserem umsatzstéarksten Ge-
schaftsbereich, werden die Verkaufe Uber Einzel-
handler (stationar und Internet) zusammengefasst.
Im In- und Ausland verfligen wir hier Uber ein weit
verzweigtes Vertriebsnetz, zum einen mit umsatz-
starken Einzelhandelspartnern — wie z. B. Saturn/
Media Markt, Amazon, Dixons, Fnac oder Best-
Buy — zum anderen mit eigenen Niederlassungen
in Nordamerika und Europa. Auf diesem klassi-
schen Vertriebsweg verkaufen wir unsere Software
zur Erstellung, Gestaltung, Prasentation und
Archivierung von digitalen Fotos, Grafiken, Videos
und Musik an Privatanwender und gehéren damit
zu den weltweit flihrenden Anbietern von Multime-
dia-Anwendungen.

Der Geschéftsbereich Professional

Zwar wird MAGIX aufgrund unserer Prasenz
und Stérke im Einzelhandel haufig zuerst Uber
den Consumer-Bereich wahrgenommen, unsere
historischen Wurzeln liegen aber im Vertrieb von
professionellen Produkten. Im Geschéftsbereich
Professional sprechen wir seit der Unterneh-
mensgrindung im Jahr 1993 gewerbliche An-
wender an. Dies erfolgt sowohl direkt als auch
Uber zwischengeschaltete Fachhandler.

In Deutschland ist MAGIX seit Jahren mit seiner
professionellen Audiosoftware fuhrend. Die
Produkte Samplitude und Sequoia werden unter
anderem von Fernseh- und Rundfunkanstalten
wie dem Westdeutschen Rundfunk, dem Mittel-
deutschen Rundfunk, dem Bayrischen Rundfunk
und Radio Bremen genutzt.

* Sequoia
ist die High Definition Digital Audio Software
fir den PC — spezialisiert auf die Bereiche Me-
dia- und Post-Produktion, Broadcast und Mas-
tering.

Samplitude

bewaltigt vom Recording Uber das Mixing bis
zum Mastering alle Aufgaben, die im professio-
nellen Audiobereich anfallen.

Dartber hinaus bieten wir mit Video Pro X und
Xara Designer Pro auch in den Sparten Video
und Foto, Grafik und Web Softwareldésungen an,
die auf gewerbliche Nutzer zugeschnitten sind.

e Xara Designer Pro
bietet kleinen und mittleren Unternehmen eine
Komplettlésung zur Gestaltung s&mtlicher Ma-
terialien zur professionellen Unternehmensdar-
stellung.

¢ Video Pro X
ist eine Videoschnittlésung, die speziell auf
die hohen Anforderungen ambitionierter und
professioneller Anwender abgestimmt ist —
verarbeitet 3D-Aufnahmen und Multicam-Auf-
nahmen ebenso wie hochaufldsendes Video-
material und ermdéglicht dank der High End
Audio Engine von Samplitude auch eine pro-
fessionelle Audiobearbeitung.

Obwohl der Professional-Bereich noch einen
relativ kleinen Umsatzanteil erzielt, ist er fir uns
von fundamentaler Bedeutung, verdeutlicht er
doch bestens unsere Innovationskraft, die
notwendig ist, um fortw&hrend hochsten An-
sprichen gerecht zu werden.



Der Geschéftsbereich Portal

Auf den konzerneigenen Internetportalen, wie
www.magix.com, www.mufin.com,
www.catooh.com, www.xara.com,
www.magix-online.com oder
www.magix.info bieten wir unser komplettes
Angebot an Software, Onlinediensten und digita-
len Inhalten zum bequemen Direktversand oder
zum unmittelbaren Herunterladen auf den PC an.
Die hierUber erzielten, in den letzten Jahren kon-
tinuierlich stark wachsenden Umséatze werden
dem Geschaftsbereich Portal zugerechnet.

Um neue Kunden an gebuhrenpflichtige Produk-
te und Dienstleistungen heranzufuhren, stellen
wir hier einen Teil unserer Software und Inter-
netdienste kostenlos zur Verfigung. AuBerdem
kommunizieren wir mit den registrierten Kunden
direkt per E-Mail und bieten ihnen auf diesem
Weg neue Produkte an. Uber die daraus resultie-
renden Direktverkaufe erzielt das Unternehmen
wiederkehrende Einnahmen.

Daneben umfasst der Portal-Bereich auch
Dienstleistungen, die wir fir Geschaftskunden
erbringen. Dabei werden PC-Produkte mit
Internetdiensten nach den Winschen des Ge-
schéftspartners kombiniert, sodass dieser eine
umfassende Multimedialésung in sein eigenes
Internetportal integrieren kann. Auf Wunsch
passen wir unsere Produkte auch an die Vorstel-
lungen des Kunden hinsichtlich der Funktionalitat
und Gestaltung an. Anbieter wie die Telekom-
munikationsunternehmen Freenet und Orange
wissen diese Dienste von MAGIX zu schéatzen.

Die gegentber Geschaftskunden erbrachten
Leistungen rechnen wir wie ein Systemhaus

ab. Umséatze werden aus der Anpassung der
Produkte sowie durch die LizenzgebUhren fur die
Nutzung der einzelnen Anwendungen generiert.
Sofern der Geschéaftspartner Uber den von
MAGIX bereitgestellten Internetdienst Einnahmen

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
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erzielt, werden diese zwischen den Beteiligten
aufgeteilt. Werden darUber hinaus Produkte von
MAGIX verkauft, findet ebenfalls eine Aufteilung
der Erl6se statt.

Der Geschéftsbereich OEM

Wir lizenzieren unsere Software selbstverstand-
lich auch an OEM-Partner (Original Equipment
Manufacturer) — also Hersteller von PCs, Lap-
tops, Handys, Foto- und Videokameras oder
MP3-Playern. Diese Unternehmen verkaufen ihre
Produkte im Paket mit einer zumeist funktions-
reduzierten Software (OEM-Version). Durch die
mitgelieferte Software von MAGIX und die damit
verbundenen Onlinedienste sind unsere OEM-
Partner in der Lage, ihren Kunden neben der
Hardware einen Mehrwert zu liefern, durch den
sie sich erheblich von der Konkurrenz abgrenzen.

Far die Bereitstellung der OEM-Versionen erhalt
MAGIX als Gegenleistung zumeist feste Lizenz-
gebulhren, die dem OEM-Bereich zugerechnet
werden. Aufgrund der engen Margen der Hard-
warehersteller sind wir dazu Ubergegangen, Li-
zenzgebuthren nur fur die Produkte zu verlangen,
die vom Endkunden tatséchlich genutzt werden.
Hierflr muss der Nutzer das Programm vor der
ersten Anwendung aktivieren. Wird spéter die
zu der OEM-Version gehdérende Produktversion
mit vollem Funktionsumfang erworben, werden
die hieraus erzielten Einnahmen zwischen dem
OEM-Partner und MAGIX aufgeteilt.

Trotz des verhéltnismaBig geringen Beitrags zum
Gesamtumsatz der MAGIX-Gruppe stellt der
OEM-Bereich einen auBerst wichtigen Bestand-
teil unserer Vertriebsstrategie im Konzern dar.
Uber die Verbindung mit der Hardware unserer
Geschaftspartner erreichen wir auch Kunden, die
sich nicht gezielt im Internet oder Einzelhandel
Uber Multimediaprodukte informieren. Der OEM-
Vertrieb tragt folglich wesentlich zur Verbreite-
rung unserer Kundenbasis bei.

17



Unsere strategische Ausrichtung:
360° Multimedia
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Die Vision von 360° Multimedia halt MAGIX wei-
ter auf klarem Kurs: Wir wollen unseren Partnern
und Kunden eine Rundumldsung fur ihre digita-
len Inhalte aus einer Hand bieten. Hierfir werden
wir die vier Kernelemente der Konzernstrategie
weiterverfolgen:

e Ausbau der Fuhrungsrolle und stéarkere In-
ternationalisierung im Consumer-Bereich

Um unserem Fuhrungsanspruch im Einzelhandel
gerecht zu werden, wollen wir verstarkt als Inno-
vator auftreten. Auf die sich permanent &ndern-
den KundenwUnsche gehen wir sowohl durch
die fortwéhrende Verbesserung bestehender
Produkte als auch durch die Entwicklung neuer
Produkte ein. Zudem werden wir neue Markte,
speziell in Osteuropa und Stidamerika, mit ent-
sprechend lokalisierten Sprachversionen deutlich
besser bedienen. Dem Kaufverhalten sowie

der Einzelhandelssituation werden wir jeweils
marktspezifisch Rechnung tragen, indem wir un-
sere Produkt-, Vertriebs- und Servicestrategien
entsprechend differenziert ausrichten.

* Selektive Ausweitung des Angebots im Pro-
fessional-Bereich

Angetrieben von den professionellen Produkten
als Flaggschiffe wollen wir uns als Innovations-
fUhrer positionieren. Mit unseren professionellen
Softwarelésungen im Audiobereich, in dem wir
in Deutschland seit Jahren zu den fihrenden
Anbietern gehdren, wollen wir uns stérker inter-
national etablieren.

Neue gewerbliche Kunden werden wir zudem
mit unseren integrierten Foto-, Grafik- und Desk-
toppublishing-Anwendungen sowie mit unseren
Videoschnittlésungen erreichen.

Damit versetzen wir mittlere aber auch kleinere
Unternehmen in die Lage, ihre digitalen Inhalte —
insbesondere Videos — selbst zu erstellen und im
Internet zu platzieren. So werden unsere Kunden
ihre Produkte und Dienstleistungen Uber das
Internet wesentlich effizienter vermarkten.

* Nachhaltigkeit im stark wachsenden
Portal-Bereich

Der Portal-Bereich wird von unserer angestreb-
ten Angebotserweiterung im Consumer-Bereich
profitieren, da die komplette Bandbreite der
MAGIX-Produkte Uber die konzerneigenen
Webseiten vertrieben wird. Parallel dazu werden
unsere Webseiten in weitere Sprachen Ubersetzt
und mit Hilfe von Internetvideos sowohl unter-
haltsamer als auch informativer gestaltet. Uber
Suchmaschinenoptimierung und verstarktes On-
linemarketing wollen wir neue Kunden erreichen.
Der Fokus bei unseren Online- und Clouddiens-
ten* liegt in der Steigerung der Konvertierungs-
quote von freien Benutzern zu Abonnenten des
gebuhrenpflichtigen Premiumangebots. Auf die-
sem Weg werden wir in unser dynamisch wach-
sendes Internetgeschaft Nachhaltigkeit bringen.

* Weltweite Verbreitung durch OEM-Vertrieb

Indem wir unsere Produkte weltweit mit namhaf-
ten OEM-Partnern vertreiben, werden wir unsere
Kundenbasis international deutlich verbreitern.
Dabei werden wir uns auf die Vermarktung von
Musik- und Videoprodukten konzentrieren, wobei
fur uns die Musikerkennungs- und Empfehlungs-
technologie mufin eine immer gréBere Rolle
spielt. Uber unsere kiirzlich gegriindete Tochter-
gesellschaft in Taiwan werden wir den Kontakt zu
potenziellen OEM-Partnern intensivieren.
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Bericht
des
Aufsichtsrats
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Sehr geehrte Aktiondrinnen
sehr geehrte Aktionére,

das zurlickliegende Geschaftsjahr 2009/2010
war fur die MAGIX AG Uberaus erfolgreich. Dies
wird mit einem Blick auf die Entwicklung von
Umsatz und Ergebnis deutlich und ist im Hinblick
auf das unsichere Umfeld, in dem operiert wur-
de, umso erfreulicher.

Der Aufsichtsrat der MAGIX AG hat im Be-
richtsjahr die ihm nach Gesetz, Satzung und
Geschaftsordnung obliegenden Aufgaben
wahrgenommen. Unter Berticksichtigung der
allgemeinen und branchenspezifischen Wirt-
schaftslage hat sich der Aufsichtsrat umfassend
mit der Situation und den Perspektiven der
MAGIX-Gruppe beschéftigt und den Vorstand bei
der Geschéftsfuhrung im Sinne des Corporate
Governance Kodex beraten und Uberwacht.
Samtliche Entscheidungen von grundlegender
Bedeutung fur das Unternehmen fanden unter
direkter Einbindung des Aufsichtsrats statt.

Der Vorstand hat den Aufsichtsrat regelmaBig
sowohl schriftlich als auch mundlich zeitnah und
umfassend Uber die aktuelle Lage der Unterneh-
mensgruppe (einschlieBlich der Risikolage, des
Risikomanagements und der internen Revision),
den Gang der Geschéfte, die Unternehmenspla-
nung sowie die strategische Konzernausrichtung
unterrichtet. Auf Basis der Vorstandsberichte hat
der Aufsichtsrat die fUr das Unternehmen bedeu-
tenden Geschéaftsvorgange ausfuhrlich erortert.
Den Beschlussvorschlagen des Vorstands hat
der Aufsichtsrat nach entsprechend grindlicher
Prifung und Beratung zugestimmt.

Wahrend des Geschéftsjahres 2009/2010 fanden
funf Aufsichtsratssitzungen statt, von denen zwei
Sitzungen im Rahmen von Telefonkonferenzen
durchgefuhrt wurden. Des Weiteren wurden zwei
BeschlUsse des Aufsichtsrats per elektronischer
Post gefasst.



Im Rahmen der einzelnen Sitzungen hat der
Aufsichtsrat gemeinsam mit dem Vorstand die
laufende Geschaftsentwicklung analysiert. Ge-
genstand war hierbei regelméBig die aktuelle und
langerfristige Entwicklung der Geschéaftsfelder
sowie der Unternehmensgruppe insgesamt.

In Bezug auf die strategische Ausrichtung des

Konzerns wurden insbesondere Entwicklungs-,

Produkt-, Vertriebs- und Marketingstrategien

diskutiert. Des Weiteren hatten die Sitzungen

folgende inhaltliche Schwerpunkte:

e In der Sitzung am 29. Oktober 2009, die als
Telefonkonferenz stattfand, standen erste vor-
laufige Zahlen des Geschéftsjahres 2008/2009
im Mittelpunkt. AuBerdem wurden mit dem
Vorstand Detailfragen zur im Vormonat geneh-
migten Planung fir 2009/2010 erortert.

e Am 8. Januar 2010 wurde sich mit dem Jah-

res- und Konzernabschluss zum 30. Septem-

ber 2009 sowie mit dem Gewinnverwendungs-
vorschlag des Vorstands befasst. Ferner wurde

Uber den aktuellen Deutschen Corporate

Governance Kodex diskutiert und die Entspre-

chenserklarung beschlossen. SchlieBlich dien-

te die Sitzung auch zur Vorbereitung der

Hauptversammlung 2010.

In der Sitzung am 26. Januar 2010, die eben-

falls als Telefonkonferenz abgehalten wurde,

hat der Aufsichtsrat dem Abschluss des Ge-
winnabflhrungsvertrags zwischen der MAGIX

AG und der MAGIX Development GmbH zuge-

stimmt und die Tagesordnung zur Hauptver-

sammlung 2010 gebilligt.

Die Sitzung am 10. Mérz 2010 hatte im We-

sentlichen die Nachbesprechung der am sel-

ben Tage zuvor stattgefundenen Hauptver-
sammlung zum Inhalt.

e Am 15. Méarz 2010 erfolgte per elektronischer

Post die Beschlussfassung Uber die Zustim-

mung zum Gewinnabflhrungsvertrag zwischen

der MAGIX AG und der mufin GmbH.

Ebenfalls per elektronischer Post erfolgte am

18. Marz 2010 die Beschlussfassung Uber die

Zustimmung zur Tagesordnung flir die auBeror-

dentliche Hauptversammlung am 5. Mai 2010.
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e In der Sitzung am 27. Mai 2010 hat sich der
Aufsichtsrat anhand des Vorstandsberichts
ausfuhrlich mit dem Thema Interne Revision
beschaftigt.

In vier der funf Sitzungen waren alle Mitglieder
des Aufsichtsrats anwesend; eine Sitzung fand in
Abwesenheit eines Aufsichtsratsmitglieds statt.
AuBerhalb der Aufsichtsratssitzungen fanden
zwischen Aufsichtsrat und Vorstand weitere in-
formelle Gesprache statt. Insbesondere standen
die Vorsitzenden von Vorstand und Aufsichtsrat
in regem Kontakt und besprachen fir die Gesell-
schaft relevante Themen.

Zu personellen Veranderungen kam es weder

im Vorstand noch im Aufsichtsrat. Die Amtszeit
aller Mitglieder des Aufsichtsrats endet mit der
Hauptversammlung 2011. Aufgrund seiner GroBe
von drei Mitgliedern hat der Aufsichtsrat der
MAGIX AG auch in diesem Geschéftsjahr keine
Ausschusse gebildet. Interessenkonflikten, wie
im Deutschen Corporate Governance Kodex
definiert, sind bei den Aufsichtsratsmitgliedern im
Berichtsjahr nicht aufgetreten.

Der Aufsichtsrat hat sich intensiv mit dem Thema
Corporate Governance sowie speziell mit dem
Deutschen Corporate Governance Kodex be-
schaftigt. Im abgelaufenen Geschéftsjahr wurde
in der Sitzung am 8. Januar 2010 sowie im lau-
fenden Geschaftjahr in der Sitzung am 11. Janu-
ar 2011 Uber die gemeinsame Entsprechenser-
klarung von Aufsichtsrat und Vorstand Beschluss
gefasst. Beide Organe haben die notwendigen
MaBnahmen ergriffen, um den Empfehlungen des
Kodex so weit wie mdglich zu entsprechen. Die
aktuelle sowie &ltere Entsprechenserklarungen
sind — zusammen mit Informationen zur Hohe
und Struktur der Vergltung sowie den Aktienbe-
stdnden von Vorstand und Aufsichtsrat — auf der
Internetseite des Konzerns unter
http://www.magix.com/de/magix-ag/investor-
relations/corporate-governance/ abrufbar.
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Der Jahres- und der Konzernabschluss sowie
der Lagebericht und der Konzernlagebericht fur
das Geschaftsjahr 2009/2010 sind im Auftrag
des Aufsichtsrats durch die von der Haupt-
versammlung gewahlte Ernst & Young GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft, Stuttgart,
Niederlassung Berlin, geprtft und mit einem
uneingeschrankten Bestatigungsvermerk verse-
hen worden. Die genannten Unterlagen wurden
dem Aufsichtsrat samt Prifungsberichten
rechtzeitig zugesandt und ihm gemeinsam mit
dem Vorstand durch den fur die DurchfUhrung
der Prufung verantwortlichen Wirtschaftsprufer
dezidiert erlautert, insbesondere hat er Erlaute-
rungen zur Vermodgens-, Finanz- und Ertragslage
der Gesellschaft und des Konzerns gemacht
und fUr ergdnzende AuskUnfte zur Verflgung ge-
standen. Der AbschlussprUfer berichtete ferner
dartber, dass der Vorstand die nach §91 Abs. 2
AktG geforderten MaBnahmen insbesondere zur
Einrichtung eines Uberwachungssystems in ge-
eigneter Weise getroffen hat und dass das Uber-
wachungssystem geeignet ist, Entwicklungen,
die den Fortbestand des Konzerns geféhrden,
frihzeitig zu erkennen.

Die Abschlusse und Berichte wurden durch den
Aufsichtsrat eingehend gepruft. Dabei wurde der
Gewinnverwendungsvorschlag des Vorstands

mit einbezogen. Nach dem abschlieBenden Er-
gebnis der Prufung des Jahresabschlusses, des
Konzernabschlusses, der Lageberichte sowie
des Gewinnverwendungsvorschlags durch den
Aufsichtrat waren keine Einwendungen zu erhe-
ben. Dem Ergebnis der Prifung des Jahres- und
Konzernabschlusses sowie der Lageberichte hat
sich der Aufsichtsrat angeschlossen und sowohl
den Jahres- als auch den Konzernabschluss fur
das Geschaftsjahr 2009/2010 gebilligt. Damit
hat der Aufsichtsrat den vom Vorstand aufge-
stellten Jahresabschluss in der Sitzung vom

11. Januar 2011 festgestellt.

Daruber hinaus hat der Aufsichtsrat mit dem Vor-
stand den Gewinnverwendungsvorschlag sowie
den Vorschlag einer Sonderausschittung erortert
und in Anbetracht der Unternehmenssituation
sowie der Finanz- und Investitionsplanung gepruft
und sich beiden Vorschlagen angeschlossen.

Dem Vorstand sowie allen Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern der MAGIX-Gruppe dankt der Auf-
sichtsrat fur die vertrauensvolle und konstruktive
Arbeit sowie fUr das fortwahrend hohe persén-
liche Engagement, das maBgeblich zur Uberaus
erfreulichen Entwicklung im zurlckliegenden
Geschaftsjahr beigetragen hat. AbschlieBend
bedanken wir uns bei den Aktionaren der MAGIX
AG fur das in uns gesetzte Vertrauen.

Far den Aufsichtsrat

Karl Heinz Achinger
Vorsitzender des Aufsichtsrats

Berlin, Januar 2011



Corporate Governance

Bericht

Vorstand und Aufsichtsrat der MAGIX AG unter-
stUtzen ausdricklich das durch den Deutschen
Corporate Governance Kodex (kurz: Kodex)
festgeschriebene Prinzip der guten und verant-
wortungsvollen Unternehmensfiihrung. Die Ein-
haltung der im Kodex festgehaltenen nationalen
und internationalen Standards hilft maBgeblich,
das Vertrauen von Investoren, Arbeitnehmern
und Kunden zu stérken und damit nachhaltig
wirtschaftlichen Erfolg des Unternehmens zu
erreichen.

Entsprechenserklarung

Seit der letzten Entsprechenserklarung vom
Januar 2010 folgte und folgt die MAGIX AG

den Empfehlungen der ,Regierungskommission
Deutscher Corporate Governance Kodex"“ in der
Fassung vom 18. Juni 2009 bzw. seit dessen
Geltung in der erganzten Fassung vom 26. Mai
2010 mit folgenden Ausnahmen:

e Selbstbehalt bei D&O-Versicherung fir den
Aufsichtsrat (Ziffer 3.8 Kodex): Die Gesellschaft
geht davon aus, dass die Vereinbarung eines
Selbstbehaltes in der D&O-Versicherung fur
Aufsichtsratsmitglieder keine verhaltenssteu-
ernden Auswirkungen hat und insbesondere
nicht in der Lage ist, Motivation und Verant-
wortung zu beeinflussen. Daher ist in der
D&O-Versicherung fur die Aufsichtsrate ein
Selbstbehalt nicht vorgesehen.

e Berucksichtigung der persdnlichen Leistung
bei der Bemessung der variablen Vergitung
der Vorstandsmitglieder (Ziffer 4.2.2 Kodex):
Die Vergutung der Vorstandsmitglieder ist
abhangig von deren individuellen Leistungen
und Aufgaben. Bei der Bemessung der va-
riablen Vergutung ist eine Abhéngigkeit von
Individualzielen jedoch nicht vorgesehen. Zum
einen sind die Verantwortungsbereiche der
Vorstandsmitglieder der MAGIX AG derart
miteinander verzahnt, dass eine Definition von
Unternehmenszielen fUr die jeweiligen Kom-
petenzbereiche nicht sinnvoll moglich ist. Zum
anderen ist gerade in der Gesamtverantwor-
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tung des Vorstands fur das Unternehmen

die Grundlage fur den Unternehmenserfolg

zu sehen.

Festlegung eines Abfindungs-Cap beim Ab-
schluss von Vorstandsvertragen fur den Fall
vorzeitiger Beendigung der Vorstandstatigkeit
(Ziffer 4.2.3 Absatz 4 und 5 Kodex): Eine
Regelung Uber die Abfindungszahlung bei
vorzeitiger Beendigung der Vorstandstéatigkeit
aufzunehmen, wird fr nicht praktikabel erach-
tet. Sie widersprache dem Grundsatz, dass die
flr eine bestimmte Dauer eingegangenen Ver-
trédge nicht vorzeitig beendet werden kdnnen.
DarUber hinaus wird eine solche Regelung als
ungeeignet erachtet, den Umstanden des Ein-
zelfalls Rechnung zu tragen. SchlieBlich wird
eine solche Begrenzung nicht einseitig von der
Gesellschaft durchgesetzt werden kénnen.
Angemessene BerUcksichtigung von Frauen
bei der Zusammensetzung des Vorstands und
des Aufsichtsrats (Ziffer 5.1.2 und 5.4.1 Kodex):
Bei der Besetzung von Positionen in Vorstand
und Aufsichtsrat der MAGIX AG kommt es flr
den Aufsichtsrat der MAGIX AG, den aktien-
rechtlichen Anforderungen entsprechend, dar-
auf an, dass die Kandidatin oder der Kandidat
die fur die Arbeit des Organs erforderlichen
Fahigkeiten, Kenntnisse und Erfahrungen
mitbringt. Demgegenuber halt der Aufsichtsrat
Kriterien wie das Geschlecht der Kandidatin
oder des Kandidaten, auch wenn die Vielfalt
ausdrlcklich begriBt wird, flr nachrangig.
Insoweit wird bei der Besetzung des Vorstands
nicht prioritar eine angemessene Beteiligung
von Frauen angestrebt. Korrelierend sehen
die vom Aufsichtsrat flr seine eigene Zusam-
mensetzung benannten konkreten Ziele eine
angemessene Beteiligung von Frauen nicht vor
und ein solches Ziel wird bei Wahlvorschlagen
des Aufsichtsrats an die Hauptversammlung
nicht bericksichtigt.

Altersgrenze flr Vorstandsmitglieder (Ziffer
5.1.2 Kodex): Aufgrund der Altersstruktur des
Vorstands der MAGIX AG wird eine solche Re-
gelung derzeit flr nicht notwendig erachtet.



** Das Kommanditkapital
der Presto Capital
Management GmbH &
Co. KG wird von Jurgen
Jaron und Dieter Rein
zu je 50% gehalten.
Jurgen Jaron und Dieter
Rein stehen damit
zusammengerechnet
direkt und indirekt rund
56,52% Stimmrechte
an der Gesellschaft zu.
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* Bildung von Ausschissen des Aufsichtsrats
(Ziffer 5.3 Kodex): Der Aufsichtsrat der MAGIX
AG besteht aus drei Aufsichtsraten, so dass die
Bildung von Ausschissen nicht moglich ist.
Bestimmung einer erfolgsorientierten Vergu-
tung des Aufsichtsrates (Ziffer 5.4.6 Kodex):
Die Gesellschaft ist der Ansicht, dass der
Aufsichtsrat seiner gesetzlichen Funktion als
unabhangiges Uberwachungsorgan ohne eine
an den Unternehmenserfolg gekoppelte Vergu-
tung besser gerecht wird, da so seine Interes-
sensneutralitat eher gewéhrleistet wird.

Aktuelle Aktienbestéande der Organe

* Veroffentlichung des Konzernabschlusses und
der Zwischenberichte innerhalb der im Kodex
angegebenen Fristen (Ziffer 7.1.2 Kodex):

Die Gesellschaft wird innerhalb der im Kodex
genannten Fristen vorab ungeprifte Quar-
tals- und Jahresergebnisse veroffentlichen.
Hinsichtlich des Konzernabschlusses und der
Zwischenberichte werden von der Gesellschaft
jedoch die Vorgaben fir im Prime Standard der
Frankfurter Wertpapierbdrse gelistete Unter-
nehmen als ausreichend erachtet.

Zum Redaktionsschluss im Januar 2011 stellten sich die Aktienbestande der Vorstands- und Aufsichts-

ratsmitglieder wie folgt dar:

Vorstand Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Jlrgen Jaron 1.500.250 14,38
Dieter Rein 1.500.250 14,38
Tilman Herberger 225.000 2,16
Presto Capital Management GmbH & Co. KG** 2.896.000 27,76
Aufsichtsrat Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Karl Heinz Achinger 26.000 0,25
Dr. Peter Coym 30.000 0,29
Dierk Borchert 30.000 0,29

Meldepflichtige Geschafte von Fihrungspersonen der MAGIX AG seit dem 30. September 2009
Es wurden folgende meldepflichtigen Geschafte von Fihrungspersonen der MAGIX AG durchgefihrt:

22.03.2010 Dr. Peter Coym/Aufsichtsrat
Kauf Xetra 10.000 Stick
4,70 EUR 47.000 EUR
19.11.2010 Dierk Borchert/Aufsichtsrat
Kauf Xetra 10.000 Stick
5,7979 EUR 57.979 EUR




Vergiitung des Vorstands

Die jahrliche Vergutung der Vorstandsmitglieder
setzt sich aus erfolgsunabhéngigen, erfolgsab-
hangigen sowie langfristig erfolgsabhangigen
Elementen zusammen.

Unabhangig vom Erfolg der Gesellschaft erhalten
die Vorstandsmitglieder ein Festgehalt zuztglich
Nebenleistungen. Diese beinhalten im Wesentli-
chen Firmenwagennutzung, Reisekostenentsché-
digung und Telefonkostenersatz. Den Bonus legt
der Aufsichtsrat auf der Basis der Umsatz- und
Ertragsziele fur das laufende Geschéftsjahr fest.
Bei auBergewodhnlichen Leistungen kann der
Aufsichtsrat auBerdem einen angemessenen
Sonderbonus vereinbaren.

Die Vergutung der Vorstandsmitglieder belief
sich im Geschéftsjahr 2009/2010 auf insgesamt
TEUR 1.090. Auf erfolgsunabhéngige Kompo-
nenten entfielen dabei TEUR 450 (Festgehalter:
TEUR 421, Nebenleistungen: TEUR 29). Boni
wurden in Hohe von TEUR 640 ausgezahlt. Es
wurden keine Aktienoptionsrechte an Vorstands-
mitglieder wéhrend des Berichtszeitraums einge-
raumt. Kredite oder &hnliche Leistungen wurden
nicht gewahrt. Dartiber hinaus wurden den Vor-
standsmitgliedern im Hinblick auf ihre Tatigkeit
als Vorstand Leistungen Dritter weder zugesagt
noch gewahrt.

Die Vergltungen teilen sich wie folgt auf (in TEUR):
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Vergiitung des Aufsichtsrats

GemanB § 13 Abs. 1 der von der Hauptver-
sammlung beschlossenen Satzung der MAGIX
AG erhalt der Aufsichtsrat der Gesellschaft

pro Geschéftsjahr eine feste Vergutung. Diese
wird von der Hauptversammlung beschlossen.
Daneben werden dem Aufsichtsrat Auslagen
erstattet. Diese schlieBen die auf eine Vergttung
anzurechnende Umsatzsteuer mit ein, soweit das
Aufsichtsratsmitglied berechtigt ist, die Umsatz-
steuer gesondert in Rechnung zu stellen. Zu-
séatzlich ist fur jedes Mitglied des Aufsichtsrates
auf Kosten der Gesellschaft eine angemessene
Haftpflichtversicherung (D&O-Versicherung) ab-
geschlossen worden.

Jiirgen Dieter

Tilman

Jaron Rein Herberger AR Vorjahr
Erfolgsunabhangige Beziige 167 169 114 450 450
Erfolgsbezogene Beziige 235 235 170 640 704
Gesamt 402 404 284 1.090 1.154
Den Aufsichtsratsmitgliedern wurden folgende Vergiitungen (in TEUR) gezahlt:

Karl Heinz Dr. Peter Dierk .

Achinger Coym Borchert Gesamt Vorjahr

Erfolgsunabhéngige Bezlige 40 30 20 90 90
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Zielsetzung des Aufsichtsrats zu
seiner Zusammensetzung und Stand
der Umsetzung

Die Geschéaftsordnung des Aufsichtsrats bein-
haltet u. a. die Zielsetzung des Aufsichtsrats
zu seiner Zusammensetzung und verweist hin-
sichtlich Zusammensetzung sowie Amtsdauer,
Ersatzmitgliedschaften und Amtsniederlegungen
des Aufsichtsrats auf die Satzung der MAGIX AG.
Die weiteren vom Aufsichtsrat flr seine eigene
Zusammensetzung benannten konkreten Ziele
orientieren sich weitgehend am Corporate Gover-
nance Kodex. Vorschlage des Aufsichtsrats zur
Wahl von Aufsichtsratsmitgliedern durch die
Hauptversammlung sollen diese Ziele beruck-
sichtigen.

Seiner Geschaftsordnung entsprechend strebt
der Aufsichtsrat fur seine Zusammensetzung
folgende Ziele an:

a. die Mitglieder des Aufsichtsrats sollen insge-
samt Uber die zur ordnungsgemaBen Wahrneh-
mung der Aufgaben erforderlichen Kenntnisse,
Fahigkeiten und fachlichen Erfahrungen
verfugen. Dabei kdnnen sich die individuellen
Kenntnisse, Fahigkeiten und Erfahrungen der
einzelnen Mitglieder zur Erreichung dieses Ziels
untereinander ergéanzen;

b.dem Aufsichtsrat soll mindestens ein Mitglied
angehdren, das im Hinblick auf die internatio-
nalen Aktivitdten der Gesellschaft in besonde-
rem MaBe qualifiziert ist (etwa durch eine aus-
landische Staatsbirgerschaft oder relevante
Auslandserfahrung);

c.dem Aufsichtsrat sollen nicht mehr als zwei
ehemalige Mitglieder des Vorstandes ange-
héren;

d. Aufsichtsratsmitglieder sollen keine Organfunk-
tion oder Beratungsaufgaben bei wesentlichen
Wettbewerbern des Unternehmens ausuben;

e.dem Aufsichtsrat soll mindestens ein Mitglied
angehdren, das in keiner geschéaftlichen oder
personlichen Beziehung zu der Gesellschaft
oder deren Vorstand steht, die einen Interes-
senkonflikt begrindet;

f. dem Aufsichtsrat soll mindestens ein Mitglied
angehdren, das unabhangig ist und Uber Sach-
verstand auf den Gebieten Rechnungslegung
oder Abschlussprtfung verfigt (§ 100 Abs. 5
AktG);

g.Aufsichtsratsmitglieder, die dem Vorstand einer
boérsennotierten AG angehdren, sollen insge-
samt nicht mehr als drei Aufsichtsratsmandate
in borsennotierten Gesellschaften wahrneh-
men, die nicht zum Konzern der AG gehéren,
deren Vorstand sie sind, oder in Aufsichtsgre-
mien von Gesellschaften mit vergleichbaren
Anforderungen;

h. Aufsichtsratsmitglieder sollen in der Regel nicht
langer amtieren als bis zum Ende der Haupt-
versammlung, die auf die Vollendung ihres
finfundsiebzigsten Lebensjahres folgt.

In seiner gegenwartigen Zusammensetzung sieht
der Aufsichtsrat die genannten Ziele als erfUllt an.



Aufgrund ihrer langjéhrigen Laufbahn mit unter-
schiedlichem Hintergrund verflgen die Mitglie-
der des Aufsichtsrats Uber ein auBerordentlich
hohes MaB an Kenntnissen, Fahigkeiten und
fachlichen Erfahrungen, die — speziell durch ge-
genseitiges Erganzen — der ordnungsgemaBien
Wahrnehmung der Aufgaben des Aufsichts-
rats dienlich sind. Mit Herrn Dierk Borchert,
Wirtschaftsprufer, ist insbesondere auch ein
unabhangiger Sachverstandiger auf den Gebie-
ten Rechnungslegung oder Abschlussprifung
Mitglied des Aufsichtsrats. DartUber hinaus
verfagen alle Aufsichtsratsmitglieder Uber ein
hohes Maf an relevanter Auslandserfahrung.
Des Weiteren erflllen die drei Mitglieder des
Aufsichtsrats auch die in den Punkten ¢, d, e,
g und h genannten Vorgaben.

Aktienoptionsplan
Den Mitarbeitern der MAGIX AG wurden im
Geschaftsjahr 2009/2010 keine Aktienoptionen

eingerdumt.

Berlin, Januar 2011

FuUr den Aufsichtsrat Fur den Vorstand

Karl Heinz Achinger Zﬂhron

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
Corporate
Governance
Bericht
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Die MAGIX-Aktie
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Stammdaten zur Aktie der MAGIX AG

Internationale Wertpapierkennnummer (ISIN) DE0007220782

Borsenkirzel MGX

Bérsengang 6. April 2006

Gattung Nennwertlose Namens-Stammaktien

Borsenlistings

Regulierter Markt: Frankfurt
Freiverkehr: Berlin, Dusseldorf, Minchen und Stuttgart

Transparenzlevel der Deutschen Borse

Prime Standard

Sektor und Subsektor der Deutschen Bérse

DAXsector Software
DAXsubsector Software

Designated Sponsor

Close Brothers Seydler Bank AG

Allgemeine Marktentwicklung

Das Geschehen auf den internationalen Kapi-
talmérkten war im Vergleich mit den turbulenten
Vorjahren in der von Oktober 2009 bis Septem-
ber 2010 reichenden Berichtsperiode vergleichs-
weise ruhig. Nicht nur beim Aufkommen der so-
genannten Griechenland- bzw. Euro-Krise war
eine Verunsicherung der Marktteilnehmer weiter-
hin spurbar.

Gute Unternehmens- und Konjunkturdaten sorg-
ten in Deutschland fur eine insgesamt positive
Entwicklung am Aktienmarkt. Nachdem der DAX
in den drei Monaten bis zum Jahresende 2009
etwa 5% zugelegt hatte, blieb in den folgenden
sechs Monaten weiteres Wachstum bei unver-
andert volatilem Handel zundchst aus. Erst im
vierten Quartal legte der deutsche Leitindex wei-
ter zu und schloss am 30. September 2010 bei
6.229 Punkten. Dies entspricht einem Anstieg
um knapp 10% gegentber dem Vorjahreswert
von 5.675 Punkten.

Entwicklung der Aktie

Die Aktien der MAGIX AG sind auf den Namen
lautende Stammaktien ohne Nennbetrag (Stick-
aktien). Sie sind mit dem Bérsenkuirzel MGX un-
ter der ISIN DEO007220782 im Prime Standard
der Frankfurter Wertpapierbdrse notiert. Neben
dem Handel in Frankfurt auf Xetra und Parkett
wird die Aktie auch im Freiverkehr in Berlin, DUs-
seldorf, Minchen und Stuttgart gehandelt. Sie
ist dem DAXsector Software sowie dem DAXsub-
sector Software zugehdrig.

Seit der Trendumkehr im Oktober 2008 folgte die
Aktie — begleitet von positiven Unternehmens-
meldungen und stlitzenden Aktienriickkaufen

im Geschaftsjahr 2008/2009 — einem zwar
volatilen aber insgesamt stabilen Aufwartspfad.
In 2009/2010 erreichte sie am 15. September
2010 bei EUR 5,54 ein Dreijahreshoch und ging
zum Ende des Geschéftsjahres bei EUR 5,10 aus
dem Xetra-Handel. GegenlUber dem Vorjahres-
schlusskurs von EUR 4,40 entspricht dies einem
Wachstum von knapp 16%. Damit zeigte das
Papier eine bessere Performance als TecDAX
und DAXsector Software, die um 3% bzw. 14%
zulegten. Die Marktkapitalisierung betrug am

30. September 2010 EUR 53,2 Mio.
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Nachdem die Marktliquiditat in den vergangenen beiden Geschéaftsjahren rlcklaufig war, zeichnete sich
auch hierbei ein Trendwechsel ab. Durchschnittlich wurden Uber Xetra bdrsentaglich 8.615 MAGIX-Aktien

gehandelt. Dabei lag der durchschnittliche Tagesumsatz bei etwa TEUR 40.

Kennzahlen der MAGIX-Aktie im Jahresvergleich (alle Angaben beziehen sich auf Xetra)

01.10.2009 - 30.09.2010

01.10.2008 - 30.09.2009

Kurs zum Geschaéftsjahresbeginn in EUR 4,90 1,88
Hochstkurs in EUR 5,564 4,40
Tiefstkurs in EUR 3,561 1,62
Kurs zum Periodenende in EUR 5,10 4,40
Ergebnis je Aktie in EUR 0,42 0,20
Kurs-Gewinn-Verhéltnis zum Periodenende 12 22
Marktkapitalisierung zum Periodenende in EUR 53.207.836 45.904.800
Durchschnittlicher Umsatz je Handelstag in EUR 40.006 156.917
Durchschnittlicher Umsatz je Handelstag in Stlick 8.615 6.149
Anzahl der Aktien zum Periodenende 10.432.909 10.432.909
Grundkapital in EUR 12.662.038 12.662.038
Eigenkapital pro Aktie zum Periodenende in EUR 4,62 4,18
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** Das Kommandit-
kapital der Presto
Capital Management
GmbH & Co. KG wird
von Jurgen Jaron und
Dieter Rein zu je 50%
gehalten. Jirgen Jaron
und Dieter Rein stehen
damit zusammenge-
rechnet direkt und
indirekt rund 56,52 %
Stimmrechte an der
Gesellschaft zu.

30

Directors Dealings und
Aktienbestdnde der Organe

Wahrend des Geschéftsjahres 2009/2010 kam
es zu einem meldepflichtigen Geschaft von Fih-

rungspersonen der MAGIX AG:

22.03.2010 Dr. Peter Coym/Aufsichtsrat

Kauf Xetra 10.000 Stick
4,70 EUR 47.000 EUR

Der Anteilsbesitz von Vorstand und Aufsichtsrat
gestaltete sich zum 30. September 2010 wie

folgt:

Vorstand Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Jlrgen Jaron 1.500.250 14,38
Dieter Rein 1.500.250 14,38
Tilman Herberger 225.000 2,16
Presto Capital Management GmbH & Co. KG** 2.896.000 27,76
Aufsichtsrat Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Karl Heinz Achinger 26.000 0,25
Dr. Peter Coym 30.000 0,29
Dierk Borchert 20.000 0,19




Jiirgen Jaron 14,38%

Dieter Rein 14,38%

GmbH & Co. KG** 27,76%

Aktiondrsstruktur

In Bezug auf Aktionare mit einem den Schwellen-
wert von 3% Uberschreitenden Anteil kam es zu
folgenden Bewegungen:

Die Mn Services N.V. aus Rijswijk, Niederlande
hat ihren Anteil in 2009/2010 reduziert, nachdem
sie zum Ende des vorherigen Geschaftsjahres
mit 762.487 Aktien noch 7,31% des Grundkapi-
tals der MAGIX AG gehalten hatte. Am

23. Dezember 2009 betrug ihr Anteil noch 4,97%
(519.118 Aktien), am 1. Juni 2010 lag ihr Anteil
bei 1,92% (200.746 Aktien).

Streubesitz 29,88%

HeidelbergCapital Private Equity

AR O A J N

// Fund | GmbH & Co. KG 13,60 %

Investor Relations

Transparente und offene Kommunikation nach in-
nen und auBen ist ein grundlegender Bestandteil
unserer Unternehmenskultur. Wir legen groBen
Wert darauf, aktuelle wie potenzielle Investoren
Uber unsere Unternehmensaktivitdten sowie Gber
alle Themen rund um unsere Aktie zeitnah, um-
fassend und gleichberechtigt zu informieren.

Aktuelle Informationen zur MAGIX-Aktie sind im
Internet auf der Investor-Relations-Seite unter
http://www.magix.com/de/magix-ag/investor-
relations/aktie/ abrufbar.

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
Die MAGIX-Aktie
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MAGIX Online Services —
Einfach online prasentieren

34

Das Présentieren digitaler Inhalte

im Internet steht im Fokus unserer
Onlinedienste. Leichter ldsst sich eine
Multimedia-Homepage kaum erstellen.

Wem Musik, Fotos, Videos und Homepage am
Herzen liegen, der ist bei MAGIX goldrichtig. Mit
unseren Anwendungen werden Ideen nicht nur
spielend leicht umgesetzt, wir bieten mit den
MAGIX Online Services auch eine Vielzahl an
Mdglichkeiten, die eigenen Kreationen im welt-
weiten Netz zu prasentieren. Dafur haben wir all
unsere Programme, sei es fur Foto, Video, Musik
oder zur Erstellung von Webseiten, direkt mit
unseren Onlinediensten verknUpft. So schaffen
wir eine perfekte Verschmelzung von Offline- und
Online Welt — garantiert einfach, so wie man es
von MAGIX gewohnt ist.

In der MAGIX Online Welt www.magix-online.com
fassen wir unsere wichtigsten Onlinedienste
zusammen. Mit dem darin enthaltenen MAGIX
Online Album und dem MAGIX Website Maker
gehoren wir seit langem zu den Vorreitern, was
Software as a Service* betrifft. Bei diesen reinen
Online-Anwendungen eribrigt sich nicht nur die
Installation, sondern auch das regelmaBige Aktu-
alisieren. Der Nutzer kann die Software namlich
— einmal fUr ihn freigeschaltet — jederzeit direkt
Uber das Internet von jedem Ort der Welt vom
PC, Mac, Netbook oder Tablet*-Computer aus
einsetzen, wahrend wir sie fur ihn aktuell halten
und immer weiter verbessern.

Mit dem MAGIX Online Album werden mit nur
wenigen Mausklicks beeindruckende Onlinepra-
sentationen flr Fotos und Videos mit individueller
Hintergrundmusik und persénlichen Kommenta-
ren erstellt. Wer private Fotos und Videos nicht
aller Welt, sondern nur ausgewahlten Freunden
und Bekannten vorstellen und sie nicht unbe-
dingt zu sich nach Hause einladen will, kann
seine Fotoalben mit Passwortern versehen.

So bekommt jeder nur das zu sehen, was er
sehen soll. Dabei hilft ihm unser Online Medien
Manager, eine leistungsstarke Anwendung zur
Medienverwaltung.

Der MAGIX Website Maker erm&glicht das
Erstellen komplexer dynamischer Webseiten.
Neben der intuitiven Bedienung ist vor allem die
einfache Integrierbarkeit multimedialer Inhalte
Grund fur die zahlreichen Auszeichnungen, die
der Website Maker in den letzten Jahren interna-
tional erhalten hat.

OEM*- und White Label*-Partnern wie auch Re-
sellern stellen wir die komplette Online Welt im
Ubrigen auch als mandantenfahige Plattform zur
Verfugung.

Neu in der MAGIX Online Welt sind Webhosting-
Service sowie Domain- und E-Mail-Service. Mit
dem Webhosting-Dienst kbnnen Webseiten,

die z. B. mit dem MAGIX Web Designer erstellt
wurden, im Internet verdffentlich werden. Mit
dem Domain- und E-Mail-Service kann die
eigene Internetprasenz auf der individuellen
Wunschdomain, wie www.ihr-nachname.de, mit
entsprechenden E-Mail-Konten, wie vorname@
ihnr-nachname.de, eingerichtet werden.



Des Weiteren bieten wir aktuell die folgenden
Online Services an:

e den Online Druck Service zum Erstellen und

Bestellen von Fotobtchern, Kalendern, Foto-

Leinwéanden, Postern und Fotoabzlgen,

den Online-Medienmarktplatz Catooh, auf dem

Medien wie Fotos, Videos, Lieder, Filimvorlagen

und Spezialeffekte ge- und verkauft werden,

die Multimedia-Wissenscommunity magix.info,

in der Wissen und Erfahrungen im Multimedia-

bereich ausgetauscht werden und

e den myGoya Online Desktop*, ein kostenloses
standortunabhéngiges Onlinebetriebssystem,
das sdmtliche Online Services miteinander ver-
bindet und dartiber hinaus Moglichkeiten zum
Datenaustausch und anderem mehr bietet.

L]

Um die Kosten- und Ergebnissituation der Online
Services transparent und dezidiert darzustellen,
haben wir die MAGIX Online Services GmbH

— als 100%ige Tochtergesellschaft der MAGIX
AG - mit Sitz in Berlin gegrtndet. Sie hat im ab-
gelaufenen Geschéftsjahr bereits einen positiven
Beitrag zum Konzernergebnis geleistet und ge-
hort neben der mufin GmbH, der Catooh Corp.
sowie der Xara Group Ltd. zum Venture-Segment
von MAGIX, das zu unserem zukUnftigen Wachs-
tum maBgeblich beitragen wird.
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Xara —
Design fur alle!
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Unternehmensauftritt und Geschéfts-
unterlagen professionell gestalten —
kein Problem:

Der neue Xara Designer Pro gilt als
weltweit schnellste und vielseitigste
Designkomplettiésung

In den letzten Jahren haben wir unser Produkt-
portfolio im Bereich professioneller Anwendun-
gen erweitert, um einen von uns bisher kaum
erschlossenen Markt intensiver zu bedienen. Mit
unseren Produkten werden Geschéftskunden
in die Lage versetzt, digitale Inhalte selbst zu
erstellen, damit sie ihre Produkte und Dienst-
leistungen effizient Gber das Internet darstellen
und vermarkten kénnen. Hierbei spielt Xara eine
auBerordentlich wichtige Rolle.

Mit dem Xara Designer Pro haben wir flr Grafik-,
Print- und Webdesign ein Produkt fur professi-
onelle Anwender, das in puncto Funktionalitat,
Geschwindigkeit und intuitive Benutzerfihrung
einzigartig ist. FUr mittelstandische Unternehmen
ist der Xara Designer Pro genauso geeignet wie
fur Freiberufler und Selbstandige.

Ein seridses, konsistentes Corporate Design, an-
gefangen von professionellen Firmenlogos Uber
exklusives Briefpapier, hochwertige Werbemate-
rialien und interaktive Prasentationen bis hin zum
eigenen verkaufsfordernden Netzauftritt, wird
einfach in Eigenregie erstellt.

Der Xara Designer Pro bringt hochwertige Vor-
lagen mit, die individuell angepasst werden
kénnen. Durch die intuitive Bedienung werden im
Handumdrehen ansprechende Ergebnisse erzielt.

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010

Xara

Auf Wunsch helfen praktische Assistenten und
Videoanleitungen bei der Erstellung. Xara bietet
Design fur alle!

Die englische Xara Group gehért seit 2007 zur
Unternehmensgruppe und ist Teil unseres Ven-
ture-Segments. Xara verfugt Uber hervorragende
Kompetenzen in der professionellen Grafikbear-
beitung. Durch Ubergreifende Software-Entwick-
lungen konnten wir im Bereich Foto, Grafik und
Web deutliche Synergien freisetzen. So hat Xara,
nachdem sie im Vorjahr bereits den Turnaround
vollzogen und einen sechstelligen Beitrag zum
EBIT des Konzerns geleistet hatte, dieses Ergeb-
nis bei weiter starkem Umsatzwachstum deutlich
Ubertroffen. Ohne Zweifel hat sich die Ubernah-
me von Xara als wirtschaftlich sinnvoll erwiesen.

Ein gutes Beispiel, wie MAGIX und Xara im
vergangenen Geschéftsjahr ihre gemeinsamen
Starken auch im Consumer-Bereich ausspielen
konnten, ist der Web Designer — eine Software,
die alles mitbringt, was fUr die Gestaltung, Verof-
fentlichung und Pflege der eigenen Internetseite
erforderlich ist: Textlayout ebenso wie Bildopti-
mierung, Grafikdesign oder Animationserstellung.
Von Xara finden sich hier zahlreiche Funktionen
wieder, die mit ihrer Geschwindigkeit und Hand-
habung selbst Profis zum Staunen bringen. Auch
in Zukunft wird das Potenzial beider Unterneh-
men weiter genutzt, um professionelle Ergebnis-
se zu bezahlbaren Preisen zu liefern.
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Den technologischen Vorsprung von
mufin auf dem Gebiet der klangbasierten
Musikerkennung und Musikempfehlung
haben wir weiter ausgebaut — vor allem
aber hat mufin an Marktreife gewonnen

mufin steht fUr music finder. Dahinter stecken
einzigartige Technologien zur Analyse, Charak-
terisierung, Identifikation und Empfehlung von
Musik. Um ihr Potenzial voll auszuschopfen,
machen wir sie Uberall da verfigbar, wo Musik
heute immer mehr gehort wird: am PC, im Inter-
net oder auf dem Mobiltelefon.

Im digitalen Zeitalter werden die privaten Musik-
sammlungen immer gréBer. Damit werden sie
unweigerlich auch unbersichtlicher. Uberdies
wachst mit der heimischen Musikdatenbank der
Wunsch, die Lieder nicht nur in den eigenen vier
Wanden, sondern jederzeit auch unterwegs ge-
nieBen zu kdnnen.

Mit mufin sorgen wir in jeder Musiksammlung
fur Ordnung und Orientierung. Dazu geben wir
ihr mit dem mufin.drive auch gleich ein neues
zukunftssicheres zu Hause, das die Musik via
Internet Uberall verfigbar macht.

So funktioniert die Technik, die dahinter
steckt...

Die Technologien basieren auf der sogenann-
ten audioid, die eine schnelle und eindeutige
Erkennung von Musikstlicken ermdglicht. Zu-
nachst wird hierfir aus einem Musikstlck ein
kompakter Datensatz (audioid) generiert und in
einer Datenbank gespeichert. Er ist flr dieses
Stlck so charakteristisch wie ein Fingerabdruck.
Zur Identifikation geniligt anschlieBend schon
ein kurzer Ausschnitt des Musikstiicks, indem
dessen akustischer Fingerabdruck denen der
audioid-Datenbank gegenUbergestellt wird. Als
Bestandteil des MPEG7-Standards* garantiert
die audioid auch bei umfangreichen Datenban-
ken eine optimale Unterstitzung.

Der audioscout geht einen Schritt weiter und
analysiert die Musik auf bis zu vierzig verschie-
dene akustische Parameter, wie beispielsweise
Rhythmus, Klangfarbe oder Instrumentierung.
Dies ermdglicht eine klangbasierte Musikemp-
fehlung. Wer vom audioscout eine Empfehlung
haben mdchte, kann einfach einen Musiktitel
vorgeben, von dem er sich verspricht, dass ihm
ahnliche Musik ebenso geféllt. Der audioscout
generiert ihm in Sekundenschnelle eine Emp-
fehlungsliste, auf der neue Musiksticke und
vergleichsweise unbekannte Interpreten genauso
erscheinen kénnen wie aktuelle Charthits — maB-
geblich ist die musikalische Ahnlichkeit.

mufin vision, die neueste Innovation zur Mu-
sikempfehlung, ist ein einzigartiges visuelles
Werkzeug zum Entdecken und Navigieren in
Musikdatenbanken. Hierflr wird die komplette
Musiksammlung in einem zwei- oder dreidimen-
sionalen Koordinatensystem angezeigt, dessen
Achsen mit unterschiedlichen Parametern, wie
Tempo, Stimmung, Klangdichte, Musikrichtung
oder Veroffentlichungsdatum, belegt werden
kénnen. Da Musikstlicke mit &hnlichen Merk-
malen nah beieinander liegen, kann in der mufin
vision sehr leicht zwischen ihnen hin- und herna-
vigiert werden. Selbstverstandlich kann auch hier
auf Knopfdruck eine Empfehlungsliste erstellt
werden, die als Reiseroute durch das musikali-
sche Universum angezeigt wird.
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... und hier finden Sie mufin wieder!

Samtliche dargestellten Technologien sind im
Besitz der Konzerntochter mufin GmbH, die

als Teil unseres Venture-Segments maBgeblich
zum zukUnftigen Wachstum unseres Konzerns
beitragen wird. Der Markt fur Musikerkennung
und Musikempfehlung ist noch sehr jung und
verspricht hohe Wachstumschancen. Zugleich ist
das Anwendungsspektrum der Musikerkennung
und Musikempfehlung Uberaus breit. Gegenwar-
tig werden die Technologien von mufin auf drei
Wegen vermarktet:

mufin Software

Im November 2010 haben wir die neue Version
vom mufin player, dem weltweit ersten Audio-
player mit klangbasiertem Musikmanagement,
vorgestellt. Er analysiert die auf dem heimischen
PC befindliche Musiksammlung auf ihre Klangei-
genschaften hin. AnschlieBend braucht man nur
ein bestimmtes Lied anzuwahlen und der mufin
player liefert eine Liste mit Titeln, die der Stim-
mung der ausgewahlten Musik entsprechen. Al-
ternativ kann das private Musikuniversum in der
3D-Ansicht der mufin vision angezeigt werden.
Im Internetradio mitgeschnittene Lieder kénnen
mit Hilfe der audioid im Handumdrehen identifi-
ziert und systematisch katalogisiert werden. So
lasst sich die Musiksammlung, auch wenn sie
zigtausend Titel beinhaltet, leicht erweitern, or-
ganisieren und ohne haufiges Wiederholen immer
derselben Musik anhoren.

Der mufin player ist dartber hinaus mit der mufin
Onlineplattform verzahnt. Uber sie kénnen aus
der Onlinedatenbank zusétzliche Musikemp-
fehlungen abgerufen werden, welche direkt
angehort und erworben werden kénnen. AuBer-
dem steht mit dem mufin.drive eine sichere und
schnelle Onlinefestplatte zur Verflgung, auf die
auch per Internetbrowser oder Handy zugegriffen
werden kann.

Durch die Applikation fur androidbasierte”
Endgeréate kann der Musikliebhaber die im
mufin.drive gespeicherte Musik jederzeit unter-
wegs horen. Speziell auf Smartphones* oder
Tablet-Computern* kommen die Vorteile der
mufin vision besonders zum Tragen, weil sie
selbst auf kleinen Displays eine gute intuitive
Navigation ermdglicht.

Mit der mufin Software werden Umséatze zum
einen durch die Beteiligung bei Musikverkaufen
generiert, welche auf der Empfehlung der Soft-
ware basieren. Zum anderen wird eine hdéherwer-
tige kostenpflichtige Version, der mufin player
pro, angeboten.

 _



mufin Lizenzierung

Die Funktionen der mufin Software werden
Herstellern von tragbaren Abspielgeraten, Mo-
biltelefonen sowie von Softwareprodukten zur
Lizenzierung angeboten, sodass der Besitzer
eines solchen Produkts seine Musiksammlung
auch unterwegs organisieren und je nach Stim-
mung horen kann. Die Hersteller zahlen hierfur
eine Pro-Stuck-Lizenz, oder sie verbreiten den
mufin player und unterstitzen aktiv die Vermark-
tung des mufin player pro. In 2009 ist erstmals
ein entsprechender MP3-Player* auf den Markt
gekommen.

Ebenso interessant ist die Lizenzierung der mufin
Technologien flr Onlinemusikshops und Online-
communities*. Mit der klangbasierten Musikemp-
fehlung entdeckt der Anwender muhelos neue
Titel aus den riesigen Katalogen dieser Portale,
was die Verweildauer der Besucher nachhaltig
erhoht. Der Einsatz der klangbasierten Musik-
empfehlung wird durch eine Umsatzbeteiligung
vergutet.

Neben der Empfehlungstechnologie bietet mufin
Geschaftspartnern gegen eine Lizenzgeblhr au-
Berdem die Audioerkennung mit Hilfe der audioid
an. In 2010 konnten zwei weitere Lizenzpartner
in Kenia und Australien gewonnen werden. Hier-
bei bestehen die Nutzungsschwerpunkte in der

e automatisierten Protokollierung von gesende-
tem Tonmaterial in Radio- und Fernsehpro-
grammen, z. B. zur Uberwachung von Sende-
zeitvereinbarungen, zur Absicherung von
Tantiemenzahlungen und zur statistischen Aus-
wertung (Chartanalyse),

e automatisierten Suche nach Audiomaterial im

Internet, das Urheberrechte verletzt,

VerknUpfung von Audiomaterial mit Metadaten

wie Titel, Interpret, Erscheinungsjahr, Liedtext

etc.

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010

mufin Onlineplattform

Auf der Onlineplattform mufin.com findet jeder
neue Musik, die ihm geféallt: Einfach einen be-
kannten Musiktitel eingeben, und mufin.com
liefert neben einer Liste &hnlich klingender Titel
mit mufin vision auch die Méglichkeit, genauer
zwischen den Titeln zu navigieren. Dabei kann
man sich die Musiktitel anhdren, Musikvideos
anschauen, Wiedergabelisten erstellen und die
neu entdeckte Musik mit Freunden teilen. Die fUr
mufin.com verwendete Datenbank umfasst mitt-
lerweile mehr als neun Millionen Musikstucke.

Durch den Plattformansatz ist der Zugriff auf die
Empfehlungstechnologie und die Inhalte nicht auf
das Portal mufin.com beschrankt, sondern wird
Uberall dort zuganglich gemacht, wo Nutzer auf
Musik zugreifen mochten, wie z. B. auf mobilen
Endgeraten und in Software-Anwendungen. Au-
Berdem kann die Funktion in soziale Netzwerke,
wie MySpace oder Facebook, eingebunden wer-
den. So kann man innerhalb dieser Netzwerke
auf den gesamten Musikkatalog und die Emp-
fehlungsfunktionalitat von mufin.com zurtck-
greifen und auBerdem Freunden die neuesten
Musikentdeckungen vorstellen. Dies tragt zu
einem starken Anstieg des Bekanntheitsgrades
von mufin bei.

Die im Internet mit mufin gefundene Musik sowie
weitere Produkte, wie Konzerttickets und DVDs
der entsprechenden Kunstler, konnen direkt Gber
angeschlossene Internetshops erworben werden.
Hierfur dienen Musicload, Amazon und der Apple
iTunes Music Store als Partner, mit denen die
generierten Umséatze geteilt werden. AuBerdem
erzielt mufin Einnahmen aus Werbung, die auf
dem Portal geschaltet wird.
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1. Kurzuberblick uber das
Geschaftsjahr 2009/2010

Geschaftsjahr

2009/2010

Geschaftsjahr

2008/2009
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Die MAGIX AG zusammen mit ihren Tochtergesell-
schaften (MAGIX-Konzern oder MAGIX-Gruppe)
ist ein international tatiger Anbieter von Multime-
diasoftware, Onlinediensten und digitalen Inhalten.
Im zurlckliegenden Geschaftsjahr 2009/2010 hat
der MAGIX-Konzern erneut seine Innovations-
und Ertragskraft unter Beweis gestellt. Die mit
dem erfolgreichen Durchschreiten der konjunktu-
rellen Krisenjahre 2008 und 2009 erreichte Aus-
gangslage wurde zu kraftigem Wachstum genutzt.

Konzernweit wurden gezielte Investitionen in die
Zukunft getétigt und parallel dazu die Kosten-
struktur weiter optimiert. Das Angebotsportfolio
hat MAGIX mit dem Ziel, Kunden besser dienen
zu kdnnen, erweitert. Daflr wurden neue Dienste
wie die MAGIX Akademie etabliert; bestehende
Dienste wie die MAGIX Online Services wurden
verbessert; neben ganzlich neuen Produkten wie
der DJ-Software MAGIX Digital DJ wurden zahl-
reiche neue Sprachversionen der etablierten Pro-
dukte vermarktet. Uberdies ist mit den Produkten
MAGIX PC Check & Tuning sowie MAGIX Retten
Sie lhre Notebook-Daten! der Eintritt in das Markt-
segment der so genannten PC Utilities gelungen.

Dank der starken Entwicklungsleistung in den
zurlickliegenden Jahren tritt MAGIX, wie beab-
sichtigt, deutlich zunehmend als Innovator auf.
Mit der neuen Version von MAGIX Video deluxe
wurde im September 2010 beispielsweise das
weltweit erste Videobearbeitungsprogramm im
Consumer-Bereich fur 3D-Aufnahmen verdffent-
licht. Neuentwicklungen erfolgen bei MAGIX nicht
um ihrer selbst willen, sondern strikt marktge-
trieben.

Die Produktentwickler und letztlich die Kunden
von MAGIX profitieren davon, dass die Software
des Konzerns zunehmend auf eine gemeinsame
technologische Plattform gestellt wird. So sind
Innovationen bei MAGIX reibungslos von einem
Produkt aufs andere Ubertragbar und werden
damit schnell und universell verfliigbar. AuBer-
dem finden sich Kunden, die ein Produkt von
MAGIX kennen gelernt haben, sehr schnell mit
der Benutzeroberflache einer anderen Software
von MAGIX zurecht — unabhangig davon, ob es
sich dabei um Foto-, Audio-, Grafik-, Web- oder
Videosoftware handelt.

37,1.. 85. 231.. 5,6.. 9.

Umsatz Bruttomarge

operative Kosten EBIT

operativer Cashflow

34,8, 82, 227. 3. 70.

Umsatz Bruttomarge§ operative Kosten EBIT

operativer Cashflow



Die Steuerung des Konzerns erfolgt anhand
wesentlicher Kennzahlen, die geplant und deren
Entwicklung im Geschéftsverlauf fortlaufend
gemessen werden. Dabei handelt es sich ins-
besondere um die Umsatzentwicklung je Ge-
schéaftsbereich, Segment und Region sowie die
Entwicklung des EBIT auf Segmentebene.

Der Konzernumsatz stieg um 7% und erreichte
mit EUR 37,1 Mio. ein neues Rekordniveau. Der
Anteil der Verkaufe von Produktpaketen, die
fremdbezogene Hardware beinhalten und damit
héhere Umsatzkosten verursachen, wurde in
2009/2010 zurickgefahren. Dies wirkte sich, ne-
ben der merklich angezogenen Nachfrage nach
margenstarkerer professioneller Software, positiv
auf die Bruttomarge aus. Sie stieg somit deutli-

cher als der Umsatz: um 11% von EUR 28,5 Mio.

auf EUR 31,5 Mio.

Die schlanken Konzernstrukturen gepaart mit
dem ausgepragten Kostenbewusstsein aller Mit-
arbeiter waren Garanten daflir, dass das niedrige
Kostenniveau des Vorjahres gehalten werden
konnte: Die Betriebsaufwendungen stiegen nur
unwesentlich von EUR 26,2 Mio. auf EUR 26,6
Mio. Auch die sonstigen Ertrdge waren nach
EUR 0,8 Mio. im Vorjahr mit EUR 0,7 Mio. nur
leicht verandert.

Der moderate Kostenanstieg wirkte neben der

guten Entwicklung von Umsatz und Bruttomarge
positiv auf das Ergebnis vor Zinsen und Steuern,
sodass die Ergebniserwartungen klar Gbertroffen

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
Konzernlagebericht

wurden. Mit einem EBIT von EUR 5,6 Mio. wurde
der Vorjahreswert von EUR 3,1 Mio. deutlich
Ubertroffen. Damit stieg die EBIT-Marge von 9%
auf 15%.

Das Finanzergebnis lag aufgrund des gesun-
kenen Zinsniveaus mit EUR 0,4 Mio. unter

den im letzten Jahr erzielten EUR 0,7 Mio. Die
Steuerquote gestaltete sich dagegen mit 26%
wesentlich glnstiger. Im Vorjahr hatte sie bei
42% gelegen. Der Konzernperiodenuiberschuss
von EUR 4,4 Mio. lag folglich um 105% klar Uber
dem Vorjahresniveau.

Die Kapitalstruktur des Konzerns blieb mit einer
Eigenkapitalquote von 79% &uBerst solide. Die
glnstige Entwicklung des Working Capital in

der Bilanz wirkte sich positiv auf den operativen
Cashflow aus. Nachdem dieser sich im vorigen
Geschaftsjahr auf EUR 7,0 Mio. verdoppelt hatte,
stieg er auf EUR 9,7 Mio. an.

Vor dem Hintergrund der positiven Geschéftsent-
wicklung wird flir das Geschéftsjahr 2010/2011
ein Umsatzzuwachs um 7 — 14% prognostiziert.
Gleichzeitig rechnet der Vorstand mit Anlaufkos-
ten fur Personal, Marketing und Entwicklung, um
den Ausbau des B2B-Geschéfts zum einen und
die Internationalisierung des Produktangebots
zum anderen zu forcieren und so Uber das Ge-
schéaftsjahr hinausgehendes Wachstum sicherzu-
stellen. Folglich wird von einem moderaten An-
stieg des EBIT auf EUR 6,0 Mio. ausgegangen.
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2. Wirtschaftliche
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2.1. Gesamtwirtschaftliches Umfeld

Nach dem Einbruch hat die globale Konjunktur
im Geschaftsjahr 2009/2010 wieder an Fahrt
aufgenommen und sich dabei schneller erholt,
als zu erwarten war. Begleitet und gefoérdert wur-
de diese Entwicklung durch eine expansive Geld-
politik und staatliche Konjunkturpakete. Fur 2010
geht der Internationale Wahrungsfonds (IWF) von
einem Anstieg der weltweiten Wirtschaftsleistung
um 4,8% aus (Stand Oktober 2010).

Das Wachstum wurde durch die enorme Wachs-
tumsdynamik der Schwellenlander forciert, die
nicht unmittelbar durch Immobilienblasen und
Schieflagen im Bankensystem belastet wurden.
Die Entwicklung in den Industrielandern blieb
erwartungsgeman dahinter zurtick. Speziell in
Westeuropa verlief die Erholung vergleichsweise
langsam, weshalb das Wachstum hier vom IWF
bei 1,6% gesehen wird, wahrend das Wachstum
in den USA mit 2,6% angegeben wird. Eine Son-
derrolle innerhalb Westeuropas nimmt Deutsch-
land mit einem Anstieg von 3,3% ein (Stand
Oktober 2010).

Als Exportnation war Deutschland von der glo-
balen Rezession in besonderem MaBe betroffen
und konnte vom anschlieBenden Aufschwung
starker profitierten. Nach Angaben des Statisti-
schen Bundesamtes erholte sich die deutsche
Wirtschaft im Winterhalbjahr zundchst zwar nur
z6gerlich — mit einem Plus von 0,3% im vierten
Quartal 2009 und 0,6% im ersten Quartal 2010.
Im darauf folgenden Vierteljahr zog die Wirt-
schaftsleistung dann aber mit 2,3% gegenlber
dem Vorquartal starker an. Fur das dritte Quartal
2010, mit dem das Geschéftsjahr 2009/2010 von
MAGIX endete, wurde zuletzt ein Wachstum von
weiteren 0,7% gemeldet (Stand 12. November
2010).

Wachstumstreiber waren die exportorientierten
Industriezweige, die von der starken Auslands-
nachfrage profitierten. Auch die Konsumnach-

Rahmenbedingungen

frage der privaten Haushalte hat sich erholt. Ein
wesentlicher Grund hierflr kann in der stabilen
Arbeitsmarktsituation gesehen werden. Von Janu-
ar bis September 2010 stieg der Einzelhandels-
umsatz (ohne den Handel mit Kraftfahrzeugen)
nach vorlaufigen Angaben des statistischen Bun-
desamtes im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
nominal um 2,1% und real um 1,1%. Jedoch
mussten sowohl der sogenannte sonstige Ein-
zelhandel mit Waren verschiedener Art (z. B. Wa-
ren- und Kaufhauser) als auch der Internet- und
Versandhandel UmsatzeinbuBBen hinnehmen.

2.2. Branchenentwicklung

Der IT-Markt hat sich in der Berichtsperiode mit
dem Anziehen der Konjunktur deutlich erholt.
Nach dem Ruckgang des weltweiten IT-Markts
in 2009, den das US-amerikanische Marktfor-
schungsunternehmen Gartner mit 4,9% angibt,
wird flir 2010 ein Anstieg um 3,9% erwartet
(Stand Juli 2010). Fur das Marktsegment Soft-
ware wird das Wachstum bei 3,1% gesehen,
wobei zu berticksichtigen ist, dass der Ruckgang
hier im Vorjahr mit 2,6% deutlich schwécher als
in den Ubrigen IT-Marktsegmenten ausfiel.

Der deutsche IT-Markt konnte ebenfalls von

der besseren gesamtwirtschaftlichen Lage
profitieren. Sowohl Unternehmen als auch Kon-
sumenten zeigten sich weniger zurtickhaltend.
Der Bundesverband Informationswirtschaft,
Telekommunikation und neue Medien (BITKOM)
ging im Oktober fiir 2010 von einer Erholung des
deutschen [T-Marktes um 2,7% aus, nachdem
er im Vorjahr um 6,5% eingebrochen war. Mit
Blick auf das Marktsegment Software zeichnete
sich in Deutschland ein &hnliches Bild wie auf
dem Weltmarkt ab: Die Erholung fiel mit 2,4%
etwas geringer aus; der Markt startete nach
einem Minus von 4,9% im Vorjahr aber auch auf
einem etwas hdheren Niveau als beispielsweise
der Hardwaremarkt, der um 11,7% eingebrochen
war und sich mit 5,1% starker erholte.



3. Geschaftsverlauf

3.1. Ertragslage

Ertragslage der MAGIX-Gruppe im Uberblick

1. Okt. 2009 bis

1. Okt. 2008 bis

30, Sep. 2010 30, Sep. 2009 "eré“der“'],;’

TEUR TEUR ’

Umsatzerlose 37.127 34.780 +6,7

Bruttomarge 31.537 28.507 +10,6
als % vom Umsatz 84,9% 82,0%

Ergebnis vor Zinsen und Steuern 5.611 3.059 +83,4
als % vom Umsatz 15,1% 8,8%

Ergebnis vor Steuern 5.968 3.731 +60,0
als % vom Umsatz 16,1% 10,7%

Konzernperiodeniiberschuss 4.429 2.158 +105,2
als % vom Umsatz 11,9% 6,2%

Ergebnisentwicklung

Aufgrund der guten Ausgangslage des Konzerns
schon zum Beginn des Geschaftsjahres konnte
MAGIX die zunehmend positiven Rahmenbedin-
gungen zu einer weiteren Ergebnisverbesserung
nutzen. MAGIX hat das Ergebnis vor Zinsen und
Steuern (EBIT) im Vergleich zum Vorjahreswert
von EUR 3,1 Mio. noch einmal deutlich ge-
steigert und mit EUR 5,6 Mio. zudem auch die
Ergebnisprognosen, die bei EUR 4,0 — 4,5 Mio.
gelegen hatten, klar Ubertroffen. Die EBIT-Marge
stieg dabei von 9% auf 15%.

Das Finanzergebnis war von EUR 0,7 Mio. im
Vorjahr auf EUR 0,4 Mio. rlcklaufig. Zugleich
lag die Steuerquote (26%) erheblich unter dem
Vorjahresniveau (42%). Der Konzernperioden-
Uberschuss lag mit EUR 4,4 Mio. deutlich Gber
dem Vorjahreswert von EUR 2,2 Mio.

Getrieben wurde das Ergebniswachstum vor
allem durch den Umsatzschub, der in diesem
Jahr mit einem Ruckgang der Umsatzkosten und
mithin einer deutlichen Steigerung der Brutto-
marge einherging. Gleichzeitig sorgte die hohe
Kostendisziplin fur nur unwesentlich hdhere Be-
triebsaufwendungen im Vergleich zum Vorjahr.

Uberaus positiv hat sich auch die Xara Group
Ltd. weiterentwickelt. Nachdem sie im Vorjahr
bereits den Turnaround vollzogen und einen
sechstelligen Betrag zum EBIT des Konzerns
beigetragen hatte, wurde dieses Ergebnis noch
einmal deutlich Ubertroffen. Wahrend die MAGIX
Online Services GmbH ebenfalls einen positiven
Beitrag zum Konzernergebnis beisteuerte, befin-
det sich die mufin GmbH noch in einer Entwick-
lungsphase bezogen auf Vermarktungsldsungen
fur Musikerkennungs- und Musikempfehlungs-
technologien. Fur eine differenzierte Ergebnisbe-
trachtung sei hier auf die Segmentberichterstat-
tung im Konzernjahresabschluss verwiesen.

MAGIX AG
Geschéftsbericht
2009/2010
Konzernlagebericht
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Umsatz nach Geschaftsbereichen

0EM 3,3%

Professional 3,8%

Umsatz

Mit EUR 37,1 Mio. erreichte der Konzernum-
satz in 2009/2010 eine neue Rekordmarke und
erflllte damit die letzte Umsatzprognose des
Vorstands, welche einen Umsatzkorridor von
EUR 37,0 bis 37,5 Mio. vorgab. GegenlUber dem
Vorjahreswert von EUR 34,8 Mio. wurde damit
ein Umsatzwachstum von 7% erreicht.

In allen vier Quartalen wurde der Umsatz gestei-
gert. Nach dem 4%igen Anstieg in Q1 auf EUR
9,5 Mio. setzte sich das Umsatzwachstum in
Q2 mit 9% auf EUR 8,8 Mio., in Q3 mit 16% auf
EUR 8,0 Mio. und in Q4 mit 2% auf EUR 10,8
Mio. fort.

Weiter verbesserte Onlinedienste, zusatzliche
Sprachversionen sowie neu eingeflihrte Produk-
te, wie der MAGIX Digital DJ, MAGIX Retten Sie
Ihre Notebook-Daten! oder das MAGIX Videoton
Cleaning Lab sorgten fUr eine kraftige Belebung
des Absatzes. DarUber hinaus wurden neben
den neuen Versionen der Hauptprodukte von
MAGIX, wie MAGIX Video deluxe oder MAGIX
Foto Premium und deren Sondereditionen auch
die neuen Xara-Produkte hervorragend ange-
nommen.

Consumer 49,3%

Umsatz nach Geschéaftsbereichen
und Segmenten

Die MAGIX AG hat die Segmentberichterstattung
auf Basis der Regelungen des IFRS 8 aufgestellt.
Die daraufhin gebildeten Segmente Multimedia
und Ventures haben sich in 2009/2010 positiv
weiterentwickelt. Der Umsatz des Venture-
Segments, der mit den Online Services, den
Xara Grafik- und Webdesignprodukten sowie
aus der Vermarktung der Musikerkennungs- und
Musikempfehlungstechnologie mufin erzielt wird,
stieg von EUR 3,7 Mio. Uberaus kraftig auf EUR
5,6 Mio. Im Multimedia-Segment, welches die
weiteren Softwareprodukte zur Erstellung, Bear-
beitung, Prasentation und Verwaltung von Musik,
Fotos und Videos und damit das Kerngeschéaft
von MAGIX widerspiegelt, stieg der Umsatz
leichter von EUR 31,0 Mio. auf EUR 31,5 Mio.

Zur detaillierten Darstellung sowie zur besseren
Vergleichbarkeit mit den vorangegangenen
Geschaftsjahren werden im Folgenden auch

die 2008/2009 dargestellten Geschaftsbereiche
Consumer, Professional, Portal und OEM im Ver-
gleich zum Geschéftsjahr 2009/2010 erlautert.

MAGIX-Konzern — Umsatz nach Geschaftsbereichen zum 30. September 2010

1. Okt. 2009 bis

1. Okt. 2008 bis

30. Sep. 2010 30. Sep. 2009 +1/-
TEUR % TEUR % TEUR %
Consumer 18.322 49,3 19.183 55,1 -861 -4.5
Professional 1.405 3,8 821 2,4 +584 +71,1
Portal 16.174 43,6 13.659 39,3 +2.5615 +18,4
OEM 1.226 3,3 1.117 3,2 +109 +9,8
Gesamt 37.127 100,0 34.780 100,0 +2.347 +6,7




Den groBten Umsatzanteil erzielte mit 49%
erneut der Consumer-Bereich, der den Vertrieb
Uber den Einzelhandel umfasst. Hierzu geho-

ren auch Internethandler wie Amazon oder
Softwareload (t-online). Parallel dazu wird im
Portal-Bereich die komplette Bandbreite der
MAGIX-Produkte Uber konzerneigene Webseiten,
wie www.magix.com oder www.xara.com, ver-
marktet. Dieser Geschaftsbereich vereinigte 44%
aller Umséatze auf sich, wobei er im ersten und
dritten Quartal sogar starker als der Consumer-
Bereich war.

Mit deutlichem Abstand folgen die Bereiche
Professional mit 4% und OEM mit 3%. Trotz ihrer
geringen Umsatzanteile waren und sind beide
Bereiche fur den Konzern von erheblicher strate-
gischer Bedeutung.

Der Professional-Bereich umfasst Umsatze, die
mit den professionellen Audioprodukten Samp-
litude und Sequoia sowie Uber den Fachhandel
mit der Design-Komplettldsung Xara Designer
Pro und dem Videoschnittprogramm MAGIX
Video Pro X erzielt werden. Angefuhrt von diesen
Flaggschiffprodukten positioniert sich MAGIX
immer deutlicher als Innovationsfuhrer.

Im Bereich OEM werden Geschafte mit Hard-
wareherstellern (Original Equipment Manufac-
turer) zusammengefasst, die ihre Produkte im
Paket mit der Software von MAGIX vertreiben.
Der OEM-Vertrieb tragt wesentlich zur Verbrei-
terung der Kundenbasis von MAGIX bei, da auf
diesem Weg auch solche Nutzer erreicht werden,
die sich nicht gezielt Uber Multimediaprodukte
informieren.

Der Consumer-Bereich konnte sich dem negati-
ven Einfluss der Lage im Einzelhandel, insbeson-
dere im Internet- und Versandhandel sowie im
sogenannten sonstigen Einzelhandel mit Waren
verschiedener Art (z. B. Waren- und Kaufhauser),
nicht entziehen. Hinzu kam ein weiterer Rick-
gang des Regalplatzes flr Multimediasoftware.

Nachdem der Consumer-Umsatz im ersten Quar-
tal deutlicher zurickgegangen war, blieb das
Geschaft in den Folgequartalen vergleichsweise
knapp unter Vorjahresniveau. Mit EUR 18,3 Mio.
lag der Bereichsumsatz 5% unter dem Vorjahres-
wert von EUR 19,2 Mio.

Mit einem Umsatzsprung um 71% auf EUR 1,4
Mio. kehrte der Professional-Bereich gewisser-
maBen zur Normalitat zurlick, nachdem das
Geschéft hier im Vorjahr durch Retouren im
Fachhandel auBergewodhnlich belastet war. Der
Bereich profitierte nun insbesondere von der
Neuerscheinung von MAGIX Video Pro X und
Xara Designer Pro im laufenden Geschaftsjahr
sowie von den zum Ende des vorherigen Ge-
schéftsjahres neu aufgelegten Produkten Sampli-
tude und Sequoia.

Nicht nur im Professional-, sondern auch im
OEM-Bereich zeigten sich die Geschaftskunden
wieder deutlich interessierter. Der OEM-Umsatz
stieg 2009/2010 um 10% auf EUR 1,2 Mio. Zu-
letzt wurden mit Toshiba fir MAGIX Video delu-
xe, Hewlett Packard fur den MAGIX Music Maker
und Logitec fur MAGIX Video easy drei namhafte
OEM-Partner gefunden, die MAGIX neue Kunden
zufthren.

Der Portal-Bereich hat in allen Quartalen klar
zweistellige Wachstumsraten erzielt. Hierdurch
wurden die EinbuBen des Consumer-Bereichs
bei weitem kompensiert. Der Portal-Umsatz
stieg um EUR 2,5 Mio. auf EUR 16,2 Mio. Dies
entspricht einem Anstieg von 18%. Der Trend zur
vermehrten Nutzung der MAGIX Onlinedienste
und des MAGIX Onlineshops setzte sich damit
fort und erfolgte im Berichtsjahr erneut in allen
Regionen.
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Umsatz nach Regionen

Rest der Welt 1,9%

Umsatz nach Regionen

Den mit Abstand gréBten Umsatzanteil erzielte
MAGIX in der Berichtsperiode mit 62% erneut im
deutschsprachigen Raum (D/A/CH). Ihr folgten in
unveranderter Reihenfolge die Regionen Westeuro-
pa mit 25%, die USA mit 11% sowie der Rest der
Welt mit 2%. Auf Jahressicht konnte der Umsatz in
allen vier Regionen gesteigert werden.

Nach einem Ruickgang im ersten Quartal wurde der
Umsatz im deutschsprachigen Raum in den beiden
Folgequartalen jeweils deutlich gesteigert. Zwar
war der Umsatz hier im vierten Quartal erneut
leicht rucklaufig, insgesamt blieb es aber nach
EUR 22,8 Mio. im Vorjahr bei einem Plus von
EUR 0,4 Mio. bzw. 2% auf EUR 23,2 Mio.

In den weiteren Regionen wurden in allen vier
Quartalen des Geschéftsjahres Umsatzzuwachse
erzielt. An der Umsatzsteigerung des Konzerns
um EUR 2,3 Mio. hatte die Region Westeuropa
mit einem Anstieg um EUR 1,2 Mio. bzw. 15%
auf EUR 9,4 Mio. den groBten Anteil. Uberaus er-
freulich war auch die Entwicklung in den USA, wo
der relative Anstieg im Vergleich zum Vorjahr mit
17% sogar noch etwas hoher ausfiel. Dies war vor
dem Hintergrund des schlechten Konsumklimas
in den USA umso beachtlicher. Zwar war hier der
Consumer-Umsatz leicht ricklaufig, das kraftige
Wachstum im Portal-Geschaft sorgte aber fUr die
Umsatzzunahme von EUR 3,3 Mio. im Vorjahr auf
EUR 3,9 Mio. in 2009/2010.

D/A/CH

Bruttomarge

Der Umsatzanstieg von EUR 34,8 Mio. auf
EUR 37,1 Mio. ging mit einem Rickgang der
Umsatzkosten von EUR 6,3 Mio. auf EUR 5,6 Mio.
einher. Als Folge lag die Bruttomarge mit

EUR 31,5 Mio. bzw. 85% deutlich Uber den Vor-
jahreswerten von EUR 28,5 Mio. bzw. 82%.

Positiv wirkte nicht nur die merklich angezogene
Nachfrage nach margentrachtiger professioneller
Software, sondern auch der zurlickgefahrene
Verkauf von Produktpaketen, die fremdbezogene
Hardware beinhalten und folglich héhere Um-
satzkosten verursachen.

Die Umsatzkosten beinhalten daneben im
Wesentlichen die Materialkosten fur die Verpa-
ckung sowie eventuell anfallende Drittlizenzen
insbesondere fir so genannte Codecs*. Hierbei
handelt es sich um Standard-Medienformate wie
beispielsweise das MP3-Format*. Da es nicht
sinnvoll ware, solche Standards selbst zu ent-
wickeln, werden fur deren Verwendung Lizenz-
gebuhren entrichtet. Alle anderen Produktions-
schritte werden von MAGIX selbst durchgefihrt,
weshalb hierfur keine Umsatzkosten anfallen.

MAGIX-Konzern - Umsatz nach Regionen zum 30. September 2010

1. Okt. 2009 bis

1. Okt. 2008 bis

30. Sep. 2010 30. Sep. 2009 +/-
TEUR % TEUR % TEUR %
D/A/CH 23.171 62,4 22.814 65,6 +357 +1,6
Westeuropa 9.355 25,2 8.170 23,5 +1.185 +14,5
USA 3.894 10,5 3.339 9,6 +555 +16,6
Rest der Welt 707 1,9 457 1,3 +250 +54,7
Gesamt 37.127 100,0 34.780 100,0 +2.347 +6,7




Operative Kosten

Verwaltungskosten 23,8%

Forschungs- und
Entwicklungskosten 27,5%

Kostenstruktur

Neben der Umsatzsteigerung hat es sich im
Ergebnis positiv bemerkbar gemacht, dass
MAGIX nachhaltig auf schlanke Strukturen setzt
und auf allen Ebenen ein erhdhtes Kostenbe-
wusstsein entwickelt hat. Die Betriebsaufwen-
dungen stiegen aus diesem Grund nur moderat
um EUR 0,4 Mio. auf EUR 26,6 Mio. Dabei wa-
ren die Abschreibungen von EUR 3,6 Mio. auf
EUR 3,5 Mio. leicht rucklaufig, wahrend die
operativen Kosten (ohne Abschreibungen) im
Berichtszeitraum um 2% auf EUR 23,1 Mio.
zunahmen.

Die operativen Vertriebskosten, die nahezu die
Héalfte der operativen Kosten ausmachen,
umfassen neben den Personalkosten fur Ver-
triebsmitarbeiter die Kosten flr das Marketing.
Dazu kommen sonstige Vertriebskosten, wie
etwa fUr den Versand. Trotz des Umsatzsprungs
blieben die operativen Kosten im Vertrieb mit
EUR 11,3 Mio. etwa auf dem Vorjahresniveau.

Demgegenuber war im Verwaltungsbereich ein
deutlicher Kostenanstieg von EUR 4,4 Mio.

auf EUR 5,5 Mio. zu verzeichnen. Wahrend die
Personalkosten auch hier leicht sanken, stiegen
die sonstigen Aufwendungen und betrieblichen
Kosten des Bereichs erheblich. Hierbei hatten er-
héhte Forderungsausféalle maBgeblichen Einfluss.

MAGIX AG
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Vertriebskosten 48,7%

A

Im Bereich Forschung und Entwicklung waren
die operativen Kosten in allen vier Quartalen
ricklaufig. Insbesondere wurden hier die sonsti-
gen Kosten deutlich reduziert. Gleichzeitig
wurden erheblich mehr Entwicklungskosten
aktiviert als im Jahr zuvor. Insgesamt nahmen
die operativen Kosten des Bereichs um 9% auf
EUR 6,3 Mio. ab. Auf die Schwerpunkte der
Forschung und Entwicklung bei MAGIX wird im
folgenden Abschnitt nédher eingegangen.

In den Bereichen Vertrieb, Verwaltung sowie Forschung und Entwicklung

stellen sich die operativen Kosten wie folgt dar:

1. Okt. 2009 bis

1. Okt. 2008 bis

30. Sep. 2010 30. Sep. 2009 +/-
TEUR % TEUR % TEUR %
Vertriebskosten 11.252 48,7 11.276 49,8 -24 -0,2
Verwaltungskosten 5.497 23,8 4.374 19,3 +1.123 +25,7
Forschungs- und Entwicklungskosten 6.341 27,5 7.004 30,9 -663 -9,5
Gesamt 23.090 100,0 22.654 100,0 +436 +1,9
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3.2. Finanz- und Vermdgenslage

Bilanz

MAGIX AG, Berlin - Konzernbilanz zum 30. September 2010 im Uberblick

30. Sept. 2010 30. Sept. 2009 Veranderung

TEUR TEUR %

Langfristige Vermdgenswerte 14.578 14.802 -1,5
Kurzfristige Vermdgenswerte 46.527 40.135 +15,9
davon liquide Mittel 33.773 26.749 +26,3
Summe Aktiva 61.105 54.937 +11,2
Eigenkapital 48.158 43.660 +10,3
Langfristige Verbindlichkeiten 738 1.072 -31,2
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 12.209 10.205 +19,6
Summe Passiva 61.105 54.937 +11,2

Im Jahresvergleich stieg die Bilanzsumme

um EUR 6,2 Mio. von EUR 54,9 Mio. auf

EUR 61,1 Mio. an. Dabei nahm das Eigenkapital
um EUR 4,5 Mio. und das Fremdkapital um
EUR 1,7 Mio. zu. Die Kapitalstruktur blieb mit

einer Eigenkapitalquote von 79% unverandert gut.

Die Erhéhung des Eigenkapitals auf EUR 48,2 Mio.

resultierte im Wesentlichen aus dem Konzern-
periodenlberschuss von EUR 4,4 Mio. Dartber
hinaus fuhrte die Verrechnung der Kosten fur
den Aktienoptionsplan zu einem Anstieg der
Kapitalricklage um EUR 0,2 Mio. Die Rucklage
fir Wahrungsumrechnung wurde dagegen um
EUR 0,1 Mio. abgebaut.

Im Hinblick auf das Fremdkapital war die Ent-
wicklung zweigeteilt: Wahrend die langfristigen
Verbindlichkeiten von EUR 1,1 Mio. auf

EUR 0,7 Mio. reduziert wurden, stieg der kurz-

fristige Anteil des Fremdkapitals um EUR 2,0 Mio.

auf EUR 12,2 Mio.

Die Investitionen in das Anlagevermdgen
(insbesondere selbst erstellte immaterielle Ver-
mogenswerte) wurden im Geschéaftsjahr um
EUR 0,4 Mio. auf EUR 3,3 Mio. erhéht.

lhnen standen Abschreibungen in Hohe von
EUR 3,5 Mio. gegeniber, sodass sich der

Wert des Anlagevermodgens gegenlber dem
Vorjahr um EUR 0,2 Mio. auf EUR 14,6 Mio. leicht
verringerte. Zu den selbst geschaffenen Imma-
teriellen Vermdgenswerten sei auf die Erlaute-
rungen im Abschnitt Forschung und Entwicklung
verwiesen.

Die kurzfristigen Vermobgenswerte stiegen deut-
lich um EUR 6,4 Mio. auf EUR 46,5 Mio. Dabei
wurden die Vorrdte um EUR 0,1 Mio. auf

EUR 1,4 Mio. abgebaut. Trotz des im Vergleich
zum Vorjahr noch umsatzstarkeren vierten Quar-
tals gingen auch die Forderungen aus Lieferun-
gen und Leistungen zurlick: um EUR 0,9 Mio.
auf EUR 9,7 Mio. Die finanziellen Vermdgenswer-
te (bis zur Endfalligkeit gehalten) nahmen dage-
gen um EUR 0,4 Mio. auf EUR 1,0 Mio. zu. Die
sonstigen finanziellen Vermogenswerte in Hohe
von EUR 0,7 Mio. blieben konstant. Den groBten
Posten der kurzfristigen Vermdgenswerte bilden
weiterhin die liquiden Mittel. Sie stiegen um

EUR 7,0 Mio. bzw. 26% auf EUR 33,8 Mio. an.



Cashflow

MAGIX AG, Berlin — Konzernbilanz zum 30. September 2010 im Uberblick

1. Okt. 2009 bis

1. Okt. 2008 bis

30. Sep. 2010 30. Sep. 2009 V“"é"deru’],/g

TEUR TEUR °

Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit 9.745 7.039 +38,4
Cashflow aus der Investitionstétigkeit -2.909 5.011 -158,1
Cashflow aus der Finanzierungstétigkeit 277 -970 +128,6
Wéhrungsumrechnungsdifferenzen -89 85 -204,7
Verdanderung des Zahlungsmittelbestands 7.024 11.165 -37,1
Finanzmittelbestand zum Periodenbeginn 26.749 15.584 +71,6
Finanzmittelbestand zum Periodenende 33.773 26.749 +26,3

Der Vorjahreswert des operativen Cashflows von
EUR 7,0 Mio. wurde in 2009/2010 noch einmal
deutlich auf EUR 9,7 Mio. gesteigert. Entschei-
dend war hierflr neben der kraftigen Ergebnis-
steigerung die insgesamt gunstige Entwicklung
des Working Capital.

Im Hinblick auf den Cashflow aus der Investiti-
onstatigkeit ist der Vergleich mit dem Vorjahres-
wert nur wenig aussagekraftig. Wahrend er im
Vorjahr mit EUR 5,0 Mio. deutlich positiv war,
war er in 2009/2010 mit EUR -2,9 Mio. negativ.
Die auBerordentlichen Effekte des Vorjahres —
positiv zum einen aufgrund der VerauBerung
bzw. Falligkeit finanzieller Vermdgenswerte in
Hohe von EUR 9,8 Mio. und negativ zum ande-
ren infolge der Riickk&ufe eigener Aktien in Hohe
von EUR -2,7 Mio. — entfielen im Berichtsjahr.
Damit war der Cashflow aus der Investitionstéa-
tigkeit im Wesentlichen von den Investitionen in
langfristige Vermdgenswerte in Hohe von

EUR 3,3 Mio. gepragt. Sie lagen im Rahmen
der Investitionsbudgets und damit leicht tGber
dem Vorjahresniveau von EUR 2,9 Mio. Diesen
erhéhten Auszahlungen standen zugeflossene
Zinsertrage gegentber, die aufgrund des weiter

gesunkenen Zinsniveaus mit EUR 0,4 Mio. deut-
lich unter dem Vorjahreswert von EUR 0,8 Mio.
lagen.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeiten stieg
von EUR -1,0 Mio. auf EUR 0,3 Mio. an. Dies
resultierte zum einen aus den im Vergleich zum
Vorjahr héheren zugeflossenen Investitionszula-
gen und -zuschussen. Zum anderen wurden im
Vorjahr die restlichen Verbindlichkeiten aus dem
Erwerb der Xara Group Ltd. in H6he von

EUR 1,1 Mio. getilgt.

Die Finanzierung der MAGIX AG ist durch Eigen-
mittel sichergestellt. Uberschiissige Finanzmittel
werden im Wesentlichen nur kurzfristig bei Ban-
ken zinsbringend angelegt.
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Forschung & Entwicklung

Die von MAGIX entwickelten Produkte decken

in den Bereichen Musik, Video, Foto, Grafik
und Web die komplette Bandbreite von Gra-
tissoftware bis hin zu High-End-L&sungen fur
professionelle Anwender ab. Das Spektrum der
Forschungs- und Entwicklungsthemen war dem-
entsprechend auch im Geschaftsjahr 2009/2010
breit gefachert.

Im Audiobereich bildete die Weiterentwicklung
und Anwendung der Musikerkennungs- und
-empfehlungstechnologie mufin einen Schwer-
punkt. Mit dem mufin player wurde der weltweit
erste Audioplayer mit klangbasiertem Musik-
management weiterentwickelt und vermarktet.
Das Programm analysiert die komplette Mu-
siksammlung auf einem PC auf ihre Klangei-
genschaften hin, sodass je nach gewahltem
Musiktitel ahnliche Stlicke zum Abspielen
vorgeschlagen werden. Zudem wurde die fUr
das Portal www.mufin.com verwendete Daten-
bank auf mehr als neun Millionen Musikstlicke
erweitert. Hierlber kann der Nutzer weitere
ahnliche Titel finden und seine Sammlung Uber
angeschlossenen Shops erweitern.

Mit dem mufin.drive wurde fur den mufin player
ein Cloud-Service entwickelt. Hierbei handelt es
sich um eine Onlinefestplatte, auf welche der
Nutzer seine Musiksammlung speichern und
anschlieBend sowohl von seinem Handy als auch
von jedem Internetbrowser der Welt aus pass-
wortgeschutzt zugreifen kann.

Im Audiobereich war auBerdem die Aufristung
der Flaggschiffe Samplitude und Sequoia ein
wichtiges Entwicklungsthema, da auf diesem
Wege zum einen die hdchsten Erwartungen
professioneller Kunden erflullt werden kénnen.

Zum anderen wird so den umsatzstarkeren
Consumer-Produkten, wie dem MAGIX Music
Maker oder dem MAGIX Audio Cleaning Lab,
die auf derselben Softwareplattform basieren,
das Fahrwasser bereitet.

Eine ahnliche Strategie verfolgt MAGIX im Be-
reich Foto, Grafik und Web. Mit der Xara Group
verfigt der Konzern auch hier tGber hervorragen-
de Kompetenzen, die Berichtsjahr weiter ausge-
baut und angewandt wurden. Insbesondere ist
die Software von MAGIX und Xara weiter zu einer
gemeinsamen technologischen Plattform zu-
sammengefuhrt worden, um Innovationen noch
reibungsloser von einem Produkt aufs andere
Ubertragen zu kénnen. Im Berichtsjahr wurden
so beispielsweise fir den Xara Designer Pro
entwickelte Features, wie intelligentes Zoomen
und Skalieren, auf Consumer-Produkte, wie den
MAGIX Foto & Grafik Designer, Ubertragen.

Im Videobereich lag der Schwerpunkt in der
Weiterentwicklung der bestehenden Programme.
Mit MAGIX Video Pro X verfligt der Konzern auch
hier Uber ein Pro-Produkt, das den Ansprichen
ambitionierter Anwender genugt. Ein wesentli-
cher Entwicklungsschwerpunkt war — neben Ver-
besserungen der Performance — die 3D-Technik.
Im September wurde zur IFA mit dem neuen
MAGIX Video deluxe das weltweit erste Videobe-
arbeitungsprogramm im Consumer-Bereich

flr stereoskopische Aufnahmen veroffentlicht.
Hiermit lasst sich 3D-Material genauso einfach
und mit denselben Werkzeugen bearbeiten wie
herkdmmliches 2D-Material.



Der Trend, digitale Inhalte, wie Fotos, Videos und
Musik, im Internet zu platzieren, ist ungebrochen.
Um die Marktposition auszubauen, war und ist
es fur MAGIX unerlasslich, in diesen Wachstums-
bereich der Onlinedienste weiter zu investieren.
Bei den Onlinediensten Website Maker und
Online Fotoalbum handelt es sich um reine web-
basierte Software (sog. Software as a Service),
die von jedem Computer mit Internetzugang aus
genutzt werden kann. In 2009/2010 wurden die
Onlinedienste von MAGIX insbesondere um Web-
hosting-, Domain- und E-Mail-Dienste erweitert.

Zusammenfassend sind von den Entwicklungen
des abgelaufenen Geschaftsjahres neben den
Folgeversionen aller etablierten Titel folgende
Neu- und Weiterentwicklungen besonders her-
vorzuheben:

Mitarbeiter

Onlinedienste:

e mufin.com/mufin.drive/mufinplayer.com

e magix-online.com — die MAGIX Online Welt

e magix.info — die Multimedia-Wissenscommunity
e Catooh.com — der Onlinemedienmarktplatz

Softwareprodukte:

e mufin player

e Video Pro X/Video deluxe

e Xara Designer Pro

e Digital DJ

e Samplitude/Sequoia

e Web Designer

¢ Foto Manager Deluxe

e Retten Sie lhre Notebook-Daten!

MAGIX-Konzern - Mitarbeiterentwicklung (umgerechnet in Vollzeitbeschéftigte)

30. Sep. 2010 30. Sep. 2009 +/-
Vertrieb/Marketing 112 34,5% 101 33,3% +11 +10,9%
Verwaltung 42 12,9% 40 13,2% +2 +5,0%
Forschung und Entwicklung 171 52,6% 162 53,5% +9 +5,6%
Gesamt 325 100,0% 303 100,0% +22 +7,3%

Als kreativ-innovatives Unternehmen setzt
MAGIX auf Mitarbeiter, die neben fachlicher
Kompetenz auch Leidenschaft flr Foto, Musik,
Video, Web und IT mitbringen. Das Team ist in
einer sich immer schneller verandernden Umge-
bung der Garant daflr, dass MAGIX international
nicht nur Schritt halt, sondern vorneweg gehend
Trends setzt. Im Fokus der Personalstrategie
steht deshalb das zeitnahe Identifizieren und
Gewinnen sowie das gleichzeitige Halten und
kontinuierliche Weiterentwickeln qualifizierter
Mitarbeiter.

Angesichts des demographischen Wandels und
des vielerorts erwarteten Fachkraftemangels
besitzen Ausbildung und Nachwuchsférderung
fUr die Zukunftsfahigkeit der Unternehmung
groBe Bedeutung. Deswegen wurde das tradi-
tionell hohe Engagement fur die Berufsausbil-
dung junger Menschen weiter verstarkt. Zum
30. September 2010 waren 60 Auszubildende im
MAGIX-Konzern beschéftigt (im Vorjahr: 50).
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Nachdem in 2008/2009 trotz wirtschaftlich ange-
spannter Situation auf einen Personalabbau ver-
zichtet wurde, ist die Belegschaft in 2009/2010
um 22 auf 325 Mitarbeiter (hier und im Folgen-
den jeweils umgerechnet in Vollzeitbeschaftigte)
verstarkt worden. Der Vorstand der MAGIX AG
besteht unverandert aus drei Mitgliedern.

Die Ausrichtung des Konzerns als Innovator
spiegelt sich in seiner Personalstruktur wider:
Mehr als die Hélfte aller Mitarbeiter ist im Bereich
Forschung und Entwicklung tatig und sorgt
damit fur die kontinuierliche Neu- und Weiterent-
wicklung des Angebots von MAGIX. Im Vergleich
zum Vorjahr wurde der Bereich um 9 auf 171
Mitarbeiter verstarkt. Des Weiteren wurde die
Beschéftigtenzahl im Vertrieb um 11 auf 112 so-
wie in der Verwaltung um 2 auf 42 erhdht.

Der Personalaufwand im Konzern ging unter-
dessen im Vergleich zum Vorjahreswert von
EUR 12,1 Mio. um 3% auf EUR 11,7 Mio. leicht
zurick.

4, Nachtragsbericht
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Zwischen dem Ende des Berichtszeitraums und
der Freigabe des Konzernabschlusses kam es
bei der MAGIX-Gruppe zu keinen wesentlichen
Ereignissen.

Konzernstruktur

Die nachfolgende Ubersicht zeigt die
Konzernstruktur der MAGIX-Gruppe am
30. September 2010:

Anteil am Eigenkapital

Catooh Corp. Las Vegas, Nevada, USA 100%
MAGIX Computer Products

International Corp. Reno, Nevada, USA 100%
MAGIX Entertainment B.V. Huizen, Niederlande 100%
MAGIX Entertainment S.A.R.L. Paris, Frankreich 100%
MAGIX Entertainment S.R.L. ~ Bozen, ltalien 100%
MAG Lt frdonie, Gragontannin00%
MAGIX Ltd. Taipeh, Taiwan 100%
MAGIX Online Services GmbH  Berlin, Deutschland 100%
MAGIX Software GmbH Berlin, Deutschland 100%
mufin GmbH Berlin, Deutschland 100%
The Xara Group Ltd. Basingstoke, Hampshire, 100%

GroBbritannien

Im Geschéftsjahr 2009/2010 wurde die MAGIX
Development GmbH in MAGIX Software GmbH
umbenannt und ihr Sitz von Dresden nach Berlin
verlegt. Die Anderungen wurden am 8. Juni 2010
ins Handelsregister des Amtgerichts Charlotten-
burg (Berlin) eingetragen.

Des Weiteren wurde am 20. Juli 2010 die
MAGIX Ltd. mit Sitz in Taipeh, Taiwan, mit
einem Stammkapital in Héhe von 250.000 NT$
(zum Bilanzstichtag TEUR 6) als 100%ige Toch-
tergesellschaft der MAGIX AG gegriindet.



5. Risikobericht

5.1. Risikomanagement

Die Markte flr Softwareprodukte und Internet-
dienstleistungen sind einem raschen Wandel von
Technologien und Industriestandards unterwor-
fen. Der Erfolg von MAGIX hangt daher davon
ab, neue Trends und Entwicklungen vorauszuse-
hen, bestehende Produkte laufend zu verbessern
und neue Produkte rechtzeitig zu entwickeln und
einzuflhren.

Das Risikomanagementsystem beinhaltet die
Gesamtheit aller organisatorischen Regelungen
und MaBnahmen zur Risikoerkennung und zum
Umgang mit den Risiken unternehmerischer Be-
tatigung. Es ist darauf gerichtet, Risiken syste-
matisch zu erfassen, um geeignete MaBnahmen
zur Vermeidung bzw. Reduzierung der moglichen
Risiken einzuleiten.

Die einzelnen Bereiche des Risikomanagement-
systems werden auf Vorstandsebene zusammen-
geflhrt und dort fortlaufend Gberwacht. Der Vor-
stand wird regelmaBig Uber die Ereignisse und
Ergebnisse informiert. Das System wird standig
Uberpruft, erweitert und an die Entwicklung des
Unternehmens angepasst. Insbesondere werden
regelmaBig die eingeleiteten MaBnahmen dahin-
gehend Uberprift, ob sie die entsprechenden
Risiken kontrollieren bzw. vermeiden.

Innerhalb des Risikomanagements werden insbe-
sondere folgende MaBnahmen bei strategischen
Entscheidungsprozessen durchgeflihrt:

e Das Konzerncontrolling erstellt Soll-Ist-Verglei-
che und Kurzfristplanungen, die mit den ver-
antwortlichen Managern in regelmaBigen Ab-
stdnden besprochen werden. Es definiert
gemeinsam mit dem Management wichtige
Finanz- und sonstige Kennzahlen und tber-
wacht standig deren Einhaltung.

Die zustandigen Projektmanager Gberwachen
kontinuierlich die Erreichung von Entwicklungs-
fortschritten und die Einhaltung von Projektpla-

nungen anhand von Meilensteinen, um die
punktliche Auslieferung von neuen Funktionali-
taten, Produkten und Dienstleistungen zu ge-
wahrleisten.
¢ Die Personalabteilung stellt in Absprache mit
den Entwicklungsabteilungen die kontinuierli-
che Weiterbildung der Angestellten sowie die
ausreichende Rekrutierung neuer Mitarbeiter
mit erfolgskritischem technologischen Spezial-
wissen sicher.
Die IT-Abteilung hat Notfallprozeduren zur Ge-
wahrleistung eines hohen MafB3es an Stabilitat
und Sicherheit fur eine stéandige Erreichbarkeit
des Internetportals und der Onlinedienste ab-
gestimmt und installiert.
Die Rechts- und IP-Abteilung Uberwacht konti-
nuierlich das geistige Eigentum sowie die Mar-
kenrechte des Unternehmens und Uberprift
Neuentwicklungen auf VerstdBe gegen Schutz-
rechte am geistigen Eigentum Dritter.

5.2. Merkmale des internen Kontroll- und
Risikomanagementsystems im Hinblick
auf den Rechnungslegungsprozess

Da die MAGIX AG eine kapitalmarktorientierte
Kapitalgesellschaft im Sinne des § 264d HGB
ist, sind gemaB § 315 Abs. 2 Nr. 5 HGB die we-
sentlichen Merkmale des internen Kontroll- und
Risikomanagementsystems sowohl im Hinblick
auf die Rechnungslegungsprozesse der ein-
bezogenen Unternehmen als auch im Hinblick
auf den Konzernrechnungslegungsprozess zu
beschreiben.

Das interne Kontroll- und Risikomanagementsys-
tem im Hinblick auf den Rechnungslegungspro-
zess (einschlieBlich Konzernrechnungslegungs-
prozess) ist gesetzlich nicht definiert. Wir verstehen
das interne Kontroll- und Risikomanagementsys-
tem als umfassendes System und lehnen uns an
die Definitionen des Instituts der Wirtschaftsprifer
in Deutschland e. V., Dusseldorf, zum rechnungs-
legungsbezogenen internen Kontrollsystem (IDW
PS 261 Tz. 19 f.) und zum Risikomanagementsys-
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tem (IDW PS 340, Tz. 4) an. Unter einem internen
Kontrollsystem werden danach die von dem
Management im Unternehmen eingefiihrten Grund-
satze, Verfahren und MaBnahmen verstanden, die
gerichtet sind auf die organisatorische Umsetzung
der Entscheidungen des Managements zur Si-
cherung der Wirksamkeit und Wirtschaftlichkeit
der Geschaftstatigkeit (hierzu gehdrt auch der
Schutz des Vermdgens, einschlieBlich der Verhin-
derung und Aufdeckung von Vermbgensschadi-
gungen), zur OrdnungsmaBigkeit und Verlasslich-
keit der internen und externen Rechnungslegung
sowie zur Einhaltung der fur das Unternehmen
maBgeblichen rechtlichen Vorschriften.

Im Hinblick auf die Rechnungslegungsprozesse
sind in der MAGIX-Gruppe folgende Strukturen und
Prozesse implementiert:

Der Vorstand tragt die Gesamtverantwortung fir
das interne Kontroll- und Risikomanagementsys-
tem im Hinblick auf die Rechnungslegungspro-
zesse. Uber eine festgelegte Berichtsorganisation
sind alle in den Konzernabschluss einbezogenen
Gesellschaften in das interne Kontroll- und Risiko-
managementsystem eingebunden.

Die Grundsatze, die Aufbau- und Ablauforga-
nisation sowie die Prozesse des rechnungs-
legungsbezogenen internen Kontroll- und
Risikomanagementsystems werden durch Orga-
nisationsanweisungen kommuniziert und in regel-
maBigen Abstanden an aktuelle Entwicklungen
angepasst.

Im Hinblick auf die Rechnungslegungsprozesse der
MAGIX-Gruppe erachten wir solche Merkmale des
internen Kontroll- und Risikomanagementsystems
als wesentlich, die die Gesamtaussage des Kon-
zernabschlusses einschlieBlich Konzernlagebericht
maBgeblich beeinflussen kdnnen. Dies sind insbe-
sondere die folgenden Elemente:

¢ |dentifikation der wesentlichen Risikofelder und
Kontrollbereiche mit Relevanz fiir den Rech-
nungslegungsprozess;

 Monitoringkontrollen zur Uberwachung des
Rechnungslegungsprozesses und deren Ergeb-
nisse auf Ebene des Vorstands und auf Ebene
der in den Konzernabschluss einbezogenen Ge-
sellschaften;

praventive KontrollmaBnahmen im Finanz- und
Rechnungswesen sowie in operativen, leistungs-
wirtschaftlichen Unternehmensprozessen, die
wesentliche Informationen fur die Aufstellung des
Konzernabschlusses einschlielich Konzernlage-
bericht generieren, wie z. B. Zugriffsregelungen
im EDV-System, Funktionstrennung zwischen
den Abteilungen und Umsetzung des Vier-Au-

gen-Prinzips;

¢ FUhrung der Buchhaltungen der wesentlichen ein-
bezogenen Unternehmen als Shared-Service-Cen-
ter in der Verantwortung der MAGIX AG;

° MaBnahmen, die die ordnungsmaBige EDV-ge-
stitzte Verarbeitung von konzernrechnungsle-
gungsbezogenen Sachverhalten und Daten si-
cherstellen.

5.3. Einzelrisiken
Risiken der Geschéftstétigkeit

Die Entwicklung der Geschéftstatigkeit des
MAGIX-Konzerns ist abhangig von der allgemei-
nen Entwicklung des Marktes fur persénliche mul-
timediale Kommunikation. Dessen Wachstum wird
wesentlich von technologischen und wirtschaftli-
chen Faktoren gefordert, die sich einer Kontrolle
durch den Konzern entziehen. Der Markt ist ver-
gleichsweise jung, was eine zuverlassige Beurtei-
lung zukunftiger Entwicklungen erschwert. Hinzu
kommt, dass das Marktumfeld einer hohen Dy-
namik unterliegt. Die MAGIX AG investiert konti-
nuierlich in neue Produkte und ein breites Pro-
duktportfolio. Gleiches gilt fr die ErschlieBung
neuer geographischer Markte und neuer Kunden-
gruppen. Die Abhangigkeit von Entwicklungen in
Teilbereichen des Marktes wird durch diese breit
angelegten Aktivitaten in allen bestehenden Seg-
menten minimiert. Die Gesellschaft erwartet
jedoch, dass der européische Markt und insbe-



sondere der deutschsprachige Raum im Ge-
schéftsjahr 2010/2011 weiterhin den weit Uber-
wiegenden Teil der Umséatze auf sich vereinigen
wird. Unabhéngig davon hangt die Ertragslage
des Unternehmens im Wesentlichen vom Markter-
folg der neuen Produkte sowie der Beherrschung
sich neu entwickelnder Technologien ab.

Wettbewerbsrisiken

Der fur den Konzern relevante Markt fir persén-
liche multimediale Kommunikation ist von globa-
lem Wettbewerb geprégt, der nach Einschétzung
des Unternehmens zunehmen wird. Einige der
derzeitigen und potenziellen Wettbewerber der
MAGIX-Gruppe verfligen dabei Uber umfangrei-
chere finanzielle, technologische und personelle
Ressourcen sowie eine groBere Reichweite oder
mehr Nutzer. Teilweise sind sie derzeit bei ein-
zelnen Produkten in bestimmten auslandischen
Markten besser positioniert. Ein vergleichbar
breites Portfolio wie das der MAGIX-Gruppe ist
bei Wettbewerbern jedoch nicht zu finden. Die
Gesellschaft schatzt daher das Risiko, dass ein
Anbieter mittelfristig eine ahnlich umfassende
Produktpalette zur Wettbewerbsreife bringen
wird, als relativ gering ein.

Rechtliche und Lizenzrisiken

Der MAGIX-Konzern ist bei der Entwicklung und
dem Vertrieb seiner Produkte von den jeweils
geltenden rechtlichen Rahmenbedingungen ab-
hangig. Eine Anderung dieser Rahmenbedingun-
gen kann fUr das Unternehmen zu erheblichen
Nachteilen fiihren. Derzeit ist eine solche Ande-
rung nicht erkennbar.

Aufgrund des globalen Marktes besteht die
Moglichkeit, dass die MAGIX-Gruppe mit ihren
Entwicklungen unwissentlich das geistige Eigen-
tum Dritter verletzt. Mit Hilfe einer umfangreichen
Uberpriifung der eigenen Produkte durch die
Rechtsabteilung hat das Unternehmen die mogli-
chen Schritte unternommen, um dieses Risiko zu
minimieren.
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Personelle Risiken

Die Produkte und Dienstleistungen des Konzerns
erfordern entsprechend qualifizierte Mitarbeiter

in den Bereichen F&E und Vertrieb. Ohne einen
entsprechenden Personalstamm konnen die stra-
tegischen und wirtschaftlichen Ziele von MAGIX
moglicherweise nicht erreicht werden.

Finanzwirtschaftliche Risiken

Das Unternehmen ist Ausfallrisiken bezogen auf
Kundenforderungen sowie Wahrungsrisiken aus-
gesetzt. Zur Absicherung von Ausfallrisiken hat die
Gesellschaft eine Warenkreditversicherung abge-
schlossen. Zur Absicherung von Wahrungsrisiken
werden keine Sicherungsinstrumente eingesetzt.
Zinsénderungsrisiken ist die Gesellschaft nur in
sehr geringfligigem Umfang ausgesetzt, so dass
auch zur Absicherung dieses Risikos keine Siche-
rungsinstrumente eingesetzt werden.

Gesamtrisiko

Der Ausbau und die Internationalisierung des
Geschafts fuhren unweigerlich zu einer Erhdhung
der unternehmerischen Risiken. Die Vergangenheit
hat jedoch gezeigt, dass die Erweiterung des
Geschaftsmodells das Unternehmen stets gestarkt
hat. Langfristig minimiert eine breite Aufstellung
die Abhangigkeit des Unternehmens von einzel-
nen Méarkten und Produkten. So tragen diese
Aktivitaten letztlich auch zu einer Reduzierung des
Gesamtrisikos bei.

Die Risikolage des Unternehmens ist stabil. Inner-
halb des Berichtszeitraums haben die dargestellten
Risiken weder einzeln noch in ihrer Gesamtheit den
festgelegten Schwellenwert eines bestandsgefahr-
denden Risikos erreicht.
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6.1. Wirtschaftliche Rahmenbedingungen
Gesamtwirtschaft

Im Laufe des Geschaftsjahres 2009/2010 hat
sich die Weltwirtschaft kraftig erholt. Nach dem
Ruckgang in 2009 um 0,6% rechnete der Inter-
nationale Wahrungsfonds (IWS) im Oktober mit
einem Wachstum der Weltwirtschaft um 4,8%
in 2010 und um 4,2% in 2011. Da der Anstieg
weiterhin wesentlich durch die Schwellenlander
getragen wird, fallt die Prognose fur die Indus-
trienationen mit 2,7% (2010) und 2,2% (2011)
deutlich schwacher aus. Fur Westeuropa werden
gar nur 1,6% (2010) und 1,5% (2011) voraus-
gesagt. Eine Ausnahme bildet hier Deutschland,
das sich nach dem drastischen Rickgang in
2009 um 4,7% in den Jahren 2010 mit 3,3%
und 2011 mit 2,0% erholen soll.

Der ,Sachverstandigenrat zur Begutachtung der
gesamtwirtschaftlichen Entwicklung” sieht es in
seinem Jahresgutachten 2010/2011 noch etwas
positiver: Er rechnet fir 2010 in Deutschland
mit einem Wachstum von 3,7% und von 2,2%

in 2011. Positiv sehen die Okonomen auch die
Entwicklung der Arbeitslosenquote, die von
8,2% in 2009 Uber 7,7% in 2010 auf 7,0% in
2011 zurtckgehen soll. Gleichzeitig wird flr
2011 ein starkerer Anstieg der privaten Konsum-
ausgaben von 1,6% erwartet, wahrend in 2010
mit einem Plus von 0,1% quasi kein Anstieg
gesehen wird.

Branche

Far den IT-Markt sehen die Prognosen fur
2010/2011 ebenfalls weitere Besserungen.

Die Marktforscher des EITO erwarten flr den
europdischen IT-Markt ein Wachstum um 0,2%
in 2010 und um 3,5% in 2011. GemaB der
Projektion des BITKOM wéchst der IT-Markt in
Deutschland in 2010 gar um 2,7% und in 2011
um weitere 4,3%. Dabei wird das Wachstum im
Marktsegment Software mit 2,4% (2010) und
4,2% (2011) leicht schwacher eingeschatzt.

Der Markt fur multimediale Lésungen stellt
einen vergleichsweise kleinen Teil des Soft-
waremarktes dar und unterliegt speziellen sich
andernden Einflissen. Deshalb Iasst sich sein
Prognosewert nicht ohne weiteres aus dem des
Softwaremarktsegments ableiten. Insbesondere
ist zu berUcksichtigen, dass Privatkonsumenten
bislang weniger sensibel auf Konjunkturschwan-
kungen reagieren als Geschaftskunden. Positiv
wird sich weiterhin die zunehmende Verbreitung
von schnellen Internetanschlissen und multime-
diafahigen Endgeréaten auswirken, die fur viele
Multimedialdésungen obligatorisch sind.

6.2. Strategie des MAGIX-Konzerns

MAGIX wird von der Vision ,,360° Multimedia“
auf klarem Kurs gehalten. Ziel des Konzerns ist
es, Privat- und Geschaftskunden eine Rundum-
I6sung fur digitale Inhalte aus einer Hand zur
Verfligung zu stellen. Um die BedUrfnisse der
Kunden antizipieren, wecken, ansprechen und
letztlich befriedigen zu kdnnen, ist Innovation
ein fest verankerter Bestandteil der Unterneh-
menskultur von MAGIX. Individuelle Neugierde,
gemeinsamer Forscherdrang und eine fir Neues
offene Umgebung lassen MAGIX mit innovativen
Produkten, Diensten und Ablaufen immer wieder
MaBstabe setzen.

Die Strategie von MAGIX baut auf den Ge-
schéaftsbereichen Consumer, Professional,
Portal und OEM auf, welche sich nach den
Vertriebswegen fur die Produkte und Dienstleis-
tungen des Unternehmens orientieren. Bei der
Ergebnisbetrachtung separiert das Management
indes den neuen im Aufbau befindlichen Teil
(Venture-Segment) vom langjahrig betriebenen
Kerngeschaft (Multimedia-Segment). Sowohl
Multimedia- als auch Venture-Segment haben
Schnittmengen mit allen vier Geschéaftsfeldern.
Insofern ergibt sich das Chancen-Risiken-Profil
der Segmente in Abhangigkeit der Strategien
der Geschéftsfelder. NaturgemaB weist dabei



das Venture-Segment ein héheres Risiko im Sin-
ne einer stérkeren Volatilitdt des Geschafts auf,
wahrend das Multimedia-Segment mit dem lang-
jahrig betriebenen Kerngeschéft des Konzerns
ein vergleichsweise geringes Risiko innehat.

Im Folgenden soll auf die Konzernstrategie in
den vier Geschéaftsfeldern — Consumer, Profes-
sional, Portal und OEM - sowie die sich hieraus
ergebenden Chancen und Risiken einzeln einge-
gangen werden.

Consumer

Die Situation im Einzelhandel ist — schon mit
Blick auf die zur Verflugung stehende Regal-
flache flr Multimediasoftware — insgesamt als
schwierig zu bewerten. Aufgrund der dominan-
ten Position von MAGIX im westeuropaischen
Einzelhandel ist das Wachstumspotenzial hier
begrenzt. Aus diesem Grund rlicken nunmehr
neue Méarkte in Osteuropa und Stdamerika mit
entsprechend lokalisierten Sprachversionen
stérker in den Vordergrund. Dem Kaufverhalten
sowie der Einzelhandelssituation muss dabei
jeweils marktspezifisch Rechnung getragen
werden. Die Produkt-, Vertriebs- und Service-
strategien werden entsprechend differenziert
ausgerichtet.

Um dem Fudhrungsanspruch im Einzelhandel
weiterhin gerecht zu werden, werden die sich
andernden Kundenwunsche durch die kon-
sequente Verbesserung bestehender und die
Entwicklung neuer Produkte bertcksichtigt.
Neuentwicklungen erfolgen bei MAGIX nicht um
ihrer selbst willen, sondern strikt marktgetrieben.
Hierfur liefern das Internetforum magix.info und
das Customer-Relation-Management-System*
regelmaBig wichtige neue Informationen.

Dartber hinaus wird MAGIX mit I6sungsorientier-
ten und auf einzelne Zielgruppen ausgerichteten
Produkten zunehmend diejenigen ansprechen,
denen umfangreichere Anwendungen zu kom-

plex erscheinen. Auch speziell flr Anfanger kon-
zipierte Produkte, wie etwa MAGIX Video easy,
werden dazu beitragen, neue Kunden anspre-
chen und binden zu kénnen, indem sie mit der
fur MAGIX Ublichen Benutzeroberflache vertraut
gemacht werden.

Flankiert wird dies durch die Einbindung samt-
licher Konsumentenprodukte in das Portal
magix.info. Hier erfolgt ein direkter Kontakt mit
und zwischen Nutzern, die dort Fragen stellen
oder Ergebnisse prasentieren kdnnen. Auf diesem
Weg wird die Hemmschwelle fur die Nutzung von
Multimediaprodukten weiter gesenkt und eine stér-
kere Kundenbindung an die Marke MAGIX erreicht.

An Anfénger richtet sich auch das Angebot der
MAGIX Akademie mit ihren Produktschulungen,
Workshops und zertifizierten Lehrgangen mit
Abschlussprifung. Die Akademie wird ebenfalls
zur Verstarkung der Kundenbindung sowie zur
Vernetzung der Kunden untereinander einge-
setzt.

Professional

In den letzten Jahren wurde begonnen, das
Produktportfolio im Bereich professioneller An-
wendungen zu erweitern. Mit diesen Produkten
soll ein von der MAGIX-Gruppe bisher kaum
erschlossener Markt intensiver bedient werden.

Im professionellen Audiobereich werden die Ver-
triebsaktivitaten noch erweitert. In Deutschland
hat MAGIX im Markt fur digitale Audioworksta-
tions (DAW) bei den Rundfunkanstalten einen
sehr hohen Marktanteil. Die hier gewonnene Ex-
pertise soll zunehmend auch auf internationale
Markte Ubertragen werden.

Im Bereich von integrierten Foto-, Grafik- und
Desktoppublishing-Anwendungen spricht MAGIX
Uber die Produkte von Xara eine neue Zielgrup-
pe an. Dies gilt ebenso fur die Videoschnittlo-
sung MAGIX Video Pro X. Mit diesen Produkten
werden mittlere aber auch kleinere Unternehmen
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in die Lage versetzt, digitale Inhalte — insbeson-
dere Videos — selbst zu erstellen, damit sie ihre
Produkte und Dienstleistungen effizient Uber das
Internet vermarkten kénnen.

Da es sich fur MAGIX hier um eine neue Zielgrup-
pe handelt, werden geeignete Vermarktungs-
maBnahmen entwickelt, die einer regelméaBigen
Erfolgskontrolle unterzogen und gegebenenfalls
angepasst werden. Abhangig vom Erfolg dieser
MaBnahmen kénnen sich Verzégerungen bei der
MarkterschlieBung ergeben.

Beispielsweise werden von der MAGIX Akade-
mie auch Unternehmensschulungen durchge-
fahrt, in denen Fotobearbeitung, Videoschnitt,
Musikproduktion oder Webseitengestaltung
thematisiert werden. AuBerdem wurde mit der
Academic Suite ein Produktpaket geschnirt,
das Schuler und Studenten - als Entschei-
dungstrager und Anwender in Unternehmen von
morgen — anspricht und mit der professionellen
Video-, Bild- und Audiobearbeitung aus dem
Hause MAGIX vertraut macht.

Portal

Der Portal-Bereich hat sich Uber die letzten Jah-
re hinweg als zugkréaftiger Wachstumsmotor von
MAGIX etabliert. Den hier erzielten Schwung gilt
es im neuen Geschéaftsjahr und dartber hinaus
zu dynamisieren.

Da die komplette Bandbreite der MAGIX-Produkte
Uber die konzerneigenen Webseiten vertrieben
wird, kann der Bereich von der angestrebten An-
gebotserweiterung profitieren. Dies gilt insbeson-
dere flir zusatzliche Sprachversionen sowie fir
die vorgesehenen Neu- und Weiterentwicklungen
der Consumer-Software. Parallel dazu werden
die Webseiten mit dem Produkt- und Servicesor-
timent des Konzerns in weitere Sprachen Uber-
setzt und mit Hilfe von Internetvideos sowohl
unterhaltsamer als auch informativer gestaltet.

Die Aktivitaten im Bereich der Onlinewerbung
wird MAGIX konsequent ausbauen. Hierflr wer-
den neben der Suchmaschinenoptimierung in-
novative Onlinemarketingkampagnen entwickelt.
Das in 2010 gestartete MAGIX Magazin, ein
Onlineratgeber fur Probleme des taglichen Le-
bens mit Technik, bildet hierflr einen wichtigen
Baustein. Es holt Nutzer direkt dort ab, wo das
Problem entsteht — am Computer — und fihrt
sie zur L6sung — von MAGIX. Zugleich wird das
Customer-Relation-Management-System konti-
nuierlich verbessert, um Kunden zielgerichtet auf
inre speziellen Bedurfnisse online ansprechen zu
koénnen.

Zur Erhdhung der Kundenloyalitat sowie zur
starkeren Kundenausrichtung dient auch die
wissensbasierte Multimedia-Community*
magix.info. In diesem Internetforum kdénnen Nutzer
ihre Erfahrungen austauschen. MAGIX verbindet
sich auf diese Weise mit seinen Kunden und
gewinnt hierlber wichtige Informationen fur zu-
kunftige Produktentwicklungen.

Bei den in der MAGIX Online Welt zusammen-
gefuhrten Onlinediensten MAGIX Website Maker
und MAGIX Online Album liegt ein Schwerpunkt
auf der Steigerung der Konvertierungsquote von
freien Benutzern zu Abonnenten des gebuhren-
pflichtigen Premiumangebots. Hierflr werden
beide Dienste kontinuierlich den Winschen der
Kunden entsprechend angepasst und verbes-
sert. Dariiber hinaus wird das Onlineangebot mit
dem Webhosting-Service von MAGIX ausgebaut.
Dieser Dienst soll anspruchsvollere Kunden an-
sprechen und das Angebot fur Geschaftskunden
erganzen.

Die MAGIX Online Welt wird darlber hinaus
auch dahingehend weiter optimiert, Partner-
portale noch schneller und kostengunstiger
aufbauen zu kdnnen. MAGIX erstellt bereits flr
namhafte Unternehmen Webseitendienste, die
Uber die Marke des Partners vertrieben werden.
MAGIX betreibt fur den Partner den kompletten
Dienst und teilt die daraus generierten Umsatze



mit dem Partner. Mit dieser Strategie ist MAGIX
in der Lage, breite Kundenkreise fur seine Diens-
te zu gewinnen.

Das Portal mufin.com wird der Konzern weiter
zu einem vielfaltigen Musikentdeckungsportal
ausbauen. Unter mufinplayer.com wird der mufin
player und der damit verbundene Cloud-Service
mufin.drive im Internetbrowser verfiigbar. Um-
sétze werden hiermit direkt mit dem Endkunden
sowie Uber die Lizenzierung des Dienstes an
externe Portale generiert. Da es sich bei mufin
um eine sehr innovative Lésung handelt, die eine
junge Zielgruppe anspricht, besteht die Heraus-
forderung darin, die Kundenbedurfnisse exakt
zu treffen und die Besucher an die Webseite zu
binden.

OEM

Die Wirtschaftskrise hat weltweit bei den Hard-
wareherstellern nachhaltige Spuren hinterlassen.
Zunehmend sind sie zu Lizenzzahlungen fur
Softwareprodukte nur dann bereit, wenn es sich
um Software handelt, welche fur die Vermark-
tung ihrer Produkte als notwendig erachtet wird.

Gleichzeitig ertffnet der Erfolg von Microsoft
Windows 7, welches sich stéarker auf den
eigentlichen Zweck eines Betriebssystems
konzentriert, zuséatzliche Chancen fur das OEM-
Geschéft. Positiv sollte sich auch die starkere
Vermarktung berthrungsempfindlicher Bild-
schirme, insbesondere bei Mobiltelefonen und
Tablet-PCs, auswirken. Hier kommen die Vorteile
vom mufin player besonders zum Tragen, da er
selbst auf kleinen Displays eine gute intuitive
Navigation ermdglicht. Der Erfolg von Apple hat
bei den Herstellern mobiler Geré&te einen erhebli-
chen Innovationsdruck ausgeldst, so dass mufin
hieriber erfolgreich vermarktet werden soll.

Der Markt fur Musikerkennung und Musikemp-
fehlung ist noch sehr jung, und es gibt wenige
Anbieter auf dem Markt. Er verspricht hohe

Wachstumschancen, da die Zielkunden in der
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Regel groBe Konzerne mit einer hohen Verbrei-
tung ihrer Produkte sind. Das Risiko einer er-
folgreichen Vermarktung liegt in den sehr langen
Entscheidungszyklen und der Tatsache, dass die
Konzerne ihre Marktmacht bewusst einsetzen,
um bei den konkurrierenden Angeboten die bes-
ten Konditionen zu erzielen.

Zur stéarkeren Vermarktung der Software von
MAGIX, insbesondere auch der Technologie von
mufin, wurde in Taiwan eine Tochtergesellschaft
gegrindet. Sie hat ihren Geschaftsbetrieb zum
Beginn des Geschéftsjahres 2010/2011 aufge-
nommen. Uber sie wird ein enger Kontakt zu
den Herstellern vor Ort aufgebaut.

6.3 Erwartete Ertragslage

Mit der dargestellten strategischen Ausrichtung
sowie einer gut geflllten Produktpipeline sieht
sich MAGIX bestens aufgestellt — zumal der
Konzern seine Position im vergangenen Ge-
schéaftsjahr Uber das gesamte Produktspektrum
hinweg verbessert hat. Da wichtige Konkur-
renten unter starkem Kostendruck stehen, ist
davon auszugehen, dass ihre Innovationskraft
eingeschrankt wird und sie sich auf die Auswer-
tung ihrer aktuellen Technologie konzentrieren
werden. Vor diesem Hintergrund fallen die
Erwartungen zum Geschaftsverlauf von MAGIX
insgesamt positiv aus: Bei stabiler Entwicklung
der Konjunktur erwartet die Konzernfuhrung far
die Geschéftsjahre 2010/2011 sowie 2011/2012
weiteres Umsatzwachstum. Dabei sollen kréaftige
Impulse sowohl vom Venture-Segment — mit den
Online Services, den Xara Grafik- und Webdesi-
gnprodukten sowie der Vermarktung der Musi-
kerkennungs- und Musikempfehlungstechnologie
mufin — als auch vom Multimedia-Segment mit
zusatzlichen Sprachversionen und Distributi-
onskanélen in neuen Mérkten ausgehen. Fur
das Geschaftsjahr 2010/2011 wird der Umsatz-
anstieg bei 7 — 14% auf EUR 39,7 - 42,3 Mio.
gesehen.
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Im Consumer-Bereich wird ein moderates
Wachstum gesehen. Dabei wird die Lage so-
wohl im deutschsprachigen Raum als auch in
der Region Westeuropa als stabil eingeschatzt.
Aufgrund der bereits dominanten Position von
MAGIX wird hier mit einer soliden Umsatzent-
wicklung gerechnet. Im US-Einzelhandel wird
von moderatem Wachstum ausgegangen,
nachdem die Talsohle dort durchschritten sein
durfte. Starkeres Wachstum will MAGIX dagegen
durch zuséatzliche Sprachversionen und Distribu-
tionskanale in neuen Markten in Osteuropa und
Brasilien generieren.

Das Wachstum im Portal-Bereich soll fortgesetzt
werden und dabei an Stabilitdt gewinnen. Um
dies zu erreichen, sollen mit forcierten Online-
marketingaktivitdten neue Kunden und damit
zusatzliche registrierte Nutzer gewonnen wer-
den. Mit ihnen kann MAGIX einen weitgehend
planbaren Umsatz generieren.

Der Professional-Bereich spricht einen bisher
kaum von MAGIX adressierten Markt an. Wah-
rend das Wachstum hier im deutlich zweistelli-
gen Bereich gesehen wird, ist im OEM-Geschaft
mit Blick auf den Umsatz nur mit geringem
Wachstum zu rechnen. Da die Margen voraus-
sichtlich niedrig bleiben, dienen Abschlisse hier
auch zukulnftig eher zur Erhéhung des Bekannt-
heitsgrades der Marke MAGIX bzw. zur Stei-
gerung der Zahl registrierter Nutzer und damit
indirekt dem Portal-Geschaft. Allerdings ist der
Konzern mit mufin im Besitz einer Technologie,
die auch bei geringen Margen erhebliches Po-
tenzial in sich birgt.

Mit Blick auf die Kosten wird eine unveréanderte
relative Bruttomarge prognostiziert. Die ope-
rativen Kosten werden dagegen steigen. Der
Vorstand rechnet insbesondere in 2010/2011
mit Anlaufkosten fur Personal, Marketing und
Entwicklung, um den Ausbau des B2B-Ge-
schafts zum einen und die Internationalisierung
des Produktangebots zum anderen zu forcieren
und so in den Geschéftsjahren 2010/2011

und 2011/2012 ein solides Ergebniswachstum
sicherzustellen. In diesem Zeitraum soll das
Venture-Segment in die Gewinnzone geflhrt
werden, wahrend das Multimedia-Segment
unverandert maBgeblich zum Konzern-EBIT
beitragen wird. FUr das Geschéaftsjahr
2010/2011 wird ein moderater Anstieg des
EBIT auf etwa EUR 6,0 Mio. erwartet.

6.4 Erwartete Finanzlage

Die Finanzlage des Konzerns ist als Uberaus
solide einzuschéatzen. FinanzierungsmaBnahmen
sind daher nicht vorgesehen. Flr den operativen
Cashflow wird eine stabile Entwicklung vorher-
gesehen. Neben dem Ausbau der technischen
Infrastruktur sind zunehmende Investitionstatig-
keiten fur Softwareentwicklungen beabsichtigt,
um MAGIX auch zukUnftig in die Lage zu verset-
zen, im sich rasch wandelnden Multimediage-
schéaft seine fuhrende Rolle zu verteidigen bzw.
auszubauen.



Nicht unwesentlich verringern kénnten sich die
liquiden Mittel sowie die Eigenkapitalquote im
Rahmen von Unternehmensakquisitionen und
Ausschuttungen an die Aktionare. Insbesondere
da der Geschéftsverlauf in den zurlckliegenden
Jahren gezeigt hat, dass liquide Mittel im derzei-
tigen Umfang nicht notwendig sind, selbst wenn
Unternehmenserwerbe getatigt werden, schlagt
der Vorstand vor, den handelsrechtlichen Bilanz-
gewinn der MAGIX AG in Hohe von EUR 9,2 Mio.
auszuschutten. DarUber hinaus schlagt der Vor-
stand vor, die Kapitalricklage der MAGIX AG
um EUR 11,7 Mio. zu verringern und die freiwer-
denden Mittel an die Aktionare der Gesellschaft
im Rahmen einer Sonderausschittung auf alle
ausstehenden Aktien auszuschutten.

6.5 Gesamtaussage

Fir die gegenwartigen und zukUnftigen Her-
ausforderungen sieht sich die MAGIX-Gruppe
sehr gut aufgestellt. Wahrend Konkurrenten
einen harten Sparkurs fuhren, hat MAGIX auch
das vergangene Geschaftsjahr genutzt, um

das Produktportfolio zu erweitern, Investitionen
zu tatigen und zugleich die Kostenstruktur zu
optimieren. Das technologische Know-how, die
hervorragende finanzielle Basis gepaart mit dem
hochprofitablen Multimedia-Segment und dem
wachsenden Venture-Segment werden es MAGIX
weiterhin erméglichen, seine Position im Bereich
der Multimedia-Anwendungen auch gegen har-
ten internationalen Wettbewerb auszubauen.

Vor dem Hintergrund der sich stabilisierenden
Konjunktur und aufgrund der &uBerst zufrieden-
stellenden Geschaftsentwicklung in 2009/2010
erwartet der Vorstand ftr 2010/2011 und
2011/2012 weiteres Wachstum bei Umsatz und
Ergebnis. Neben dem Portal-Bereich von MAGIX
sieht der Vorstand Wachstumspotenzial insbe-
sondere im B2B-Geschéaft sowie in der starkeren
Internationalisierung des Produktangebots. Die
Umsatzprognose liegt mit EUR 39,7 — 42,3 Mio.
um 7 — 14% Uber dem gerade aufgestellten Re-
kordwert von EUR 37,1 Mio.

FUr das EBIT in 2010/2011 wird ein moderater
Anstieg auf EUR 6,0 Mio. erwartet. Der Vorstand
rechnet dabei mit Anlaufkosten fur Personal,
Marketing und Entwicklung, um den Ausbau des
B2B-Geschéafts zum einen und die Internatio-
nalisierung des Produktangebots zum anderen
zu forcieren und so Uber das Geschaftsjahr hin-
ausgehendes Wachstum sicherzustellen. Neben
dem organischen Wachstum kann bei attraktiven
Akquisitionsgelegenheiten zusatzliches Wachs-
tum auch durch Unternehmenstbernahmen oder
-beteiligungen generiert werden.
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S 315 Abs. 4 HGB

Zusammensetzung des gezeichneten
Kapitals

Das Grundkapital der Gesellschaft belauft sich
zum 30. September 2010 auf EUR 12.662.038
und ist in 10.432.909 nennwertlose Aktien mit
einem rechnerischen Nennwert von EUR 1,21 je
Aktie eingeteilt. Jede Aktie gewahrt eine Stimme.
Die Aktionare Uben ihr Stimmrecht in der Haupt-
versammlung nach MaBgabe der gesetzlichen
Vorschriften sowie der Satzung aus. Beschran-
kungen hinsichtlich der Stimmrechte oder der
Ubertragung von Aktien bestehen nicht.

Genehmigtes Kapital

Durch Beschluss vom 22. Méarz 2006 hat die
Hauptversammlung der Gesellschaft den Vor-
stand ermé&chtigt, mit Zustimmung des Auf-
sichtsrats das Grundkapital der Gesellschaft in
der Zeit bis zum 22. Mérz 2011 einmalig oder
mehrmals gegen Bareinlagen oder Sacheinlagen
um bis zu insgesamt EUR 6.331.019,00 durch
Ausgabe von neuen, auf den Namen lautenden
Stlckaktien zu erhéhen.

Der Vorstand ist ferner ermachtigt worden,

mit Zustimmung des Aufsichtsrats Uber den
Ausschluss der gesetzlichen Bezugsrechte der
Aktionédre zu entscheiden. Ein Bezugsrechtsaus-
schluss ist jedoch nur zulassig

e zum Ausgleich von Spitzenbetragen,

e wenn der Ausgabebetrag der neuen Aktien
den Borsenpreis nicht wesentlich unterschrei-
tet und die unter Ausschluss des Bezugsrechts
gem. § 186 Abs. 3 Aktiengesetz ausgegebe-
nen Aktien insgesamt 10% des Grundkapitals
nicht Uberschreiten,

zur Ausgabe von Aktien an Personen, die in ei-
nem Arbeitsverhaltnis zur Gesellschaft oder ei-
nem mit ihr verbundenen Unternehmen stehen
und

e zur Gewinnung von Sacheinlagen, insbesonde-

re in Form von Beteiligungen, Unternehmen
oder Unternehmensteilen.

Daruiber hinaus hat die Hauptversammlung den
Vorstand ermdchtigt, den weiteren Inhalt der
Aktienrechte und die Bedingungen der Akti-
enausgabe mit Zustimmung des Aufsichtsrats
festzulegen.

Bedingtes Kapital

Die Hauptversammlung vom 19. Januar 2006
hat beschlossen, das Grundkapital der Gesell-
schaft um bis zu EUR 700.000 eingeteilt in bis
zu 700.000 auf den Namen lautende Stiick-
aktien, durch Ausgabe neuer Aktien bedingt zu
erhéhen. Die bedingte Kapitalerhéhung dient
ausschlieBlich der Gewahrung von bis zu 700.000
Bezugsrechten (Aktienoptionen) an Mitglieder des
Vorstands der Gesellschaft und an Arbeitnehmer
der Gesellschaft sowie an Geschéftsfihrer und
Arbeitnehmer von Konzerngesellschaften auf-
grund der am 19. Januar 2006 von der Hauptver-
sammlung beschlossenen Ermachtigung fir den
,Aktienoptionsplan 2006“.

Aktienriickkauf

Die Hauptversammlung vom 10. Marz 2010 hat
den Vorstand ermachtigt, Aktien der MAGIX AG
zu erwerben. Die Ermachtigung ist auf den Er-
werb von eigenen Aktien mit einem rechnerischen
Anteil am Grundkapital von insgesamt bis zu

EUR 1.266.203 beschrankt, das sind knapp 10%
des zum Zeitpunkt der Beschlussfassung beste-
henden Grundkapitals von EUR 12.662.038. Die
Ermachtigung kann ganz oder in Teilen, einmal
oder mehrmals ausgelbt werden. Die Ermach-
tigung gilt bis zum 9. Mérz 2015. Der Erwerb
darf nicht zum Zwecke des Handels in eigenen
Aktien erfolgen. Auf die erworbenen Aktien durfen
zusammen mit anderen eigenen Aktien, die sich
im Besitz der Gesellschaft befinden oder ihr nach
den §§ 71a ff. AktG zuzurechnen sind, zu keinem
Zeitpunkt mehr als 10% des Grundkapitals ent-
fallen. Der Erwerb erfolgt Uber die Bdrse oder im
Wege eines 6ffentlichen Ruckkaufangebots.



Der Vorstand wurde von der Hauptversamm-
lung am 10. Mé&rz 2010 zudem erméachtigt, mit
Zustimmung des Aufsichtsrats die aufgrund

der vorstehenden Ermé&chtigung erworbenen

eigenen Aktien der Gesellschaft (ber die Borse

oder aufgrund eines an alle Aktionare gerich-
teten Verkaufsangebots wieder zu verauBern.

Der Vorstand wurde auBerdem ermachtigt, mit

Zustimmung des Aufsichtsrats die aufgrund der

vorstehenden Erméachtigung erworbenen eigenen

Aktien unter Ausschluss des Bezugsrechts der

Aktionére in anderer Weise als Uber die Borse

oder durch Angebot an alle Aktion&re daftr zu

verwenden,

e sie Dritten im Rahmen von Unternehmenszu-
sammenschlissen oder beim Erwerb von Un-
ternehmen, Unternehmensteilen oder Beteili-
gungen an Unternehmen als Gegenleistung
anzubieten oder

e sie Dritten anzubieten, wenn der bar zu zahlen-
de VerauBerungspreis je Aktie den Borsenpreis
nicht wesentlich unterschreitet und die Anzahl
der in dieser Weise verauBerten Aktien, zusam-
men mit der Anzahl anderer Aktien, die wéahrend
der Laufzeit dieser Ermachtigung gemani § 186
Abs. 3 S. 4 AktG unter Ausschluss des Bezugs-
rechts ausgegeben oder verauBert werden oder
durch Austbung von Options- und/oder Wand-
lungsrechten oder durch Erflllung von Wand-
lungspflichten aus Options- und/oder Wandel-
anleinen oder Wandelschuldverschreibungen,
die wahrend der Laufzeit dieser Erméchtigung
unter Bezugsrechtsausschluss nach § 186
Abs. 3 S. 4 AktG ausgegeben werden, entste-
hen kénnen, 10% des Grundkapitals nicht Gber-
schreitet. MaBBgeblich ist das Grundkapital zum
Zeitpunkt der Beschlussfassung der Hauptver-
sammlung Uber die vorliegende Ermé&chtigung
oder — falls dieses geringer ist — das zum Zeit-
punkt der Austibung der vorliegenden Erméachti-
gung bestehende Grundkapital.
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Zudem wurde der Vorstand von der Haupt-
versammlung am 10. Mé&rz 2010 erméchtigt,
die eigenen Aktien ganz oder teilweise einzu-
ziehen, ohne dass die Einziehung oder ihre
Durchfuihrung eines weiteren Hauptversamm-
lungsbeschlusses bedarf. Die Einziehung kann
dergestalt erfolgen, dass sich das Grundkapital
nicht veréandert, sondern durch die Einziehung
der Anteil der Gbrigen Aktien am Grundkapital
gemaB § 8 Abs. 3 AktG erhdht wird (§ 237
Abs. 3 Nr. 3 AktG). Der Vorstand wurde in
diesem Fall ermé&chtigt, die Angabe der Zahl
der Aktien in der Satzung entsprechend dem
Umfang der Einziehung zu andern.

Die vorstehenden Ermachtigungen zur VerduBe-
rung Uber die Borse oder auBerhalb der Borse
kénnen einmal oder mehrmals, ganz oder in
Teilen, einzeln oder gemeinsam ausgeubt wer-
den. Die Ermachtigungen — mit Ausnahme der
Ermachtigung, die eigenen Aktien einzuziehen
— kénnen auch durch Dritte fir Rechnung der
Gesellschaft ausgeubt werden.

Aktiondrsstruktur

Folgende Aktionare hielten zum 30. September
2010 direkte oder indirekte Beteiligungen am Ka-
pital der Gesellschaft, die 10% der Stimmrechte
Uberschreiten:

Anteil am Eigenkapital

Presto Capital Management GmbH & Co. KG** 27,76%
Jiirgen Jaron 14,38%
Dieter Rein 14,38%
HeidelbergCapital Private Equity Fund | GmbH & Co. KG 13,60%

** Das Kommanditkapital der Presto Capital Management
GmbH & Co. KG wird von Jirgen Jaron und Dieter Rein

zu je 50% gehalten. Jurgen Jaron und Dieter Rein stehen
damit zusammengerechnet direkt und indirekt rund 56,52 %

Stimmrechte an der Gesellschaft zu.
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Ernennung und Abberufung von Vor-
standsmitgliedern sowie Anderungen
der Satzung

GemaB § 7 Abs. 1 der Satzung ernennt der Auf-
sichtsrat die Vorstandsmitglieder und bestimmt
ihre Zahl. Weitere Einzelheiten der Ernennung
und der Abberufung regeln die §§ 84f. AktG.

Der Aufsichtsrat ist gemaB § 12 Abs. 2 der
Satzung zu Anderungen und Erganzungen der
Satzung berechtigt, die nur ihre Fassung betref-
fen. Ansonsten wird die Satzung gemaB § 179
AktG durch die Hauptversammlung mit einer
Mehrheit von mindestens drei Viertel des bei der
Beschlussfassung vertretenen Grundkapitals
beschlossen.

Regelungen hinsichtlich eines
Kontrollwechsels

Wesentliche Vereinbarungen der Gesellschaft,
die unter der Bedingung eines Kontrollwech-
sels infolge eines Ubernahmeangebots stehen,
existieren nicht. Entschadigungsvereinbarungen
der Gesellschaft, die fir den Fall eines Ubernah-
meangebots mit den Mitgliedern des Vorstands
oder Arbeitnehmern getroffen sind, existieren
nicht. Es gelten die gesetzlichen Regelungen.



8. Grunadztige des
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Vergutungssystems

Die jahrliche VergUtung der Vorstandsmitglieder
setzt sich aus erfolgsunabhangigen, erfolgsab-
hangigen sowie langfristig erfolgsabhéngigen
Elementen zusammen. Den Bonus legt der
Aufsichtsrat auf der Grundlage der Geschafts-
entwicklung des Unternehmens nach pflichtge-
maBem Ermessen fest. Bei auBergewodhnlichen
Leistungen kann der Aufsichtsrat auBerdem
einen angemessenen Sonderbonus vereinbaren.

GemaB § 13 Abs. 1 der von der Hauptversamm-
lung beschlossenen Satzung der MAGIX AG
erhalt der Aufsichtsrat der Gesellschaft pro Ge-
schaftsjahr eine feste Vergttung. Diese wird von

der Hauptversammlung beschlossen. Daneben
werden dem Aufsichtsrat Auslagen erstattet.
Eine variable VergUtung existiert nicht.

Hinsichtlich der Zusammensetzung der er-
folgsunabhéangigen und erfolgsabhéangigen
Vergltung der Vorstandsmitglieder sei auf die all-
gemeinen Informationen zum Konzernabschluss
verwiesen.

9. Berichterstattung nach

S 289a HGB

Die Berichterstattung nach § 289a HGB ist unter der Internetadresse
http://www.magix.com/de/magix-ag/investor-relations/corporate-governance/ abrufbar.

Berlin, 29. Dezember 2010

Xk( %/%% T~

Dieter Rein Jirgen Jaron
Vorstand Vorstand

Tilman Herberger
Vorstand 73
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Wir haben den von der MAGIX AG, Berlin, aufgestellten
Konzernabschluss — bestehend aus Konzernbilanz, Konzern-
Gewinn- und Verlustrechnung, Konzerneigenkapitalver-
anderungsrechnung, Konzern-Gesamtergebnisrechnung,
Konzern-Kapitalflussrechnung und Konzernanhang -

sowie den Konzernlagebericht fir das Geschéaftsjahr vom

1. Oktober 2009 bis zum 30. September 2010 geprtft. Die
Aufstellung von Konzernabschluss und Konzernlagebericht
nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und

den ergénzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden
handelsrechtlichen Vorschriften liegt in der Verantwortung der
gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es,
auf der Grundlage der von uns durchgefihrten Prifung eine
Beurteilung Uber den Konzernabschluss und den Konzernla-
gebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlussprifung nach § 317 HGB
unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW)
festgestellten deutschen Grundséatze ordnungsmaBiger Ab-
schlussprtfung vorgenommen. Danach ist die Prifung so zu
planen und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und Verstoie,
die sich auf die Darstellung des durch den Konzernabschluss
unter Beachtung der anzuwendenden Rechnungslegungs-
vorschriften und durch den Konzernlagebericht vermittelten
Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich
auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt werden. Bei
der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kennt-
nisse Uber die Geschéftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche
und rechtliche Umfeld des Konzerns sowie die Erwartungen
Uber mogliche Fehler bertcksichtigt.



Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des rech-
nungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie
Nachweise fur die Angaben im Konzernabschluss und
Konzernlagebericht Uberwiegend auf der Basis von Stich-
proben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beurteilung der
JahresabschlUsse der in den Konzernabschluss einbezogenen
Unternehmen, der Abgrenzung des Konsolidierungskreises,
der angewandten Bilanzierungs- und Konsolidierungsgrund-
satze und der wesentlichen Einschatzungen der gesetzlichen
Vertreter sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung des
Konzernabschlusses und des Konzernlageberichts. Wir sind
der Auffassung, dass unsere Prifung eine hinreichend sichere
Grundlage fUr unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einschrankungen gefuhrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung ge-
wonnenen Erkenntnisse entspricht der Konzernabschluss
den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den ergan-
zend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrecht-
lichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung dieser Vor-
schriften ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes
Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns.
Der Konzernlagebericht steht im Einklang mit dem Konzern-
abschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der
Lage des Konzerns und stellt die Chancen und Risiken der
zukUnftigen Entwicklung zutreffend dar.

Berlin, 7. Januar 2011
Ernst & Young GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Seidel Thielicke
Wirtschaftsprufer Wirtschaftsprufer
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30. September 2010
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MAGIX AG, Berlin — Konzernbilanz zum 30. September 2010

AKTIVA

Anhang

30. Sept. 2010

30. Sept. 2009

TEUR TEUR
Langfristige Vermdgenswerte
Sachanlagen (1) 901 1.166
Immaterielle Vermdgenswerte (1) 11.561 11.520
Firmenwert (1) 2.116 2.116
Summe langfristige Vermdgenswerte 14.578 14.802
Kurzfristige Vermdgenswerte
Vorréte 2) 1.359 1.456
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen (3) 9.688 10.596
Finanzielle Vermdgenswerte (bis zur Endfélligkeit gehalten) 1.007 634
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 4) 700 700
Liquide Mittel (5) 33.773 26.749
Summe kurzfristige Vermdgenswerte 46.527 40.135
Summe Aktiva 61.105 54.937




MAGIX AG, Berlin - Konzernbilanz zum 30. September 2010

30. Sept. 2010 30. Sept. 2009
PASSIVA Anhang TEUR TEUR
Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens
entfallendes Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital (6) 12.662 12.662
Kapitalriicklage 26.188 26.030
Gewinnriicklage 9.076 4.647
Rucklage fur Wahrungsumrechnung 232 321
Summe Eigenkapital 48.158 43.660
Langfristige Verbindlichkeiten
Sonstige Verbindlichkeiten (langfristiger Anteil) 122 145
Latente Steuerverbindlichkeiten (11) 616 927
Summe langfristige Verbindlichkeiten 738 1.072
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
Riickstellungen (7) 4.889 4.558
Sonstige Verbindlichkeiten (kurzfristiger Anteil) 4.775 3.925
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.431 973
Steuerverbindlichkeiten 1.114 749
Summe kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 12.209 10.205
Summe Passiva 61.105 54.937
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MAGIX AG, Berlin — Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung
fur das Geschaftsjahr vom 1. Oktober 2009 bis zum 30. September 2010

2009/2010 2008/2009
Anhang TEUR TEUR
Umsatzerlose (8) 37.127 34.780
Umsatzkosten 9) -5.590 -6.273
Bruttoergebnis 31.537 28.507
Vertriebskosten (10) -11.945 -12.140
Verwaltungskosten (10) -5.814 -4.643
Forschungs- und Entwicklungskosten (10) -8.825 -9.428
Sonstige Ertrage 658 763
Ergebnis vor Zinsen und Steuern 5.611 3.059
Zinsertrage 361 793
Zinsaufwendungen -4 -121
Ergebnis vor Steuern 5.968 3.731
Ertragsteuern (11) -1.5639 -1.573
Konzernperiodeniiberschuss 4.429 2.158
Davon entfallen auf
Anteilseigner des Mutterunternehmens 4.429 2.158
Ergebnis je Aktie (verwassert und unverwassert) (12) 0,42 0,20
Durchschnittliche Anzahl ausstehender Aktien 10.432.909 10.760.465




MAGIX AG, Berlin — Konzern-Gesamtergebnisrechnung
fir das Geschaftsjahr vom 1. Oktober 2009 bis zum 30. September 2010

2009/2010 2008/2009
TEUR TEUR
Konzernperiodeniiberschuss 4.429 2.158
Wahrungsumrechnung ausléndischer Geschéaftsbetriebe -89 85
Realisierte Gewinne aus zur VerduBerung verfiigharen
S o 0 87
Finanzinvestitionen
Ertragsteuereffekte auf realisierte Gewinne aus zur VerduBerung
verfligharen Finanzinvestitionen 0 -22
Gesamtergebnis nach Steuern 4.340 2.308
Davon entfallen auf
Anteilseigner des Mutterunternehmens 4.340 2.308
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MAGIX AG, Berlin - Konzernkapitalflussrechnung
fur das Geschéftsjahr vom 1. Oktober 2009 bis zum 30. September 2010

2009/2010 2008/2009
TEUR TEUR

CASHFLOW AUS DER BETRIEBLICHEN TATIGKEIT
Ergebnis vor Steuern 5.968 3.731
Anpassungen fiir:

Abschreibungen auf langfristige Vermdgenswerte 3.494 3.557
Zinsertrage -361 -793
Zinsaufwendungen 4 121
Sonstige nicht liquiditdtswirksame Aufwendungen und Ertrége 280 -221
9.385 6.395

Verdnderung der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 908 578
Verénderung der Vorréte 97 -17
Verdnderung der sonstigen Vermdgenswerte -373 817
Verdnderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 458 -28
Verdnderung der Riickstellungen 331 267
Verénderung der sonstigen Verbindlichkeiten 881 352
Aus der betrieblichen Téatigkeit generierte Zahlungsmittel 11.687 8.364
Zinszahlungen -4 -121
Ertragsteuerzahlungen -1.938 -1.204
Nettozahlungsmittel aus betrieblicher Tatigkeit 9.745 7.039

CASHFLOW AUS DER INVESTITIONSTATIGKEIT
Mittelabfluss fiir den Erwerb eigener Anteile 0 -2.723
Mittelzufluss aus dem Verkauf von

sonstigen finanziellen Vermdgenswerten ¢ 9.814

Zahlungsmittelabfluss fiir Investitionen in langfristige Vermégenswerte -3.270 -2.873

Zugeflossene Zinsertrage 361 793
Fiir Investitionstatigkeit eingesetzte Nettozahlungsmittel -2.909 5.011
CASHFLOW AUS DER FINANZIERUNGSTATIGKEIT

Tilgung von Verbindlichkeiten aus Unternehmenserwerb 0 -1.097

Erhaltene Investitionszulagen und -zuschiisse 277 127
Fiir Finanzierungstatigkeit eingesetzte Nettozahlungsmittel 277 -970

Wahrungsumrechnungsdifferenzen -89 85
Verdnderung des Zahlungsmittelbestandes 7.024 11.165
Zahlungsmittel zum Periodenbeginn 26.749 15.584

Zahlungsmittel zum Periodenende (siehe Anhang (5)) 33.773 26.749




MAGIX AG, Berlin — Konzerneigenkapitalentwicklung
fur das Geschéftsjahr vom 1. Oktober 2009 bis zum 30. September 2010

Eigenkapital
Riicklage fiir
Gezeichnetes Kapital- Gewinn- Eigene  Wéhrungs-

Kapital riicklage riicklage Anteile umrechnung Summe
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
30. September 2008 12.662 25.825 5.147 0 236 43.870

Realisierte Gewinne aus zur VerduBerung
. o " 65 65

verfligharen Finanzinvestitionen

Wahrungsumrechnung 85 85
Periodenergebnis 2.158 2.158
Gesamtergebnis 2.223 85 2.308
Verrechnung von Kosten Aktienoptionsplan 205 205
Riickkauf eigener Anteile -2.723 -2.723
Einziehung eigener Anteile -2.728 2.723 0
30. September 2009 12.662 26.030 4.647 0 321 43.660
Wéhrungsumrechnung -89 -89
Periodenergebnis 4.429 4.429
Gesamtergebnis 4.429 -89 4.340
Verrechnung von Kosten Aktienoptionsplan 158 158
30. September 2010 12.662 26.188 9.076 0 232 48.158
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Konzernanhang zum
30. September 2010

nach Internationalen
Rechnungslegungsgrundsatzen (IFRS)
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1. Allgemeine Informationen zum
Konzernabschluss

1.1 Informationen zum Unternehmen

Die MAGIX AG (oder ‘Gesellschaft’) wurde 1993
unter dem Namen “MAGIX Technology GmbH,
Milnchen” von Jurgen Jaron, Dieter Rein und
Erhard Rein gegrindet. Die Gesellschaft ist im
Handelsregister des Amtsgerichts Berlin unter
der Nummer HRB 92660 eingetragen. Der Sitz
der Gesellschaft ist FriedrichstraBe 200 in 10117
Berlin, Deutschland.

Die MAGIX AG zusammen mit ihren Tochter-
gesellschaften (MAGIX-Konzern oder MAGIX-
Gruppe), ist ein international tatiger Anbieter von
Software, Onlinediensten und digitalen Inhalten
far die Nutzung von multimedialen Produk-

ten und Dienstleistungen in der persdnlichen
Kommunikation. MAGIX bietet privaten und
professionellen Anwendern ein technologisch an-
spruchsvolles und zugleich benutzerfreundliches
Angebot an Software, Onlinediensten und digi-
talen Inhalten fur die Gestaltung, Bearbeitung,
Préasentation und Archivierung von digitalen Fo-
tos, Grafiken, Webseiten, Videos und Musik. Die
Produkte von MAGIX richten sich vornehmlich
an private Anwender. Daneben lizenziert MAGIX
professionelle Software an gewerbliche Anwen-
der wie Musikproduzenten sowie Rundfunk- und
Fernsehanstalten. Umséatze mit Handelspartnern
werden Uber eigene Vertriebsgesellschaften oder
Distributoren in allen wichtigen L&andern erzielt.

Der Bilanzstichtag ist der 30. September 2010.
Das Geschaftsjahr 2009/2010 umfasst den
Zeitraum vom 1. Oktober 2009 bis zum 30. Sep-
tember 2010.

Seit dem 6. April 2006 ist die MAGIX AG an der
Frankfurter Wertpapierbodrse (Prime Standard)
notiert.

Der Vorstand hat den Konzernabschluss zum
30. September 2010 am 29. Dezember 2010
aufgestellt und zur Vorlage an den Aufsichtsrat
freigegeben.

1.2 Grundlagen der Erstellung

Die Erstellung des Konzernabschlusses erfolgte
grundsatzlich unter Anwendung des Anschaf-
fungskostenprinzips. Der Konzernabschluss wird
in Euro aufgestellt. Sofern nichts anderes ange-
geben ist, werden sémtliche Werte auf Tausend
Euro (TEUR) gerundet.

Der Konzernabschluss der MAGIX AG und ihrer
Tochterunternehmen wurde in Ubereinstimmung
mit den International Financial Reporting Stan-
dards (IFRS), wie sie in der EU anzuwenden sind,
und den ergénzend nach § 315a Abs. 1 HGB
anzuwendenden handelsrechtlichen Vorschriften
aufgestellt.

Der Konzernabschluss umfasst den Abschluss
der MAGIX AG und ihrer Tochterunternehmen
zum 30. September eines jeden Geschéftsjahres.
Die Abschlusse der Tochterunternehmen werden
unter Anwendung einheitlicher Bilanzierungs-
und Bewertungsmethoden zum gleichen Bilanz-
stichtag aufgestellt wie der Abschluss des Mut-
terunternehmens. Alle konzerninternen Salden,
Transaktionen, Ertrage, Aufwendungen, Gewinne
und Verluste aus konzerninternen Transaktionen,
die im Buchwert von Vermdgenswerten enthalten
sind, werden in voller Hohe eliminiert. Tochterge-
sellschaften werden ab dem Erwerbszeitpunkt,
d. h. ab dem Zeitpunkt, an dem der Konzern

die Beherrschung erlangt, voll konsolidiert. Die
Einbeziehung in den Konzernabschluss endet,
sobald die Beherrschung durch das Mutterunter-
nehmen nicht mehr besteht.



Die folgenden Gesellschaften gehéren zur
MAGIX-Gruppe und wurden in den Konzern-
abschluss einbezogen:

Anteil am Eigenkapital

Catooh Corp. Las Vegas, Nevada, USA 100 %
MAGIX Computer Products

International Corp. Reno, Nevada, USA 100 %
MAGIX Entertainment B.V Huizen, Niederlande 100 %
MAGIX Entertainment S.A.R.L  Paris, Frankreich 100 %
MAGIX Entertainment S.R.L.  Bozen, ltalien 100 %
MAGIX Limited Hemel Hempstead, Hert- 100 %

fordshire, GroBbritannien

MAGIX Limited Taipeh, Taiwan 100 %
MAGIX Online Services GmbH  Berlin, Deutschland 100 %
MAGIX Software GmbH Berlin, Deutschland 100 %
mufin GmbH Berlin, Deutschland 100 %
The Xara Group Limited Basingstoke, Hampshire, 100 %

GroBbritannien

1.3 Anderung von Bilanzierungs-
und Bewertungsmethoden

Die angewandten Bilanzierungs- und Bewer-
tungsmethoden entsprechen grundsatzlich den
im Vorjahr angewandten Methoden. Darlber hi-
naus hat der Konzern die neuen bzw. Uberarbei-
teten Standards angewandt, welche fir die am
oder nach dem 1. Oktober 2009 beginnenden
Geschéftsjahre verbindlich sind.

Anderungen der Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden ergeben sich aus der erstmaligen An-
wendung der folgenden neuen oder Uberarbeite-
ten IFRS Standards und IFRIC Interpretationen:

* |[FRS 2 Anteilsbasierte Verglitung: Austbungs-
bedingungen und Annullierungen trat am
1. Januar 2009 in Kraft

» Anderungen zu IFRS 3 Unternehmenszusam-
menschlisse (Uberarbeitet) und IAS 27 Kon-
zern- und separate Einzelabschllisse nach
IFRS (Uberarbeitet) trat am 1. Juli 2009 in Kraft

MAGIX AG
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Anderungen zu IFRS 7 Finanzinstrumente
traten am 1. Januar 2009 in Kraft
* |AS 1 Darstellung des Abschlusses trat am
1. Januar 2009 in Kraft
¢ |AS 23 Fremdkapitalkosten (Uberarbeitet) trat
am 1. Januar 2009 in Kraft
e |AS 32 Finanzinstrumente: Darstellung und IAS 1
Darstellung des Abschlusses: Kiindbare Finanz-
instrumente und bei Liquidation entstehende
Verpflichtungen trat am 1. Januar 2009 in Kraft
IAS 39 Finanzinstrumente: Ansatz und Be-
wertung: Geeignete Grundgeschafte trat am
1. Juli 2009 in Kraft
IFRIC 9 Neubeurteilung eingebetteter Derivate
und IAS 39 Finanzinstrumente: Ansatz und Be-
wertung sind erstmals flr Geschéaftsjahre anzu-
wenden, die am oder nach dem 30. Juni 2009
enden
IFRIC 13 Kundenbindungsprogramme trat am
1. Juli 2008 in Kraft
IFRIC 16 Absicherung einer Nettoinvestition in
einen auslandischen Geschéftsbetrieb trat am
1. Oktober 2008 in Kraft
IFRIC 18 Ubertragung von Vermégenswerten
durch einen Kunden trat am 1. Juli 2009 in Kraft
Verbesserungen zu IFRS 2008 Sammelstan-
dard zu verschiedenen IFRS

Die aufgeflihrten Standards und Interpretationen
haben mit Ausnahme der Anderungen des IAS 1
keine Relevanz fur den Konzernabschluss der
MAGIX-Gruppe.

Aus verdffentlichten, noch nicht verpflichtend
zum 30. September 2010 anzuwendenden
neuen oder Uberarbeiteten IFRS Standards und
IFRIC Interpretationen ergeben sich nach Ein-
schéatzung des Vorstands keine Auswirkungen
auf die zuklnftige Darstellung der Vermdgens-,
Finanz- und Ertragslage der MAGIX-Gruppe.
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1.4 Wesentliche Ermessens-
entscheidungen

Bei der Anwendung der Bilanzierungs- und
Bewertungsmethoden hat das Management
folgende Ermessensentscheidungen, die die
Betrage im Abschluss am wesentlichsten beein-
flussen, getroffen. Nicht berlcksichtigt werden
dabei solche Entscheidungen, die Schatzungen
beinhalten:

Immaterielle Vermdgenswerte: Die MAGIX-Grup-
pe hat im Zusammenhang mit dem Erwerb der
mufin GmbH (vormals m2any GmbH) sowie der
The Xara Group Limited immaterielle Vermdgens-
werte erfasst, die im Zusammenhang mit erwor-
benen Patenten und damit im Zusammenhang
stehender Software, erworbenem Kundenstamm
und Entwicklungskosten sowie erworbenen
Firmenwerten stehen. Die Bewertung dieser
immateriellen Vermogenswerte basiert auf den
geplanten Liquiditatsrickflissen beider Gesell-
schaften. Der Buchwert der entsprechenden
Vermdgenswerte bei der mufin GmbH (vormals
m2any GmbH) belauft sich zum 30. September
2010 auf TEUR 2.304 (Vorjahr: TEUR 2.535) und
bei der The Xara Group Limited auf TEUR 3.281
(Vorjahr: TEUR 3.572). Die Gesellschaft Uberprift
die Werthaltigkeit der aktivierten Firmenwerte
durch Gegenuberstellung der geplanten Liqui-
ditatsrickflisse zum Zeitpunkt des Unterneh-
menserwerbs und der tatséchlich eingetretenen
Liquiditatsrickflisse. Auf Basis dieser Gegen-
Uberstellung hat sich fur die am 30. September
2010 wie auch fur die am 30. September 2009
endende Periode kein Wertberichtigungsbedarf
ergeben.

Software-Entwicklungskosten: Die MAGIX-Grup-
pe aktiviert Software-Entwicklungskosten, sofern
die Kriterien eines immateriellen Vermdgenswer-
tes erflillt sind, und schreibt die aktivierten Soft-
ware-Entwicklungskosten Uber die Nutzungs-
dauer der Software planmaBig ab. Die aktivierten
Software-Entwicklungskosten werden auf Basis
der zukUnftigen Umsatzerldse fur die Software

auf Werthaltigkeit getestet. Der Buchwert der
aktivierten Software-Entwicklungskosten belauft
sich zum 30. September 2010 auf TEUR 7.149
(Vorjahr: TEUR 6.436).

Rdickstellungen fir Lizenzen: Die MAGIX-Gruppe
verwendet Lizenzprodukte Dritter in ihren eige-
nen Produkten. Die Berechnung der Verpflich-
tungen aus Lizenzzahlungen an Dritte wird regel-
maBig nach Ende des Quartals vorgenommen.
Die Ruckstellungen fur Lizenzgebihren an Dritte
werden auf Basis der von der MAGIX-Gruppe
realisierten Umsatzerldse berechnet. Der Buch-
wert der entsprechenden Ruckstellungen belauft
sich zum 30. September 2010 auf TEUR 4.074
(Vorjahr: TEUR 3.687).

Steuerliche Vorteile aus Verlustvortrdgen: Die
MAGIX-Gruppe aktiviert steuerliche Vorteile
aus Verlustvortragen, sofern diese innerhalb
eines Zeitraumes von 3 Jahren genutzt werden
kénnen. Die zuvor aktivierten latenten Steuer-
vorteile von TEUR 370 wurden im Geschaftsjahr
2008/2009 vollstandig wertberichtigt, da inner-
halb des 3-Jahre-Zeitraums fur steuerliche Pla-
nungszwecke eine Nutzung dieser Verlustvortra-
ge nicht wahrscheinlich war. Zum 30. September
2010 sowie zum 30. September 2009 bestanden
keine aktivierten latenten Steuern aus Verlustvor-
tragen mehr.

Die wichtigsten zukunftsbezogenen Annahmen
sowie sonstige am Stichtag bestehende wesent-
liche Quellen von Schatzungsunsicherheiten,
aufgrund derer ein betréchtliches Risiko besteht,
dass innerhalb des nachsten Geschaftsjahres
eine wesentliche Anpassung der Buchwerte von
Vermodgenswerten und Schulden erforderlich sein
wird, werden in den Erlduterungen zu den lang-
fristigen Vermégenswerten und Verbindlichkeiten
dargestellt.



2. Zusammenfassung wesentlicher
Bilanzierungs- und Bewertung-
grundsétze

Wéhrungsumrechnung

Der Konzernabschluss wird in Euro, der funktio-
nalen Wahrung des Mutterunternehmens und der
Darstellungswéhrung des Konzerns, aufgestellt.
Jedes Unternehmen innerhalb des Konzerns

legt seine eigene funktionale Wahrung fest. Die
im Abschluss des jeweiligen Unternehmens
enthaltenen Posten werden unter Verwendung
dieser funktionalen Wéhrung bewertet. Fremd-
wahrungstransaktionen werden zunachst zum
am Tag des Geschaftsvorfalls glltigen Kassakurs
zwischen der funktionalen Wahrung und der
Fremdwahrung umgerechnet. Monetare Vermo-
genswerte und Schulden in einer Fremdwahrung
werden zum Stichtagskurs in die funktionale
Wahrung umgerechnet. Alle Wahrungsdifferen-
zen werden im Periodenergebnis erfasst.

Die funktionale Wahrung der auslandischen Ge-

schéaftsbetriebe

* MAGIX Computer Products International Corp.,
Reno, Nevada sowie der Catooh Corp., Las
Vegas, Nevada ist der United States Dollar,

* MAGIX Limited, Hemel Hempstead, Hert-
fordshire sowie der The Xara Group Ltd., Ba-
singstoke, Hampshire ist das British Pound
Sterling,

e MAGIX Limited, Taipeh, Taiwan ist der Neue
Taiwan Dollar.

Zum Bilanzstichtag werden die Vermdgenswerte
und Schulden dieser Tochterunternehmen in

die Darstellungswahrung der MAGIX AG (Euro)
zum Stichtagskurs umgerechnet. Ertrage und
Aufwendungen werden zum gewichteten Durch-
schnittskurs des Geschaftsjahres umgerechnet.
Die bei der Umrechnung entstehenden Umrech-
nungsdifferenzen werden als separater Bestand-
teil des Eigenkapitals erfasst.
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Immaterielle Vermégenswerte

Software und Schutzrechte

Einzeln erworbene immaterielle Vermogenswerte
werden beim erstmaligen Ansatz zu Anschaf-
fungs- oder Herstellungskosten bewertet. Die
Anschaffungskosten eines immateriellen Vermo-
genswertes, der bei einem Unternehmenszu-
sammenschluss erworben wurde, entsprechen
seinem beizulegenden Zeitwert zum Erwerbs-
zeitpunkt. Nach erstmaligem Ansatz werden
immaterielle Vermbégenswerte mit inren An-
schaffungs- oder Herstellungskosten angesetzt,
abzuglich jeder kumulierten Abschreibung und
aller kumulierten Wertminderungsaufwendungen.
Selbstgeschaffene immaterielle Vermogenswerte
werden mit Ausnahme von aktivierten Entwick-
lungskosten nicht aktiviert. Damit verbundene
Kosten werden erfolgswirksam in der Periode
erfasst, in der sie anfallen.

Fir die immateriellen Vermdgenswerte ist zu-
nachst festzustellen, ob sie eine bestimmte oder
unbestimmte Nutzungsdauer haben. Immaterielle
Vermodgenswerte mit bestimmter Nutzungsdauer
werden Uber die wirtschaftliche Nutzungsdauer
abgeschrieben und auf eine mogliche Wert-
minderung untersucht, wann immer es einen
Anhaltspunkt dafir gibt, dass der immaterielle
Vermdgenswert wertgemindert sein kdnnte. Die
Abschreibungsperiode und die Abschreibungs-
methode werden fur einen immateriellen Verma-
genswert mit einer begrenzten Nutzungsdauer
mindestens zum Ende eines jeden Geschafts-
jahres Uberprift. Der Abschreibungsaufwand

fUr immaterielle Vermdgenswerte wird in der
Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung in der
Aufwandskategorie erfasst, die der Nutzung des
immateriellen Vermdgenswertes entspricht.

Software und Schutzrechte, die von Dritten

oder in Zusammenhang mit einem Unterneh-

menserwerb erlangt wurden, enthalten vor allem

Software flr die Entwicklung von Produkten,

Software, die in Produkte integriert wird, oder

Software flir sonstige Geschaftszwecke. Die 87
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Vermodgenswerte, die innerhalb der Position Soft-
ware und Schutzrechte ausgewiesen werden,
werden Uber eine geschéatzte Nutzungsdauer von
3 bis 15 Jahren abgeschrieben.

Firmenwert

Firmenwerte aus einem Unternehmenszusam-
menschluss werden bei erstmaligem Ansatz zu
Anschaffungskosten bewertet, die sich als Uber-
schuss der Anschaffungskosten des Unterneh-
menszusammenschlusses Uber den Anteil der
MAGIX-Gruppe an den beizulegenden Zeitwerten
der erworbenen identifizierbaren Vermbgenswer-
te, Schulden und Eventualschulden bemessen.
Nach dem erstmaligen Ansatz wird der Firmen-
wert zu Anschaffungskosten abzlglich kumu-
lierter Wertminderungsaufwendungen bewertet.
Firmenwerte werden mindestens einmal jahrlich
oder dann auf Wertminderung getestet, wenn
Sachverhalte oder Anderungen der Umsténde
darauf hindeuten, dass der Buchwert gemindert
sein kénnte. Zum Zweck der Uberpriifung, ob
eine Wertminderung vorliegt, muss der Firmen-
wert, der bei einem Unternehmenszusammen-
schluss erworben wurde, einer zahlungsmittelge-
nerierenden Einheit zugeordnet werden. Sofern
der erzielbare Betrag der zahlungsmittelgenerie-
renden Einheit seinen Buchwert unterschreitet,
wird ein Wertminderungsaufwand erfasst.

Forschungs- und Entwicklungskosten
Forschungskosten werden als Aufwand in der
Periode erfasst, in der sie angefallen sind.

Ein immaterieller Vermogenswert, der aus der
Entwicklung im Rahmen eines einzelnen Pro-
jekts entsteht, wird nur dann erfasst, wenn die
MAGIX-Gruppe die technische Realisierbarkeit
der Fertigstellung des immateriellen Vermdgens-
werts, damit dieser zur internen Nutzung oder
zum Verkauf zur Verfigung steht, sowie die
Absicht, den immateriellen Vermogenswert fertig
zu stellen und ihn zu nutzen oder zu verkaufen,
nachweisen kann. Ferner muss der Konzern die
Generierung eines kunftigen wirtschaftlichen
Nutzens durch den Vermbgenswert, die Ver-
fugbarkeit von Ressourcen zur Vollendung des

Vermogenswerts und die Fahigkeit, die dem
immateriellen Vermdgenswert wéahrend seiner
Entwicklung zurechenbaren Ausgaben zuverlas-
sig ermitteln zu kénnen, belegen. Nach erstma-
ligem Ansatz der Entwicklungskosten wird das
Anschaffungskostenmodell angewendet, nach
dem der Vermdgenswert zu Anschaffungskos-
ten abzuglich kumulierter Abschreibungen und
kumulierter Wertminderungsaufwendungen an-
zusetzen ist. Die aktivierten Betrage werden Uber
den Zeitraum abgeschrieben, Uber den Umsatze
aus dem jeweiligen Projekt erwartet werden. Der
aktivierte Betrag der Entwicklungskosten wird
einmal jahrlich auf Wertminderung Uberpruft,
wenn der Vermogenswert noch nicht genutzt
wird, oder wenn unterjahrig Indikatoren flr eine
Wertminderung vorliegen.

Die Software-Entwicklungskosten enthalten im
Wesentlichen die Kosten fur 7 Softwareplattfor-
men sowie die im Rahmen von Unternehmens-
erwerben erlangten Softwareprodukte. Die tech-
nologische Reife dieser Plattformen kann durch
die erfolgreiche Vermarktung in den vergangenen
Jahren nachgewiesen werden. Alle Software-
Entwicklungskosten werden basierend auf den
Verkaufserfahrungen der Vergangenheit und den
erwarteten Verkaufserldsen fur die Zukunft Gber
eine erwartete Nutzungsdauer von 5 Jahren
abgeschrieben.

Sachanlagen

Die Sachanlagen enthalten im Wesentlichen
Computer, Server, BUroausstattung, Mieterein-
bauten und sonstige Geschéftsausstattung.

Sachanlagen werden zu Anschaffungs- oder
Herstellungskosten — mit Ausnahme der Kos-
ten der laufenden Instandhaltung — abzuglich
kumulierter planmaBiger Abschreibungen und
kumulierter Wertminderungsaufwendungen an-
gesetzt. Diese Kosten umfassen die Kosten fur
den Ersatz eines Teils eines solchen Gegenstan-
des zum Zeitpunkt des Anfalls der Kosten, wenn
die Ansatzkriterien erflillt sind. Den planmaBigen



linearen Abschreibungen liegen die geschéatzten
Nutzungsdauern der Vermbgenswerte zugrunde.
Die MAGIX-Gruppe wendet Nutzungsdauern
zwischen 3 und 14 Jahren flr Sachanlagen an.
Die Buchwerte der Sachanlagen werden auf
Wertminderung Uberprft, sobald Indikatoren
daflr vorliegen, dass der Buchwert eines Vermo-
genswerts seinen erzielbaren Betrag Ubersteigt.

Eine Sachanlage wird bei Abgang ausgebucht.
Die aus der Ausbuchung des Vermbégenswerts
resultierenden Gewinne oder Verluste werden
als Differenz zwischen den NettoverduBerungs-
erldsen und dem Buchwert ermittelt und in der
Periode, in der der Posten ausgebucht wird, er-
folgswirksam in der Gewinn- und Verlustrechung
erfasst.

Die Restwerte der Vermdgenswerte, Nutzungs-
dauern und Abschreibungsmethoden werden am
Ende eines jeden Geschaftsjahres Uberprift und
gegebenenfalls angepasst.

Wertminderung von langfristigen
Vermégenswerten

Die MAGIX-Gruppe beurteilt an jedem Bilanz-
stichtag, ob Anhaltspunkte dafir vorliegen, dass
ein Vermogenswert wertgemindert sein kénnte.
Liegen solche Anhaltspunkte vor oder ist eine
jahrliche Uberpriifung eines Vermdgenswerts auf
Wertminderung erforderlich, nimmt die MAGIX-
Gruppe eine Schatzung des erzielbaren Betrags
vor. Der erzielbare Betrag eines Vermdgenswerts
ist der hohere der beiden Betrage aus beizule-
gendem Zeitwert eines Vermdgenswerts oder
einer zahlungsmittelgenerierenden Einheit abzug-
lich VerduBerungskosten und dem Nutzungswert.
Der erzielbare Betrag ist flr jeden einzelnen
Vermdgenswert zu bestimmen, es sei denn, ein
Vermdgenswert erzeugt keine MittelzuflUsse, die
weitestgehend unabhéngig von denen anderer
Vermdgenswerte oder anderer Gruppen von
Vermdgenswerten sind. Ubersteigt der Buchwert
eines Vermobgenswerts seinen erzielbaren Be-
trag, wird der Vermdgenswert als wertgemindert

betrachtet und auf seinen erzielbaren Betrag ab-
geschrieben. Zur Ermittlung des Nutzungswerts
werden die geschatzten kinftigen Cashflows un-
ter Zugrundelegung eines Abzinsungssatzes vor
Steuern, der die aktuellen Markterwartungen hin-
sichtlich des Zinseffektes und der spezifischen
Risiken des Vermdgenswerts widerspiegelt, auf
ihren Barwert abgezinst. Wertminderungsauf-
wendungen der fortzufihrenden Geschaftsberei-
che werden in den Aufwandskategorien erfasst,
die der Funktion des wertgeminderten Vermo-
genswerts entsprechen.

Die MAGIX-Gruppe bestimmt den erzielbaren
Betrag ihrer Vermdgenswerte als Nutzungswert
auf der Basis von zahlungsmittelgenerierenden
Einheiten, die — mit Ausnahme des urspringlich
erworbenen Geschaftsbetriebs der MAGIX Soft-
ware GmbH, der mufin GmbH sowie der The
Xara Group Ltd. — den Segmenten entsprechen.

FUr die zahlungsmittelgenerierenden Einheiten
wurden keine Anhaltspunkte fur eine Wertminde-
rung festgestellt.

Far die firmenwerttragende zahlungsmittelgene-
rierende Einheit The Xara Group Ltd. wurde zum
30. September 2010 ein Werthaltigkeitstest auf
Basis der Liquiditatsiberschusse dieser Einheit
durchgefuhrt. Fur die Berechnung der Liquidi-
tatsiberschisse wurde die vom Aufsichtsrat der
MAGIX AG genehmigten Planung fur The Xara
Group Ltd. fur einen 3-Jahres-Detailplanungs-
zeitraum sowie eine ewige Rente bericksichtigt.
Fur die Ermittlung der ewigen Rente wurde eine
branchentbliche Wachstumsrate von 1,0% an-
gesetzt. Die ermittelten Liquiditatstberschisse
wurden mit einem gewichteten Kapitalkostenzins
(WACC) von 9,5% nach Steuern (12% vor Steu-
ern) auf den Bewertungsstichtag abgezinst. Im
Rahmen von Sensitivitatstberlegungen wurde
festgestellt, dass auch eine Erhdhung der ange-
setzten Diskontierungssatze um 1 Prozentpunkt
oder eine Reduzierung der Wachstumsrate um
0,5 Prozentpunkte nicht zu einer Wertminde-
rungsindikation flhren.

MAGIX AG
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Weder zum 30. September 2010 noch zum
30. September 2009 wurden Wertminderungs-
aufwendungen auf langfristige Vermdgenswerte
erfasst.

Finanzielle Vermdgenswerte

Finanzielle Vermogenswerte im Sinne von IAS 39
werden entweder als finanzielle Vermdgenswerte,
die erfolgswirksam zum beizulegenden Zeitwert
bewertet werden, als Kredite und Forderungen,
als bis zur Endféalligkeit gehaltene Finanzinves-
titionen oder als zur VerauBerung verflgbare
finanzielle Vermdgenswerte klassifiziert. Bei dem
erstmaligen Ansatz von finanziellen Vermdgens-
werten werden diese zu ihrem beizulegenden
Zeitwert bewertet. Die MAGIX-Gruppe legt die
Klassifizierung ihrer finanziellen Vermégens-
werte mit dem erstmaligen Ansatz fest und
Uberpruft diese Zuordnung am Ende eines jeden
Geschéaftsjahres, soweit dies zulédssig und ange-
messen ist.

Zum 30. September 2010 und zum 30. Septem-
ber 2009 wurden alle Finanzinvestitionen, die im
Konzernabschluss der MAGIX-Gruppe erfasst
werden, als Kredite und Forderungen oder als bis
zur Endfélligkeit gehaltene finanzielle Vermogens-
werte eingestuft. Zum Bilanzstichtag 30. Septem-
ber 2010 weist die MAGIX-Gruppe insgesamt
Finanzinvestitionen von TEUR 11.395 (Vorjahr:
TEUR 11.930) aus. Der Buchwert der Finanzin-
vestitionen entspricht wegen der kurzfristigen
Laufzeit und der marktgerechten Verzinsung dem
Zeitwert.

Kredite und Forderungen sind nicht derivative
finanzielle Vermdgenswerte mit festen oder
bestimmbaren Zahlungen, die nicht in einem ak-
tiven Markt notiert sind. Diese Vermdgenswerte
werden zu fortgefuhrten Anschaffungskosten
unter Anwendung der Effektivzinsmethode
bewertet. Gewinne und Verluste werden im Peri-
odenergebnis erfasst, wenn die Kredite und For-
derungen ausgebucht oder wertgemindert sind
sowie im Rahmen von Amortisationen. Insgesamt

bestehen zum 30. September 2010 Kredite
und Forderungen von TEUR 10.388 (Vorjahr:
TEUR 11.296).

Nicht derivative finanzielle Vermdgenswerte mit
festen oder bestimmbaren Zahlungen und fes-
ten Laufzeiten werden als bis zur Endfalligkeit
gehaltene finanzielle Vermodgenswerte klassifi-
ziert, sofern die Absicht besteht, die entspre-
chenden Instrumente auch bis zur Endfélligkeit
zu halten. Bis zur Endfélligkeit gehaltene finan-
zielle Vermogenswerte werden zu fortgefuhrten
Anschaffungskosten unter Anwendung der
Effektivzinsmethode bewertet. Gewinne und
Verluste werden erfolgswirksam erfasst. Zum
30. September 2010 bestehen bis zur Endfallig-
keit gehaltene finanzielle Vermdgenswerte von
TEUR 1.007 (Vorjahr: TEUR 634).

Die MAGIX-Gruppe ermittelt an jedem Bilanz-
stichtag, ob eine Wertminderung eines finan-
ziellen Vermogenswerts vorliegt. Gibt es einen
objektiven Hinweis, dass eine Wertminderung
bei mit fortgefuhrten Anschaffungskosten bilan-
zierten Krediten und Forderungen eingetreten ist,
ergibt sich die Hohe des Verlustes als Differenz
zwischen dem Buchwert des Vermdgenswertes
und dem Barwert der erwarteten kinftigen
Cashflows (mit Ausnahme kinftiger, noch nicht
eingetretener Kreditausfélle), abgezinst mit dem
urspriinglichen Effektivzinssatz des finanziellen
Vermobgenswertes (d. h. dem bei erstmaligem
Ansatz ermittelten Zinssatz). Der Buchwert des
Vermodgenswertes ist entweder direkt oder unter
Verwendung eines Wertberichtigungskontos

zu reduzieren. Der Verlustbetrag ist ergebnis-
wirksam zu erfassen. Die MAGIX-Gruppe stellt
zunachst fest, ob ein objektiver Hinweis auf
Wertminderung bei finanziellen Vermdgens-
werten, die fur sich gesehen bedeutsam sind,
und bei finanziellen Vermdgenswerten, die fur
sich gesehen nicht bedeutsam sind, individuell
oder gemeinsam besteht. Stellt der Konzern
fest, dass fur einen einzeln untersuchten finan-
ziellen Vermogenswert, sei er bedeutsam oder
nicht, kein objektiver Hinweis auf Wertminde-



rung besteht, nimmt er den Vermdgenswert in
eine Gruppe finanzieller Vermogenswerte mit
vergleichbaren Ausfallrisikoprofilen auf und
untersucht sie gemeinsam auf Wertminderung.
Vermdgenswerte, die einzeln auf Wertminderung
untersucht werden und fur die eine Wertberich-
tigung neu bzw. weiterhin erfasst wird, werden
nicht in eine gemeinsame Wertminderungsbeur-
teilung einbezogen. Weder zum 30. September
2010 noch zum 30. September 2009 wurden
Wertminderungsaufwendungen auf finanzielle
Vermdgenswerte erfasst.

Zahlungsmittel

Die Zahlungsmittel in der Konzernbilanz ent-
halten Bankguthaben, Kassenbestande und
Sichteinlagen mit einer Laufzeit von weniger als
3 Monaten. Der Finanzmittelfonds in der Kon-
zernkapitalflussrechnung wird entsprechend der
obigen Definition abgegrenzt.

Vorrate

Vorréate werden mit dem niedrigeren Wert aus
Anschaffungs- oder Herstellungskosten und Net-
toverduBerungswert bewertet. Kosten, die ange-
fallen sind, um Vorrate an ihren derzeitigen Ort
zu bringen und in ihren derzeitigen Zustand zu
versetzen, wurden — mit Ausnahme von Finanzie-
rungskosten — auf Basis des Durchschnittskos-
tenverfahrens erfasst (Kaufpreis fur kommissio-
nierte und unkommissionierte fertige Erzeugnisse
und Rohstoffe). Der NettoverauBerungswert ist
der geschatzte, im normalen Geschéaftsgang er-
zielbare Verkaufserlds abzlglich der geschéatzten
Kosten bis zur Fertigstellung und der geschétz-
ten notwendigen Vertriebskosten.

Riickstellungen

Eine Rickstellung wird dann angesetzt, wenn die
MAGIX-Gruppe eine gegenwartige (gesetzliche
oder faktische) Verpflichtung aufgrund eines
vergangenen Ereignisses besitzt, der Abfluss von
Ressourcen mit wirtschaftlichem Nutzen zur Er-
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flllung der Verpflichtung wahrscheinlich und eine
verlassliche Schatzung der Héhe der Verpflich-
tung moglich ist. Langfristige Ruckstellungen
werden zu einem Zinssatz vor Steuern abgezinst,
der gegebenenfalls die flr die Schuld spezifi-
schen Risiken widerspiegelt. Bei einer Abzinsung
wird die durch Zeitablauf bedingte Erhéhung der
Rickstellungen als Zinsaufwand erfasst.

Finanzielle Verbindlichkeiten/
zinstragende Darlehen und sonstige
Verbindlichkeiten

Finanzielle Verbindlichkeiten, die in der Kon-
zernbilanz der MAGIX-Gruppe enthalten sind,
bestehen im Wesentlichen aus verzinslichen
Darlehen und sonstigen Verbindlichkeiten. Bei
der erstmaligen Erfassung von Darlehen werden
diese mit dem beizulegenden Zeitwert der er-
haltenen Gegenleistung nach Abzug der mit der
Kreditaufnahme verbundenen Transaktionskos-
ten bewertet. Nach der erstmaligen Erfassung
werden die verzinslichen Darlehen anschlieBend
unter Anwendung der Effektivzinsmethode zu
fortgefUhrten Anschaffungskosten bewertet.
Gewinne und Verluste werden im Periodenergeb-
nis erfasst, wenn die Schulden ausgebucht wer-
den, sowie im Rahmen von Amortisationen. Eine
finanzielle Verbindlichkeit wird ausgebucht, wenn
die Verbindlichkeit beglichen wurde, entfallen ist
oder verfallen ist.

Zum 30. September 2010 bestehen finanzielle
Verbindlichkeiten von TEUR 6.328 (Vorjahr:
TEUR 5.043). Der Buchwert der finanziellen Ver-
bindlichkeiten entspricht wegen der Uberwiegend
kurzfristigen Laufzeit und der marktgerechten
Verzinsung dem Zeitwert.

Leasingverhéltnisse

Die Feststellung, ob eine Vereinbarung ein Lea-

singverhaltnis ist oder enthélt, wird auf Basis

des wirtschaftlichen Gehalts der Vereinbarung

getroffen und erfordert eine Einschatzung, ob die

ErfGllung der vertraglichen Vereinbarung von der 91



92

Nutzung eines bestimmten Vermogenswerts oder
bestimmter Vermdgenswerte abhangig ist und ob
die Vereinbarung ein Recht auf die Nutzung des
Vermdgenswerts einrdumt.

Im Konzernabschluss der MAGIX-Gruppe werden
keine Finanzierungsleasingverhéltnisse erfasst.

Leasingzahlungen fir Operating-Leasingver-
héltnisse werden linear Uber die Laufzeit des
Leasingverhaltnisses als Aufwand in der Gewinn-
und Verlustrechnung erfasst.

Umsatzrealisierung

Ertrage werden erfasst, wenn es wahrschein-
lich ist, dass der wirtschaftliche Nutzen an die
MAGIX-Gruppe flieBen wird und die H6he der Er-
trage verlasslich bestimmt werden kann. Darlber
hinaus mussen zur Realisation der Ertréage die
folgenden Ansatzkriterien erflllt sein:

Verkauf von Produkten

Umsatzerldse werden realisiert, wenn die MAGIX-
Gruppe ihre Produkte zum Endkunden geliefert
hat oder — in Abhangigkeit der angewandten
Internationalen Handelskonditionen (IncoTerms)
— die Produkte an einen Spediteur Ubergeben
wurden und es wahrscheinlich ist, dass der ent-
sprechende Betrag einbringbar ist. Fir Produkte,
die an Handelspartner (Retail Partner) geliefert
werden, ist die Lieferung im Wesentlichen abhan-
gig von den mit den Spediteuren vereinbarten
Konditionen. Fur Produkte, die an OEM-Partner
(Original Equipment Manufacturer) geliefert wer-
den, ist die Lieferung entweder abh&ngig von der
Mitteilung des OEM-Partners, dass die Lieferung
zu ihm oder anderen Weiterverkaufern erfolgt ist,
oder von der Freischaltung des Endkunden. Die
MAGIX-Gruppe saldiert von den Produktumsétzen
mit Handelspartnern Betrage fur Rucklieferungen
und Ruickgaben, sofern eine Ruicklieferung oder
Ruckgabe wahrscheinlich ist.

Erbringen von Dienstleistungen und Lizenzerlése
Umsatzerlése aus Dienstleistungen werden
realisiert, wenn die entsprechenden Leistungen
erbracht wurden, die Hohe des Umsatzes be-
stimmbar und eine Einbringung der entsprechen-
den Forderungen als wahrscheinlich anzusehen
ist. Sofern Dienstleistungen gleichmaBig Uber
vereinbarte Zeitrdume erbracht werden, erfolgt
eine lineare Umsatzrealisierung Uber diesen
Zeitraum.

Die MAGIX-Gruppe realisiert Umsatzerldse auf
der Grundlage eines entsprechenden Vertrages,
sobald der Lizenzgegenstand geliefert wurde, die
Hohe der Lizenzvergltung fest oder bestimm-
bar ist und keine wesentlichen Verpflichtungen
gegenuber dem Kunden bestehen sowie die Ein-
bringung der Forderung als wahrscheinlich gilt.

Zinsertrage

Ertrage werden erfasst, wenn die Zinsen entstan-
den sind (unter Verwendung der Effektivzinsme-
thode, d. h. des Kalkulationszinssatzes, mit dem
geschéatzte kunftige Zahlungsmittelzuflisse Uber
die erwartete Laufzeit des Finanzinstruments auf
den Nettobuchwert des finanziellen Vermdgens-
wertes abgezinst werden).

Aktienbasierte Vergiitungen

Mitarbeiter des MAGIX-Konzerns erhalten seit
dem Geschéaftsjahr 2005/2006 aktienbasierte
Vergutungen in Form von Bezugsrechten (Akti-
enoptionen). Bei dem Aktienoptionsprogramm
handelt es sich grundsatzlich um einen Opti-
onsplan, der mit Eigenkapitalinstrumenten erflllt
wird. Der Vorstand des MAGIX-Konzerns hat im
Rahmen des Optionsplans auch die Mdglichkeit,
das Aktienoptionsprogramm in eigenen Aktien
und/oder Zahlungsmitteln zu erfillen.

Die Aufwendungen, die aufgrund der Ausgabe
der Aktienoptionen entstehen, werden mit dem
beizulegenden Zeitwert der gewahrten Aktienop-
tionen zum Zeitpunkt ihrer Gewahrung bewertet.
Der beizulegende Zeitwert wurde unter Anwen-



dung allgemein anerkannter Optionspreismodelle
ermittelt. Die Aufwendungen aus Ausgabe
von Aktienoptionen werden bei gleichzeitiger
entsprechender Erhdhung des Eigenkapitals
(Kapitalrticklage) Uber den Zeitraum erfasst, in
dem die Leistungsbedingungen erflllt werden
(sog. Erdienungszeitraum). Dieser Zeitraum
endet am Tag der ersten AusUbungsmaoglichkeit,
d. h. dem Zeitpunkt, an dem der betreffende
Mitarbeiter unwiderruflich bezugsberechtigt wird.
Die an jedem Bilanzstichtag bis zum Zeitpunkt
der Gewéhrung der Eigenkapitalinstrumente
ausgewiesenen kumulierten Aufwendungen aus
der Gewéhrung der Eigenkapitalinstrumente
reflektieren den bereits abgelaufenen Teil des
Erdienungszeitraums sowie die Anzahl der
Eigenkapitalinstrumente, die nach der best-
mdglichen Schatzung des Konzerns mit Ablauf
des Erdienungszeitraums tatséchlich austbbar
werden. Der Betrag, der der Gewinn- und Ver-
lustrechnung belastet bzw. gutgeschrieben wird,
reflektiert die Entwicklung der zu Beginn und am
Ende des Berichtszeitraums erfassten kumulier-
ten Aufwendungen.

Far Vergutungsrechte, die nicht austbbar wer-
den, wird kein Aufwand erfasst.

Zuwendungen der déffentlichen Hand

Zuwendungen der 6ffentlichen Hand werden
erfasst, wenn eine hinreichende Sicherheit daftr
besteht, dass die Zuwendungen gewahrt werden
und das Unternehmen die damit verbundenen
Bedingungen erflllt. Im Falle von aufwandsbe-
zogenen Zuwendungen werden diese planma-
Big als Ertrag Uber den Zeitraum erfasst, der
erforderlich ist, um sie mit den entsprechenden
Aufwendungen, die sie kompensieren sollen,

zu verrechnen. Bezieht sich die Zuwendung auf
einen Vermdgenswert, wird diese in einem pas-
sivischen Abgrenzungsposten erfasst und Uber
die erwartete Nutzungsdauer des betreffenden
Vermdgenswerts linear erfolgswirksam aufgeldst.
Im Geschaftsjahr 2009/2010 hat der MAGIX-
Konzern Investitionszulagen sowie -zuschisse
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in Hohe von insgesamt TEUR 277 (Vorjahr
TEUR 127) erhalten. Die Investitionszulagen
sind an Verbleibensvoraussetzungen fur die
gefoérderten langfristigen Vermdgenswerte ge-
bunden, von deren Erfullung der Vorstand
des MAGIX-Konzerns ausgeht. Bei den Zu-
schissen handelt es sich um Kostenzuschisse,
die planméaBig als Ertrag Uber den Zeitraum
erfasst wurden, in dem die Aufwendungen ent-
standen sind.

Steuern

Tatsachliche Steuererstattungsanspriiche
und Steuerschulden

Die tatsachlichen Steuererstattungsanspriiche
und Steuerschulden fur die laufende Periode
und fur frihere Perioden sind mit dem Betrag zu
bewerten, in dessen Hohe eine Erstattung von
den Steuerbehdrden bzw. eine Zahlung an die
Steuerbehdrden erwartet wird. Der Berechnung
des Betrags werden die Steuerséatze und Steuer-
gesetze zugrunde gelegt, die am Bilanzstichtag
gelten.

Latente Steuern

Die Bildung latenter Steuern erfolgt unter Anwen-
dung der bilanzorientierten Verbindlichkeitsme-
thode auf alle zum Bilanzstichtag bestehenden
temporéaren Differenzen zwischen dem Wertan-
satz eines Vermdgenswerts bzw. einer Schuld

in der Bilanz und dem steuerlichen Wertansatz.
Latente Steuerschulden werden fur alle zu
versteuernden temporéren Differenzen erfasst.
Hierzu gibt es folgende Ausnahmen:

e Die latente Steuerschuld aus dem erstmaligen
Ansatz eines Geschafts- oder Firmenwerts
oder eines Vermodgenswerts oder einer Schuld
bei einem Geschéftsvorfall, der kein Unterneh-
menszusammenschluss ist und der zum Zeit-
punkt des Geschaftsvorfalls weder das han-
delsrechtliche Periodenergebnis noch das zu
versteuernde Ergebnis beeinflusst, darf nicht
angesetzt werden.
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¢ Die latente Steuerschuld aus zu versteuernden
temporaren Differenzen, die im Zusammen-
hang mit Beteiligungen an Tochterunterneh-
men, assoziierten Unternehmen und Anteilen
an Joint Ventures stehen, darf nicht angesetzt
werden, wenn der zeitliche Verlauf der Umkeh-
rung der temporaren Differenzen gesteuert
werden kann und es wahrscheinlich ist, dass
sich die temporaren Unterschiede in absehba-
rer Zeit nicht umkehren werden.

Latente Steueransprliche werden fur alle ab-
zugsfahigen temporéren Unterschiede, noch
nicht genutzte steuerliche Verlustvortrage und
nicht genutzte Steuergutschriften in dem MaBe
erfasst, in dem es wahrscheinlich ist, dass zu
versteuerndes Einkommen verflugbar sein wird,
gegen das die abzugsfahigen temporéren Diffe-
renzen und die noch nicht genutzten steuerlichen
Verlustvortrage und Steuergutschriften verwen-
det werden kénnen. Hierzu gibt es folgende
Ausnahmen:

e Latente Steueranspriiche aus abzugsféhigen
temporéren Differenzen, die aus dem erstmali-
gen Ansatz eines Vermdgenswerts oder einer
Schuld bei einem Geschéftsvorfall entstehen,
der kein Unternenmenszusammenschluss ist
und der zum Zeitpunkt des Geschaftsvorfalls
weder das handelsrechtliche Periodenergebnis
noch das zu versteuernde Ergebnis beein-
flusst, dUrfen nicht angesetzt werden.

Latente Steueranspriiche aus zu versteuern-
den temporéaren Differenzen, die im Zusam-
menhang mit Beteiligungen an Tochterunter-
nehmen, assoziierten Unternehmen und
Anteilen an Joint Ventures im Zusammenhang
stehen, durfen nur in dem Umfang erfasst wer-
den, in dem es wahrscheinlich ist, dass sich
die temporaren Unterschiede in absehbarer
Zeit umkehren werden und ein ausreichendes
zu versteuerndes Ergebnis zur Verfligung ste-
hen wird, gegen das die temporaren Differen-
zen verwendet werden kénnen.

Der Buchwert der latenten Steueranspriiche wird
an jedem Bilanzstichtag Uberprift und in dem
Umfang reduziert, in dem es nicht mehr wahr-
scheinlich ist, dass ein ausreichendes zu ver-
steuerndes Ergebnis zur Verflgung stehen wird,
gegen das der latente Steueranspruch zumindest
teilweise verwendet werden kann. Nicht ange-
setzte latente Steueranspriche werden an jedem
Bilanzstichtag Uberprift und in dem Umfang
angesetzt, in dem es wahrscheinlich geworden
ist, dass ein kinftiges zu versteuerndes Ergebnis
die Realisierung des latenten Steueranspruches
ermdglicht.

Latente Steueranspriiche und -schulden wer-
den anhand der Steuersatze bemessen, deren
Gultigkeit fur die Periode erwartet wird, in der
ein Vermogenswert realisiert oder eine Schuld
erfullt wird. Dabei werden die Steuersatze (und
Steuervorschriften) zugrundegelegt, die zum
Bilanzstichtag gultig oder angekindigt sind.
Ertragsteuern, die sich auf Posten beziehen, die
direkt im Eigenkapital erfasst werden, werden im
Eigenkapital und nicht in der Gewinn- und Ver-
lustrechnung erfasst.

Latente Steueranspriiche und latente Steuer-
schulden werden miteinander verrechnet, wenn
der Konzern einen einklagbaren Anspruch auf
Aufrechnung der tatséchlichen Steuererstat-
tungsanspriche gegen tatsachliche Steuer-
schulden hat und diese sich auf Ertragsteuern
des gleichen Steuersubjektes beziehen, die von
derselben Steuerbehodrde erhoben werden.



3. Segmentberichterstattung

Um der unterschiedlichen Risikostruktur innerhalb
der MAGIX-Gruppe gerecht zu werden, separiert
das Management bei seiner Ergebnisbetrachtung
den neuen im Aufbau befindlichen Teil (Venture-
Segment) vom langjahrig betriebenen Kernge-
schaft (Multimedia-Segment).

Das Venture-Segment generiert seine Umsatzerl6-
se aus den Online Services, aus den Xara Grafik-
und Webdesignprodukten sowie aus der Vermark-
tung der Musikerkennungs- und Musikempfeh-
lungstechnologie mufin. Sowohl mit den Online
Services als auch mit den Xara Produkten erzielt
der Konzern seine Umsatze zurzeit Uberwiegend
im noch jungen Onlinegeschéaft. Fir die MAGIX-
Gruppe bietet sich mit den Xara Produkten dartber
hinaus die Chance, den Vertrieb von Grafik- und
Webdesignsoftware Uber Fachhandler aufzubauen.
Fur die Musikerkennungs- und Musikempfehlungs-
technologie mufin besteht das gréBte Potenzial im
Einstieg bei neuen GroBkunden wie z. B. Herstel-
lern von Mobiltelefonen und MP3-Playern.
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Das Multimedia-Segment beinhaltet alle weite-
ren Softwareprodukte, die im Schwerpunkt zur
Erstellung, Bearbeitung, Prasentation und Ver-
waltung von Musik, Fotos und Videos dienen. Die
Innenumsatzerldse resultieren aus den Liefer- und
Leistungsbeziehungen zwischen den Segmenten
Multimedia und Ventures. lhre Verrechnung erfolgt
zu marktiblichen Konditionen.

Den Segmenterfolg misst das Management an-
hand des Ergebnisses vor Zinsen und Steuern und
trifft darauf basierend Entscheidungen hinsichtlich
der Ressourcenallokation innerhalb der MAGIX-
Gruppe. Beim Ubergang von den Segmentergeb-
nissen Uber das Konzern-EBIT zum Konzernjah-
resliberschuss dient eine Uberleitungsrechnung.

In dieser Rechnung werden Aufwendungen und
Ertrage erfasst, die keinem operativen Segment
zuzurechnen sind, da sie konzerntbergreifend
gesteuert werden. Dies sind zum einen die EBIT-
wirksamen Aufwendungen fur Vorstand, Aufsichts-
rat und Investor Relations und zum anderen die
Finanzertrage und -aufwendungen sowie die Steu-
ern vom Einkommen und Ertrag.

MAGIX-Gruppe Multimedia Ventures Uberleitungsrechnung MAGIX-Konzern

Segmentberichterstattung (TEUR) 2009/2010 2008/2009 2009/2010 2008/2009 2009/2010 2008/2009 2009/2010 2008/2009
AuBenumsatzerlése 31.495 31.035 5.632 3.745 37.127 34.780
Innenumsatzerldse 358 231 892 387 1.250 618
Umsatzerlése 31.853 31.266 6.524 4,132 38.377 35.398
Bruttomarge der AuBenumsétze 27.166 25.338 4.371 3.169 31.537 28.507
EBITDA 9.950 9.002 249 -954 -1.094 -1.432 9.105 6.616
Segmentergebnis (EBIT) 7.078 6.098 -373 -1.607 -1.094 -1.432 5.611 3.059
Finanzergebnis 0 0 0 0 357 672 357 672
EBT 7.078 6.098 -373 -1.607 -737 -760 5.968 3.731
Steuern 0 0 0 0 -1.539 -1.573 -1.539 -1.573
Jahresiiberschuss 7.078 6.098 -373 -1.607 -2.276 -2.333 4.429 2.158
Segmentvermdgen 17.877 19.572 8.754 7.916 34.474 27.449 61.105 54.937
davon immaterielles Vermdgen 7.757 7.197 5.920 6.439 0 0 13.677 13.636
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Verrechnungspreise zwischen den Segmenten
werden anhand marktlblicher Konditionen er-
mittelt.

Das Segmentvermogen stellt das betriebsnot-
wendige Vermdgen eines Segments ohne Be-
ricksichtigung von Steuerforderungen dar. Dies
beinhaltet auch die Zuordnung von Firmen-

und Geschéaftswerten zum jeweiligen Segment-
vermoégen. Aufgrund des konzerninternen
Liquiditatsausgleichs (Cash-Pooling) werden die
liquiden Mittel und Ubrigen Finanzmittel nicht den
operativen Segmenten zugeordnet; sie finden in
der Uberleitungsrechnung Beriicksichtigung.

Kunden

Die MAGIX-Gruppe hat eine umfangreiche und
diversifizierte Kundenbasis (Retail-Partner, OEM-
Partner, Endkunden). MAGIX vereinbart mit zu
einer Unternehmensgruppe zugehdrigen Kunden
unterschiedliche Vertragskonditionen, von denen
in den Geschéaftsjahren, die am 30. September
2010 und am 30. September 2009 endeten, kei-
ner mehr als 10% der Umsatzerldse ausmachte.

Geografische Segmente

Die Umsatzerlése und das Vermdgen der MAGIX-Gruppe verteilen sich im Berichtsjahr
und im Vorjahr wie folgt auf die geografischen Segmente:

MAGIX-Gruppe USA Rest der Welt Konzern

Angabe in TEUR 2009/2010 2008/2009 2009/2010 2008/2009 2009/2010 2008/2009
Segmenterldse 3.894 3.339 33.233 31.441 37.127 34.780
Segmentvermdgen 833 784 60.272 54.153 61.105 54.937




4. Erlduterungen zur Konzernbilanz

(1) Langfristige Vermdgenswerte

MAGIX AG
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Die Entwicklung der einzelnen Posten der immateriellen Vermégenswerte und Sachanlagen ist in der folgenden
Ubersicht dargestellt (Angaben in TEUR):

Anschaffungs- und Herstellungskosten Kumulierte Abschreibungen Buchwert

1. Okt. Wahr.-  30. Sept. 1. Okt. Wahr.-  30. Sept.  30. Sept. 1. Okt.
2008 Zugdnge Abgange Umrechn. 2009 2008 Zugdnge Abgdnge Umrechn. 2009 2009 2008

|. Immaterielle Vermdgenswerte
1. Software und Schutzrechte 8.950 286 0 0 9.236 4.716 890 0 1 5.607 3.629 4.234
2. Firmenwert 2.116 0 0 0 2.116 0 0 0 0 0 2.116 2.116
3. Kundenstamm 1.437 0 0 0 1.437 268 144 0 0 412 1.025 1.169
4. Software-Entwicklungskosten 13.241 2.363 0 0 15.604 6.727 2.011 0 0 8.738 6.866 6.514
Summe 25.744 2.649 0 0 28.393 11.711 3.045 0 1 14757 13.636 14.033

Il. Sachanlagen
1. Mietereinbauten 336 0 0 336 101 36 0 137 199 235
2. Biiroausstattung 141 1 0 142 91 10 0 101 41 50
3. Sonstige Geschéftsausstattung 3.817 223 4.032 2.644 466 0 -4 3.106 926 1.173
Summe 4.294 224 8 0 4.510 2.836 512 0 -4 3.344 1.166 1.458
Anschaffungs- und Herstellungskosten Kumulierte Abschreibungen Buchwert

1. Okt. Umbuch-  30. Sept. 1. Okt. Wahr.-  30. Sept.  30. Sept. 1. Okt.
2009 Zugénge Abgange ungen 2010 2009 Zugdnge Abgdnge Umrechn. 2010 2010 2009

I. Immaterielle Vermdgenswerte
1. Software und Schutzrechte 9.236 281 0 0 9.5617 5.607 664 0 0 6.271 3.246 3.629
2. Firmenwert 2.116 0 0 0 2.116 0 0 0 0 0 2.116 2.116
3. Kundenstamm 1.437 0 0 +28 1.465 412 131 0 0 543 922 1.025
4. Software-Entwicklungskosten 15.604 2.817 0 -28  18.393 8.738 2.277 0 -15 11.000 7.393 6.866
Summe 28.393 3.098 0 0 31.491 14.757 3.072 0 -15  17.814 13.677 13.636

II. Sachanlagen

1. Mietereinbauten 336 8 0 344 137 38 0 0 175 169 199
2. Biiroausstattung 142 0 0 142 101 10 0 0 111 31 41
3. Sonstige Geschaftsausstattung 4.032 248 131 4.149 3.106 374 30 -2 3.448 701 926
Summe 4.510 256 131 0 4.635 3.344 422 30 -2 3.734 901 1.166
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(2) Vorrite

30. Sep 2010 30. Sep 2009

TEUR TEUR

Rohstoffe (zu Anschaffungskosten) 1.234 1.411
Fertige Erzeugnisse (zu Herstellungskosten) 816 741
Wertberichtigung -691 -696
1.359 1.456

Auf Rohstoffe (zu Anschaffungskosten) und Fertigerzeugnisse (zu Herstellungskosten) von TEUR 691
(Vorjahr: TEUR 696) wurden Abwertungen auf den niedrigeren beizulegenden Zeitwert vorgenommen.
Die Abwertung von Vorréaten, die als Aufwand erfasst worden ist, belduft sich auf TEUR 420 (Vorjahr:
TEUR 506) und wird in den Herstellungskosten ausgewiesen.

(3) Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

30. Sep 2010 30. Sep 2009

TEUR TEUR

Fallig innerhalb eines Jahres, brutto 10.374 11.390
Einzel- und Pauschalwertberichtigungen -686 -794
9.688 10.596

Die Gesellschaft hat eine Warenkreditversicherung abgeschlossen, nach der Kreditausfalle von na-
mentlich benannten und von namentlich nicht einzeln benannten Kunden bis zu einem Betrag von 90%
versichert sind, sofern die Forderungen von den Kunden anerkannt werden.

Zum 30. September 2010 waren Forderungen aus Lieferungen und Leistungen im Nennwert von
TEUR 3.064 (2009: TEUR 2.850) wertgemindert. Die Entwicklung des Wertberichtigungskontos stellt
sich wie folgt dar:

Einzeln Wertberichtigung
wertberichtigt auf Portfoliobasis Summe
TEUR TEUR TEUR
Stand 30. September 2009 712 82 794
Aufwandswirksame Zufiihrung 609 36 645
Inanspruchnahme =711 -42 -753

Stand 30. September 2010 610 76 686




Zum 30. September 2010 stellt sich die Altersstruktur der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

wie folgt dar:
o Weder Uberfillig, aber nicht wertgemindert
tiberféllig noch
Summe  wertgemindert < 30 Tage 30-60 Tage 60-90 Tage  90-120 Tage > 120 Tage
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
2009 10.390 9.100 419 94 297 426 260
2010 10.374 8.605 266 163 226 166 262

Von den Forderungen entfallen TEUR 550 (Vor-
jahr: TEUR 544) auf USD-Forderungen der
US-amerikanischen Tochtergesellschaft. Hatte
sich der Wechselkurs EUR/USD um 5% héher
entwickelt, hatte sich eine Eigenkapitalreduzie-
rung von TEUR 27 (Vorjahr: TEUR 30) ergeben.
Hatte sich der Wechselkurs EUR/USD um 5%
niedriger entwickelt, hatte sich eine Eigenkapi-
talerhhung von TEUR 26 (Vorjahr: TEUR 23)
ergeben.

(4) Sonstige finanzielle
Vermogenswerte

Bei den sonstigen finanziellen Vermbgenswerten
handelt es sich um Tagesgeldkonten bei der
Commerzbank AG, die fir Burgschaften hinter-
legt wurden und die zu marktublichen variablen
Zinsséatzen verzinst werden.

(5) Zahlungsmittel

Bankguthaben werden mit variablen Zinsséatzen
fur taglich kiindbare Guthaben verzinst. Kurz-
fristige Einlagen erfolgen fur unterschiedliche
Zeitraume, die in Abhangigkeit vom jeweili-
gen Zahlungsmittelbedarf des Konzerns im
Geschaftsjahr 2009/2010 zwischen einem Tag
und drei Monaten betrugen. Diese werden mit
den jeweils gultigen Zinssatzen fur kurzfristige
Einlagen verzinst.

30.Sep 2010  30. Sep 2009

TEUR TEUR

Bankguthaben 33.767 2.159
Kurzfristige Einlagen (Festgeld) 0 24.583
Kassenbestand 6 7
33.773 26.749
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(6) Eigenkapital

Das Grundkapital der MAGIX AG belauft sich
zum 30. September 2010 auf TEUR 12.662 und
ist in 10.432.909 nennwertlose Aktien mit einem
rechnerischen Nennwert von etwa EUR 1,21 je
Aktie eingeteilt.

Genehmigtes Kapital

Durch Beschluss vom 22. Méarz 2006 hat die
Hauptversammlung der Gesellschaft den Vor-
stand ermdachtigt, mit Zustimmung des Aufsichts-
rats das Grundkapital der Gesellschaft in der Zeit
bis zum 22. Mérz 2011 einmalig oder mehrmals
gegen Bareinlagen oder Sacheinlagen um bis zu
insgesamt EUR 6.331.019 durch Ausgabe von
neuen, auf den Namen lautenden Stlckaktien

zu erhéhen. Diese Ermachtigung wird mit ihrer
Eintragung im Handelsregister wirksam. Mit der
Handelsregistereintragung wird der Vorstand
ferner erméachtigt, mit Zustimmung des Auf-
sichtsrats Uber den Ausschluss der gesetzlichen
Bezugsrechte der Aktion&re zu entscheiden. Ein
Bezugsrechtsausschluss ist jedoch nur zuldssig

zum Ausgleich von Spitzenbetragen,

e wenn der Ausgabebetrag der neuen Aktien
den Borsenpreis nicht wesentlich unterschrei-
tet und die unter Ausschluss des Bezugs-
rechts gem. § 186 Abs. 3 Aktiengesetz ausge-
gebenen Aktien insgesamt 10% des
Grundkapitals nicht Uberschreiten,

zur Ausgabe von Aktien an Personen, die in ei-
nem Arbeitsverhaltnis zur Gesellschaft oder
einem mit ihr verbundenen Unternehmen ste-
hen und

e zur Gewinnung von Sacheinlagen, insbeson-
dere in Form von Beteiligungen, Unternehmen
oder Unternehmensteilen.

Dartber hinaus ermé&chtigte die Hauptversamm-
lung den Vorstand, den weiteren Inhalt der
Aktienrechte und die Bedingungen der Akti-
enausgabe mit Zustimmung des Aufsichtsrats
festzulegen.

Bedingtes Kapital

Auf der Hauptversammlung vom 19. Januar
2006 wurde beschlossen, das Grundkapital der
Gesellschaft um bis zu EUR 700.000 eingeteilt in
bis zu 700.000 auf den Namen lautende Stlck-
aktien durch Ausgabe neuer Aktien bedingt zu
erhdhen. Die bedingte Kapitalerhéhung dient
ausschlieBlich der Gewahrung von bis zu
700.000 Bezugsrechten (Aktienoptionen) an Mit-
glieder des Vorstands der Gesellschaft und an
Arbeitnehmer der Gesellschaft sowie an Ge-
schéaftsfliihrer und Arbeitnehmer von Konzernge-
sellschaften aufgrund der am 19. Januar 2006
von der Hauptversammlung beschlossenen Er-
méchtigung fur den ,Aktienoptionsplan 2006".
Im Rahmen dieses Aktienoptionsplanes wurden
bis zum Stichtag des vorliegenden Jahresab-
schlusses 392.500 Aktienoptionen ausgegeben,
wovon 76.000 auf das Geschéftsjahr 2006/2007
entfielen. Davon sind durch das Ausscheiden
von Mitarbeitern nachtraglich 121.000 Aktienop-
tionen entfallen, so dass derzeit 271.500 Be-
zugsrechte ausstehen.



Aktienrickkauf

Die Hauptversammlung vom 10. Mérz 2010 hat
den Vorstand ermachtigt, Aktien der MAGIX AG
zu erwerben. Die Erméachtigung ist auf den Er-
werb von eigenen Aktien mit einem rechnerischen
Anteil am Grundkapital von insgesamt bis zu
EUR 1.266.203 beschrénkt, das sind knapp 10%
des zum Zeitpunkt der Beschlussfassung beste-
henden Grundkapitals von EUR 12.662.038. Die
Ermachtigung kann ganz oder in Teilen, einmal
oder mehrmals ausgelbt werden. Die Erméach-
tigung gilt bis zum 9. Méarz 2015. Der Erwerb

darf nicht zum Zwecke des Handels in eigenen
Aktien erfolgen. Auf die erworbenen Aktien durfen
zusammen mit anderen eigenen Aktien, die sich
im Besitz der Gesellschaft befinden oder ihr nach
den §§ 71a ff. AktG zuzurechnen sind, zu keinem
Zeitpunkt mehr als 10% des Grundkapitals ent-
fallen. Der Erwerb erfolgt Uber die Bérse oder im
Wege eines 6ffentlichen Rickkaufangebots.

Der Vorstand wurde von der Hauptversamm-
lung am 10. Mé&rz 2010 zudem ermachtigt, mit
Zustimmung des Aufsichtsrats die aufgrund der
vorstehenden Erméchtigung erworbenen eigenen
Aktien der Gesellschaft Gber die Bérse oder
aufgrund eines an alle Aktionéare gerichteten Ver-
kaufsangebots wieder zu verduBern. Der Vorstand
wurde auBerdem ermachtigt, mit Zustimmung
des Aufsichtsrats die aufgrund der vorstehenden
Erméachtigung erworbenen eigenen Aktien unter
Ausschluss des Bezugsrechts der Aktionare in
anderer Weise als Uber die Borse oder durch An-
gebot an alle Aktionare daflr zu verwenden,

sie Dritten im Rahmen von Unternehmenszu-
sammenschllssen oder beim Erwerb von Un-
ternehmen, Unternehmensteilen oder Beteili-
gungen an Unternehmen als Gegenleistung
anzubieten oder

sie Dritten anzubieten, wenn der bar zu zah-
lende VerauBerungspreis je Aktie den Borsen-
preis nicht wesentlich unterschreitet und die
Anzahl der in dieser Weise verduBerten Aktien,

zusammen mit der Anzahl anderer Aktien, die
wahrend der Laufzeit dieser Ermachtigung ge-
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maB § 186 Abs. 3 S. 4 AktG unter Ausschluss
des Bezugsrechts ausgegeben oder verauBert
werden oder durch AuslUbung von Options-
und/oder Wandlungsrechten oder durch Erfll-
lung von Wandlungspflichten aus Options-
und/oder Wandelanleihen oder Wandelschuld-
verschreibungen, die wahrend der Laufzeit
dieser Erméachtigung unter Bezugsrechtsaus-
schluss nach § 186 Abs. 3 S. 4 AktG aus-
gegeben werden, entstehen kénnen, 10% des
Grundkapitals nicht Uberschreitet. MaBgeblich
ist das Grundkapital zum Zeitpunkt der Be-
schlussfassung der Hauptversammlung Uber
die vorliegende Erméchtigung oder — falls die-
ses geringer ist — das zum Zeitpunkt der Aus-
Ubung der vorliegenden Ermé&chtigung beste-
hende Grundkapital.

Zudem wurde der Vorstand von der Hauptver-
sammlung am 10. Marz 2010 ermdchtigt, die
eigenen Aktien ganz oder teilweise einzuziehen,
ohne dass die Einziehung oder ihre Durchfihrung
eines weiteren Hauptversammlungsbeschlusses
bedarf. Die Einziehung kann dergestalt erfolgen,
dass sich das Grundkapital nicht verandert, son-
dern durch die Einziehung der Anteil der Ubrigen
Aktien am Grundkapital gemaB § 8 Abs. 3 AktG
erhoht wird (§ 237 Abs. 3 Nr. 3 AktG). Der Vor-
stand wurde in diesem Fall erm&chtigt, die An-
gabe der Zahl der Aktien in der Satzung entspre-
chend dem Umfang der Einziehung zu &ndern.

Die vorstehenden Ermachtigungen zur VerauBe-
rung Uber die Borse oder auBerhalb der Borse
kénnen einmal oder mehrmals, ganz oder in
Teilen, einzeln oder gemeinsam ausgelbt wer-
den. Die Ermachtigungen — mit Ausnahme der
Ermachtigung, die eigenen Aktien einzuziehen
— kdnnen auch durch Dritte fur Rechnung der
Gesellschaft ausgeubt werden.
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(7) Riickstellungen

Die folgende Ubersicht zeigt die Entwicklung der
Ruckstellungen:

30. Sep. 2009 Inanspruchnahme Zufiihrung 30. Sep. 2010

TEUR TEUR TEUR TEUR

Lizenzen 3.687 -233 620 4.074
Boni/Vouchers 861 -832 764 793
Rechtsberatung 10 0 12 22
4.558 -1.065 1.396 4.889

Die Ruckstellungen betreffen Verpflichtungen
zur Zahlung von Lizenzgebuhren fir Software
Dritter, die in den Produkten der MAGIX-Gruppe
eingesetzt wird. Ruckstellungen fur zu zahlen-
de Lizenzgeblhren basieren auf den von der
MAGIX-Gruppe realisierten Umsatzerlésen. Ein
Lizenzinhaber erhebt Anspriche auf Lizenzzah-
lungen fur vergangene Lizenzperioden, wobei
die rechtliche Basis der Anspriiche umstritten
ist und bisher nicht vollstandig geklart werden
konnte. Sollte der entsprechende Lizenzinhaber
seine Anspriche durchsetzen kénnen, wirde
die Ruckstellung durch die Begleichung der
geltend gemachten Anspruche teilweise in An-
spruch genommen werden.

Die Ruckstellung fur Boni/Vouchers wird auf
Basis der geschétzten jahrlichen Performance
einzelner Vertriebspartner sowie der geschéatz-
ten VerauBerung von Vouchers an Endkunden
gebildet.

Die Ruckstellungen fiir Rechtsberatung betref-
fen finanzielle Risiken aus einem Rechtsstreit
sowie die damit verbundene Rechtsberatung.

Die Ruckstellungen enthalten ausschlieBlich
kurzfristige Bestandteile.

5. Erlduterungen zur Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

(8) Umsatzerlose

2009/2010 2008/2009

TEUR TEUR

Produktlieferungen 33.841 33.665
Dienstleistungen und Lizenzen 3.286 1.115
37.127 34.780
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(9) Umsatzkosten

2009/2010 2008/2009
TEUR TEUR
Rohstoffe 3.616 4197
Lizenzen und Ubrige 1.974 2.076
5.590 6.273
Die Umsatzkosten beinhalten im Wesentlichen
die Materialkosten fir die Verpackung sowie
anfallende Kosten fur die Verwendung von Dritt-
lizenzen.
(10) Betriebsaufwendungen
2009/2010 2008/2009
TEUR TEUR
Vertriebskosten
Personalkosten 4.586 4.656
Marketingkosten 3.167 3.094
Abschreibungen 693 864
Sonstige Aufwendungen 3.499 3.526
11.945 12.140
Verwaltungskosten
Personalkosten 2.406 2.450
Abschreibungen 317 269
Sonstige betriebliche Kosten 795 57
Sonstige Aufwendungen 2.296 1.867
5.814 4.643
Forschungs- und Entwicklungskosten
Personalkosten 4.746 5.030
Abschreibungen 2.484 2.424
Sonstige Aufwendungen 1.595 1.974
8.825 9.428
26.584 26.211

Die Personalkosten beliefen sich insgesamt auf
TEUR 14.555 fUr das Geschéftsjahr 2009/2010
(TEUR 14.500 fUr das Geschaftsjahr 2008/2009),
hiervon wurden TEUR 2.817 aktiviert

(TEUR 2.364 fur das Geschéaftsjahr 2008/2009).
Die Abschreibungen beliefen sich insgesamt auf
TEUR 3.494 fir das Geschaftsjahr 2009/2010

(TEUR 3.557 fUr das Geschéftsjahr 2008/2009).
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(11) Ertragsteuern und
latente Steuern

Der Ertragsteueraufwand kann nach Entste-
hungsquellen wie folgt aufgeteilt werden:

- 2009/2010 2008/2009
Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung TEUR TEUR
Laufender Ertragsteueraufwand -1.850 -1.485
Latente Ertragsteuern 311 -88

Davon aus zeitlichen Buchungsunterschieden 311 282
Davon aus steuerlichen Verlustvortrdgen 0 -370
In der Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesener Ertrag-
steueraufwand -1.539 -1.573
. . u 2009/2010 2008/2009
Konzern-Eigenkapitalverdnderungsrechnung TEUR TEUR
Latente Ertragsteuern aus direkt im Eigenkapital erfassten Posten:
Nicht realisierter Gewinn aus zur VerduBerung verfligharen Vermdgenswerten 0 22
Im Eigenkapital erfasster Ertragsteueraufwand 0 22
Der theoretische Ertragsteueraufwand auf Basis 0,8% Solidaritatszuschlag auf die Kérperschaft-
des Ergebnisses vor Steuern von TEUR 5.968 steuer und eines effektiven Gewerbesteuersatzes
(Vorjahr: TEUR 3.731) kann unter Anwendung von 13,4%) wie folgt zum erfassten Ertragsteuer-
eines Steuersatzes von 29,2% (Bertcksichtigung aufwand Ubergeleitet werden:
von 15,0% Steuersatz flr Korperschaftsteuer,
2009/2010 2008/2009
TEUR TEUR
Ergebnis vor Steuern 5.968 3.731
Durchschnittlicher Steuersatz 29,2% 29,2%
Theoretischer Ertragsteueraufwand -1.743 -1.089
Steuererstattungen fiir Vorjahre 0 0
Abschreibungen auf aktivierte steuerliche Verlustvortrage 0 -370
Nutzung von nicht aktivierten steuerlichen Verlustvortrédgen 182 0
Nicht aktivierte steuerliche Verluste des Geschéftsjahres -18 -194
Ubrige 40 80
Ertragsteueraufwand -1.539 -1.573
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Aktive latente Steuern und latente Steuerverbind-
lichkeiten aus zeitlichen Buchungsunterschieden
zwischen den Buchwerten im Konzernabschluss
und den steuerlichen Wertansétzen einzelner
Vermdgenswerte und Schulden beziehen sich
auf folgende Sachverhalte:

Gewinn- und
2009/2010 Verlustrechnung 2008/2009
TEUR TEUR TEUR
Aktive latente Steuern
Zeitliche Buchungsunterschiede
- Eliminierung von Zwischengewinnen 342 96 246
342 96 246
Latente Steuerverbindlichkeiten
Zeitliche Buchungsunterschiede
- Immaterielle Vermdgenswerte im Zusammenhang mit
Unternehmenserwerben -781 101 -882
- Wahrungsumrechnungsdifferenzen -68 119 -187
- Wertberichtigungen auf Darlehen an verbundene
Unternehmen -109 -5 -104
-958 215 -1.173
Latente Steuerverbindlichkeit, netto -616 311 -927

Aktive latente Steuern werden wertberichtigt,
wenn die Realisierung nicht wahrscheinlich ist.
Zum 30. September 2010 bestanden keine
verbleibenden steuerlichen Verlustvortrage in
der Muttergesellschaft mehr. Zum 30. September
2010 bestanden im MAGIX-Konzern steuerliche
Verlustvortrage von TEUR 2.772 (Vorjahr

TEUR 4.372).
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Geschéftsbericht
2009/2010
Konzernabschluss

105



106

(12) Ergebnis je Aktie

Bei der Berechnung des unverwasserten Er-
gebnisses je Aktie wird das den Inhabern von
Stammaktien des Mutterunternehmens zuzu-
rechnende Ergebnis durch die gewichtete durch-
schnittliche Anzahl an wéhrend des Jahres im
Umlauf befindlichen Stammaktien geteilt.

Bei der Berechnung des verwéasserten Ergebnis-
ses je Aktie wird das den Inhabern von Stamm-
aktien des Mutterunternenmens zuzurechnende
Ergebnis durch die gewichtete durchschnittliche
Anzahl an wéhrend des Jahres sich im Umlauf
befindlichen Stammaktien zuzlglich der gewich-
teten durchschnittlichen Anzahl an Stammaktien,
welche nach der Umwandlung aller potenziellen
Stammaktien mit Verwasserungseffekten in
Stammaktien ausgegeben wirden, geteilt.

Die folgende Tabelle enthélt die bei der Berechnung der unverwésserten
und verwasserten Ergebnisse je Aktie zugrunde gelegten Betrage.

2009/2010 2008/2009

TEUR TEUR

Den Inhabern von Stammaktien des Mutterunternehmens zuzurechnendes Ergebnis 4.429 2.158

Gewichtete durchschmtt!]che Anzahl an SIamnl]akneln zur 10.433 10.760
Berechnung des unverwésserten Ergebnisses je Aktie

Ergebnis je Aktie (verwassert und unverwéssert) in EUR/Aktie 0,42 0,20

Im Geschaftsjahr 2008/2009 hat der Konzern
Uber zwei 6ffentliche Rickkaufangebote insge-
samt 1.101.991 eigene Aktien zurtickgekauft:
Am 19. November 2008 wurden 444.252 eigene
Aktien zu einem Preis von EUR 1,95 je Aktie
erworben, wobei sich die Nebenkosten dieser
Transaktion auf TEUR 28 beliefen. Am 25. Fe-
bruar 2009 wurden 657.739 eigene Aktien zu
einem Preis von EUR 2,74 je Aktie erworben. Die
Nebenkosten dieser Transaktion lagen bei
TEUR 27. Die zwischenzeitlich gehaltenen

1.101.991 eigenen Aktien wurden mit Wirkung
zum 16. Juni 2009 ohne Anderung des Grund-
kapitals eingezogen.

Aus bestehenden Aktienoptionsprogrammen sind
keine Verwésserungseffekte zu bericksichtigen,
da diese durch die hohen Austbungspreise der
Aktienoptionsprogramme zu einem hdheren ver-
wasserten Ergebnis je Aktie fihren wirden.



6. Sonstige Erlduterungen
Aktienbasierte Verglitung

Der 2005/2006 aufgelegte Aktienoptionsplan
sieht vor, dass insgesamt 700.000 Bezugsrechte
an vier verschiedene Gruppen von Mitarbeitern
des MAGIX-Konzerns zu den folgenden Konditio-
nen ausgegeben werden kénnen.

Die Bezugsrechte werden bis zum Ablauf von
vier Jahren nach Eintragung des bedingten Ka-
pitals im Handelsregister in jéhrlichen Tranchen,
von denen die erste nicht 50% und keine der fol-
genden 30% des Gesamtvolumens Ubersteigen
darf, an Bezugsberechtigte ausgegeben.

Die Hauptversammlung vom 23. Méarz 2007 hat
die Zeitraume, in denen Bezugsrechte vergeben
werden kénnen, neu geregelt. Die einzelnen
Tranchen der Bezugsrechte kénnen danach nicht
mehr nur jeweils innerhalb eines Zeitraums von
zwei Monaten nach der ordentlichen Hauptver-
sammlung der Gesellschaft, sondern auch inner-
halb von zwei Wochen nach der Veroffentlichung
eines Quartals- oder Geschéaftsberichts ausge-
geben werden. Die Bezugsrechte kénnen inner-
halb von drei Jahren nach Ablauf der Wartezeit
ausgeulbt werden und verfallen nach Ablauf des
entsprechenden Zeitraums. Die Bezugsrechte
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kénnen nur innerhalb von 10 Bérsentagen nach
dem Tag einer ordentlichen Hauptversammlung
der Gesellschaft oder der Veroffentlichung eines
Berichts der Gesellschaft Uber den Geschéfts-
verlauf im zweiten oder dritten Quartal eines
Geschaftsjahres ausgelbt werden. Die Bezugs-
rechte kbnnen nur ausgelbt werden, wenn der
durchschnittliche Schlusskurs der Aktie der
Gesellschaft im elektronischen Handel der Frank-
furter Wertpapierbdrse wahrend der zwanzig
Handelstage, die dem jeweiligen Auslbungszeit-
raum vorausgehen, gegentber dem Bezugspreis
um durchschnittlich mindestens 0,8% pro vollem
Monat seit Ausgabe der Bezugsrechte bis zum
Beginn des Austbungszeitraums gestiegen ist.

Der von den Bezugsberechtigten fur den Erwerb
der Aktien zu zahlende Bezugspreis entspricht,
soweit die Aktien aus Bezugsrechten erworben
werden, die vor dem Tag der erstmaligen Notie-
rung von Aktien der Gesellschaft an einer Aktien-
borse oder binnen einer Frist von einem Monat
ab diesem Zeitpunkt ausgegeben wurden, dem
im Rahmen der erstmaligen Bdrseneinfihrung
festgelegten Platzierungspreis (EUR 16,40), im
Ubrigen dem durchschnittlichen Schlusskurs der
Aktie der Gesellschaft im elektronischen Handel
der Frankfurter Wertpapierb6rse wahrend der
zehn Handelstage, die dem Ausgabetag des
Bezugsrechts vorausgehen.

Die folgenden Parameter flossen in das Black-Scholes-Modell zur Bewertung der Optionen ein:

Tranche Tranche
2007 2006
Durchschnittlicher Aktienpreis (Euro/Aktie) 8,40 13,40
Durchschnittlicher Austibungspreis (Euro/Option) 7,72 16,40
Erwartete Volatilitdt (% per annum) 47,8% 35%
Erwartete Lebensdauer (Jahre) 2,5 -5,5 Jahre 2,5-5,5 Jahre
Risikoloser Zinssatz (% per annum) 4% 4%
Erwartete Dividende (% per annum) 0% 0%
Optionswert 1. Tranche (Euro/Option) 2,76 2,42
Optionswert 2. Tranche (Euro/Option) 3,45 3,49
Optionswert 3. Tranche (Euro/Option) 3,99 4,38 107
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Die nach Auslbung der Optionen erworbenen
Aktien haben volle Stimmrechte und Dividenden-
berechtigung.

Die Gesellschaft ist berechtigt, ihre Verpflichtung
zur Aktienverschaffung nach Ausltbung der Be-
zugsrechte wahlweise durch Ausgabe von Aktien
aus dem hierflr geschaffenen bedingten Kapital,
durch VerauBerung eigener Aktien oder durch Zah-
lung des Differenzbetrags je Aktie zwischen dem
Bezugspreis und dem durchschnittlichen Schluss-
kurs der Aktie der Gesellschaft im elektronischen
Handel der Frankfurter Wertpapierbdrse wahrend
der zehn Handelstage, die der Austibung des
Bezugsrechts vorausgehen, zu erflllen. Erfolgt die
Erfllung durch Zahlung des Differenzbetrages, so
entféllt die Verpflichtung des Berechtigten zur Zah-
lung des Bezugspreises. Der Vorstand der Gesell-
schaft geht derzeit davon aus, dass eine Erflllung
der Aktienoptionen durch Ausgabe von Aktien aus
dem bedingten Kapital erfolgen wird und nur in
solchen Fallen von der Moglichkeit eines Baraus-
gleiches Gebrauch gemacht wird, in denen recht-
lich eine Bezugsrechtsgewahrung nicht moglich ist
(Auslandsgesellschaften der MAGIX-Gruppe).

Im abgelaufenen Geschéftsjahr wurden keine
neuen Bezugsrechte ausgegeben.

Von insgesamt ausgegebenen 392.500 Akti-
enoptionen sind im Geschaftsjahr 2006/2007
17.500 Optionen, in 2007/2008 49.500 Opti-
onen, in 2008/2009 35.000 Optionen und im
abgelaufenen Geschéaftsjahr 19.000 Optionen
verfallen, so dass sich die Anzahl der ausgege-
benen Bezugsrechte zum 30. September 2010
auf 271.500 Optionen belauft.

Die Bestimmung der erwarteten Volatilitat erfolg-
te durch einen Vergleich mit einer Peer-Gruppe
von Unternehmen, da historische Informationen
bezogen auf den MAGIX-Konzern nicht vorlagen.
Die in das Modell einflieBende erwartete Lebens-
dauer ist durch das Management entsprechend
der bestmdglichen Schatzung angepasst wor-
den, um die Besonderheiten von Mitarbeiteropti-
onen, insbesondere die NichtlUbertragbarkeit, die
Austibungsbeschrankung und den Entlohnungs-
charakter zu berUcksichtigen.

Der im Konzernabschluss zum 30. September 2010 erfasste Aufwand fiir das Aktienoptionsprogramm

setzt sich nach Tranchen und Optionsprogrammen wie folgt zusammen:

2007 2006

TEUR TEUR

1. Tranche 5 0
2. Tranche 24 43
3. Tranche 20 64
49 107
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Der im Konzernabschluss zum 30. September 2009 erfasste Aufwand fiir das Aktienoptionsprogramm

setzt sich nach Tranchen und Optionsprogrammen wie folgt zusammen:

2007 2006

TEUR TEUR

1. Tranche 27 9
2. Tranche 21 68
3. Tranche 18 62
66 139
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Finanzrisiken

Ausfallrisiken

Die Gesellschaft ist branchenUblichen Ausfall-
risiken ausgesetzt. Handelspartner mit einem
definierten Jahresumsatzvolumen werden Uber
eine Warenkreditversicherung, die verschiedene
Beschrankungen bezogen auf die zu liefernden
Produkte und ausstehenden Rechnungen ent-
halt, abgesichert. Die Gesellschaft ist nicht von
einem einzelnen oder einer Gruppe von anderen
Gesellschaften abhangig, bei denen ein wesentli-
ches Ausfallrisiko besteht.

Zinsrisiken

Da die Gesellschaft Uber keine wesentlichen
Finanzverbindlichkeiten verflgt, resultieren aus
Zinsschwankungen keine wesentlichen Risiken.

Wahrungsrisiken

Im Zusammenhang mit der internationalen
Ausrichtung der Gesellschaft und ihren aus-
landischen Tochtergesellschaften bestehen
Wahrungsrisiken. Die MAGIX-Gruppe nutzt keine
Finanzinstrumente/Derivate, um diese Risiken
abzusichern.

Transaktionen mit nahestehenden
Personen

Transaktionen mit Personen oder Gesellschaften,
die von dem Bericht erstattenden Unternehmen
beeinflusst werden kénnen oder die das Bericht
erstattende Unternehmen beeinflussen kénnen,
sind offen zu legen, sofern die entsprechenden
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Transaktionen nicht durch Einbeziehung von
konsolidierten Gesellschaften in den Konzernab-
schluss bereits erfasst wurden.

Die folgenden Transaktionen wurden mit Personen
und Unternehmen, die als nahestehende Personen
oder Unternehmen zu der MAGIX-Gruppe betrach-
tet werden, getétigt:

Vorstand der MAGIX AG:

e Herr JUrgen Jaron, Berlin (Aktionar und Vorstand)

e Herr Dieter Rein, Berlin (Aktionar und Vorstand)

e Herr Tilman Herberger, Dresden (Aktionar und
Vorstand)

Die laufende VergUtung des Vorstands ist in der
Tabelle unten ersichtlich.

Des Weiteren wurden Vorstandsmitgliedern
Aktienoptionen eingerdumt. Der beizulegende
Wert der den Vorstandsmitgliedern eingerdumten
Aktienoptionen beléauft sich auf TEUR 55, davon
wurden TEUR 13 im Geschaftsjahr 2009/2010
aufwandswirksam erfasst.

Aufsichtsrat der MAGIX AG:

e Herr Karl Heinz Achinger, Unternehmensbera-
ter, Mlnchen (Vorsitzender des Aufsichtsrates)

e Herr Dr. Peter Coym, Bankier, Frankfurt/Main
(Stellvertretender Vorsitzender des Aufsichtsra-
tes)

e Herr Dierk Borchert, Wirtschaftsprufer und
Steuerberater, Frankfurt/Main (Mitglied des
Aufsichtsrates)

Die laufende Vergitung fur die Mitglieder des Vorstands fiur das Geschaftsjahr 2009/2010

belief sich auf (in TEUR)

Jiirgen Jaron Dieter Rein  Tilman Herberger Gesamt Vorjahr
Erfolgsunabhéngige Beziige 167 169 114 450 450
Erfolgshezogene Bezlige 235 235 170 640 704
Gesamt 402 404 284 1.090 1.154
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Die Vergutung fur die Mitglieder des Aufsichtsra- Sonstige nahestehende Personen

tes belief sich flr das Geschaftsjahr 2009/2010 und Unternehmen:

auf TEUR 90 (Vorjahr: TEUR 90). Aufsichtsratsmit- e Herr Titus Tost, Dresden (Aktionar)
gliedern wurden keine Aktienoptionen eingeraumt. e Herr Erhard Rein, Rahden (Aktionar)

e Future GmbH, Mlnchen (100% im Besitz der

Herr Karl Heinz Achinger war Mitglied in den Auf- Aktionare Jurgen Jaron und Dieter Rein)

sichtsraten der folgenden Firmen: e Presto Capital Management GmbH & Co. KG,

e teleson AG, Minchen (Mandat niedergelegt am Berlin (100% im Besitz der Aktionare Jlrgen
22. Juli 2010) Jaron und Dieter Rein)

e Bundeswehr Informationstechnologie GmbH e MN Soft Corp. (100% im Besitz von Michael
(BWI), Meckenheim (Mandat niedergelegt am Niermann, einem Mitarbeiter der MAGIX AG,
30. Juni 2010) Betriebsstatte Kanada)

e ERSO Media GmbH, Berlin (100% im Besitz

Herr Dr. Peter Coym ist seit Dezember 2006 von Aktionar Erhard Rein)
Member of the Board of Directors of State Street
Corp., Boston, USA.

Herr Dierk Borchert ist Mitglied des Aufsichtsrats
der WP Management Solutions AG, Bad Homburg.

Umsatze mit nahestehenden Personen und Unternehmen

2009/2010 2008/2009

TEUR TEUR

Umsatzerlose der Future GmbH mit der MAGIX AG 855 706

Umsatzerldse der MN Soft Corp. mit der MAGIX Computer Products International Corp. 1.364 1.309

Umsatzerlose der MAGIX AG mit der MN Soft Corp. 1.263 1.218

Umsatzerlgse der ERSO Media GmbH mit der MAGIX AG 1.969 1.680

Umsatzerlose der MAGIX AG mit der ERSO Media GmbH 1.508 1.056

Umsatzerldse der Presto Capital Management GmbH & Co. KG mit der MAGIX AG 96 96
Verbindlichkeiten gegentiber nahestehenden Personen und Unternehmen

30. Sep 2010 30. Sep 2009

TEUR TEUR

Verbindlichkeiten gegeniiber der Future GmbH 50 72

Verbindlichkeiten gegentber der ERSO Media GmbH 278 209

Die Future GmbH erbringt Mediendienstleistungen fir die MAGIX AG. Die Presto Capital Management
GmbH & Co. KG vermietet das Grundsttck fur das Logistikzentrum in Libbecke an die MAGIX AG. Die
ERSO Media GmbH erbringt Medienleistungen und Unterstitzungsleistungen im Vertriebsbereich.



Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Sonstige finanzielle Verpflichtungen aus Miet- und
Leasingvereinbarungen enthalten im Wesentli-

chen Leasingvertrage fur BUroausstattung sowie
verschiedene Hard- und Softwarekomponenten.
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Sonstige finanzielle Verpflichtungen fur den
Erwerb immaterieller Vermbgenswerte resultie-
ren aus langfristigen Kooperationsvertragen.
Folgende Zahlungen werden in den zukinftigen
Geschaftsjahren fallig:

Es bestehen sonstige

2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014/2015
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR finanzielle Verpflich-
tungen nach dem Ge-
Mietvertrage 961 887 896 789 789 schaftsjahr 2014/2015
Leasingvertrage 57 35 4 aus Mietvereinbarun-
1.018 922 900 789 789 gen in Deutschland.

Mitarbeiter

Im Konzern waren 2009/2010 im Jahresdurch-
schnitt 3 Vorstéande, 266 Mitarbeiter sowie 48
Auszubildende beschaftigt (Vorjahr: 3 Vorstande,
254 Mitarbeiter sowie 52 Auszubildende).

Corporate Governance

Die MAGIX AG hat die von Vorstand und Auf-
sichtsrat im Januar 2010 abgegebene Ent-
sprechenserklarung zum Deutschen Corporate
Governance Kodex nach § 161 AktG auf

den Internetseiten der Gesellschaft unter
www.magix.com — Investor Relations —
Corporate Governance dauerhaft zuganglich
gemacht. Die Entsprechenserklarung ist ferner
im Abschnitt Corporate Governance Bericht des
Geschaftsberichts abgedruckt.

Honorar des Abschlusspriifers

Im Geschaftsjahr 2009/2010 wurden fur den
Abschlussprifer, Ernst & Young GmbH, Wirt-
schaftspriifungsgesellschaft folgende Honorare
erfasst:

* Abschlussprifungen: TEUR 72
(Vorjahr: TEUR 72)

e Sonstige Bestatigungsleistungen: TEUR O
(Vorjahr: TEUR 15)

Konzernabschluss

Die Gesellschaft ist 6ffentlich notiert im Pri-
me Standard an der Frankfurter Borse (WKN
722078). Nach § 315a HGB stellt die Gesell-
schaft einen Konzernabschluss nach inter-
nationalen Rechnungslegungsstandards auf.
Zusatzangaben zum Anteilsbesitz werden in
gesonderter Aufstellung beim Handelsregister
hinterlegt.
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Ergebnisverwendung der MAGIX AG
(handelsrechtlicher Einzelabschluss)

Der Vorstand schlagt vor, den handelsrecht-
lichen Bilanzgewinn der MAGIX AG aus dem
abgelaufenen Geschéaftsjahr 2009/2010 in Hohe
von TEUR 9.190 wir folgt zu verwenden:

e Ausschuttung einer Dividende von EUR 0,88
je dividendenberechtigter Stlckaktie, insge-
samt TEUR 9.181

e Gewinnvortrag auf neue Rechnung TEUR 9.

Versicherung der gesetzlichen
Vertreter:

Wir versichern nach bestem Wissen, dass ge-
maR den anzuwendenden Rechnungslegungs-
grundsatzen der Konzernabschluss ein den
tatsachlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild
der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage des
Konzerns vermittelt und im Konzernlagebericht
der Geschaftsverlauf einschlieBlich des Ge-
schéftsergebnisses und die Lage des Konzerns
so dargestellt sind, dass ein den tatsachlichen
Verhéltnissen entsprechendes Bild vermittelt wird
sowie die wesentlichen Chancen und Risiken
der voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns
beschrieben sind.

Berlin, 29. Dezember 2010

-

¢ Pty

Dieter Rein Jurgen Jaron
Vorstand Vorstand

Tilman Herberger
Vorstand
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Ausgewahlte Angaben

zum Jahresabschluss der
MAGIX AG, Berlin

Die folgenden Seiten beinhalten ausgewahlte Angaben aus dem gepriften und mit uneingeschrank-
tem Bestatigungsvermerk versehenen Jahresabschluss der MAGIX AG zum 30. September 2010
nach HGB. Weitere Informationen hierzu befinden sich im jahrlichen Dokument:
http://www.magix.com/de/magix-ag/investor-relations/publikationen/jaehrliches-dokument/
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Die MAGIX AG ist an folgenden
Unternehmen beteiligt:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:

Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:

Jahresergebnis:

Catooh Corp.

Las Vegas (USA)

100%

TUSD 125 zum 30. September 2010
Gewinn TUSD 23 zum 30. September 2010

MAGIX Computer Products International Corp.
Reno, Nevada (USA)

100%

TUSD 852 zum 30. September 2010

Gewinn TUSD 290 zum 30. September 2010

MAGIX Entertainment B.V.

Huizen (Niederlande)

100%

TEUR -157 zum 30. September 2010
Gewinn TEUR 267 zum 30. September 2010

MAGIX Entertainment S.A.R.L.

Paris (Frankreich)

100%

TEUR 451 zum 30. September 2010
Gewinn TEUR 89 zum 30. September 2010

MAGIX Entertainment S.R.L.

Bozen (Italien)

100%

TEUR 183 zum 30. September 2010
Gewinn TEUR 30 zum 30. September 2010

MAGIX Ltd.

Hemel Hempstead, Hertfordshire (GroBbritannien)
100%

TGBP -189 zum 30. September 2010

Gewinn TGBP 38 zum 30. September 2010

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:

Sitz:

Anteil am Kapital
Eigenkapital

Jahresergebnis:

Firma:

Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:

Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

MAGIX Ltd.

Taipeh (Taiwan)

100%

TWD 238 zum 30. September 2010
Verlust TWD 12 zum 30. September 2010

MAGIX Online Services GmbH

Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 294 zum 30. September 2010
Gewinn TEUR 238 zum 30. September 2010

MAGIX Software GmbH

(ehemals MAGIX Development GmbH)
Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 2.309 zum 30. September 2010
Gewinn TEUR 0 zum 30. September 2010

mufin GmbH

Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 225 zum 30. September 2010
Gewinn TEUR 0 zum 30. September 2010

Xara Group Ltd.

Basingstoke Hampshire (GroBbritannien)
100%

TGBP 533 zum 30. September 2010
Gewinn TGBP 993 zum 30. September 2010



MAGIX AG, Berlin - Bilanz zum 30. September 2010
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o TR
A. ANLAGEVERMOGEN
I. Immaterielle Vermdgensgegenstédnde
1. Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und &hnliche Rechte und
Werte sowie Lizenzen an solchen Rechten und Werten 8.337 7.530
2. Geleistete Anzahlungen 558 807
8.895 8.337
Il. Sachanlagen
1. Mietereinbauten 164 194
2. Technische Anlagen und Maschinen 88 40
3. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéftsausstattung 598 774
795 1.008
Ill. Finanzanlagen
1. Anteile an verbundenen Unternehmen 7.563 7.557
2. Ausleihungen an verbundene Unternehmen 599 1.763
8.162 9.320
17.852 18.665
B. UMLAUFVERMOGEN
I. Vorréte
1. Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe 979 1.089
2. Fertige Erzeugnisse und Waren 360 349
1.339 1.438
Il. Forderungen und sonstige Vermdgensgegensténde
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 10.606 11.101
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen 2.041 2.154
3. Sonstige Vermdgensgegenstande 271 202
12.918 13.457
Ill. Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks 33.915 27.034
48.172 41.929
C. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN e 181
66.168 60.775
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MAGIX AG, Berlin - Bilanz zum 30. September 2010

30. Sep. 2010 30. Sep. 2009
PASSIVA TEUR TEUR TEUR
A. EIGENKAPITAL
|. Gezeichnetes Kapital 12.662 12.662
II. Kapitalriicklage 25.662 25.516
Ill. Gewinnriicklagen
Andere Gewinnriicklagen 126 126
126 126
IV. Bilanzgewinn 9.190 7.021
47.640 45.325
B. SONDERPOSTEN FUR ZUWENDUNGEN 114 136
C. RUCKSTELLUNGEN
1. Steuerriickstellungen 834 749
2. Sonstige Riickstellungen 9.130 8.530
9.964 9.279
D. VERBINDLICHKEITEN
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.165 840
2. Verbindlichkeiten gegentiber verbundenen Unternehmen 6.172 4.071
3. Sonstige Verbindlichkeiten 1.113 1.104
davon aus Steuern TEUR 726 (Vj. TEUR 519)
8.450 6.015
E. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN 0 20
66.168 60.775




MAGIX AG, Berlin — Gewinn- und Verlustrechnung

fir das Geschéftsjahr vom 1. Oktober 2009 bis zum 30. September 2010
2009/2010 2008/2009
TEUR TEUR TEUR
1. Umsatzerlose 37.323 34.470
2. Herstellungskosten der zur Erzielung
der Umsatzerldse erbrachten Leistungen -9.596 -8.364
3. Bruttoergebnis vom Umsatz 27.727 26.106
4. Vertriebskosten -12.168 -11.733
5. Allgemeine Verwaltungskosten -4.711 -4.511
6. Forschungs- und Entwicklungskosten -6.724 -7.355
7. Sonstige betriebliche Ertrdge 1.179 1.050
8. Sonstige betriebliche Aufwendungen -1.328 -216
23.752 -22.765
9. Ertrage aus Gewinnabfiihrungsvertragen 180 0
10. Ertrdge aus anderen Wertpapieren und Ausleihungen des
Finanzanlagevermogens 15 35
davon aus verbundenen Unternehmen TEUR 15 (Vj. TEUR 35)
11. Sonstige Zinsen und &hnliche Ertrdge 357 819
davon aus verbundenen Unternehmen TEUR 12 (Vj. TEUR 39)
12. Aufwendungen aus Verlustiibernahme -984 0
13. Zinsen und ahnliche Aufwendungen 15 -101
davon an verbundene Unternehmen TEUR 11 (Vj. TEUR 84)
-447 753
14. Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit 3.528 4.094
15. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -1.350 -1.228
16. Sonstige Steuern -9 -52
-1.359 -1.280
17. Jahresiiberschuss 2.169 2.814
18. Gewinnvortrag 7.021 6.875
19. Vermégensminderung infolge der Einziehung von Aktien 0 -2.668
9.190 7.021

20. Bilanzgewinn

MAGIX AG
Geschéftsbericht
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der MAGIX AG
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Android, androidbasiert

Android ist ein Betriebssystem flr mobile
Gerate, wie Mobiltelefone, Netbooks und
Tablet-Computer.

B2B, B2C

B2B steht fur Business-to-Business (engl.:
Unternehmen zu Unternehmen) und bezeichnet
Geschafte, die zwischen zwei Unternehmen ge-
tatigt werden. B2C steht im Gegensatz dazu fur
Business-to-Consumer (engl.: Unternehmen zu
Verbraucher), also das Endkundengeschéaft.

Codec

Codec ist ein Kunstwort aus dem englischen
Code (kodieren) und dem englischen Decode
(dekodieren). Gemeint sind damit Programme
zum Kodieren und Dekodieren von Daten. Be-
rihmtestes Beispiel ist der MP3-Codec, der
Audiosignale in eine komprimierte digitale
Datei umwandelt.

Community

Wird hier als Kurzform fur Online- (s.u.) Commu-
nity verwendet. Sie stellt eine Gemeinschaft dar,
bei der sich die Teilnehmer Uber eine Internet-
plattform kennen lernen und auf verschiedenen
Wegen direkt miteinander kommunizieren. So
werden neue Kontakte geknupft, und es entste-
hen soziale Netzwerke.

Clouddienst

Ein Clouddienst bietet die Modglichkeit, Speicher-
kapazitaten, Rechenleistung und Anwendungen

kundenspezifisch Uber das Internet zu beziehen.
Ein Beispiel hierfUr ist Software as a Service (s. u.)

Customer-Relation-Management-System

Um Kunden mit Marketing-MaBnahmen effektiv
anzusprechen, werden kundenspezifische Infor-
mationen in einem Customer-Relation-Manage-
ment-System zusammengefihrt, analysiert und
aufbereitet.

D/A/CH-Raum
Der D/A/CH-Raum bezeichnet die Region in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Desktoppublishing

Unter Desktoppublishing (engl. Publizieren vom
Schreibtisch) versteht man rechnergestitztes
Setzen von Texten und Bildern zu hochwertigen
Dokumenten, wie beispielsweise Broschuren,
Prasentationen, Kataloge oder Blicher.

MP3-Format, MP3-Player

MP3-Player sind Abspielgerate fur digitale Musik,
die zumeist im so genannten MP3-Format ge-
speichert wird. Dieses spezielle Dateiformat wur-
de von Prof. Brandenburg am Fraunhofer Institut
IDMT entwickelt. Es reduziert die Audiodaten um
die Frequenzbereiche, die fir das menschliche
Ohr nicht hérbar sind und erméglicht so eine
erhebliche Datenreduktion.

MPEG7-Standard

MPEG?7 ist im Gegensatz zu MPEG1, MPEG2
und MPEG4 kein Kompressionsstandard flr
Video- oder Audiodaten. Es wird benutzt, um
multimediale Daten zu charakterisieren.

OEM

OEM steht fur ,Original Equipment Manufactu-
rer* (engl.: Hersteller eines Originalsystems). Die
Abkurzung hat sich besonders in der Compu-
terbranche als Schlagwort flr den gemeinsamen
Vertrieb von Hardware mit zumeist eingeschrankt
nutzbarer Software durchgesetzt.



Offline-, Online-

Die Begriffe Offline und Online dienen in diesem
Geschaftsbericht der Unterscheidung zwischen
einer Computeranwendung mit (online) oder
ohne Internetverbindung (offline).

Online Desktop

Ein Online Desktop ist ein SaaS-Internetdienst
(s.u.), der dem Anwender weitgehend alle M&g-
lichkeiten bietet, die er von der Arbeitsoberflache
seines heimischen Computers kennt. Durch die
Verlagerung der Anwendungen sowie der Spei-
cherung der Daten ins Internet wird der Nutzer
unabhéangig von seinem eigenen jeweiligen Rech-
ner und kann somit von jedem internetféhigen
Endgerat auf seine persoénlichen Daten zugreifen.

Smartphone

Bei einem Smartphone handelt es um ein be-
sonders leistungsféahiges Mobiltelefon, welches
neben der Telefonie Uber zahlreiche weitere
Funktionen, wie Kalender, Adress- und Aufga-
benverwaltung, Aufnahme und Wiedergabe von
Fotos, Videos und Musik, verfugt.

Software as a Service (SaaS)

SaaS steht fur Anwendungen, die ohne eine
Installation auf dem eigenen Computer direkt
Uber das Internet genutzt werden kdnnen. Der-
zeit existieren beispielsweise schon Losungen
fur Textverarbeitung oder Fotobearbeitung, die
ausschlieBlich Uber das Internet erfolgt. Der
Kunde kauft kein einzelnes Programm, sondern
abonniert einen Service.

Tablet-Computer

Ein Tablet-Computer ist ein tragbarer Computer,

der ahnlich wie ein Notizblock verwendet werden
kann. Die Bedienung erfolgt direkt auf einem be-
rihrungsempfindlichen Bildschirm.

MAGIX AG
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usB

USB (im Englischen kurz flr Universal Serial Bus)
ist ein System zur Verbindung eines Computers
mit externen Geraten.

USB-Videowandler

Ein USB-Videowandler erlaubt den Anschluss
analoger Filmquellen, wie z. B. VHS-Videorekor-
der, an den Computer. Dabei wird das analoge
Videomaterial in Echtzeit in digitale Videodaten
umgewandelt und an den Computer Ubermittelt.

USB-Vorverstarker

Im Gegensatz zu CD-Playern haben herkdmmli-
che Plattenspieler keinen integrierten Vorverstar-
ker und kénnen daher nicht direkt am Computer
angeschlossen werden. Ein USB-Vorverstarker
passt die Audiosignale des Plattenspielers an,
sodass sie Uber USB an den Computer Ubertra-
gen und dort weiterverarbeitet werden kénnen.

Website

Website bezeichnet die Internetprasenz oder das
Internetangebot einer Person oder eines Unter-
nehmens unter einer einheitlichen Internetadres-
se. Auf der Website werden Inhalte auf verschie-
denen Seiten durch eine einheitliche Navigation
zusammengefasst. Bsp.: www.magix.de

White Label

White Label steht wortlich fir ein unbedrucktes
Etikett. Gemeint ist damit ein Produkt, das vom
Kunden mit seiner Marke und einem kundenspe-
zifischen Layout versehen werden kann.
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investor-relations/uebersicht/



Finanzkalenaer:

28. Februar 2011
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Hauptversammlung der MAGIX AG
Ludwig Erhard Haus, FasanenstraBe 85, 10623 Berlin
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Veroffentlichung des Berichts zum 2. Quartal
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