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MAGIX

AUF
EINEN
BLICK

MAGIX entwickelt, produziert und vertreibt seit 1993 Mul-
timediasoftware. Das Produktspektrum umfasst Gber die
PC-Software hinaus Online-, Mobile- und Cloud*-Dienste
sowie digitale Inhalte. Damit bietet MAGIX fir jeden die
passende Losung zur Erstellung, Gestaltung, Présentation
und Archivierung digitaler Fotos, Grafiken, Webseiten, Vi-
deos und Musik. Gemessen an den Verkaufszahlen fir Mul-
timediasoftware im Einzelhandel ist MAGIX in Deutschland
sowie in den wichtigsten europdischen Markten fuhrend
und zahlt auch in den USA zu den erfolgreichsten Markt-
teilnehmern.

Der Hauptsitz von MAGIX ist in Berlin, das Entwicklungs-
zentrum liegt in Dresden, sowohl das Logistikzentrum als
auch die Buchhaltung befinden sich in Liibbecke/Nordrhein-
Westfalen. International hat MAGIX Tochtergesellschaften
und Niederlassungen in den USA, Kanada, Taiwan, Grof3bri-
tannien, Frankreich, Italien, Spanien und den Niederlanden.

Den Grundstein hierzu haben die Unternehmensgrinder
Jurgen Jaron, Dieter Rein und Erhard Rein zusammen mit
den Entwicklern Tilman Herberger und Titus Tost gelegt.

Hinweis: MAGIX arbeitet in einer hoch technologisierten Branche, die vor allem
durch englische Fachbegriffe gepragt ist. Zum besseren Verstdndnis werden daher
alle Begriffe, die mit einem ,*" gekennzeichnet sind, im Glossar erklart

Dieses Griindungsteam arbeitet bis heute eng zusammen
und steht gleichermatfen fir Kontinuitat und Innovation.

Heute umfasst das MAGIX-Team Uber 340 Mitarbeiter;
mehr als die Halfte davon sind in der Entwicklung tatig. Sie
sorgen fir die fortwédhrende Verbesserung der Produkte
und Dienste. Aufgrund der weitgehend einheitlichen tech-
nologischen Plattform, auf der die MAGIX-Software basiert,
kénnen Innovationen leicht von einem Produkt aufs andere
Ubertragen und so vor der Konkurrenz verfligbar gemacht
werden.

Weltweit und in mehr als 20 Sprachen werden MAGIX-
Produkte tber den Online Shop www.magix.com, inter-
nationale Hardwarehersteller und Partner sowie mehr als
6.500 Einzelhandelsfilialen vertrieben. Uber 13 Millionen
registrierte Nutzer und mehr als eintausend Auszeichnun-
gen belegen die Innovationskraft von MAGIX.

MAGIX - INNOVATION MIT
LEIDENSCHAFT!



KONZERNKENNZAHLEN DER MAGIX-GRUPPE NACH IFRS

2010/20M Veranderung 2009/2010 Verdnderung 2008/2009
TEUR in % TEUR in % TEUR
GuV
Umsatzerlose 36.094 -2,8% 37127 +6,7% 34.780
Bruttomarge 31.078 -1,5% 31.537 +10,6% 28.507
als % vom Umsatz 86,1% - 84,9% - 82,0%
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) 5.284 -5,8% 5.611 +83,4% 3.059
als % vom Umsatz 14,6% - 15,1% - 8,8%
Konzernperiodenergebnis 3.541 -20,0% 4.429 +105,2% 2158
als % vom Umsatz 9,8% - 11,9% - 6,2%
Gewinn je Aktie in EUR 0,34 -20,0% 0,42 +112,3% 0,20
Bilanz
Bilanzsumme 52.419 -14,2% 61.105 +11,2% 54.937
Kurzfristige Vermogenswerte 37.630 -19,1% 46.527 +15,9% 40.135
32:%g2#;(\1/eemttel und sonstige finanzielle 26.911 24.2% 35.480 +26,3% 28.083
Langfristige Vermégenswerte 14.789 +1,4% 14.578 -1,5% 14.802
Kurzfristige Verbindlichkeiten 20.978 +71,8% 12.209 +19,6% 10.205
davon Verbindlichkeiten ggii. Aktionéren 11.685 - 0 - 0
weitere kurzfristige Verbindlichkeiten 9.293 -23,9% 12.209 +19,6% 10.205
Langfristige Verbindlichkeiten 503 -31,8% 738 -31,2% 1.072
Eigenkapital 30.938 -35,8% 48.158 +10,3% 43.660
Eigenkapitalquote 59,0% - 78,8% - 79,5%
oty o S S
Cashflow
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit 5.041 -48,3% 9.745 +38,4% 7.039
Cashflow aus der Investitionstatigkeit -18.854 -548,1% -2.909 -158,1% 5.01
drn s () s oo s - I
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit -9.140 -3.399,6% 277 +128,6% -970
davon gezahlte Dividenden -9.181 - 0 - 0
Mitarbeiter
Gesamt 343 +5,5% 325 +7,3% 303
Vertrieb & Marketing 122 +8,9% 12 +10,9% 101
Forschung & Entwicklung 172 +0,6% 171 +5,6% 162
Verwaltung & Produktion/Logistik 49 +16,7% 42 +5,0% 40
Kennzahlen
Registrierte Nutzer zum Periodenende 13.176.990 +9,8% 12.005.121 +14,1% 10.519.934
Konvertierungsrate zu Direktkunden 9,6% - 8,9% - 8,4%
Zahl der Transaktionen im Jahr 390.415 1,3% 395.453 +10,2% 358.952
Durchschnittliche TransaktionsgroRe 41,20 € +5,7% 38,98 € +8,4% 35,97 €
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SEHR GEEHRTE AKTIONARINNEN UND AKTIONARE,

das wirtschaftliche Umfeld war im zuriickliegenden Geschaftsjahr recht turbulent. Vor allem die angespannte Situation der Staatsschulden in
einigen Staaten der Eurozone und den USA sowie die Natur- und Reaktorkatastrophe in Japan sorgten nicht nur bei Geschaftskunden, sondern auch
bei den Konsumenten fiir anhaltende Unsicherheit. Die damit verbundene Negativentwicklung im Einzel- und Internethandel hat uns in 2010,/201
vor einige Herausforderungen gestellt.

In den Quartalen zwei und drei des Geschéftsjahres hatten wir infolge der aufderordentlichen Retouren aus dem Einzelhandel Umsatzriickgénge zu
verzeichnen. Zwar konnte das Rekordniveau des Vorjahres daraufhin nicht gehalten werden, und der Konzernumsatz ging um etwa EUR 1,0 Mio. auf
EUR 36,1 Mio. zurtick, aufgrund der auf 86% gestiegenen Bruttomarge und der zugleich um EUR 0,5 Mio. auf EUR 26,0 Mio. reduzierten Betriebs-
aufwendungen erfillte das Konzern-EBIT mit EUR 5,6 Mio. dennoch die Erwartungen.

Die MAGIX-Aktie hat sich im schwierigen Umfeld insgesamt gut behauptet. Im Marz 2011 erfolgte eine Dividendenzahlung von EUR 0,88 je
Aktie. Der Schlusskurs lag zum Geschéftsjahresende am 30. September bei EUR 5,25 und damit um 3% Uber dem Vorjahreskurs. Gegentliber den
Vergleichsindices DAX (-12%) und TecDAX (-15%) hielt sich das Papier damit deutlich besser und lag nur knapp hinter dem DAXsector Software
(+6%). Die von der Hauptversammlung der MAGIX AG ebenfalls am 16. Marz 2011 beschlossene Sonderausschiittung in Héhe von EUR 112 je
Aktie wird im Méarz 2012 erfolgen.

Dank der geschlossenen Mannschaftsleistung blicken wir nicht nur finanziell auf ein erfolgreiches Geschaftsjahr zurlick. Mit zusatzlichen Sprach-
versionen und neuen internationalen Partnern haben wir, wie beabsichtigt, in Osteuropa, der Turkei und Stidamerika neue Mérkte erschlossen, von
deren Dynamik das Geschaft in den kommenden Jahren noch deutlicher profitieren wird.

Zugleich haben wir konzernweit gezielte Investitionen - wie beispielsweise in den Erwerb der Technologien von yellow tools - getatigt und parallel
dazu die operativen Ausgaben fur Forschung und Entwicklung weiter erhéht. Wir sind zuversichtlich, dass sich diese Mafnahmen - im Schwerpunkt
am Standort Deutschland - weiterhin im Sinne unserer Aktionare und Mitarbeiter auszahlen werden.

Wir wollen, dass sowohl Privat- als auch Geschaftskunden bei MAGIX eine innovative, wie umfassende Losung fur ihre digitalen Inhalte finden.
Dafiir haben wir vier taktische Stofrichtungen definiert, die unseren Weg vorzeichnen:

1. Wir wollen unsere dominante Position im westeuropéaischen Einzelhandel mit innovativen Konsumentenprodukten festigen und in den neuen
Markten, insbesondere in Osteuropa und Stdamerika, Wachstum generieren.

2. Wir wollen Nachhaltigkeit in unser dynamisch wachsendes Internetgeschaft bringen, indem wir unsere Online- und Clouddienste* ausbauen
und unsere Aktivitaten in den Bereichen Suchmaschinenoptimierung und Onlinemarketing verstérken.

3. Wir wollen das B2B-Geschéft deutlich forcieren, indem wir mittlere sowie grofiere mittelstéandische Unternehmen in die Lage versetzen, ihre
digitalen Inhalte selbst zu erstellen und zu verwalten, so dass sie ihre Produkte und Dienstleistungen effizient Gber das Internet darstellen
und vermarkten kénnen.

4. Wir wollen unsere Kundenbasis international deutlich verbreitern, indem wir unsere Produkte weltweit mit namhaften OEM-Partnern und
Uber Affiliate-Netzwerke vertreiben.

Mit den im Dezember 2011 neu gegrindeten Tochtergesellschaften, der OpenSeminar GmbH sowie der simplitec GmbH, konzentrieren wir uns
ebenfalls auf die Erschliefsung neuer Markte. Wéhrend sich die OpenSeminar mit dem Thema Weiterbildung beschéftigt, fokussieren wir uns mit
simplitec auf den Markt fur PC-Systemtools.

Die PC-Systemtools von simplitec sorgen auf dem Computer fiir optimale Leistung, Stabilitat, Sicherheit und Zuverlassigkeit. Da letztlich jeder PC-
Nutzer hiervon angesprochen wird, ist der Markt fir simplitec wesentlich grofer als der bisher von MAGIX im Schwerpunkt adressierte Markt fur
Multimediasoftware. simplitec profitiert in der Entwicklung vom Know-how, das wir von MAGIX im taglichen Kundendienst seit Jahren sammeln.
Auf www.simplitec.com wird simplitec bereits im Februar 2012 mit einem neuen konkurrenzfahigen Produktpaket antreten.

Aufgrund der geflllten Produktpipeline fallen unsere Umsatzerwartungen fir 2011/2012 und 2012/2013, trotz der auferst instabilen Lage der
Weltwirtschaft und der unveréndert schwierigen Situation im Einzelhandel, insgesamt positiv aus. Neben einer unverdndert starken Bruttomarge
erwarten wir hohere operative Kosten, insbesondere fir die beschriebene Erschliebung neuer Markte. In 2011/2012 ist daher ein Ergebnisrlickgang
nicht auszuschlieften, um anschliefsend wieder substantielles Ergebniswachstum generieren kénnen.

Abschliefsend méchten wir Ihnen versichern, dass wir zusammen mit unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern alles daran setzen, um MAGIX
weiter an die Spitze zu bringen. Fur lhr Vertrauen in den Erfolg von MAGIX méchten wir Ihnen an dieser Stelle herzlich danken!

Mit freundlichen Griifden,
C

Tilman Herberger
Vorstand

Jurgen Jaron Dieter Rein
Vorstandsvorsitzender Vorstand
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GESCHAFTSFELD
MULTIMEDIALE
KOMMUNIKATION

Schnappschisse und Kurzvideos mit dem Mobiltelefon,
Musik unterwegs tber das Internet auf dem Tablet*, hoch
auflésende 3D-Aufnahmen mit dem Camcorder, Videokon-

ferenzen am PC und Diashows am Fernseher - neue Forma-
te und immer schnellere Netzverbindungen lassen Telefon,
Fernsehen, Computer und Internet mehr und mehr zusam-
menwachsen. Texte, Sprache, Musik, Bilder und Videos sind
nicht mehr an einzelne Gerate oder Medien gebunden. Die
Inhalte der Kommunikation werden quasi beliebig mitein-
ander kombiniert und ausgetauscht.

In der digitalen Welt sind aus passiven Konsumenten aktive
Nutzer geworden, die neuen Medien fir ihre tagliche Kom-
munikation verwenden. Hiervon getrieben steigt die Zahl
der Multimediadaten rasant an. Zugleich wachst der Bedarf
nach einfachen und zugleich hochwertigen Lésungen zum
Erstellen, Archivieren und Prasentieren.
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Wem Web, Musik, Fotos und Videos am Herzen liegen, der
ist bei MAGIX richtig. Kein anderer Anbieter hat ein ver-
gleichbar breites Produktportfolio, das innovative Software
mit umfassenden Online-, Mobile- und Cloud*-Diensten
verbindet.

Um digitale Inhalte so zu erstellen und zu présentieren,
dass der Funke zum anderen Uberspringt, braucht es nicht
nur Technik, sondern vor allem auch Leidenschaft. MAGIX-
Entwickler haben diese Leidenschaft im Blut. Naturlich gibt
es bei MAGIX auch Computerfreaks, die alles aus einem
Rechner herausholen kénnen. Aber vor allem sind bei
MAGIX auch professionelle Musik-, Video- und Grafikdesi-
gner am Werk, die aus ihrer Berufung ihren Beruf gemacht
haben. Deshalb stellt MAGIX seinen Kunden neben innova-
tiven Lésungen immer auch Inhalte - seien es hochwertige
Videoclips und Fotos oder zu jeder Stimmung passende
Musikstticke - zur Verfligung, mit denen jeder seine per-
soénliche Multimediashow aufwerten kann. Deshalb steht
MAGIX fur Innovation mit Leidenschaft!

Das Angebot von MAGIX richtet sich sowohl an private als
auch an gewerbliche Anwender im In- und Ausland. Welt-
weit und in mehr als 20 Sprachen werden MAGIX-Produkte
Uber den Online Shop, internationale Hardwarehersteller
und Handelspartner vertrieben. MAGIX-Produkte zeichnen
sich dadurch aus, dass der Nutzer mit ihnen Uber eine naht-
lose Verbindung zwischen verschiedensten Endgeraten und
Formaten verfugt.

Zu den erfolgreichsten MAGIX-Produkten, die sich vorran-
gig an Heimanwender richten, gehoren:

MAGIX VIDEO DELUXE

gilt als weltweit erste Videoschnittsoftware fiir Konsu-
menten, die 3D-Aufnahmen verarbeiten kann, und ist im
Einzelhandel europaweit das meistgekaufte Videoschnitt-
programm. Was friiher nur Profis konnten, erledigt man
hiermit zu Hause am PC: Die eigenen Videos werden mit
Hintergrundmusik, Blenden und animierten Menus spiel-
filmreif auf DVD oder Blu-ray Disc™ gebrannt.

FOTOS AUF DVD

ist eine Anwendung zur unkomplizierten Erstellung von
multimedialen Foto- und Videoshows, die sich anschlie-
Rend am Fernseher, am PC, im Internet, auf dem Mobilte-
lefon oder einem digitalen Bilderrahmen abspielen lassen.

MAGIX MUSIC MAKER

ist ein Programm, mit dem jeder - vom Laien ohne Vor-
kenntnisse bis hin zum ambitionierten Musiker - kreativ
werden und am PC beeindruckende Musik erstellen kann.

Samtliche PC-Anwendungen von MAGIX sind mit den zahl-
reichen Onlinediensten von MAGIX verbunden. Die am PC
erzielten Ergebnisse kénnen so direkt online gesichert oder
im Internet prasentiert werden. Zur Verfliigung stehen hier
zum Beispiel:

MAGIX ONLINE ALBUM

ist eine Anwendung, Uber die der Nutzer digitale Fotos, Vi-
deos und Musik online speichern und veréffentlichen kann.
Er hat so Uberall Zugriff auf die Daten und kann sie Freun-
den und Bekannten ansprechend présentieren.

MAGIX WEBSITE MAKER

ist eine Anwendung zum einfachen Erstellen von Websei-
ten, die im Handumdrehen mit Fotos, Videos und Musik,
z. B. aus dem MAGIX Online Album, angereichert werden
kénnen.

MAGIX WEBDISK

ist eine Onlinefestplatte zum Sichern und Austauschen von
Daten.
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MAGIX gliedert sich nach den Kundengruppen in die Bereiche B2C und B2B. Dabei steht B2C (Business to Consumer) fiir das Geschift mit
Konsumenten, wihrend B2B (Business to Business) den Geschaftskundenbereich reprasentiert. Aufgrund seiner Gréfde ist der B2C-Bereich
nach den Vertriebskanilen in einen direkten (B2C direct) und einen indirekten Bereich (B2C indirect) unterteilt, sodass MAGIX die folgenden

drei Geschaftsbereiche umfasst:

B2C DIRECT

Uber das Internet ist MAGIX eng mit seinen Privatkun-
den aus aller Welt verknipft. Sie werden auf Wunsch per
E-Mail Gber neue Angebote und Aktionen auf dem Laufen-
den gehalten, so dass sie regelmafsig den Internetauftritt von
MAGIX besuchen und fir in hohem Mafe planbare Um-
satze sorgen.

Auf den konzerneigenen Internetseiten, wie

= www.magix.com,

= www.mufin.com,

* www.xara.com,

*  www.magix-online.com,

® pro.magix.com,

= www.catooh.com,

= www.samplitude.com oder www.magix.info,

wird das komplette Angebot von MAGIX présentiert. Soft-
ware und digitale Inhalte stehen hier zum unmittelbaren
Herunterladen oder zum bequemen Direktversand nach
Hause zur Verflgung. Darliber hinaus werden Online-
dienste angeboten, die direkt mit der Software von MAGIX
verzahnt und zunehmend auch auf mobilen Endgeréten
nutzbar sind.

Die aus dem direkten Kontakt zum Konsumenten heraus er-
zielten Umsatze werden dem Geschaftsbereich B2C direct
zugerechnet. Der Bereichsumsatz waéchst kontinuierlich
und ist mit dem des Bereichs B2C indirect nahezu gleichauf.

B2C INDIRECT

Im Bereich B2C indirect wird der Vertrieb tber Einzelhdnd-
ler zusammengefasst. Dazu gehoren klassische stationare
Handler, wie z. B. Saturn/Media Markt, Dixons, Fnac oder
Best Buy, aber auch Onlinehandler, wie z. B. Amazon oder
Softwareload. Mit diesen und anderen starken Handels-
partnern, zu denen Uber Jahre hinweg gewachsene Ge-
schéaftsbeziehungen bestehen, sowie Uber eigene Nieder-
lassungen in den USA, Kanada, Grofsbritannien, Frankreich,
ltalien, Spanien und den Niederlanden verfligt MAGIX Uber
ein weit verzweigtes Vertriebsnetz.

Weltweit werden MAGIX-Produkte in mehr als 6.500 Ein-
zelhandelsfilialen vertrieben. Seit Jahren gehoért MAGIX
hier zu den weltweit fihrenden Anbietern von Multime-
diasoftware.
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B2B

Im B2B-Bereich generiert MAGIX Umsatze mit Geschéfts-
kunden. Hierzu gehoren.

* Unternehmen und Organisationen, welche die MAGIX-
Technologien fir Unternehmenszwecke einsetzen,

s OEM* (Original Equipment Manufacturer), also Hard-
warehersteller, die ihre Produkte im Paket mit einem
Produkt von MAGIX vertreiben und

» professionelle Anwender, welche die MAGIX-Software
gewerblich nutzen.

Mit Beginn des Multimediazeitalters entdecken immer
mehr Unternehmen Multimedia-Technologien als sehr star-
ke und effiziente Medien zur Kommunikation und Werbung.
Was vor einigen Jahren noch duferst kostenintensiv war, ist
heute auch fur den Mittelstand profitabel und unverzicht-
bar, um die Wettbewerbsfahigkeit zu sichern. MAGIX bie-
tet ein speziell auf die Bedurfnisse von Unternehmen und
Organisationen zugeschnittenes Portfolio.

Xara Designer Pro

bietet kleinen und mittleren Unternehmen eine Komplettl6-
sung zur Gestaltung samtlicher Materialien zur professio-
nellen Unternehmensdarstellung.

Video Pro X

ist eine speziell auf die hohen Anforderungen ambitionierter
und professioneller Anwender abgestimmte Videoschnitt-
[6sung. Hiermit werden 3D- und Multicam-Aufnahmen
ebenso verarbeitet wie hochauflésendes Videomaterial.
Die High-End Audio Engine ermdglicht eine professionelle
Audiobearbeitung. Im laufenden Geschaftsjahr wird Video
Pro X an die MAGIX Videocloud angeschlossen, mit der
Video-Inhalte professionell online verwaltet werden.

Der OEM-Vertrieb - meist handelt es sich dabei um im
Funktionsumfang eingeschrankte Versionen - tragt erheb-
lich zur Erweiterung der Kundenbasis von MAGIX bei. Uber
die Verbreitung der Software zusammen mit der Hardware
der OEM-Partner werden auch solche Kunden erreicht, die
sich nicht gezielt Uber Multimediasoftware informieren.
Um diesen Vertriebskanal auszubauen und den Kontakt zu
den Herstellern zu intensivieren, hat MAGIX in 2010 eigens
eine Tochtergesellschaft in Taiwan gegriindet.

Die prestigetrachtigen professionellen Anwendungen der
dritten B2B-Gruppe bringen bestens die Innovationskraft
von MAGIX zum Ausdruck, die erforderlich ist, um fort-
wahrend hochsten Anspriichen gerecht zu werden und
samtliche  MAGIX-Produkte auf hohem Niveau weiter
zu entwickeln. In Deutschland ist MAGIX seit Jahren mit
seiner professionellen Audiosoftware fihrend. Die Pro-
dukte Samplitude und Sequoia werden unter anderem von
Fernseh- und Rundfunkanstalten wie dem Westdeutschen
Rundfunk, dem Mitteldeutschen Rundfunk, dem Bayrischen
Rundfunk und Radio Bremen genutzt.

Sequoia

ist die High Definition DAW (Digital Audio Workstation)
fur den PC - speziell auf die Kundenbedurfnisse in den Be-
reichen Broadcast Audio, Audio Post Production und Mas-
tering angepasst.

Samplitude

definiert die perfekte DAW fiir professionelle Audioproduk-
tionen - vom kompromisslosen Recording Uber das Mixing
und Editing bis zum State-of-the-Art Mastering.









STRATEGI
AUSRICH!
360° MUL

Die Vision von 360° Multimedia halt MAGIX auf klarem
Kurs: Ziel ist es, Privat- und Geschéaftskunden eine Rund-
umlosung flr digitale Inhalte aus einer Hand zu bieten.

Um hierfir die Bedurfnisse der Kunden antizipieren, wecken,
ansprechen und letztlich befriedigen zu kénnen, ist Innova-
tionsfreude ein fest verankerter Bestandteil der Unterneh-
menskultur von MAGIX. Individuelle Neugierde, gemeinsa-
mer Forscherdrang und eine fir Neues offene Umgebung
lassen MAGIX mit innovativen Produkten, Diensten und
Prozessen immer wieder Mafbstébe setzen.

Die hierauf basierende Konzernstrategie orientiert sich an
den Kundengruppen: den Konsumenten (B2C) sowie den
Geschaftskunden (B2B).

B2C-STRATEGIE

Mehr als 13 Mio. Konsumenten sind bei MAGIX registriert
und zeichnen sich durch hohe Markentreue aus. Ihnen fihlt
sich MAGIX besonders verpflicht. Deshalb hat sich MAGIX
zum Ziel gesetzt, fir jeden Anwendungszweck und fiir jedes
Budget die passende Multimediasoftware bereitzustellen.

Den sich fortwahrend andernden Kundenwiinschen wird
sowohl durch konsequente Verbesserung der bestehenden
Produkte als auch durch die Entwicklung neuer Produk-
te Rechnung getragen. Das heift, Weiter- und Neuent-
wicklungen erfolgen bei MAGIX strikt kundenorientiert.
Entscheidend ist und bleibt, Kunden mit der einfachen
Handhabung der Produkte zu begeistern und sie mit den
Arbeitsergebnissen zu verbliffen, um sie langfristig an die
Marke MAGIX zu binden.

Zur technischen Umsetzung wird die Software von MAGIX
auf eine gemeinsame technologische Plattform gestellt
- dies gilt sowohl fir die Konsumenten- als auch fir die
Geschéaftskundensoftware. Auf diesem Weg sind Innova-
tionen zeitnah und reibungslos von einem Produkt aufs
andere Ubertragbar. Die einzigartige Bandbreite des Pro-
duktportfolios von MAGIX mit Foto-, Audio-, Grafik-, Web-
und Videosoftware wirkt damit in der Entwicklung nicht als
Hemmnis, sondern als kraftige Triebfeder.

AUSBAU DER FUHRUNGSPOSITION
IM EINZEL- UND INTERNETHANDEL

Um dem eigenen Fihrungsanspruch im Einzel- und Internet-
handel gerecht zu werden, erschliet MAGIX zunehmend
neue Markte. Mit entsprechend lokalisierten Sprachversio-
nen riicken insbesondere Osteuropa und Stidamerika, aber
auch Skandinavien immer mehr in den Fokus. Im Rahmen
der Expansionsstrategie wird dem Kaufverhalten sowie der
Handelssituation vor Ort jeweils marktgerecht Rechnung
getragen, indem Produkt-, Vertriebs- und Servicestrategi-
en differenziert ausgerichtet werden. Regionstibergreifend
wird der stationare Einzelhandel zunehmend durch Inter-
nethandler erganzt.



SCHE
[UNG:
TIMEDIA

NACHHALTIGKEIT IM WACHSENDEN
DIREKTGESCHAFT

Das Direktgeschéaft mit Konsumenten hat sich tber die letz-
ten Jahre hinweg als zugkréftiger Wachstumsmotor etab-
liert. Den hier erzielten Schwung gilt es zu dynamisieren.
Da das komplette Angebotsportfolio von MAGIX Uber die
konzerneigenen Webseiten vertrieben wird, profitiert das
Direktgeschaft sowohl von zuséatzlichen Sprachversionen
als auch von Neu- und Weiterentwicklungen der Konsu-
mentensoftware. Darliber hinaus werden die Webseiten
des Konzerns in weitere Sprachen Ubersetzt und mit Hilfe
von Internetvideos immer unterhaltsamer und informativer
gestaltet.

Parallel dazu werden die Aktivitaten im Bereich der Onli-
newerbung forciert. Insbesondere werden neben der Such-
maschinenoptimierung innovative Onlinemarketingkampa-
gnen entwickelt, um Neukunden zu erreichen. Der Fokus
der Online-, Mobile- und Cloud*-Dienste von MAGIX liegt
in der Steigerung der Konvertierungsquote von freien Be-
nutzern zu Abonnenten des gebihrenpflichtigen Premium-
angebots. Auf diesem Weg wird MAGIX in das dynamisch
wachsende Internetgeschaft Nachhaltigkeit bringen.

B2B-STRATEGIE

Von Anfang an stehen bei MAGIX auch Lésungen von Profis
fur Profis im Fokus. In den Bereichen Audio, Video sowie
Foto-, Grafik- und Desktoppublishing” bietet MAGIX inno-
vative, hochperformante Software, die bei Geschaftskun-
den fur hohere Effizienz und zéhlbaren Erfolg sorgt. Diese
Position soll deutlich ausgebaut werden.

Im professionellen Audiobereich steht neben der Pro-
duktweiterentwicklung insbesondere die Verstarkung der
Kundenbeziehungen im Vordergrund. In Deutschland hat
MAGIX im Markt fir DAW bei den Rundfunkanstalten be-
reits einen sehr hohen Marktanteil und beabsichtigt, seine
Position weiter auszubauen.

Im Bereich von integrierten Foto-, Grafik- und Desktoppu-
blishing-Anwendungen spricht MAGIX Uber die Produkte
von Xara eine neue Zielgruppe an. Dies gilt ebenso fir die
Videoschnittlosung MAGIX Video Pro X. Mit diesen Pro-
dukten werden Unternehmen in die Lage versetzt, digita-
le Inhalte selbst zu erstellen, damit sie ihre Produkte und
Dienstleistungen effizient ber das Internet kommunizieren
kénnen.

Neben professionellen Anwendern gehéren Hardwareher-
steller zu den wichtigsten Geschaftskunden. Zur starkeren
Vermarktung der Software von MAGIX wurde in Taiwan
eine Tochtergesellschaft gegriindet, Gber welche ein enger
Kontakt zu den Herstellern vor Ort aufgebaut wird. Wesent-
liches Ziel der B2B-Strategie in Bezug auf die Hardwareher-
steller ist es, MAGIX-Produkte als funktionsbeschrankte
kostenlose Versionen mit namhaften Herstellern weltweit
zu vertreiben, um die Kundenbasis international deutlich zu
verbreitern.
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BERICHT D
AUFSICHTS

SEHR GEEHRTE AKTIONERINNEN,
SEHR GEEHRTE AKTIONARE,

im Geschaftsjahr 2010/2011 wurde die MAGIX AG, speziell
durch die Entwicklung im deutschsprachigen Einzelhandel,
vor Herausforderungen gestellt. Nachdem Konzernumsatz
und -ergebnis in den Quartalen zwei und drei ricklaufig wa-
ren, sorgte das Schlussquartal - auch dank des starken On-
linegeschafts - fur einen verséhnlichen Abschluss des Ge-
schéaftsjahres. Das erreichte Konzern-EBIT liegt knapp unter
dem Vorjahreswert und deutlich tUber der letzten Prognose.
Die MAGIX-Gruppe arbeitet also weiterhin sehr profitabel,
ist finanziell bestens ausgestattet und steht strategisch gut
positioniert am Markt.

ZUSAMMENSETZUNG
DES AUFSICHTSRATS

Der Satzung entsprechend besteht der Aufsichtsrat weiter-
hin aus drei Mitgliedern. Turnusgemaf endete die Amtszeit
aller Aufsichtsratsmitglieder mit Ablauf der Hauptver-
sammlung am 16. Marz 2011. Fur die daran anschliefbende
Amtszeit wurden die bisherigen Mitglieder des Aufsichts-
rats - die Herren Karl Heinz Achinger, Dr. Peter Coym
und Dierk Borchert - von der Hauptversammlung wieder-
gewdhlt. Die nunmehr laufende Amtszeit endet mit der
Hauptversammlung, die Uber die Entlastung fur das Ge-
schaftsjahr 2014,/2015 beschlieft. In der konstituierenden
Sitzung des Aufsichtsrats, die im Anschluss an die Haupt-
versammlung am 16. Marz 2011 stattfand, wurden Herr
Karl Heinz Achinger zum Vorsitzenden des Aufsichtsrats
und Herr Dr. Peter Coym zum Stellvertretenden Vorsitzen-
den des Aufsichtsrats gewahlt. Mit Herrn Dierk Borchert,
Wirtschaftsprifer, ist ein unabhangiger Sachverstandiger
auf den Gebieten Rechnungslegung oder Abschlussprifung
Mitglied des Aufsichtsrats.

ZUSAMMENARBEIT VON
VORSTAND UND AUFSICHTSRAT

Der Aufsichtsrat hat auch in diesem Geschaftsjahr die ihm
nach Gesetz, Satzung und Geschaftsordnung obliegenden
Aufgaben mit grofber Sorgfalt wahrgenommen. Der Vor-
stand wurde bei der Geschéftsfihrung durch den Aufsichts-
rat im Sinne des Corporate Governance Kodex kontinuier-
lich beraten und Uberwacht. Dabei hat der Vorstand den

Aufsichtsrat in alle Entscheidungen von grundlegender Be-
deutung fur die MAGIX AG unmittelbar eingebunden. Der
Aufsichtsrat hat sich mit dem Rechnungslegungsprozess
und dem Risikomanagementsystem des Unternehmens, mit
der Wirksamkeit, der Ausstattung und den Feststellungen
der internen Revision, wie auch mit den Berichten Uber
potenzielle und anhangige Rechtsstreitigkeiten auseinan-
dergesetzt.

Unter Beriicksichtigung der allgemeinen und branchenspe-
zifischen Wirtschaftslage hat sich der Aufsichtsrat umfas-
send mit der Situation und den Perspektiven der MAGIX
AG und ihrer Tochtergesellschaften beschéftigt. Der Vor-
stand hat den Aufsichtsrat regelmatfsig, zeitnah und umfas-
send Uber die aktuelle Geschafts-, Finanz- und Ertragslage
der Unternehmensgruppe (einschliefdlich der Risikolage,
des Risikomanagements und der internen Revision), die
Unternehmensplanung sowie die strategische Konzernaus-
richtung unterrichtet. Auf Basis der schriftlichen und mind-
lichen Vorstandsberichte hat der Aufsichtsrat die fir das
Unternehmen bedeutenden Geschéftsvorgéange ausfihrlich
erortert. Den Beschlussvorschldgen des Vorstands hat der
Aufsichtsrat nach entsprechend griindlicher Prifung und
Beratung zugestimmt. Hierfiir entscheidungsrelevante Un-
terlagen wurden dem Aufsichtsrat rechtzeitig zugeleitet.

SITZUNGEN DES AUFSICHTSRATS

Wahrend des Geschaftsjahres 2010/2011 fanden vier Auf-
sichtsratssitzungen statt. Aufberhalb der Sitzungen wurde
ein Beschluss des Aufsichtsrats per elektronischer Post
gefasst. Im Rahmen der Sitzungen hat der Aufsichtsrat die
laufende Geschéftsentwicklung gemeinsam mit dem Vor-
stand analysiert. Gegenstand war hierbei regelmafig die
aktuelle und langerfristige Entwicklung der Geschaftsfelder
sowie der Unternehmensgruppe. In Bezug auf die strategi-
sche Ausrichtung des Konzerns wurden insbesondere Ent-
wicklungs-, Produkt-, Vertriebs- und Marketingstrategien
diskutiert.




RATS

DES WEITEREN HATTEN DIE
SITZUNGEN FOLGENDE
INHALTLICHE SCHWERPUNKTE:

» |nder Sitzung am 7. Oktober 2010 standen erste vor-
ldufige Zahlen des Geschaftsjahres 2009/2010 sowie
die Planung fur das Geschaftsjahr 2010/2011 im Mit-
telpunkt. Ferner wurde ein Bericht zur internen Revision
ausflhrlich erértert.

= Am 11. Januar 2011 wurde sich mit dem Jahres- und
Konzernabschluss zum 30. September 2010 sowie mit
Vorschlagen des Vorstands tber Gewinnverwendung
und Sonderausschittung befasst. Ferner wurde tber
den aktuellen Deutschen Corporate Governance Kodex
diskutiert und die Entsprechenserklarung beschlossen.
Die Ergebnisse der Effizienzprifung des Aufsichtsrats
wurden erortert. Schliefdlich diente die Sitzung auch zur
Vorbereitung der Hauptversammlung 2011.

* Die Sitzung am 16. Méarz 2011 hatte neben der Wahl des
Aufsichtsratsvorsitzenden und seines Stellvertreters die
Nachbesprechung der am selben Tage zuvor stattge-
fundenen Hauptversammlung zum Inhalt. Ferner wurde
Uber eine Fassungsanderung der Satzung der MAGIX
AG Beschluss gefasst.

* |nder Sitzung am 26. Mai 2011 wurde sich mit dem Ab-
lauf der Sonderausschittung sowie der Steuerpriifung
beschéftigt. Ferner wurde die geplante Akquisition von
YELLOW TOOLS thematisiert.

In den Aufsichtsratssitzungen des Geschéftsjahres
2010/201 waren alle Mitglieder des Aufsichtsrats an-
wesend. Aufderhalb dieser Sitzungen fanden informelle
Gesprache innerhalb des Aufsichtsrats sowie zwischen
Aufsichtsrat und Vorstand statt. Insbesondere standen die
Vorsitzenden von Vorstand und Aufsichtsrat in regem Kon-
takt und besprachen fir die Gesellschaft relevante Themen.

CORPORATE GOVERNANCE

Aufsichtsrat und Vorstand handeln in dem Bewusstsein,
dass eine gute Corporate Goverance mafsgeblich hilft, das
Vertrauen von Investoren, Arbeitnehmern und Kunden zu
starken und damit nachhaltig den Erfolg des Unterneh-
mens zu sichern. Dementsprechend intensiv hat sich der
Aufsichtsrat mit dem Thema Corporate Governance sowie
speziell mit dem Deutschen Corporate Governance Kodex
beschéftigt. Im abgelaufenen Geschéftsjahr wurde in der
Sitzung am 11. Januar 2011 sowie im laufenden Geschaftjahr
in der Sitzung am 23. Januar 2012 Uber die gemeinsame
Entsprechenserklérung von Aufsichtsrat und Vorstand Be-
schluss gefasst.

Beide Organe haben die notwendigen Mafinahmen ergrif-
fen, um den Empfehlungen des Kodex so weit wie moglich
zu entsprechen. Auf die im Kodex empfohlene Bildung
von Ausschiissen wurde, um die Effizienz der Arbeit des
Aufsichtsrats mit nur drei Mitgliedern nicht zu beeintrach-
tigen, auch in 2010/2011 verzichtet. Interessenkonflikte
von Vorstands- und Aufsichtsratsmitgliedern, die dem
Aufsichtsrat unverziglich anzuzeigen sind und Uber wel-
che die Hauptversammlung zu informieren ist, sind im
Geschaftsjahr 2010/20711 nicht aufgetreten. Die aktuelle
sowie dltere Entsprechenserklarungen sind - zusammen
mit Informationen zur Hoéhe und Struktur der Vergitung,
den Aktienbestdnden von Vorstand und Aufsichtsrat sowie
der Zielsetzung des Aufsichtsrats zu seiner Zusammen-
setzung - auf der Internetseite des Unternehmens unter
http://ir.magix.com/de/corporate-governance/bericht/
abrufbar.
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JAHRES- UND KONZERNAB-
SCHLUSS 2010/2011

Auf der Hauptversammlung der MAGIX AG am 16. Mérz
2011 wurde die Ernst & Young GmbH Wirtschaftspri-
fungsgesellschaft mit Sitz in Stuttgart und Niederlassung
in Berlin zum Abschlussprifer und Konzernabschlussprtifer
fur das Geschéftsjahr 2010/2011 gewahlt. Vor der Wahl
hat sich der Aufsichtsrat von der Unabhéngigkeit des Ab-
schlussprfers Uberzeugt. Sowohl der nach HGB aufgestell-
te Jahresabschluss und Lagebericht der MAGIX AG zum
30. September 2011 als auch der nach IFRS aufgestellte
Konzernabschluss und Lagebericht der MAGIX-Gruppe
zum 30. September 2011 wurden von der Ernst & Young
GmbH Wirtschaftsprifungsgesellschaft geprtft und mit
einem uneingeschrankten Bestatigungsvermerk versehen.

Die genannten Unterlagen wurden dem Aufsichtsrat samt
Prufungsberichten rechtzeitig zugesandt und ihm gemein-
sam mit dem Vorstand durch den fir die Durchftihrung der
Prifung verantwortlichen Wirtschaftsprifer dezidiert erlau-
tert; insbesondere hat der Abschlusspriifer Erlduterungen
zur Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft
und des Konzerns gemacht und fir ergadnzende Auskiinfte
zur Verfligung gestanden. Der Abschlussprifer berichtete
ferner dariiber, dass der Vorstand die nach $91 Abs. 2 AktG
geforderten Maftnahmen insbesondere zur Einrichtung ei-
nes Uberwachungssystems in geeigneter Weise getroffen
hat und dass das Uberwachungssystem geeignet ist, Ent-
wicklungen, die den Fortbestand des Konzerns gefahrden,
friihzeitig zu erkennen.

Fur den Aufsichtsrat

Karl Heinz Achinger
Vorsitzender des Aufsichtsrats

Berlin, Januar 2012

Die Abschlisse und Berichte wurden durch den Aufsichts-
rat eingehend geprift. Dabei wurde der Gewinnverwen-
dungsvorschlag des Vorstands mit einbezogen. Nach dem
abschliefsenden Ergebnis der Prifung des Jahresabschlus-
ses, des Konzernabschlusses, der Lageberichte sowie des
Aufsichtrat
waren keine Einwendungen zu erheben. Dem Ergebnis der

Gewinnverwendungsvorschlags durch den

Prifung des Jahres- und Konzernabschlusses sowie der
Lageberichte hat sich der Aufsichtsrat angeschlossen und
sowohl den Jahres- als auch den Konzernabschluss fir
das Geschaftsjahr 2010/2011 gebilligt. Damit hat der Auf-
sichtsrat den vom Vorstand aufgestellten Jahresabschluss
in der Sitzung vom 23. Januar 2012 festgestellt. Darlber
hinaus hat der Aufsichtsrat mit dem Vorstand den Gewinn-
verwendungsvorschlag erortert und sich dem Vorschlag
des Vorstands angeschlossen.

DANK

Dem Vorstand sowie allen Mitarbeiterinnen und Mitar-
beitern dankt der Aufsichtsrat fir die vertrauensvolle und
konstruktive Zusammenarbeit sowie fir den gemeinschaft-
lich hohen Einsatz fur das Unternehmen. Wir freuen uns
auf die weitere Zusammenarbeit. Abschlieffend danken
wir den Aktiondren der MAGIX AG fir das in uns gesetzte
Vertrauen.



Vorstand und Aufsichtsrat der MAGIX AG unterstiitzen ausdriicklich
das durch den Deutschen Corporate Governance Kodex (kurz: Kodex)
festgeschriebene Prinzip der guten und verantwortungsvollen Unter-
nehmensfiihrung. Die Einhaltung der im Kodex festgehaltenen natio-
nalen und internationalen Standards hilft mafigeblich, das Vertrauen
von Investoren, Arbeitnehmern, Geschiftspartnern und der Offent-
lichkeit in die Unternehmensfiihrung zu starken und damit den Erfolg
des Unternehmens nachhaltig zu férdern.

ENTSPRECHENSERKLARUNG

Seit der letzten Entsprechenserklarung vom Januar 2011 folgte und folgt
die MAGIX AG den Empfehlungen der ,Regierungskommission Deut-
scher Corporate Governance Kodex"” in der Fassung vom 26. Mai 2010
mit folgenden Ausnahmen:

* Selbstbehalt bei D&O-Versicherung fiir den Aufsichtsrat
(Ziffer 3.8 Kodex): Die Gesellschaft geht davon aus, dass die Ver-
einbarung eines Selbstbehaltes in der D&O-Versicherung fur Auf-
sichtsratsmitglieder keine verhaltenssteuernden Auswirkungen hat
und insbesondere nicht in der Lage ist, Motivation und Verantwort-
ung zu beeinflussen. Daher ist in der D&O-Versicherung fir die Auf-
sichtsrate ein Selbstbehalt nicht vorgesehen.

» Beriicksichtigung der personlichen Leistung bei der Bemessung
der variablen Vergiitung der Vorstandsmitglieder
(Ziffer 4.2.2 Kodex): Die Vergtitung der Vorstandsmitglieder ist
abhangig von deren individuellen Leistungen und Aufgaben. Bei
der Bemessung der variablen Vergltung ist eine Abhangigkeit von
Individualzielen jedoch nicht vorgesehen. Zum einen sind die Ver-
antwortungsbereiche der Vorstandsmitglieder der MAGIX AG derart
miteinander verzahnt, dass eine Definition von Unternehmenszielen
fur die jeweiligen Kompetenzbereiche nicht sinnvoll moglich ist.
Zum anderen ist gerade in der Gesamtverantwortung des Vorstands
fur das Unternehmen die Grundlage ftr den Unternehmenserfolg zu
sehen.

* Festlegung eines Abfindungs-Cap beim Abschluss von Vorstands-
vertragen fiir den Fall vorzeitiger Beendigung der Vorstandsta-
tigkeit (Ziffer 4.2.3 Absatz 4 und 5 Kodex): Eine Regelung tber
die Abfindungszahlung bei vorzeitiger Beendigung der Vorstand-
statigkeit aufzunehmen, wird fr nicht praktikabel erachtet. Sie
widersprache dem Grundsatz, dass die flr eine bestimmte Dauer
eingegangenen Vertrage nicht vorzeitig beendet werden kénnen. Da-
riber hinaus wird eine solche Regelung als ungeeignet erachtet, den

CORPORATE
GOVERNANCE
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Umstanden des Einzelfalls Rechnung zu tragen. SchlieBlich wird eine
solche Begrenzung nicht einseitig von der Gesellschaft durchgesetzt
werden konnen.

* Angemessene Beriicksichtigung von Frauenbei der

Zusammensetzung des Vorstands und des Aufsichtsrats

(Ziffer 5.1.2und 5.4.1 Kodex): Bei der Besetzung von Positionen

in Vorstand und Aufsichtsrat der MAGIX AG kommt es fir den
Aufsichtsrat der MAGIX AG, den aktienrechtlichen Anforderungen
entsprechend, darauf an, dass die Kandidatin oder der Kandidat die
fur die Arbeit des Organs erforderlichen Fahigkeiten, Kenntnisse und
Erfahrungen mitbringt. Demgegeniber halt der Aufsichtsrat Krite-
rien wie das Geschlecht der Kandidatin oder des Kandidaten, auch
wenn die Vielfalt ausdricklich begrift wird, fir nachrangig.
Insoweit wird bei der Besetzung des Vorstands nicht prioritar eine
angemessene Beteiligung von Frauen angestrebt. Korrelierend sehen
die vom Aufsichtsrat fir seine eigene Zusammensetzung benannten
konkreten Ziele eine angemessene Beteiligung von Frauen nicht vor,
und ein solches Ziel wird bei Wahlvorschlagen des Aufsichtsrats an
die Hauptversammlung nicht bertcksichtigt.

Altersgrenze fiir Vorstandsmitglieder (Ziffer 5.1.2 Kodex):
Aufgrund der Altersstruktur des Vorstands der MAGIX AG wird
eine solche Regelung derzeit fir nicht notwendig erachtet.

Bildung von Ausschiissen des Aufsichtsrats (Ziffer 5.3 Kodex):
Der Aufsichtsrat der MAGIX AG besteht aus drei Aufsichtsraten,
so dass die Bildung von Ausschiissen nicht moglich ist.

Bestimmung einer erfolgsorientierten Vergiitung des Aufsichtsra-
tes (Ziffer 5.4.6 Kodex): Die Gesellschaft ist der Ansicht, dass der
Aufsichtsrat seiner gesetzlichen Funktion als unabhangiges Uber-
wachungsorgan ohne eine an den Unternehmenserfolg gekoppelte
Vergiitung besser gerecht wird, da so seine Interessensneutralitat
eher gewahrleistet wird.

Veroéffentlichung des Konzernabschlusses und der Zwischenbe-
richte innerhalb der im Kodex angegebenen Fristen (Ziffer 7.1.2
Kodex): Die Gesellschaft wird innerhalb der im Kodex genannten
Fristen vorab ungeprifte Quartals- und Jahresergebnisse veroffent-
lichen. Hinsichtlich des Konzernabschlusses und der Zwischenbe-
richte werden von der Gesellschaft jedoch die Vorgaben fir im Prime
Standard der Frankfurter Wertpapierbérse gelistete Unternehmen
als ausreichend erachtet.
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AKTIENBESTANDE DER ORGANE

Zum Redaktionsschluss im Januar 2012 stellten sich die Aktienbestande der Vorstands- und Aufsichtsratsmitglieder wie

folgt dar:

Vorstand Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Jiirgen Jaron 1.592.967,5 15,27
Dieter Rein 1.592.967,5 15,27
Tilman Herberger 225.000 2,16
Presto Capital Management GmbH & Co. KG** 2.896.000 27,76

** Das Kommanditkapital der Presto Capital Management GmbH & Co. KG wird von Jirgen Jaron und Dieter Rein zu je 50% gehalten. Jirgen Jaron und Dieter

Rein stehen damit zusammengerechnet direkt und indirekt rund 58,30% Stimmrechte an der Gesellschaft zu.

Aufsichtsrat Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Karl Heinz Achinger 25.000 0,24
Dr. Peter Coym 30.000 0,29
Dierk Borchert 30.000 0,29

MELDEPFLICHTIGE GESCHAFTE VON FUHRUNGSPERSONEN DER

MAGIX AG SEIT DEM 30. SEPTEMBER 2010

Es wurden folgende meldepflichtigen Geschéfte von Fiihrungspersonen der MAGIX AG durchgefihrt:

19.11.2010  Dierk Borchert/Aufsichtsrat

Kauf
5,7979

18.03.2011 Jirgen Jaron/Vorstand

Xetra
EUR

10.000 Stiick
EUR 57.979,00

Kauf
6,90

18.03.2011 Dieter Rein/Vorstand

aufderborslich
EUR

25.000 Stiick
EUR 172.500,00

Kauf aufderborslich 25.000 Stiick

6,90 EUR EUR 172.500,00
02.05.2011 Karl Heinz Achinger/Aufsichtsrat

Kauf Frankfurt 4.000 Stick

6,16383 EUR EUR 24.655,32
19.05.2011 Karl Heinz Achinger/Aufsichtsrat

Kauf Frankfurt 5.000 Stuck

5,06123 EUR EUR 25.306,15
26.07.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 8.234 Stlick

4,7878 EUR EUR 39.422,72
26.07.2011 Jurgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 8.234 Stiick

4,7878 EUR EUR 39.422,72
27.07.2011  Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 5.000 Sttick

4,5733 EUR EUR 22.866,39




27.07.2011  Jirgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 5.000 Stiick

4,5733 EUR EUR 22.866,39
28.07.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 11.250 Sttick

4,849 EUR EUR 54.550,99
28.07.2011 Jurgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 11.250 Stiick

4,849 EUR EUR 54.550,99
02.08.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 4,925 Stiick

4,9668 EUR EUR 24.461,71
02.08.2011 Jirgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 4,925 Stick

4,9668 EUR EUR 24.461,71
03.08.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 1.970 Stlck

4,8604 EUR EUR 9.575,00
03.08.2011 Jurgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 1.970 Stlck

4,8604 EUR EUR 9.575,00
04.08.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 11.123,5 Stiick

4,9185 EUR EUR 54.711,04
04.08.2011 Jurgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 11.123,5 Stiick

4,9185 EUR EUR 54.711,04
05.08.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 3.970,5 Stiick

4,6774 EUR EUR 18.571,69
05.08.2011 Jirgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 3.970,5 Stick

4,6774 EUR EUR 18.571,69
08.08.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 3.476 Stiick

4,7087 EUR EUR16.367,34
08.08.2011 Jurgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 3.476 Stlck

4,7087 EUR EUR 16.367,34
09.08.2011 Dieter Rein/Vorstand

Kauf Xetra 4,599 Stiick

4,2685 EUR EUR 19.630,67
09.08.2011 Jirgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 4.599 Stiick

4,2685 EUR EUR 19.630,67
10.08.2011 Dieter Rein / Vorstand

Kauf Xetra 6.826 Stlick

4,604 EUR EUR 31.427,17
10.08.2011 Jirgen Jaron/Vorstand

Kauf Xetra 6.826 Stilick

4,604 EUR EUR 31.427,17
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11.08.2011 Dieter Rein/Vorstand
Kauf Xetra 4.498 Stick
4,921 EUR EUR 22.134,86
11.08.20M Jurgen Jaron/Vorstand
Kauf Xetra 4.498 Stlck
4,921 EUR EUR 22.134,86
15.08.2011 Dieter Rein/Vorstand
Kauf Xetra 1.845,5 Stick
5,3757 EUR EUR 9.920,85
15.08.2011 Jurgen Jaron/Vorstand
Kauf Xetra 1.845,5 Stiick
5,3757 EUR EUR 9.920,85
14.11.2011 Karl Heinz Achinger/Aufsichtsrat
Verkauf Stuttgart 5.000 Stiick
6,20 EUR EUR 31.000,00
15.11.2011 Karl Heinz Achinger/Aufsichtsrat
Verkauf Stuttgart 5.000 Sttick
6,50 EUR EUR 32.500,00

VERGUTUNG DES VORSTANDS

Die jahrliche Vergtitung der Vorstandsmitglieder setzt sich
aus erfolgsunabhangigen, erfolgsabhangigen sowie lang-
fristig erfolgsabhédngigen Elementen zusammen.

Unabhangig vom Erfolg der Gesellschaft erhalten die Vor-
standsmitglieder ein Festgehalt zuzlglich Nebenleistungen.
Diese beinhalten im Wesentlichen Firmenwagennutzung,
Reisekostenentschadigung und Telefonkostenersatz. Den
Bonus legt der Aufsichtsrat auf der Basis der Umsatz- und
Ertragsziele fir das laufende Geschéftsjahr fest. Bei aufber-
gewohnlichen Leistungen kann der Aufsichtsrat aufterdem
einen angemessenen Sonderbonus vereinbaren.

Die Vergltung der Vorstandsmitglieder belief sich im
Geschéftsjahr 2010/2011 auf insgesamt TEUR 534.
Auf erfolgsunabhangige Komponenten entfielen dabei
TEUR 450 (Festgehalter: TEUR 421, Nebenleistungen:
TEUR 29). Die erfolgsbezogenen Vorstandsbeziige belie-
fen sich auf TEUR 84. Wé&hrend des Berichtszeitraums

wurden den Vorstandsmitgliedern keine Aktienopti-
onsrechte eingerdumt. Kredite oder ahnliche Leistun-
gen wurden nicht gewahrt. Dariiber hinaus wurden den
Vorstandsmitgliedern im Hinblick auf ihre Tatigkeit als
Vorstand Leistungen Dritter weder zugesagt noch ge-
wahrt.

VERGUTUNG DES AUFSICHTSRATS

Gemaft § 13 Abs. 1 der von der Hauptversammlung be-
schlossenen Satzung der MAGIX AG erhélt der Aufsichts-
rat der Gesellschaft pro Geschéftsjahr eine feste Vergiitung.
Diese wird von der Hauptversammlung beschlossen. Dane-
ben werden dem Aufsichtsrat Auslagen erstattet. Diese
schliefen die auf eine Verglitung anzurechnende Umsatz-
steuer mit ein, soweit das Aufsichtsratsmitglied berechtigt
ist, die Umsatzsteuer gesondert in Rechnung zu stellen. Zu-
satzlich ist fur jedes Mitglied des Aufsichtsrates auf Kosten
der Gesellschaft eine angemessene Haftpflichtversicherung
(D&O-Versicherung) abgeschlossen worden.

DIE VERGUTUNGEN TEILEN SICH WIE FOLGT AUF (IN TEUR):

Jiirgen Jaron Dieter Rein  Tilman Herberger Gesamt Vorjahr

Erfolgsunabhingige Beziige 167 169 N4 450 450
Erfolgsbezogene Beziige 31 31 22 84 640
Gesamt 198 200 136 534 1.090

DEN AUFSICHTSRATSMITGLIEDERN WURDEN FOLGENDE VERGUTUNGEN

(IN TEUR) GEZAHLT:

Karl Heinz Achinger

Dr. Peter Coym

Dierk Borchert Gesamt Vorjahr

Erfolgsunabhingige Beziige 40

30 20 90 90




ZIELSETZUNG DES AUFSICHTSRATS
ZU SEINER ZUSAMMENSETZUNG
UND STAND DER UMSETZUNG

Die Geschaftsordnung des Aufsichtsrats beinhaltet u. a. die
Zielsetzung des Aufsichtsrats zu seiner Zusammensetzung
und verweist hinsichtlich Zusammensetzung sowie Amts-
dauer, Ersatzmitgliedschaften und Amtsniederlegungen des
Aufsichtsrats auf die Satzung der MAGIX AG. Die weite-
ren vom Aufsichtsrat fiir seine eigene Zusammensetzung
benannten konkreten Ziele orientieren sich weitgehend am
Corporate Governance Kodex. Vorschlage des Aufsichtsrats
zur Wahl von Aufsichtsratsmitgliedern durch die Hauptver-
sammlung sollen diese Ziele berlcksichtigen.

Seiner Geschaftsordnungentsprechendstrebtder Aufsichts-

rat flr seine Zusammensetzung folgende Ziele an:

= a.die Mitglieder des Aufsichtsrats sollen insgesamt
Uber die zur ordnungsgemafen Wahrnehmung der
Aufgaben erforderlichen Kenntnisse, Féhigkeiten und
fachlichen Erfahrungen verfiigen. Dabei kdnnen sich die
individuellen Kenntnisse, Fahigkeiten und Erfahrungen
der einzelnen Mitglieder zur Erreichung dieses Ziels
untereinander erganzen;

* b. dem Aufsichtsrat soll mindestens ein Mitglied ange-
hoéren, das im Hinblick auf die internationalen Aktivita-
ten der Gesellschaft in besonderem Mafse qualifiziert ist
(etwa durch eine ausléndische Staatsburgerschaft oder
relevante Auslandserfahrung);

* c.dem Aufsichtsrat sollen nicht mehr als zwei ehemali-
ge Mitglieder des Vorstandes angehoren;

» d. Aufsichtsratsmitglieder sollen keine Organfunktion
oder Beratungsaufgaben bei wesentlichen Wettbewer-
bern des Unternehmens ausiiben;

= e. dem Aufsichtsrat soll mindestens ein Mitglied ange-
horen, das in keiner geschaftlichen oder persénlichen
Beziehung zu der Gesellschaft oder deren Vorstand
steht, die einen Interessenkonflikt begriindet;

Berlin, Januar 2012

Fur den Aufsichtsrat Fir den Vorstand

 For

Karl Heinz Achinger Jurgen Jaron

= f.dem Aufsichtsrat soll mindestens ein Mitglied ange-
horen, das unabhangig ist und tUber Sachverstand auf
den Gebieten Rechnungslegung oder Abschlusspriifung
verfiigt (§ 100 Abs. 5 AktG);

* g. Aufsichtsratsmitglieder, die dem Vorstand einer
bérsennotierten AG angehéren, sollen insgesamt nicht
mehr als drei Aufsichtsratsmandate in bérsennotierten
Gesellschaften wahrnehmen, die nicht zum Konzern
der AG gehoren, deren Vorstand sie sind, oder in Auf-
sichtsgremien von Gesellschaften mit vergleichbaren
Anforderungen;

* h. Aufsichtsratsmitglieder sollen in der Regel nicht [an-
ger amtieren als bis zum Ende der Hauptversammlung,
die auf die Vollendung ihres finfundsiebzigsten Lebens-
jahres folgt.

In seiner gegenwartigen Zusammensetzung sieht der
Aufsichtsrat die genannten Ziele als erftllt an.

Aufgrund ihrer langjahrigen Laufbahn mit unterschiedli-
chem Hintergrund verfligen die Mitglieder des Aufsichts-
rats Uber ein aufberordentlich hohes Maft an Kenntnissen,
Fahigkeiten und fachlichen Erfahrungen, die - speziell durch
gegenseitiges Erganzen - der ordnungsgemafien Wahrneh-
mung der Aufgaben des Aufsichtsrats dienlich sind. Mit
Herrn Dierk Borchert, Wirtschaftsprufer, ist insbesondere
auch ein unabhéngiger Sachverstandiger auf den Gebieten
Rechnungslegung oder Abschlussprifung Mitglied des
Aufsichtsrats. Dartiber hinaus verfiigen alle Aufsichtsrats-
mitglieder Uber ein hohes Maf an relevanter Auslandser-
fahrung. Des Weiteren erfiillen die drei Mitglieder des Auf-
sichtsrats auch die in den Punkten ¢, d, e, g und h genannten
Vorgaben.

AKTIENOPTIONSPLAN

Den Mitarbeitern der MAGIX AG wurden im Geschaftsjahr
2010/2011 keine Aktienoptionen eingeraumt.

29



MAGIX-AKTIE —— DAXSECTOR SOFTWARE - UMBASIERT



W W S

TECDAX - UMBASIERT = eeeeeee DAX - UMBASIERT






STAMMDATEN ZUR AKTIE DER MAGIX AG

Internationale Wertpapierkennnummer (ISIN) DE0007220782

Borsenkiirzel MGX

Borsengang 6. April 2006

Gattung Nennwertlose Namens-Stammaktien

Borsenlistings

Regulierter Markt: Frankfurt
Freiverkehr: Berlin, Diisseldorf, Miinchen und Stuttgart

Transparenzlevel der Deutschen Borse

Prime Standard

Sektor und Subsektor der Deutschen Bérse

DAXsector Software
DAXsubsector Software

Designated Sponsor

Close Brothers Seydler Bank AG

Die Aktien der MAGIX AG sind auf den Namen lautende
Stammaktien ohne Nennbetrag (Stiickaktien). Sie sind mit
dem Borsenklrzel MGX unter der ISIN DEO007220782 im
Prime Standard der Frankfurter Wertpapierborse notiert.
Neben dem Handel in Frankfurt auf Xetra und Parkett wird
die Aktie auch im Freiverkehr in Berlin, Dusseldorf, Min-
chen und Stuttgart gehandelt. Sie ist dem DAXsector Soft-
ware sowie dem DAXsubsector Software zugehérig.

ALLGEMEINE MARKTENTWICKLUNG

In der von Oktober 2010 bis September 2011 dauernden
Berichtsperiode durchlebten die Borsen recht turbulente
Zeiten. Insbesondere verscharfte sich die Schuldenkrise im
Euro-Raum und belastete die Aktienmarkte zunehmend.
Waéhrend der DAX zunachst noch zulegen konnte, gab er im
Verlauf des Geschéftsjahres letztlich 12% auf 5.502 Punkte
nach. Dabei war der Handel von hoher Volatilitat gepragt.
Der DAX pendelte zwischen Werten von 7.527 Punkten und
5.027 Punkten.

ENTWICKLUNG DER AKTIE

Die MAGIX-Aktie hat sich in schwierigem Umfeld insge-
samt gut behauptet. Nachdem es im ersten Quartal des Ge-
schéftsjahres dank positiver Unternehmenszahlen deutlich
aufwarts gegangen war, sorgte die Ankiindigung der Son-
derausschittung in Hohe von insgesamt EUR 2,00 je Aktie
Mitte Januar 2011 noch einmal fir einen kraftigen Schub.
Die Aktie erreichte daraufhin bei EUR 9,60 einen zwischen-
zeitlichen Hochstkurs.

Im Anschluss an den Teil der Ausschittung, der aus dem
Bilanzgewinn und dementsprechend direkt am Tag nach
der Hauptversammlung Mitte Marz gezahlt wurde, gab das
Papier wieder nach. Der Rickgang fiel deutlicher aus, als es
aufgrund des Dividendenabschlags von EUR 0,88 je Aktie
zu erwarten war. Nach Bekanntgabe der Halbjahrszahlen
Ende April geriet der Kurs weiter unter Druck. Fir zusatzli-
che Verunsicherung sorgte die Entscheidung des Amtsge-
richts Charlottenburg, welche die Ausschittung der restli-
chen EUR 1,12 je Aktie verzogerte. Im August erreichte der
Kurs einen zwischenzeitlichen Tiefststand von EUR 4,50.

Im weiteren Verlauf erholte sich das Papier jedoch wieder.
Mit EUR 5,25 lag der Schlusskurs Ende September mit +3%
knapp Uber dem Schlusskurs zum Ende des vorangegangen
Geschéftsjahrs von EUR 5,10.

Gegenuber den Vergleichsindices DAX (-12%) und TecDAX
(-15%) hielt sich das Papier damit deutlich besser und lag
nur knapp hinter dem DAXsector Software (+6%). Die
Marktliquiditat war im Vergleich zum Vorjahr insbesonde-
re aufgrund der Entwicklung im zweiten Quartal deutlich
hoher. Durchschnittlich wurden Uber Xetra borsentéglich
12.688 MAGIX-Aktien gehandelt. Dabei lag der durch-
schnittliche Tagesumsatz bei etwa TEUR 87.

DETAILS ZUR
SONDERAUSSCHUTTUNG

Die von der ordentlichen Hauptversammlung der MAGIX
AG am 16. Méarz 2011 beschlossene Sonderausschittung
in Hohe von EUR 1,12 je Aktie wird ab dem 28. Méarz 2012
erfolgen. Nachdem das Kammergericht den Beschluss des
Amtgerichts Charlottenburg aufgehoben hatte, hat das
Amtsgericht die Eintragung der Beschlisse in das Handels-
register am 26. September 2011 vorgenommen.

Auch wenn damit der Anspruch auf die Ausschittung
bereits entstanden ist, darf die Auszahlung aufgrund zwin-
gender aktienrechtlicher Vorschriften nicht sofort erfolgen.
Die Auszahlung erfolgt vielmehr erst nach Ablauf einer
Glaubigerschutzfrist von sechs Monaten nach der Bekannt-
machung der Eintragung der Kapitalherabsetzung im Han-
delsregister und nachdem den Glaubigern, die sich binnen
dieser Frist gemeldet haben sollten, Befriedigung oder Si-
cherheit gewahrt worden ist (§ 225 AktG).

Die Bekanntmachung der Eintragung wurde vom Amtsge-
richt Charlottenburg veranlasst und erfolgte am 27. Sep-
tember 2011. Seit diesem Tag lauft die Glaubigerschutzfrist,
die am 27. Marz 2012 endet. Die Auszahlung wird ab dem
darauf folgenden Bankarbeitstag, dem 28. Marz 2012 erfol-
gen. Einige Tage vor der Auszahlung wird die MAGIX AG
eine Mitteilung Uber die bevorstehende Auszahlung an die
Aktionére im elektronischen Bundesanzeiger veroffentli-
chen.

In den Genuss der Sonderausschittung kommen alle Ak-
tionare, die am letzten Handelstag vor dem Tag der Aus-
zahlung, genauer gesagt am 27. Mé&rz 2012 nach Bérsen-
schluss, MAGIX-Aktien im Depot halten. Bis dahin werden
die Aktien mit dem Anspruch auf die Sonderausschittung
gehandelt.
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KENNZAHLEN DER MAGIX-AKTIE IM JAHRESVERGLEICH
(ALLE ANGABEN BEZIEHEN SICH AUF XETRA)

01.10.2010 - 30.09.2011

01.10.2009 - 30.09.2010

Kurs zum Geschaftsjahresbeginn in EUR 5,25 4,90
Hochstkurs in EUR 9,60 5,54
Tiefstkurs in EUR 4,50 3,51
Kurs zum Periodenende in EUR 5,25 510
Ergebnis je Aktie in EUR 0,34 0,42
Kurs-Gewinn-Verhaltnis zum Periodenende 15 12
Dividendenzahlung je Aktie in EUR 0,88 -
Marktkapitalisierung zum Periodenende in EUR 54.772.772 53.207.836
Durchschnittlicher Umsatz je Handelstag in EUR 86.733 40.006
Durchschnittlicher Umsatz je Handelstag in Stuick 12.688 8.615
Anzahl der Aktien zum Periodenende 10.432.909 10.432.909
Grundkapital in EUR 12.662.038 12.662.038
Eigenkapital pro Aktie zum Periodenende in EUR 2,97 4,62
DIRECTORS DEALINGS UND AKTIENBESTANDE DER ORGANE

Wahrend des Geschaftsjahres 2010/2011 kam es meldepflichtigen Geschaften von Fiihrungspersonen der MAGIX AG.

(Vgl. hierzu S. 26.)

Der Anteilsbesitz von Vorstand und Aufsichtsrat gestaltete sich zum 30. September 2011 wie folgt:

Vorstand Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Jiirgen Jaron 1.592.967,5 15,27
Dieter Rein 1.592.967,5 15,27
Tilman Herberger 225.000 2,16
Presto Capital Management GmbH & Co. KG** 2.896.000 27,76

** Das Kommanditkapital der Presto Capital Management GmbH & Co. KG wird von Jirgen Jaron und Dieter Rein zu je

50% gehalten. Jirgen Jaron und Dieter Rein stehen damit zusammengerechnet direkt und indirekt rund 58,30% Stimm-

rechte an der Gesellschaft zu.

Aufsichtsrat Anzahl der gehaltenen Aktien Anteile in %
Karl Heinz Achinger 35.000 0,34
Dr. Peter Coym 30.000 0,29
Dierk Borchert 30.000 0,29
AKTIONARSSTRUKTUR INVESTOR RELATIONS

In Bezug auf Aktiondre mit einem den Schwellenwert von
3% Uberschreitenden Anteil kam es wahrend des Ge-
schéftsjahres 2010/2011 zu keinen Bewegungen, die eine
Mitteilung nach § 21 WpHG nach sich ziehen.

Transparente und offene Kommunikation nach innen und
aufden ist ein grundlegender Bestandteil unserer Unterneh-
menskultur. MAGIX legt groften Wert darauf, aktuelle wie
potenzielle Investoren Uber unsere Unternehmensaktivita-
ten sowie Uber alle Themen rund um unsere Aktie zeitnah,
umfassend und gleichberechtigt zu informieren.

Aktuelle Informationen zur MAGIX-Aktie sind im Internet
auf der Investor-Relations-Seite unter http://irmagix.com/
de/aktie/ abrufbar.
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MUFIN HAT ALS ANBIETER AUF DEM GEBIET DER KLANGBASIERTEN
MUSIKERKENNUNG UND MUSIKEMPFEHLUNG WEITER AN MARKTREIFE
GEWONNEN UND UBERDIES WEITERE ZUKUNFTSTRACHTIGE EINSATZ-
GEBIETE IM BEREICH DER AUDIOERKENNUNG ERSCHLOSSEN

mufin ist bekannt fir einzigartige Technologien zur Analy-
se, Charakterisierung, ldentifikation und Empfehlung von
Musik. Um dieses Potenzial voll auszuschoépfen, sind mufin
Technologien Uberall dort verfiigbar, wo Musik im digitalen
Zeitalter konsumiert wird: im Internet, am PC, auf Tablets*
und auf Mobiltelefonen.

Neben der Musikanalyse wurde die Analyse von anderen
Audiosignalen weiterentwickelt. Die Identifikation solcher
Audiosignale, wie beispielsweise von gesendetem Ton-
material in Radio- und Fernsehprogrammen (Broadcast
Monitoring), stellt gerade auf mobilen Endgeraten ein Bet&-
tigungsfeld mit groften Wachstumschancen dar.

DIE TECHNOLOGIE,
DIE DAS ERMOGLICHT

Mittels audioid erfolgt eine schnelle und eindeutige Erken-
nung von Musikstiicken. Zunéchst wird hierfir aus einem
Musikstiick ein kompakter Datensatz generiert und als
eindeutig identifizierbarer akustischer Fingerabdruck in
einer Datenbank gespeichert. Zur Identifikation genlgt an-
schliefsend schon ein kurzer Ausschnitt des Musikstlcks,
indem dessen akustischer Fingerabdruck mit denen der
Datenbank abgeglichen wird. Als Bestandteil des MPEG7-
Standards* garantiert die audioid auch bei umfangreichen
Datenbanken eine optimale Unterstlitzung. Zur Identifika-
tion von anderen Audiosignalen bildet die audioid ebenfalls
die Grundlage.

Der audioscout von mufin analysiert Musiktitel auf ca.
vierzig verschiedene akustische Parameter, wie beispiels-
weise Rhythmus, Klangfarbe oder Instrumentierung. Dies
ermoglicht eine klangbasierte Musikempfehlung. Wer vom
audioscout eine Empfehlung haben moéchte, kann einfach
einen Musiktitel vorgeben, von dem er sich verspricht, dass
ihm ahnliche Musik ebenso geféllt. Der audioscout gene-
riert ihm in Sekundenschnelle eine Empfehlungsliste, auf
der neue Musikstliicke und vergleichsweise unbekannte
Interpreten genauso erscheinen kénnen wie aktuelle Chart-
hits - mafgeblich ist die musikalische Ahnlichkeit.

mufin vision ist ein einzigartiges visuelles Werkzeug zum
Entdecken und Navigieren in grofen Musikdatenbanken.
HierfGr wird die komplette Musiksammlung in einem
zwei- oder dreidimensionalen Koordinatensystem ange-
zeigt, dessen Achsen mit unterschiedlichen Parametern,
wie Stimmung, Klangdichte, Perkussivitat oder Veroffent-
lichungsdatum, belegt werden kénnen. Auf diese Weise
konnen selbst in grofsen Musiksammlungen sofort alle
Musiktitel einer bestimmten Stimmung visualisiert und
gefunden werden. Selbstverstandlich kann auch hier auf
Knopfdruck eine Empfehlungsliste anhand eines gewdahlten
Ausgangstitels erstellt werden, die als Reiseroute durch das
musikalische Universum angezeigt wird.

Samtliche dargestellten Technologien sind im Besitz der
Konzerntochter mufin GmbH, die als Teil des Venture-
Segments mafgeblich zum zukinftigen Wachstum der
MAGIX-Gruppe beitragen wird. Der Markt fur Musikerken-
nung und Musikempfehlung ist noch jung und verspricht
hohe Wachstumschancen. Zugleich ist das Anwendungs-
spektrum der Musikerkennung und Musikempfehlung
Uberaus breit. Gegenwartig werden die Technologien von
mufin wie folgt vermarktet:



CHNOLOGIEN

ETENZ

BUSINESS-TO-BUSINESS
LIZENZIERUNG

Die Musikempfehlungstechnologien von mufin werden
zur Lizenzierung angeboten, wobei die Geschéftskunden
aufgrund des breit gefacherten Anwendungsspektrums aus
verschiedensten Bereichen - wie z. B. Hersteller tragbarer
Abspielgerate, Radiostationen oder Onlinemusikshops -
stammen.

Ein Schwerpunkt ist die Lizenzierung an Onlinemusikshops
und Online Communities*. Mit der klangbasierten Musik-
empfehlung entdeckt der Anwender mihelos neue Titel aus
den riesigen Katalogen dieser Portale, was die Verweildauer
der Besucher nachhaltig erhoht.

Neben der Empfehlungstechnologie bietet mufin seinen Ge-
schaftspartnern auch die Audioerkennung mittels audioid
an. Hierbei bestehen die Nutzungsschwerpunkte in der

= Erkennung von Musiktiteln auf Smartphones*,

* automatisierten Protokollierung von gesendetem Ton-
material in Radio- und Fernsehprogrammen, z. B. zur
Uberwachung von Sendezeitvereinbarungen, zur Absi-
cherung von Tantiemenzahlungen und zur statistischen
Auswertung (Chartanalyse),

= automatisierten Suche nach Audiomaterial im Internet,
das Urheberrechte verletzt,

s \erknlpfung von Audiomaterial mit Metadaten wie Ti-
tel, Interpret, Erscheinungsjahr oder weiteren Diensten.

MUFIN PLAYER FUR PC, BROWSER,
TABLETS UND MOBILTELEFONE

Im digitalen Zeitalter werden die privaten Musiksammlun-
gen immer grofber. Damit werden sie unweigerlich auch
unUbersichtlicher, so dass Moglichkeiten zur Organisation
immer wichtiger werden. Uberdies wachst mit der heimi-
schen Musikdatenbank der Wunsch, die Lieder nicht nur
in den eigenen vier Wénden, sondern jederzeit auch unter-
wegs geniefsen zu konnen. Der mufin player sorgt in jeder
Musiksammlung fir Ordnung und Orientierung.

Im September 2011 wurde die neue Version des mufin player

fur PC vorgestellt. Dieser weltweit erste Musikplayer mit

klangbasiertem Musikmanagement analysiert die Musikti-
tel einer digitalen Musiksammlung anhand deren Klangei-
genschaften. Diese einmalige Analyse bildet die Grundlage

fur Funktionen, wie z. B.:

* Anordnung der kompletten Musiksammlung nach Klang
anhand eines Ausgangssongs,

= |dentifikation von unbekannten Musiktiteln aufgrund
fehlender Metadaten,

= Visualisierung der Musiksammlung in einem dreidimen-
sionalen Koordinatensystem,

* Erstellung von automatischen Playlists nach Stimmung,

» |dentifikation von Dubletten innerhalb einer Musik-
sammlung,

» Direktes Hochladen von Musiktiteln auf die Online-
musikfestplatte, so dass diese im Browser, auf Tablets
und Smartphones tberall zum Anhéren zur Verfigung
stehen.

Mit dem mufin player fir PC werden Umséatze durch zwei

kostenpflichtige Versionen mit erweitertem Funktionsum-

fang generiert.

Mit dem mufin player fiir Web steht unter mufinplayer.
com eine internetbasierte Version des mufin players bereit.
Ohne Software-Installation werden hiermit Musiktitel von
der Onlinemusikfestplatte im Browser direkt zur Verfligung
gestellt, ohne dass man auf die Funktionen zur Anordnung
nach Klang und Visualisierung verzichten muss.

Ferner wurde mit dem mufin player fiir Android eine L6-
sung zur Organisation von Musiksammlungen auf android-
basierten* Geraten entwickelt. Damit kann nun auch auf
Tablets und Smartphones die Musiksammlung nach Klang
angeordnet und auf die Onlinemusikfestplatte zugegriffen
werden. Die Unterstitzung von Multi-Touch-Screens (Bild-
schirm mit Mehrfingergestenerkennung) macht die Navi-
gation durch die 3D-Welt der mufin vision hier besonders
intuitiv und immer wieder zu einer musikalischen Entde-
ckungsreise.












UNTERNEHMENSAUFTRITT UND GESCHAFTSUNTERLAGEN
PROFESSIONELL GESTALTEN - KEIN PROBLEM: DER XARA DESIGNER PRO
GILT ALS WELTWEIT SCHNELLSTE UND VIELSEITIGSTE DESIGN-

KOMPLETTLOSUNG

Im Bereich professioneller Anwendungen hat MAGIX in
den letzten Jahren das Produktportfolio deutlich erweitert,
um den B2B-Markt intensiver zu bedienen. MAGIX versetzt
Geschéftskunden in die Lage, digitale Inhalte selbst zu er-
stellen, damit sie ihre Produkte und Dienstleistungen effizi-
ent im Internet darstellen und vermarkten kénnen. Hierbei
spielt Xara eine auferordentlich wichtige Rolle.

Mit dem Xara Designer Pro steht dem Anwender eine Soft-
ware fir Bildbearbeitung, Grafik-, Print- und Webdesign zur
Verfiigung, die in puncto Funktionalitadt, Geschwindigkeit
und intuitive Benutzerflhrung einzigartig ist. Ein seri6ses,
konsistentes Corporate Design, angefangen von professi-
onellen Firmenlogos Uber hochwertige Werbematerialien,
exklusives Briefpapier und interaktive Présentationen bis
hin zum eigenen verkaufsférdernden Netzauftritt, wird da-
mit in Eigenregie erstellt.

Hierfir bringt der Xara Designer Pro hochwertige Vorlagen
mit, die sich individuell anpassen lassen. Durch die intui-
tive Bedienung werden im Handumdrehen ansprechende
Ergebnisse erzielt. Fir mittelstdndische Unternehmen ist
der Xara Designer Pro deshalb genauso geeignet wie flr
Freiberufler und Selbstandige. Xara bietet Design fur alle!

Die englische The Xara Group Limited (kurz Xara) gehort
seit 2007 zur MAGIX-Gruppe und ist Teil des Venture-Seg-
ments. Xara verfligt Gber hervorragende Kompetenzen in
der professionellen Grafikbearbeitung. Durch tbergreifende
Software-Entwicklungen in den Bereichen Foto, Grafik und
Web wurden mit Xara in den vergangenen Jahren deutliche
Synergien freigesetzt. So hat Xara in den vergangenen bei-
den Geschéftsjahren, nachdem erfolgreich der Turnaround
vollzogen wurde, einen deutlich positiven Beitrag zum Kon-
zernergebnis beigesteuert.

Um diesen Trend fortzusetzen und Innovationen noch rei-
bungsloser von einem Produkt aufs andere Ubertragen zu
kénnen, wird die Software von Xara und MAGIX schlissig
zu einer gemeinsamen technologischen Plattform zusam-
mengeflhrt. Als Folge konnten die Xara-Produkte als Plug-
ins direkt auf den Benutzeroberflachen von MAGIX Video
deluxe und MAGIX Fotos auf DVD verfligbar gemacht
werden.

Ein anderes gutes Beispiel, wie MAGIX und Xara ihre ge-
meinsamen Starken im B2C-Bereich ausspielen, ist der
MAGIX Web Designer - eine Software, die alles mitbringt,
was fir die Gestaltung, Veroffentlichung und Pflege der ei-
genen Internetseite erforderlich ist: Textlayout ebenso wie
Bildoptimierung, Grafikdesign oder Animationserstellung.
Von Xara finden sich hier zahlreiche Funktionen wieder, die
mit ihrer Geschwindigkeit und Handhabung selbst Profis
zum Staunen bringen.

Auch in Zukunft wird das Potenzial von Xara und MAGIX
konsequent ausgebaut und genutzt, um professionelle Er-
gebnisse zu bezahlbaren Preisen zu liefern.
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DIE ONLINE WELT VON MAGIX BIETET ALLES, WAS MAN ZUM ERSTELLEN
UND BETREIBEN EINER HOMEPAGE BRAUCHT. LEICHTER LASST SICH EINE
MULTIMEDIA-HOMEPAGE KAUM BAUEN.

Wer mit Fotos, Videos oder Musik kreativ werden will, ist
bei MAGIX genau richtig. Mit der neuesten Produktgenera-
tion MX (kurz fir Media-X-change) kénnen Fotos, Videos,
Musik und andere Daten im Handumdrehen ausgetauscht
werden. Die MX-Produkte sind dafir nicht nur untereinan-
der verknlpft, sondern auch direkt in die MAGIX Online
Welt eingebunden. Hier kdnnen die eigenen Kreationen im
weltweiten Netz prasentiert oder im Onlinespeicher gesi-
chert werden.

Auch ohne ein MAGIX-Produkt auf dem PC insta-
kann die MAGIX Online Welt auf
www.magix-online.com genutzt werden. Sowohl das dar-
in enthaltene MAGIX Online Album als auch der MAGIX
Website Maker sind reine Online-Anwendungen, die direkt

[liert zu haben,

im Internetbrowser laufen. Damit erlibrigt sich nicht nur die
Installation, sondern auch das regelméafige Aktualisieren,
und man kann die Software vom PC, Mac*, Netbook, oder
Tablet* Giber das Internet von jedem Ort der Welt aus ein-
setzen.

Die MAGIX Online Welt ist also ein echter Cloud-Service*,
der Offline-, Online- und Mobile-Welt miteinander verbin-
det. MAGIX gehort damit zu den Pionieren, was Software
as a Service™ betrifft.

Mit dem MAGIX Online Album werden mit nur wenigen
Mausklicks beeindruckende Onlineprasentationen fiir Fo-
tos und Videos mit individueller Hintergrundmusik und
personlichen Kommentaren erstellt. Wer seine Alben nicht
aller Welt, sondern nur ausgewahlten Freunden vorstellen
mochte, kann sie mit Passwortern versehen. So bekommt
jeder nur das zu sehen, was fir ihn bestimmt ist. Zur Nut-
zung unterwegs steht fiir Smartphones* mit den Betrieb-
systemen Android* und iOS (iPhone) eine mobile App* zur
Verfugung.




Mit dem MAGIX Website Maker lassen sich fast genau-
so leicht auch komplexere Webseiten erstellen. Neben der
intuitiven Bedienung ist vor allem die einfache Integrierbar-
keit multimedialer Inhalte Grund fur die zahlreichen Aus-
zeichnungen, die der MAGIX Website Maker in den letzten
Jahren international erhalten hat. Wie beim MAGIX Online
Album werden auch beim MAGIX Website Maker sowohl
Hosting als auch Domain zur Verfligung gestellt.

Seit Anfang 2011 bietet die MAGIX Online Welt dartber
hinaus einen Webhosting-, Domain- und E-Mail-Service.
Mit dem Webhosting-Service kénnen Webseiten, die z. B.
mit dem MAGIX Web Designer erstellt wurden, im Internet
veroffentlich werden. Mit dem Domain- und E-Mail-Ser-
vice kann die eigene Internetprésenz auf der individuellen
Wunschdomain, wie www.ihr-nachname.de, mit entspre-
chenden E-Mail-Konten, wie vorname@ihr-nachname.de,
eingerichtet werden. Damit bietet die MAGIX Online Welt
alles, was man zum Erstellen und Betreiben einer Home-
page benotigt, aus einer Hand und vor allem wirklich ein-
fach!

Aufberdem bietet MAGIX die folgenden Onlinedienste an:

» die MAGIX WebDisk, eine Onlinefestplatte - direkt aus
den neuesten MX-Produkten verknipft - zur Sicherung
und zum Austauschen von Daten,

* den Online Druck Service zum Erstellen und Bestellen
von Fotobiichern, Kalendern, Foto-Leinwanden, Postern
und Fotoabzlgen,

* den Online-Medienmarktplatz Catooh, auf dem Medien
wie Fotos, Videos, Lieder, Filmvorlagen und Spezial-
effekte ge- und verkauft werden,

* die Multimedia-Wissenscommunity magix.info, in der
Wissen und Erfahrungen im Multimediabereich ausge-
tauscht werden,

* das MAGIX Magazin, ein Onlineratgeber fiir Probleme
des taglichen Lebens mit Technik.

Um die Kosten- und Ergebnissituation der MAGIX Online
Welt transparent und dezidiert darzustellen, wurde bereits
2009 die MAGIX Online Services GmbH - als 100%ige
Tochtergesellschaft der MAGIX AG - mit Sitz in Berlin
gegrindet. Sie hat im abgelaufenen Geschéftsjahr erneut
einen positiven Beitrag zum Konzernergebnis geleistet und
gehort neben der mufin GmbH, der Catooh Corp. sowie der
Xara Group Ltd. zum Venture-Segment, das zum zukinfti-
gen Wachstum von MAGIX mafigeblich beitragen wird.
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SIMPLIT



SYSTEMTOOLS VON SIMPLITEC SORGEN AUF JEDEM PC FUR _
OPTIMALE LEISTUNG, STABILITAT, SICHERHEIT UND ZUVERLASSIGKEIT

simplitec entwickelt intelligente System-Software, welche
die PC-Performance optimiert und fir Sicherheit sorgt.
Dabei steht im Vordergrund, dass die Software einfach und
schnell zu bedienen ist.

Das Problem kennt jeder, der mit dem PC arbeitet:
Mit der Zeit wird der Rechner immer trager und instabiler,
sei es durch das Installieren und Deinstallieren von Software
oder durch nicht mehr aktuelle Hardware-Treiber.

Auf www.simplitec.com stehen ab Frithjahr 2012 Lésungen

bereit, die umfassend aber dennoch einfach zu bedienen
sind.

Zusammen mit der ebenfalls im Dezember 2011 gegrin-
deten OpenSeminar GmbH, die sich mit dem Thema
Weiterbildung beschaftigt, erweitert die simplitec GmbH
im neuen Geschéftsjahr 2011/2012 das Venture-Segment
von MAGIX, das mafbgeblich zum zukinftigen Wachstum
beitragen wird. simplitec ist hierbei ein wichtiger Baustein.

Gegenwartig gibt es weltweit etwa 1,5 Milliarden PCs,
2014 werden es voraussichtlich 2 Milliarden PCs sein.
Da simplitec letztlich jeden PC-Nutzer anspricht, ist der
hiermit neu zu erschliefbende Markt wesentlich grofer als
der bisher von MAGIX im Schwerpunkt adressierte Markt
fir Multimediasoftware. Zunachst wird sich simplitec auf
Westeuropa und die USA konzentrieren.
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KURZ
UBERBLICK

UBER DAS GESCHAFTSJAHR 2010/20T11

1. KURZUBERBLICK UBER DAS
GESCHAFTSJAHR 2010/20T1

Die MAGIX AG ist zusammen mit ihren Tochtergesellschaf-
ten (MAGIX-Konzern, MAGIX-Gruppe oder kurz MAGIX)
ein international tatiger Anbieter von Multimediasoftware,
Onlinediensten und digitalen Inhalten. Im zuriickliegenden
Geschéftsjahr 2010/2011 hat sich MAGIX erfolgreich den
Herausforderungen des sich verschlechternden 6konomi-
schen Umfelds gestellt.

Neue Markte, wie Osteuropa, Stidamerika, aber auch der
Geschaftskundenmarkt sowie der Markt fur PC System-
tools, wurden zunehmend erschlossen. Konzernweit wur-
den gezielte Investitionen in die Zukunft getatigt. Nicht
zuletzt wurden im Juli 2011 die Technologien von yellow
tools erworben, mit denen sdmtliche Audioprodukte vom
MAGIX eine Aufwertung erfahren.

Dank der starken Entwicklungsleistung in den zuriickliegen-
den Jahren tritt MAGIX deutlich zunehmend als Innovator
auf. Neuentwicklungen erfolgen dabei strikt marktgetrie-
ben. Die Produktentwickler und letztlich die Kunden von
MAGIX profitieren davon, dass die Software des Konzerns
zunehmend auf eine gemeinsame technologische Plattform
gestellt wird. So sind Innovationen bei MAGIX reibungslos
von einem Produkt aufs andere Ubertragbar und werden
damit schnell und universell verfligbar. Die Bandbreite des
Produktportfolios mit Foto-, Audio-, Grafik-, Web- oder
Videosoftware ist damit in der Entwicklung nicht als
Hemmnis, sondern als kréaftige Triebfeder zu sehen.

Die Steuerung des Konzerns erfolgt anhand wesentlicher
Kennzahlen, die geplant und deren Entwicklung im Ge-
schaftsverlauf fortlaufend gemessen werden. Dabei handelt
es sich insbesondere um die Umsatzentwicklung je Ge-
schaftsbereich, Segment und Region sowie die Entwicklung
des EBIT auf Segmentebene.

Der Konzernumsatz lag mit EUR 36,1 Mio. nur 3% unter
dem Rekordniveau des Vorjahres. Der Anteil der Verkaufe
von Produktpaketen, die fremdbezogene Hardware beinhal-
ten und damit hohere Umsatzkosten verursachen, wurde in
2010/201M weiter zurtickgefahren. Dies wirkte sich positiv

auf die Bruttomarge aus, die sich noch einmal leicht von
85% auf 86% verbesserte.

Positiv hat sich im Konzernergebnis auch bemerkbar ge-
macht, dass die Betriebsaufwendungen von EUR 26,6 Mio.
auf EUR 26,0 Mio. reduziert wurden. Folglich konnte die
schlanke Kostenstruktur genutzt werden, den Umsatzriick-
gang weitgehend abzufedern. Das EBIT lag mit EUR 5,3 Mio.
nur 6% unter dem Vorjahreswert. Die EBIT-Marge blieb mit
15% nahezu unverandert.

Bedingt durch das niedrigere Zinsniveau auf der einen
und die Dividendenzahlung auf der anderen Seite war das
Finanzergebnis von EUR 0,4 Mio.im Vorjahr auf EUR 0,1 Mio.
riicklaufig. Die Steuerquote lag mit 34% Uber dem Vorjah-
resniveau von 26%. Der Konzernperiodentberschuss lag
daher mit EUR 3,5 Mio. um 20% unter dem Vorjahreswert.

Der operative Cashflow lag zwar insbesondere aufgrund der
Rickzahlung von kurzfristigen Verbindlichkeiten deutlich
unter dem Vorjahresniveau, erreichte aber mit EUR 5,0 Mio.
immer noch ein sehr gutes Niveau. Auch nach der Dividen-
denzahlung in Héhe von EUR 9,2 Mio. im Mé&rz 2011 und
der ebenfalls im Marz 2011 beschlossenen Ausschiittung in
Hohe von EUR 11,7 Mio., welche im Marz 2012 erfolgen soll,
verfigt MAGIX Uber ein auch fur moégliche Akquisitionen
ausreichendes Maf an finanziellen Mitteln. Die Kapital-
struktur des Konzerns ist unverandert solide.

Angesichts der guten Geschaftsentwicklung und der soli-
den Gesamtsituation des Konzerns blickt MAGIX trotz des
sich verschlechternden Umfelds positiv auf den Geschafts-
verlauf in 2011/2012 und 2012/2013. Sofern vom Umfeld
keine aufberordentlich negativen Impulse ausgehen, wird
fir die kommenden beiden Geschéftsjahre wieder Umsatz-
wachstum erwartet. Wachstumspotenzial wird insbeson-
dere im Direkt- sowie im B2B-Bereich gesehen.

Auf Kostenebene wird mit einer unverandert starken relati-
ven Bruttomarge und steigenden operativen Kosten, insbe-
sondere fur den Eintritt in neue Mérkte, gerechnet. Wahrend
die kurzfristige Ergebnisentwicklung von der Entwicklung
dieser Kosten in starkerem Mafe abhangig ist, sollen mittel-
fristig substanziell héhere Ergebnisse realisiert werden.
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2. WIRTSCHAFTLICHE
RAHMENBEDINGUNGEN

2.1 GESAMTWIRTSCHAFTLICHES
UMFELD

Nach dem starken Wachstum in 2010 um 5,1% hat die
globale Konjunktur in 2011 an Schwung eingebifst. Der
Internationale Wéhrungsfonds (IWF) erwartet fur 2011 ei-
nen Anstieg der weltweiten Wirtschaftsleistung um 4,0%
(Stand September 2011). Dabei hat sich das Wachstum
in den Industrielandern starker verlangsamt als in den
Schwellen- und Entwicklungslandern. Als Griinde fur die-
se Entwicklung sind die anhaltende Schuldenkrise und die
hohe Arbeitslosigkeit in den fiihrenden Industrienationen,
hohe Rohstoffpreise sowie die weltweiten Auswirkungen
der Natur- und Atomkatastrophe in Japan aufzufthren.

Sowohl in den USA als auch in Westeuropa blieb die
Entwicklung hinter der in den Ubrigen Industrieldndern
zurtick. In den USA fihrte die unsichere Haushaltslage
Anfang August zu einer Herabstufung der Bewertung der
US-Staatsanleihen, wodurch die wirtschaftliche Erholung
erschwert wurde. Negativ wirkte auch der nachlassende
private Konsum. Der IWF sieht daher das Wachstum der
US-Wirtschaft in 2011 nur noch bei 1,5%; 2010 hatte sie
noch um 3,0% zugelegt.

In Westeuropa verharrte das Wachstum mit 1,7% in 2010
und erwarteten 1,5% in 2011 auf niedrigem Niveau. Belas-
tend wirkte hier insbesondere die Sorge um die Zahlungsfa-
higkeit Griechenlands und weiterer EU-Nationen sowie um
die Stabilitat des Euro.

Eine Sonderrolle in Westeuropa nahm die deutsche Wirt-
schaft ein. Nach dem Wachstum in 2010 um 3,6% mit
einem vergleichsweise schwachen vierten Quartal, in dem
die Wirtschaftsleistung um 0,5% zulegte, ist die deutsche
Wirtschaft in den ersten neun Monaten 2011 weiter ge-
wachsen. Das Wachstum war jedoch geringer als zunachst
angenommen. So korrigierte das Statistische Bundesamt
das Wachstum im ersten Quartal 2011 von 1,5% auf 1,3%
nach unten. In den beiden folgenden Quartalen wuchs das
Bruttoinlandsprodukt um weitere 0,3% und 0,5%.

Wachstumstreiber waren die exportorientierten Industrie-
zweige, die von der starken auftereuropaischen Auslands-
nachfrage profitierten. Auch die Konsumnachfrage der
privaten Haushalte entwickelte sich positiv. Von Januar bis
September 2011 stieg der Einzelhandelsumsatz (ohne den
Handel mit Kraftfahrzeugen) nach vorlaufigen Angaben des
statistischen Bundesamtes im Vergleich zum Vorjahreszeit-
raum nominal um 2,7% und real um 1,2%. Wahrend der so-
genannte sonstige Einzelhandel mit Waren verschiedener
Art (z. B. Waren- und Kaufh&user) mit nominal 1,9% und
real 0,3% schwacher abschnitt, konnte der Internet- und
Versandhandel mit nominal 6,8% und real 5,9% deutlicher
wachsen.

2.2 BRANCHENENTWICKLUNG

Im Jahr 2010 hat sich der globale IT-Markt von der Krise der
beiden Vorjahre erholt. Dabei waren die Wachstumsraten,
auch aufgrund der vorhergehenden, schwerer wiegenden
Verluste, im Hardwaresegment hoher als in den Segmenten
Software und Services. Regional war die Entwicklung des
IT-Markts der globalen Konjunktur entsprechend in den
Schwellenlandern deutlich dynamischer als in den Indus-
trielandern. Der deutsche IT-Markt entwickelte sich mit
einem Plus von 3,0% besser als zuvor angenommen wurde
(Angaben des EITO und BITKOM Stand Marz 2011).

Fur 2011 soll sich das Wachstum des weltweiten IT-Markts
(+4,3%) fortsetzen. Sowohl in den USA (+3,9%) als auch
in der EU (+2,9%) werden die Wachstumsraten deutlich
unter denen der Schwellenlander gesehen. Insbesondere in
Europa wirkte sich die sich verschlechternde wirtschaftliche
Situation negativ aus. Infolgedessen verloren Privatperso-
nen und Unternehmen ihr Vertrauen in die wirtschaftliche
Stabilitat und hielten sich deshalb bei ihren IT-Ausgaben
zurick.

Deutschland konnte sich von dieser Entwicklung ein wenig
abkoppeln und lag mit +4,3% Uber dem EU-Durchschnitt.
Im Marktsegment Software war das Wachstum mit +4,5%
ein wenig ausgepragter (Angaben des EITO und BITKOM
Stand Juni 2011). Zu berlcksichtigen ist im Folgenden, dass
der Markt fur Multimediasoftware einen vergleichsweise
kleinen Teil des Softwaremarktes darstellt und speziellen
Einflissen unterliegt.



3. GESCHAFTSVERLAUF

3.1 ERTRAGSLAGE

ERGEBNISENTWICKLUNG

Das Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) der MAGIX-
Gruppe lag im Geschaftsjahr 2010/2011, welches am
30. September 2011 endete, mit EUR 5,3 Mio. 6% un-
ter dem Vorjahreswert. Dabei hat das vierte Quartal des
Geschaftsjahres wie im Vorjahr mafgeblich zum positiven
Ergebnis beigetragen. Die EBIT-Marge blieb mit 15% nahezu
unverandert.

Trotz des Umsatzriickgangs um EUR 10 Mio. auf
EUR 36,1 Mio. blieb der Ergebnisriickgang moderat. Zum
einen stieg die relative Bruttomarge von 85% auf 86%. Das
Bruttoergebnis ging folglich nur um 1% auf EUR 31,1 Mio.
zurlick. Zum anderen hat sich im Konzernergebnis positiv
bemerkbar gemacht, dass die Betriebsaufwendungen von
EUR 26,6 Mio. auf EUR 26,0 Mio. reduziert wurden.

Weiterhin sehr erfolgreich arbeitete die Xara Group
Ltd., die erneut einen deutlich positiven Betrag zum EBIT
des Konzerns beisteuerte. Wéahrend die MAGIX Online
Services GmbH ebenfalls positiv. zum Konzernergebnis
beitrug, befindet sich die mufin GmbH noch in einer Ent-
wicklungsphase bezogen auf Vermarktungslosungen fir
Musikerkennungs- und Musikempfehlungstechnologien.
Fur eine differenzierte Ergebnisbetrachtung sei hier auf die
Segmentberichterstattung im Konzernjahresabschluss ver-
wiesen.

Bedingt durch das niedrigere Zinsniveau auf der einen und
die Dividendenzahlung in Hohe von EUR 9,2 Mio. auf der
anderen Seite war das Finanzergebnis von EUR 0,4 Mio. im
Vorjahr auf EUR 0,1 Mio. rticklaufig. Der Konzernperioden-
Uberschuss lag mit EUR 3,5 Mio. 20% unter dem Vorjahres-
wert von EUR 4,4 Mio. Die Steuerquote lag mit 34% Uber
dem Vorjahresniveau von 26%.

UMSATZ

Der Konzernumsatz erfullte mit EUR 36,1 Mio. letztlich
die Erwartungen und lag nur 3% unter dem Rekordniveau
des Vorjahres. Der Rickgang resultierte insbesondere aus
einem schwachen dritten Quartal, in welchem der Um-

satz vor allem infolge von aufberordentlichen Retouren aus
dem Einzelhandel deutlich ricklaufig war. Darlber hinaus
entwickelte sich das B2B-Geschéft nur dufberst verhalten.
Das Direktgeschaft konnte indes weiter zulegen. Mit Blick
auf die Regionen zeigte sich insbesondere der US-Markt
schwach, wahrend die deutschsprachige Region nur knapp
hinter dem Vorjahreswert zurlckblieb.

Die Umsatzverteilung auf die einzelnen Quartale ist auf-
grund des Veroffentlichungszyklus der Produkte bei MAGIX
stets heterogen: Die Quartale eins und vier sind im Vergleich
zu den beiden dazwischen liegenden Quartalen regelmafsig
vergleichsweise umsatzstark. Dies war in 2010/2011 in
noch starkerem Mafte als noch 2009/2010 der Fall. Nach
dem starken ersten Quartal mit einem Sprung um 13% auf
EUR 10,7 Mio. lag der Konzernumsatz in den beiden folgen-
den Quartalen unter Vorjahresniveau: im zweiten Quartal
moderat um 5% bei EUR 8,3 Mio. und im dritten Quar-
tal deutlich um 23% bei EUR 6,1 Mio. Im vierten Quartal
konnte das Rekordniveau des Vorjahres dagegen um 1% auf
EUR 10,9 Mio. noch leicht Gbertroffen werden.

Umsatz nach Geschiftsbereichen und Segmenten

Die MAGIX-Gruppe hat die Segmentberichterstattung auf
Basis der Regelungen des IFRS 8 aufgestellt. Die Segmen-
te des Konzerns - Multimedia und Ventures - haben sich
in 2010/2011 recht unterschiedlich weiterentwickelt. Der
Umsatz des Venture-Segments, der mit den Online Servi-
ces, den Xara Grafik- und Webdesignprodukten sowie aus
der Vermarktung der Musikerkennungs- und Musikemp-
fehlungstechnologie mufin erzielt wird, nahm um 22% auf
EUR 6,9 Mio. zu. Im Multimedia-Segment, welches die wei-
teren Softwareprodukte zur Erstellung, Bearbeitung, Pra-
sentation und Verwaltung von Musik, Fotos und Videos und
damit das Kerngeschéaft von MAGIX widerspiegelt, ging der
Umsatz dagegen um 7% auf EUR 29,2 Mio. zurtick.

Zur detaillierten Darstellung wird im Folgenden die Ent-
wicklung der 2010/2011 neu strukturierten Geschéfts-
bereiche B2C indirect, B2C direct und B2B naher erortert.
Umséatze, die der Konzern mit Konsumenten indirekt
Uber Einzelhandler (wie Media Markt oder Fnac) sowie
Uber Internethéndler (wie Amazon oder Softwareload)

ERTRAGSLAGE DER MAGIX-GRUPPE IM UBERBLICK

Umsatzerlose

Bruttomarge
als % vom Umsatz

Ergebnis vor Zinsen und Steuern
als % vom Umsatz

Ergebnis vor Steuern
als % vom Umsatz

Konzernperiodeniiberschuss
als % vom Umsatz

1. Okt. 2010 bis 1. Okt. 2009 bis Verdnderung
30. Sep. 201 30. Sep. 2010 %
TEUR TEUR
36.094 37127 -2,8
31.078 31.537 -1,5
86,1 84,9 -
5.284 5.611 -5,8
14,6 151 -
5.336 5.968 -10,6
14,8 16,1 -
3.541 4.429 -20,0

9,8 1,9 -
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B2C direct
459%

erzielt, werden dem Bereich B2C indirect zugerechnet.
Der Bereich B2C direct generiert seine Umsatze dagegen di-
rekt mit Konsumenten Uber konzerneigene Webseiten, wie
www.magix.com, www.xara.com, www.mufin.com oder
www.magix-online.com, tber welche die komplette Band-
breite der MAGIX-Produkte im Internet vertrieben wird.

Im dritten Geschéftsbereich, dem B2B-Bereich, generiert
MAGIX Umsatze mit Geschaftskunden. Hierzu gehdéren
Hardwarehersteller (OEM), die ihre Produkte im Paket mit
Software von MAGIX vertreiben, genauso wie gewerbliche
Anwender der professionellen Software von MAGIX, wie
z. B. Samplitude und Sequoia im Audiobereich, Xara Desi-
gner Pro fur Foto, Grafik und Web sowie MAGIX Video Pro
X im Videobereich.

Mit einem Umsatzanteil von 6% im Berichtszeitraum ist
der B2B-Bereich vergleichsweise klein. Die Geschaftsberei-
che B2C indirect und B2C direct lagen mit 48% und 46%
nahezu gleichauf und sind ungleich umsatzstarker. Dessen
ungeachtet ist der B2B-Bereich von erheblicher strategi-

MAGIX-KONZERN -

B2C indirect

481%

scher Bedeutung. Zum einen ermdoglicht der Vertrieb tiber
Hardwarehersteller eine wesentliche Verbreiterung der
Kundenbasis, da MAGIX auf diesem Weg auch solche Nut-
zer erreicht, die sich nicht gezielt iiber Multimediasoftware
informieren. Zum anderen tragen die Produkte fir gewerb-
liche Anwender dazu bei, dass sich MAGIX zunehmend als
Innovationsfuhrer positionieren kann, da diese High-End-
Produkte bestens die Innovationskraft aufzeigen, die erfor-
derlich ist, um fortwahrend hoéchsten Anspriichen gerecht
zu werden. Letztendlich profitieren die Produkte fur Kon-
sumenten davon, dass sie sich an den hohen Anspriichen
dieser professionellen Lésungen orientieren.

Das Geschaft im Bereich B2C indirect war im Vergleich zum
Vorjahr um 5% auf EUR 17,4 Mio. rlicklaufig. Nach krafti-
gem Wachstum im ersten und leichtem Rickgang im zwei-
ten Quartal waren aufberordentlich hohe Retouren aus dem
Einzelhandel im dritten Quartal, insbesondere im deutsch-
sprachigen Raum, mafgeblich fir diesen Riickgang verant-
wortlich. Das vierte Quartal erreichte dagegen wieder Vor-
jahresniveau und war damit erneut am umsatzstarksten.

UMSATZ NACH GESCHAFTSBEREICHEN ZUM 30. SEPTEMBER 2011

1. Okt. 2010 bis 1. Okt. 2009 bis +/-
30. Sep. 20M 30. Sep. 2010
TEUR % TEUR % TEUR %
B2C indirect 17.373 481 18.322 49,3 -949 -5,2
B2C direct 16.555 45,9 15.816 42,6 +739 +4,7
B2B 2166 6,0 2989 8,1 -823 -27,5
Gesamt 36.094 100,0 37127 100,0 -1.033 -2,8



Westeuropa
25.2%

Das Direktgeschaft konnte auf EUR 16,6 Mio. zulegen.
Dies entspricht einem Anstieg um 5%. Der Trend zur
vermehrten Nutzung der MAGIX Onlinedienste und des
MAGIX Online Shop setzte sich damit fort und erfolgte im
Berichtsjahr erneut in allen Regionen. Die Zahl der regis-
trierten Nutzer wuchs um 10% auf EUR 13,2 Mio. Parallel
dazu stieg die Konvertierungsrate (registrierte Nutzer in
Direktkunden) von 8,9% im Vorjahr auf nunmehr 9,6%.

Das Geschéft des B2B-Bereichs ist generell volatiler, da die
Umsatze hier von recht wenigen Auftrdgen abhdngen. Nach
dem positiven Start im ersten Quartal war der Umsatz hier
in den Folgequartalen deutlich niedriger. Im Vergleich zum
Vorjahr sank der Umsatz mit Geschaftskunden um 28% auf
EUR 2,2 Mio. Davon betroffen war sowohl der Absatz mit
professioneller Software als auch das OEM-Geschaft, in
welchem neue Abschlisse in erster Linie auf die Verbreite-
rung der Kundenbasis abzielten.

D/A/CH
63,6%

Umsatz nach Regionen

Den mit Abstand groftten Umsatzanteil erzielte MAGIX
mit 64% erneut in der deutschsprachigen Region (D/A/
CH). lhr folgten in unverédnderter Reihenfolge die Regionen
Westeuropa mit 25%, die USA mit 9% sowie der Rest der
Welt mit 2%.

Auf Jahressicht war der Umsatz in den drei absatzstarken
Regionen D/A/CH, Westeuropa und USA riicklaufig. Einzig
die Region Rest der Welt konnte - auch dank neuer Sprach-
versionen, u. a. fir Osteuropa und die Tirkei - zulegen: um
13% auf EUR 0,8 Mio.

In der deutschsprachigen Region war der Rickgang mit ei-
nem Minus von 1% auf EUR 23,0 Mio. moderat. Obwohl
die Retouren aus dem Einzelhandel fur ein aufserordent-
lich schlechtes drittes Quartal gesorgt hatten, erreichte
der Bereich B2C indirect hier nahezu Vorjahresniveau. Der
Umsatz mit Geschéaftskunden blieb dagegen deutlich hinter
dem Vorjahr zuriick, wahrend der Direktbereich erneut zu-
legen konnte.

MAGIX-KONZERN - UMSATZ NACH REGIONEN ZUM 30. SEPTEMBER 2011

1. Okt. 2010 bis 1. Okt. 2009 bis +/-
30. Sep. 2011 30. Sep. 2010
TEUR % TEUR % TEUR %
D/A/CH 22.960 63,6 23171 62,4 -2N -0,9
Westeuropa 9.096 25,2 9.355 25,2 -259 -2,8
USA 3.242 9,0 3.894 10,5 -652 -16,7
Rest der Welt 796 2,2 707 19 +89 +12,6
Gesamt 36.094 100,0 37127 100,0 -1.033 -2,8
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Verwaltungskosten
19,3%

F&E-Kosten
29,7%

Nach dem starken Wachstum im Vorjahr sowohl in West-
europa als auch in den USA war der Umsatz in beiden Regio-
nen riicklaufig. In Westeuropa fiel der Riickgang mit 3% auf
EUR 9,1 Mio. leicht aus. Wahrend der Absatz Uber Einzel-
und Internethéndler rticklaufig war, legte das Direktgeschaft
hier weiter zu. In der US-Region war der Rickgang mit 17%
auf EUR 3,2 Mio. deutlich. Hier litt insbesondere der Absatz
im Einzelhandel unter dem schlechten Konsumklima; das
Direktgeschaft erreichte dagegen wieder Vorjahresniveau.

BRUTTOMARGE

Der Umsatzriickgang um EUR 1,0 Mio. war mit einem
moderaten Rickgang der Bruttomarge von EUR 31,5 Mio.
auf EUR 311 Mio. verbunden. Die Umsatzkosten gin-
gen folglich Uberproportional stark von EUR 5,6 Mio. auf
EUR 5,0 Mio. zurlck, wodurch sich die relative Brutto-
marge noch einmal leicht von 85% auf 86% verbesserte.

Neben fremdbezogenen Hardwarekomponenten, die zu-
sammen mit der Software von MAGIX in Produktpaketen
wie MAGIX Retten Sie Ihre Schallplatten & Kassetten! oder
MAGIX Retten Sie lhre Videokassetten! enthalten sind,
beinhalten die Umsatzkosten im Wesentlichen Material-

Vertriebskosten
51%

kosten flr die Verpackung sowie eventuell anfallende Dritt-
lizenzen insbesondere fir sogenannte Codecs. Hierbei han-
delt es sich um Standardmedienformate wie beispielsweise
das MP3-Format. Da es nicht sinnvoll ist, solche Standards
selbst zu entwickeln, werden fir deren Verwendung Lizenz-
gebUhren entrichtet. Alle anderen Produktionsschritte wer-
den von der MAGIX-Gruppe durchgefiihrt, so dass keine
gesonderten Umsatzkosten anfallen.

KOSTENSTRUKTUR

Neben der gesteigerten relativen Bruttomarge hat sich im
Konzernergebnis ebenfalls positiv bemerkbar gemacht,
dass die Betriebsaufwendungen von EUR 26,6 Mio. auf
EUR 26,0 Mio. reduziert wurden. Dabei nahmen die Ab-
schreibungen von EUR 3,5 Mio. auf EUR 3,9 Mio. zu,
wéahrend die operativen Kosten von EUR 23,1 Mio. auf
EUR 22,2 Mio. reduziert wurden.

Die Entwicklung der operativen Kosten in den Bereichen
Vertrieb, Verwaltung sowie Forschung und Entwicklung
stellt sich wie folgt dar:

MAGIX-KONZERN - OPERATIVE KOSTEN ZUM 30. SEPTEMBER 2011

1. Okt. 2010 bis 1. Okt. 2009 bis +/-
30. Sep. 2011 30. Sep. 2010
TEUR % TEUR % TEUR %
Vertriebskosten 11.319 51,0 11.252 48,7 +67 +0,6
Verwaltungskosten 4.277 19,3 5.497 23,8 -1.220 -22,2
F&E-Kosten 6.582 29,7 6.341 27,5 +241 +3,8
Gesamt 22,178 100,0 23.090 100,0 -912 -3,9



Die operativen Vertriebskosten, die etwa die Halfte der
operativen Kosten ausmachen, blieben mit EUR 11,3 Mio.
nahezu unverandert. Wahrend die Marketingkosten redu-
ziert wurden, stiegen sowohl die Personalkosten flr Ver-
triebsmitarbeiter als auch die sonstigen Vertriebskosten,
wie etwa fir den Versand.

Demgegentiber war im Verwaltungsbereich ein deutlicher
Kostenrlickgang zu verzeichnen. In allen vier Quartalen des
Geschéftsjahres waren die operativen Verwaltungskosten
im Vergleich zum Vorjahr ricklaufig. Sie beliefen sich auf
EUR 4,3 Mio. Dies entspricht einem Riickgang um 22%.
Personalkosten, sonstige betriebliche Kosten, wie aufgrund
von Forderungsausfallen, sowie die sonstigen Aufwendun-
gen der Verwaltung waren allesamt rlicklaufig.

3.2 FINANZ- UND VERMOGENSLAGE

MAGIX AG, BERLIN -

Die operativen Kosten im Bereich Forschung und Entwick-
lung - im Wesentlichen handelt es sich hierbei um Perso-
nalkosten und sonstige Aufwendungen - wurden um 4%
auf EUR 6,6 Mio. erhoht. Gleichzeitig wurden mehr Ent-
wicklungskosten aktiviert als im Jahr zuvor.

Durch das verstéarkte Engagement in Forschung und Ent-
wicklung erwartet die Konzernfihrung mittelfristig die
Erreichung hoéherer Umsatz- und Ergebnisziele. Durch die
Entwicklung anspruchsvoller und zugleich intuitiv zu benut-
zender Multimediasoftware halt der Konzern nicht nur dem
permanenten Wandel in der Unterhaltungselektronik stand,
sondern agiert selbst als Innovator. Auf die Schwerpunkte
der Forschung und Entwicklung bei MAGIX wird im folgen-
den Abschnitt naher eingegangen.

KONZERNBILANZ ZUM 30. SEPTEMBER 2011 IM UBERBLICK

30. Sep. 2011 30. Sep. 2010 Verdnderung
TEUR TEUR %
Langfristige Vermogenswerte 14.789 14.578 +1,4
Kurzfristige Vermogenswerte 37.630 46.527 -19,1
davon liquide Mittel und sonstige finanzielle 26.911 35.480 -241
Vermogenswerte
Summe Aktiva 52.419 61.105 -14,2
Eigenkapital 30.938 48.158 -35,8
Langfristige Verbindlichkeiten 503 738 -31,8
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 20.978 12.209 +71,8
davon Verbindlichkeiten gegeniiber Aktionéren 11.685 0 -
weitere kurzfristige Verbindlichkeiten 9.293 12.209 -239
Summe Passiva 52.419 61.105 -14,2

BILANZ

Im Jahresvergleich ging die Bilanzsumme um EUR 8,7 Mio.
auf EUR 52,4 Mio. zuriick. Wesentlichen Einfluss hierauf
hatte die Dividendenzahlung im Marz 2011 in Héhe von
EUR 9,2 Mio.

Obwohl der Jahrestberschuss in Hohe von EUR 3,5 Mio.
positiv wirkte, sank das Eigenkapital um insgesamt
EUR 17,2 Mio. Neben der oben genannten bereits erfolg-
ten Dividendenzahlung, mit welcher nahezu der gesamte
Bilanzgewinn der MAGIX AG, der zum 30. September 2010
bestanden hatte, ausgeschuttet wurde, verringerte sich das
Eigenkapital auch aufgrund der im Méarz 2011 beschlossenen
Sonderausschittung in Héhe von EUR 1,12 je Aktie, welche

im Marz 2012 erfolgen soll. Der hierflir vorgesehene Betrag

in Héhe von EUR 11,7 Mio. stellt bis zur Auszahlung kein
Eigenkapital mehr, sondern eine kurzfristige Verbindlichkeit
gegeniber den Aktionaren und mithin Fremdkapital dar.

Dies hatte entsprechend starke Auswirkungen auf die Ei-
genkapitalquote. Sie lag am 30. September 2011 mit 59%
deutlich unter dem Vorjahreswert von 79%. Bereinigt um
die kurzfristigen Verbindlichkeiten gegentiber den Aktiona-
ren lag die Eigenkapitalquote zum Bilanzstichtag bei 76%,
womit die Kapitalstruktur als anhaltend solide bezeichnet
werden kann.

Der Anstieg des Fremdkapitals um EUR 8,5 Mio. auf
EUR 21,5 Mio. war dann auch angesichts der erwahnten
kurzfristigen Verbindlichkeiten gegenlber den Aktionaren
vergleichsweise gering. Sowohl die restlichen kurzfristigen
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Verbindlichkeiten (um 24% auf EUR 9,3 Mio.) als auch die
langfristigen Verbindlichkeiten (um 32% auf EUR 0,5 Mio.)
wurden deutlich reduziert.

Die Investitionen in das Anlagevermogen wurden im Ge-
schéftsjahr um EUR 0,8 Mio. auf EUR 4,1 Mio. erhoht. Hier-
bei spielten sowohl héhere selbst erstellte immaterielle Ver-
mogenswerte als auch die Ubernahme der Vermogenswerte
der yellow tools GbR durch die neu gegriindete MAGIX Au-
dio GmbH eine gewichtige Rolle. Zu den selbst geschaffenen
immateriellen Vermogenswerten sei an dieser Stelle auf die
Erlauterungen im Abschnitt Forschung und Entwicklung
verwiesen. Den Investitionen standen Abschreibungen in

CASHFLOW
MAGIX AG, BERLIN -

Hohe von EUR 3,9 Mio. gegenlber, so dass sich der Wert
des Anlagevermogens gegenliber dem Vorjahr nur leicht
um EUR 0,2 Mio. auf EUR 14,8 Mio. erhohte.

Die kurzfristigen Vermogenswerte gingen deutlich um
EUR 8,9 Mio. auf EUR 37,6 Mio. zurlick. Wesentlichen
Einfluss hatte hierbei die Dividendenzahlung in Hohe von
EUR 9,2 Mio. Die liquiden Mittel und sonstigen finanziel-
len Vermogenswerte (im Wesentlichen Festgelder mit ei-
ner Laufzeit von sechs Monaten) gingen um EUR 8,6 Mio.
auf EUR 26,9 Mio. zurtick. Sowohl die Vorrate als auch die
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen wurden um
EUR 0,2 Mio. auf EUR 1,1 Mio. bzw. EUR 9,5 Mio. reduziert.

KONZERNKAPITALFLUSSRECHNUNG IM UBERBLICK

1. Okt. 2010 bis 1. Okt. 2009 bis

30. Sep. 2011 30. Sep. 2010 Veradnderung
TEUR TEUR %
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit 5.041 9.745 -48,3
Cashflow aus der Investitionstatigkeit -18.854 -2.909 -548,1
davon Mittelabfluss aus dem Kauf von -15.000 0 R
sonstigen finanziellen Vermogenswerten
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit -9.140 277 -3.399,6
davon gezahlte Dividenden -9.181 0 -
Wéhrungsumrechnungsdifferenzen 5 -89 +105,6
Verinderung des Zahlungsmittelbestands -22.948 7.024 -426,7
Finanzmittelbestand zum Periodenbeginn 33.773 26.749 +26,3
Finanzmittelbestand zum Periodenende 10.825 33.773 -67,9

Der operative Cashflow erreichte mit EUR 5,0 Mio. ein sehr
gutes Niveau, blieb aber deutlich unter dem Rekordwert
des Vorjahres von EUR 9,7 Mio. Mafbgeblich war hierfir die
Entwicklung des Working Capital. Insbesondere wurden die
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sowie die
sonstigen Verbindlichkeiten deutlich reduziert.

Der Cashflow aus der Investitionstatigkeit in Hohe von
EUR -18,9 Mio. (Vorjahr EUR -2,9 Mio.) war wesentlich von
einer Festgeldanlage in Hohe von EUR 15,0 Mio. gepréagt.
Des Weiteren beinhaltete er Auszahlungen fir Investitionen
in langfristige Vermdgenswerte in Héhe von EUR 4,1 Mio.
(Vorjahr EUR 3,3 Mio.) sowie zugeflossene Zinsertrage in
Hohe von EUR 0,2 Mio. (Vorjahr EUR 0,4 Mio.).

Der Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit war mit
EUR -9,1 Mio. wesentlich von der Dividendenzahlung im
Marz 2011 in Hohe von EUR 9,2 Mio. gepragt, wéhrend er
im Vorjahr aufgrund von Investitionszulagen und -zuschis-
sen mit EUR 0,3 Mio. leicht positiv war.

Die Finanzierung der MAGIX-Gruppe ist durch Eigenmittel
sichergestellt. Uberschiissige Finanzmittel werden im We-
sentlichen nur kurzfristig bei Banken zinsbringend angelegt.

FORSCHUNG & ENTWICKLUNG

Die von MAGIX entwickelten Produkte decken in den Be-
reichen Musik, Video, Foto, Grafik und Web die komplette
Bandbreite von Gratissoftware bis hin zu High-End-Lésun-
gen flr professionelle Anwender ab. Das Spektrum der For-
schungs- und Entwicklungsthemen war dementsprechend
auch im Geschaftsjahr 2010/2011 breit gefachert.

Ein Entwicklungsschwerpunkt, der samtliche Konsumen-
tenprodukte von MAGIX umfasst, war die Vereinfachung
der Austauschbarkeit von Medien zwischen den Produkten
sowie mit dem Internet. Mit den neuen Produktversionen,
die unter dem Versionskirzel MX (kurz fir Media-X-
change) erschienen und noch erscheinen werden, kénnen
Fotos, Videos, Musik und andere Daten noch einfacher
ausgetauscht, im Internet prasentiert, in einem Cloud-
Speicher* gesichert und von dort wieder abgerufen werden.
Eine wichtige Rolle spielte in diesem Zusammenhang die
unmittelbare Einbindung der neuen MX-Produkte in die
MAGIX Online Welt. Bei den Onlinediensten MAGIX Web-
site Maker und MAGIX Online Album handelt es sich um
reine webbasierte Software (sog. Software as a Service*),
die von jedem Computer mit Internetzugang genutzt
werden kann und mit sémtlichen MAGIX-Produkten der




neuen Generation vernetzt sind. Neben zahlreichen neuen
Funktionen dieser beiden Onlinedienste wurde die MAGIX
WebDisk neu entwickelt. Hier kdnnen Kunden ihre Daten
aus jedem MX-Produkt heraus sicher online speichern und
abrufen. Dariiber hinaus besteht in der MAGIX Online
Welt, z. B. fiir Nutzer des MAGIX Web Designer, nunmehr
die Moglichkeit, Domains samt E-Mail-Adressen und On-
linespeicher zu erhalten.

Hervorzuheben ist ferner, dass die Software der Konzern-
tochter Xara weiter mit der Software von MAGIX zu einer
gemeinsamen technologischen Plattform zusammenge-
fuhrt wurde, um Innovationen noch reibungsloser von ei-
nem Produkt aufs andere Ubertragen zu kénnen. So wurden
die Xara-Produkte als Plug-ins direkt auf der Benutzerober-
flache der Produkte MAGIX Video deluxe und MAGIX Fotos
auf DVD verfigbar gemacht.

Ferner lag 2010/2011 ein Entwicklungsschwerpunkt in der
Musikerkennungs- und -empfehlungstechnologie mufin.
Mit dem mufin player wurde der weltweit erste Audio-
player mit klangbasiertem Musikmanagement weiter-
entwickelt und vermarktet. Das Programm analysiert die
Musiksammlung nach ihren Klangeigenschaften, so dass je
nach gewahltem Musiktitel ahnliche Stiicke zum Abspielen
vorgeschlagen werden. Zudem wurde die flr das Portal
www.mufin.com verwendete Datenbank auf mehr als elf
Millionen Musikstlcke erweitert. Hiertiber kann der Nutzer
direkt aus dem mufin player heraus weitere &hnliche Titel
finden und seine Sammlung Uber angeschlossene Shops
erweitern.

Mit dem mufin.drive wurde der mufin player direkt mit
einem Cloud-Service verzahnt. Hier kann der Nutzer sei-
ne Musiksammlung online speichern und anschliefbend
sowohl von seinem Mobiltelefon als auch von jedem Inter-
netbrowser der Welt aus passwortgeschutzt auf sie zugrei-
fen. Fir das Android-Betriebssystem* wurde in 2010/20M

Uberdies eine Applikation* entwickelt, mit welcher wesent-
liche Funktionen des mufin players unterwegs auf dem Mo-
biltelefon oder Tablet* verfliigbar werden.

Wichtige Themen waren im Audiobereich aufterdem die
Weiterentwicklung von Samplitude und Sequoia sowie
die Integration der Technologien von yellow tools, welche
im Juli 2011 gekauft wurden. Mit Samplitude und Sequoia
werden weiterhin die héchsten Erwartungen professioneller
Kunden erflllt. Dartiber hinaus bereiten diese beiden Flagg-
schiffe den umsatzstarkeren Produkten fir Konsumenten,
wie dem MAGIX Music Maker und dem MAGIX Audio
Cleaning Lab, die auf derselben Softwareplattform basieren,
das Fahrwasser. Die von yellow tools entwickelten Techno-
logien und Instrumente erganzen das Angebot von MAGIX
schlissig und stehen nunmehr zur Aufwertung samtlicher
Audioprodukte von MAGIX zur Verfligung.

Zusammenfassend sind von den Entwicklungen des abge-
laufenen Geschaftsjahres neben den Folgeversionen aller
etablierten Titel folgende Neu- und Weiterentwicklungen
besonders hervorzuheben:

Onlinedienste:

* mufinplayer.com

* magix-online.com - die MAGIX Online Welt

* magix.info - die Multimedia-Wissenscommunity
* Catooh.com - der Onlinemedienmarktplatz

Softwareprodukte:

= mufin player (fir PC und Android)

= MAGIX Online Album (ftr Android)
s Video Pro X/Video deluxe

= Xara Designer Pro

= Samplitude/Sequoia

= \Web Designer

= PC Check & Tuning
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MITARBEITER

MAGIX-KONZERN - MITARBEITERENTWICKLUNG
(UMGERECHNET IN VOLLZEITBESCHAFTIGTE)

30. Sep. 2011 30. Sep. 2010 +/-
Vertrieb & Marketing 122 35,6% 12 34,5% +10 +8,9%
Verwaltung & Logistik 49 14,3% 42 12,9% +7 +16,7%
Forschung & Entwicklung 172 50,1% 171 52,6% +1 +0,6%
Gesamt 343 100,0% 325 100,0% +18 +5,5%

Als kreativ-innovativer Konzern setzt MAGIX auf Mitarbei-
ter, die neben fachlicher Kompetenz auch Leidenschaft fur
Foto, Musik, Video, Web und IT mitbringen. Das Team ist
in einer sich immer schneller verdndernden Umgebung der
Garant dafir, dass MAGIX international nicht nur Schritt
halt, sondern vorneweg gehend Trends setzt. Im Fokus der
Personalstrategie steht deshalb das zeitnahe Identifizieren
und Gewinnen sowie das gleichzeitige Halten und kontinu-
ierliche Weiterentwickeln qualifizierter Mitarbeiter.

Angesichts des demographischen Wandels und des vie-
lerorts erwarteten Fachkraftemangels besitzen Ausbildung
und Nachwuchsférderung fur die Zukunftsfahigkeit der
Unternehmung grofte Bedeutung. Deswegen wurde das
traditionell hohe Engagement fir die Berufsausbildung jun-
ger Menschen weiter fortgesetzt. Zum 30. September 2011
waren 59 Auszubildende im MAGIX-Konzern beschéftigt
(im Vorjahr: 60).

Nachdem die Belegschaft in 2009/2010 bereits deutlich
auf 325 Mitarbeiter (hier und im Folgenden jeweils umge-
rechnet in Vollzeitbeschéaftigte) verstarkt wurde, wurde sie
in 2010/2011 um weitere 18 auf 343 Mitarbeiter ausgebaut.

Der Vorstand der MAGIX AG besteht unverdndert aus drei
Mitgliedern.

Die Ausrichtung des Konzerns als Innovator spiegelt sich in
der Personalstruktur wider: Die Halfte aller Mitarbeiter ist
im Bereich Forschung & Entwicklung tatig und sorgt damit
fur die kontinuierliche Neu- und Weiterentwicklung des An-
gebots von MAGIX. Im Vergleich zum Ende des Vorjahres
wurde der Bereich um einen auf 172 Mitarbeiter ausgebaut.
Des Weiteren wurde die Beschaftigtenzahl in Marketing &
Vertrieb um 10 auf 122 sowie in Verwaltung & Logistik um
7 auf 49 erhoht.

Dennoch war der Personalaufwand im Vergleich zum
Vorjahreswert von EUR 11,7 Mio. mit EUR 11,6 Mio. nahe-
zu unverandert. Wesentlich dazu beigetragen haben die
deutlich gesunkenen variablen Vergiitungsbestandteile von
Vorstanden und Geschéftsftihrern im Konzern.

KONZERNSTRUKTUR
Die nachfolgende Ubersicht zeigt die Konzernstruktur der MAGIX-Gruppe am 30. September 2011:

Anteil am
Gesellschaft Sitz Eigenkapital
Catooh Corp. Las Vegas, Nevada, USA 100%
MAGIX Audio GmbH Berlin, Deutschland 100%
MAGIX Computer Products International Corp. Reno, Nevada, USA 100%
MAGIX Entertainment B.V. Huizen, Niederlande 100%
MAGIX Entertainment S.A.R.L. Paris, Frankreich 100%
MAGIX Entertainment S.R.L. Bozen, Italien 100%
MAGIX Ltd. Hemel Hempstead, Hertfordshire, GroRbritannien 100%
MAGIX Ltd. Taipeh, Taiwan 100%
MAGIX Online Services GmbH Berlin, Deutschland 100%
MAGIX Software GmbH Berlin, Deutschland 100%
mufin GmbH Berlin, Deutschland 100%
The Xara Group Ltd. Basingstoke, Hampshire, Grofibritannien 100%

Im Geschéftsjahr 2010/2011 wurde die mit einem Stammekapital von TEUR 25 ausgestattete MAGIX Audio GmbH mit
Sitz in Berlin als 100%ige Tochtergesellschaft der MAGIX AG gegriindet.



4. NACHTRAGSBERICHT

Am 2. Dezember 2011 wurde die OpenSeminar GmbH
mit Sitz in Zossen und einem Stammkapital in Hohe von
TEUR 25 als 100%ige Tochtergesellschaft der MAGIX AG
gegriindet. Die OpenSeminar GmbH entwickelt zukinftig
das im Rahmen der MAGIX Akademie entstandene Ge-
schaftsmodell weiter. Ferner wurde am 2. Dezember 2011
die simplitec GmbH mit Sitz in Berlin und einem Stammka-
pital in Hohe von TEUR 25 gegriindet. Die simplitec GmbH
ist ebenfalls eine 100%ige Tochtergesellschaft der MAGIX
AG und fokussiert sich auf die Aktivitaten im Bereich der

PC-Systemtools.

5. RISIKOBERICHT

5.1 RISIKOMANAGEMENT

Die Mérkte fur Softwareprodukte und Internetdienstleistun-
gen sind einem raschen Wandel von Technologien und In-
dustriestandards unterworfen. Der Erfolg von MAGIX hangt
daher davon ab, neue Trends und Entwicklungen voraus-
zusehen, bestehende Produkte laufend zu verbessern und
neue Produkte rechtzeitig zu entwickeln und einzufthren.

Das Risikomanagementsystem beinhaltet die Gesamtheit
aller organisatorischen Regelungen und Maftnahmen zur
Risikoerkennung und zum Umgang mit den Risiken unter-
nehmerischer Betatigung. Es ist darauf ausgerichtet, Risiken
systematisch zu erfassen, um geeignete Mafbinahmen zur
Vermeidung bzw. Reduzierung der moglichen Risiken ein-
zuleiten.

Die einzelnen Bereiche des Risikomanagementsystems wer-
den auf Vorstandsebene zusammengefiihrt und dort fort-
laufend Uberwacht. Der Vorstand wird regelméfig tber die
Ereignisse und Ergebnisse in allen in den Konzern einbezoge-
nen Einheiten informiert. Das System wird standig Uberpriift,
erweitert und an die Entwicklung der Unternehmensgruppe
angepasst. Insbesondere werden regelmafsig die eingeleite-
ten Maftnahmen dahingehend tberpriift, ob sie die entspre-
chenden Risiken kontrollieren bzw. vermeiden.

Innerhalb des Risikomanagements werden insbesondere
folgende Mafinahmen bei strategischen Entscheidungspro-
zessen durchgefihrt:

* Das Konzerncontrolling erstellt Soll-Ist-Vergleiche und
Kurzfristplanungen, die mit den verantwortlichen Ma-
nagern in regelmafigen Abstédnden besprochen werden.
Es definiert gemeinsam mit dem Management wichtige
Finanz- und sonstige Kennzahlen und Gberwacht stan-
dig deren Einhaltung.

* Die zustandigen Projektmanager tiberwachen anhand
von Meilensteinen kontinuierlich die Erreichung von
Entwicklungsfortschritten und die Einhaltung von
Projektplanungen, um die ptnktliche Auslieferung von
neuen Funktionalitédten, Produkten und Dienstleistungen
zu gewahrleisten.

* Die Personalabteilung stellt in Absprache mit den Ent-
wicklungsabteilungen die kontinuierliche Weiterbildung
der Angestellten sowie die ausreichende Rekrutierung

neuer Mitarbeiter mit erfolgskritischem technologischen
Spezialwissen sicher.

* Die IT-Abteilung hat Notfallprozeduren zur Gewahrleis-
tung eines hohen Mafses an Stabilitat und Sicherheit fir
eine standige Erreichbarkeit des Internetportals und der
Onlinedienste abgestimmt und installiert.

s Die Rechts- und IP-Abteilung Gberwacht kontinuierlich
das geistige Eigentum sowie die Markenrechte der
Unternehmensgruppe und Uberpriift Neuentwicklungen
auf Verstofhe gegen Schutzrechte am geistigen Eigentum
Dritter.

5.2 MERKMALE DES INTERNEN
KONTROLL- UND RISIKOMANAGE-
MENTSYSTEMS IM HINBLICK AUF
DEN RECHNUNGSLEGUNGSPROZESS

Die MAGIX AG ist eine kapitalmarktorientierte Kapitalge-
sellschaft im Sinne des § 264d HGB. Sie verfugt im Hinblick
auf die Rechnungslegungsprozesse Uber ein wirksames
Kontroll- und Risikomanagementsystem, welches neben
dem Konzernrechnungslegungsprozess auch die in den
Konzernabschluss einbezogenen Gesellschaften umfasst.

Eine Legaldefinition des internen Kontroll- und Risikoma-
nagementsystems im Hinblick auf den Rechnungslegungs-
prozess (einschlieBlich Konzernrechnungslegungsprozess)
existiert nicht. Bei MAGIX wird das interne Kontroll- und Ri-
sikomanagementsystem als umfassendes System verstan-
den, wie es das Institut der Wirtschaftsprifer in Deutsch-
land e. V., Dusseldorf, zum rechnungslegungsbezogenen
internen Kontrollsystem (IDW PS 261 Tz. 19 f.) und zum Ri-
sikomanagementsystem (IDW PS 340, Tz. 4) definiert hat.
Unter einem internen Kontrollsystem werden danach die
vom Management im Unternehmen eingefiihrten Grund-
satze, Verfahren und Mafinahmen verstanden, die gerichtet
sind auf die organisatorische Umsetzung der Entscheidun-
gen des Managements zur Sicherung der Wirksamkeit und
Wirtschaftlichkeit der Geschaftstatigkeit (hierzu gehort
auch der Schutz des Vermégens, einschlieflich der Verhin-
derung und Aufdeckung von Vermaogensschadigungen), zur
Ordnungsmafigkeit und Verlasslichkeit der internen und
externen Rechnungslegung sowie zur Einhaltung der fur das
Unternehmen mafbgeblichen rechtlichen Vorschriften.

Im Hinblick auf die Rechnungslegungsprozesse sind in der
MAGIX-Gruppe folgende Strukturen und Prozesse imple-
mentiert:

Der Vorstand tragt die Gesamtverantwortung fir das interne
Kontroll- und Risikomanagementsystem im Hinblick auf die
Rechnungslegungsprozesse. Uber eine festgelegte Berichts-
organisation sind alle in den Konzernabschluss einbezoge-
nen Gesellschaften in das interne Kontroll- und Risikoma-
nagementsystem eingebunden.

Die Grundsétze, die Aufbau- und Ablauforganisation sowie
die Prozesse des rechnungslegungsbezogenen internen
Kontroll- und Risikomanagementsystems werden durch
Organisationsanweisungen kommuniziert und in regelma-
igen Abstanden an aktuelle Entwicklungen angepasst.

Im Hinblick auf die Rechnungslegungsprozesse der MAGIX-
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Gruppe werden solche Merkmale des internen Kontroll-
und Risikomanagementsystems als wesentlich erachtet, die
die Gesamtaussage des Konzernabschlusses einschlieBlich
Konzernlagebericht mafigeblich beeinflussen kénnen. Dies
sind insbesondere die folgenden Elemente:

= |dentifikation der Risikofelder und Kontrollbereiche mit
Relevanz fur den Rechnungslegungsprozess;

* Monitoring des Rechnungslegungsprozesses und dessen
Ergebnisse auf Ebene des Vorstands und auf Ebene der in
den Konzernabschluss einbezogenen Gesellschaften;

» praventive Kontrollma®nahmen im Finanz- und Rech-
nungswesen sowie in operativen, leistungswirtschaft-
lichen Unternehmensprozessen, die wesentliche Infor-
mationen fir die Aufstellung des Konzernabschlusses
einschliefilich Konzernlagebericht generieren, wie z. B.
Zugriffsregelungen im EDV-System, Funktionstrennung
zwischen den Abteilungen und Umsetzung des Vier-
Augen-Prinzips;

* Fihrung der Buchhaltungen der wesentlichen einbezo-
genen Unternehmen als Shared-Service-Center in der
Verantwortung der MAGIX AG;

* Mafinahmen, welche die ordnungsmafige EDV-
gestltzte Verarbeitung von konzernrechnungslegungs-
bezogenen Sachverhalten und Daten sicherstellen.

5.3 EINZELRISIKEN

RISIKEN DER GESCHAFTSTATIGKEIT

Die Entwicklung der Geschéftstatigkeit des MAGIX-Kon-
zerns ist abhdngig von der allgemeinen Entwicklung des
Marktes fur multimediale Kommunikation. Dessen Wachs-
tum wird wesentlich von technologischen und wirtschaftli-
chen Faktoren geférdert, die sich einer Kontrolle durch den
Konzern entziehen. Der Markt ist vergleichsweise jung, was
eine zuverlassige Beurteilung zuklnftiger Entwicklungen
erschwert. Hinzu kommt, dass das Marktumfeld einer ho-
hen Dynamik unterliegt. MAGIX investiert kontinuierlich in
neue Produkte und Dienste, ein breites Angebotsportfolio
sowie in die Erschliefbung neuer Kundengruppen und geo-
graphischer Mérkte. Die Abhéngigkeit von Entwicklungen
in Teilbereichen des Marktes wird durch diese breit ange-
legten Aktivitaten in allen bestehenden Segmenten mi-
nimiert. Es ist jedoch zu erwarten, dass der européische
Markt und insbesondere der deutschsprachige Raum in den
Geschéftsjahren 2011/2012 und 2012/2013 weiterhin den
weit Uberwiegenden Teil der Umséatze auf sich vereinigen
wird. Unabhangig davon hangt die Ertragslage von MAGIX
wesentlich vom Markterfolg der neuen Produkte sowie der
Beherrschung sich neu entwickelnder Technologien ab.

WETTBEWERBSRISIKEN

Der fur MAGIX relevante Markt fur multimediale Kommu-
nikation ist von globalem Wettbewerb gepragt, der weiter
zunehmen wird. Einige der derzeitigen und potenziellen
Wettbewerber der MAGIX-Gruppe verfiigen dabei ber
umfangreichere finanzielle, technologische und personel-
le Ressourcen sowie eine grofsere Reichweite oder mehr
Nutzer. Teilweise sind sie bei einzelnen Produkten in be-
stimmten auslandischen Mérkten besser positioniert. Ein
vergleichbar breites Portfolio wie das der MAGIX-Gruppe

ist bei Wettbewerbern jedoch nicht zu finden. Das Risiko,
dass ein Anbieter mittelfristig eine dhnlich umfassende
Produktpalette zur Wettbewerbsreife bringen wird, ist als
relativ gering einzuschatzen.

RECHTLICHE UND LIZENZRISIKEN

MAGIX ist bei Entwicklung und Vertrieb von den jeweils
geltenden rechtlichen Rahmenbedingungen abhéngig. Eine
Anderung dieser Rahmenbedingungen kann fiir das Unter-
nehmen und den Konzern zu erheblichen Nachteilen fih-
ren. Derzeit ist eine solche Anderung nicht erkennbar.

Aufgrund des globalen Marktes besteht die Maglichkeit,
dass die MAGIX-Gruppe mit ihren Entwicklungen unwis-
sentlich das geistige Eigentum Dritter verletzt. Mit Hilfe ei-
ner umfangreichen Uberpriifung der eigenen Produkte durch
die Rechtsabteilung hat das Unternehmen die mdglichen
Schritte unternommen, um dieses Risiko zu minimieren.

PERSONELLE RISIKEN

Die Produkte und Dienstleistungen des Konzerns erfordern
entsprechend qualifizierte Mitarbeiter in den Bereichen F&E
und Vertrieb. Ohne einen entsprechenden Personalstamm
kénnen die strategischen und wirtschaftlichen Ziele von
MAGIX moglicherweise nicht erreicht werden.

FINANZWIRTSCHAFTLICHE RISIKEN

Der Konzern ist Ausfallrisiken bezogen auf Kundenforde-
rungen sowie Wahrungsrisiken ausgesetzt. Zur Absiche-
rung von Ausfallrisiken hat die Gesellschaft eine Waren-
kreditversicherung abgeschlossen. Zur Absicherung von
Wahrungsrisiken werden keine Sicherungsinstrumente
eingesetzt. Zinsanderungsrisiken ist der Konzern nur in
sehr geringfligigem Umfang ausgesetzt, so dass auch zur
Absicherung dieses Risikos keine Sicherungsinstrumente
eingesetzt werden.

GESAMTRISIKO

Der Ausbau und die Internationalisierung des Geschéfts
fihren unweigerlich zu einer Erhohung der unternehmeri-
schen Risiken. Die Vergangenheit hat jedoch gezeigt, dass
die Erweiterung des Geschaftsmodells den Konzern stets
gestarkt hat. Letztlich minimiert eine breite Aufstellung
die Abhangigkeit des Konzerns von einzelnen Markten und
Produkten, womit diese Aktivitdten zu einer Reduzierung
des Gesamtrisikos beitragen.

Die Risikolage des Konzerns ist stabil. Innerhalb des Be-
richtszeitraums haben die dargestellten Risiken weder ein-
zeln noch in ihrer Gesamtheit den festgelegten Schwellen-
wert eines bestandsgeféhrdenden Risikos erreicht.




6. PROGNOSEBERICHT

6.1 WIRTSCHAFTLICHE
RAHMENBEDINGUNGEN

GESAMTWIRTSCHAFT

Im Laufe des Geschéftsjahres 2010/2011 hat sich das globa-
le Wirtschaftsklima zunehmend eingetriibt. Nach der kraf-
tigen Erholung in 2010 um 5,1% erwartete der Internationa-
le Wéhrungsfonds (IWS) im September ftir 2011 und 2012
ein Wachstum der Weltwirtschaft um jeweils 4,0%. Da der
Anstieg weiterhin wesentlich durch die Schwellenléander
getragen wird, fallt die Prognose fir die Industrienationen
mit 1,6% (2011) und 1,9% (2012) deutlich schwacher aus.
Fur Westeuropa werden nur 1,5% (2011) und 1,2% (2012)
vorausgesagt. Wahrend Deutschland mit einem Plus von
2,7% in 2011 noch eine positive Ausnahme darstellt, wird
das Wachstum hier in 2012 ebenfalls nur bei 1,3% gesehen.

Der ,Sachverstandigenrat zur Begutachtung der gesamt-
wirtschaftlichen Entwicklung” geht in seinem Jahresgut-
achten 2011/2012 ebenfalls davon aus, dass die deutsche
Wirtschaft nach der starken Aufholphase in 2010 und
2011 anschliefend schwacher wachsen und damit gewis-
sermafen zur Normalitat zurtickkehren wird. Wahrend er
das Wachstum in 2011 noch bei 3,0% sieht, wird fur 2012
nur noch einen Anstieg der Wirtschaftsleistung von 0,9%
gesehen. Aufgrund der nur schwer abschatzbaren Risi-
ken, insbesondere bei der weiteren Entwicklung des Euro-
Raums, haben die Okonomen Risikoszenarien aufgestellt,
bei denen es im unglinstigsten Fall auch zu einem Riickgang
der Wirtschaftsleistung kommen kénnte.

Im Basisszenario sieht der Sachverstandigenrat die Entwick-
lung der Arbeitslosenquote mit einem Riickgang von 7,1% in
201 auf 6,9% in 2012 allerdings positiv. Gleichzeitig wird
fur 2012 ein schwacherer Anstieg der privaten Konsum-
ausgaben von 0,9% erwartet, wahrend in 2011 mit einem
Plus von 1,1% gerechnet wird.

BRANCHE

Auch fir den IT-Markt wird in 2011/2012 weiteres Wachs-
tum erwartet. Dabei wird der Anstieg in 2012 noch Uber
dem von 2011 gesehen. Laut ,European Information Tech-
nology Observatory” (EITO) soll der globale IT-Markt in
201 um 4,3% und in 2012 um 5,4% zulegen.

Die grofsen Schwellenlander China, Russland, Indien und
Brasilien sind dabei mit teils zweistelligen Zuwachsra-
ten die Wachstumstreiber. Sowohl in den USA als auch
in der EU werden die Wachstumsraten deutlich niedriger
gesehen. Deutschland kann sich hiervon voraussichtlich
etwas abkoppeln. Der Bundesverband Informationswirt-
schaft, Telekommunikation und neue Medien eV. (BIT-
KOM) sieht das Wachstum des IT-Markts hier bei 4,3%
in 2011 und bei 4,4% in 2012. Im Marktsegment Software
wird der Anstieg mit 4,5% in 2011 und 4,9% in 2012 noch
etwas hoher gesehen.

Der Markt fir Multimediasoftware stellt einen vergleichs-
weise kleinen Teil des Softwaremarktes dar und unter-

liegt speziellen sich dndernden Einflissen. Deshalb l&sst
sich sein Prognosewert nicht ohne weiteres aus dem des
Softwaremarktsegments ableiten. Insbesondere ist zu
berlcksichtigen, dass Privatkonsumenten bislang weni-
ger sensibel auf Konjunkturschwankungen reagieren als

Geschéftskunden.

6.2 STRATEGIE DES
MAGIX-KONZERNS

MAGIX wird von der Vision ,360° Multimedia” weiter auf
klarem Kurs gehalten. Ziel des Konzerns ist es, Privat- und
Geschéftskunden eine Rundumldsung flr digitale Inhalte
aus einer Hand zur Verfigung zu stellen. Um die Bedtrfnisse
der Kunden antizipieren, wecken, ansprechen und letztlich
befriedigen zu kdnnen, ist Innovation ein fest verankerter Be-
standteil der Unternehmenskultur von MAGIX. Individuelle
Neugierde, gemeinsamer Forscherdrang und eine fir Neues
offene Umgebung lassen MAGIX mit innovativen Produkten,
Diensten und Prozessen immer wieder Mafstébe setzen.

Die von dieser Vision getriebene Strategie orientiert sich
in erster Linie an den Kundengruppen: den Konsumenten
(B2C*) und Geschéftskunden (B2B*). Aufgrund der maft-
geblichen Bedeutung des Konsumentengeschafts gliedert
sich die B2C-Strategie den Geschaftsbereichen folgend in
die beiden Schlagrichtungen B2C direct und B2C indirect.

Bei der Ergebnisbetrachtung separiert das Management
indes den neuen im Aufbau befindlichen Teil (Venture-
Segment) vom langjéhrig betriebenen Kerngeschaft
(Multimedia-Segment). Sowohl Multimedia- als auch
Venture-Segment haben Schnittmengen mit allen drei Ge-
schaftsbereichen. Insofern ergibt sich das Chancen-Risiko-
Profil der Segmente in Abhangigkeit der Strategien der
Geschéftsbereiche. Naturgemafs weist dabei das Venture-
Segment ein héheres Risiko im Sinne einer starkeren Volati-
litat des Geschéfts auf, wéhrend dem Multimedia-Segment
mit dem langjahrig betriebenen Kerngeschaft des Konzerns
ein vergleichsweise geringes Risiko innewohnt.

Im Folgenden soll auf die Konzernstrategie in den Bereichen
B2C (indirect und direct) und B2B sowie auf die sich hieraus
ergebenden Chancen und Risiken eingegangen werden.

B2C

Um dem Fuhrungsanspruch im Konsumentenbereich ge-
recht zu werden, werden die sich dndernden Kundenwdin-
sche durch die konsequente Verbesserung bestehender
und die Entwicklung neuer Produkte beriicksichtigt. Neu-
entwicklungen erfolgen bei MAGIX nicht um ihrer selbst
willen, sondern strikt marktgetrieben. Hierfur liefern das
Kundenforum www.magix.info und das Customer-Relation-
Management-System* kontinuierlich wichtige neue Infor-
mationen fur zukinftige Produktentwicklungen.

Zur technischen Umsetzung wird die Software von MAGIX
zunehmend auf eine gemeinsame technologische Plattform
gestellt - dies gilt bereichstbergreifend fir Konsumenten-
und Geschaftskundensoftware. Dadurch werden Innovati-
onen schnell und universell verfligbar: Sie werden zeitnah
und reibungslos von einem Produkt auf andere tbertragbar.
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Videoprodukte kénnen so z. B. von Neuerungen im Audio-
bereich profitieren und umgekehrt. Zugleich werden durch
die Kombination innovativer Technologien ganzlich neue
Produkte schnell zur Marktreife gebracht. Die Bandbreite
des Produktportfolios von MAGIX mit Foto-, Audio-, Gra-
fik-, Web- oder Videosoftware ist damit in der Entwicklung
nicht als Hemmnis, sondern als kraftige Triebfeder zu sehen.
Unter den Konsumenten wird MAGIX zunehmend auch die-
jenigen ansprechen, denen die bisherigen Anwendungen zu
komplex erschienen. Dies kann durch l6sungsorientierte Pro-
dukte, auf einzelne Konsumentengruppen ausgerichtete Pro-
dukte, wie z. B. speziell fiir Anfanger konzipierte Losungen,
sowie durch kostenlose Produkte erfolgen. Entscheidend ist,
Neukunden mit der fiir MAGIX tblichen Benutzeroberflache
vertraut zu machen, sie mit der einfachen Handhabung zu
begeistern und sie mit den Arbeitsergebnissen zu verbliffen,
um sie an die Marke MAGIX zu binden.

Flankiert wird dies durch die Einbindung sémtlicher Konsu-
mentenprodukte in das Portal magix.info. Hier erfolgt ein
direkter Kontakt mit und zwischen Nutzern, die dort Fragen
stellen oder Ergebnisse prasentieren konnen. Auf diesem
Weg wird die Hemmschwelle fir die Nutzung von Multi-
mediaprodukten weiter gesenkt und eine starkere Kunden-
bindung erreicht.

B2C indirect

Die Situation im stationaren Einzelhandel ist - schon mit Blick
auf die zur Verfigung stehende Regalflache fur Multime-
diasoftware - insgesamt als schwierig zu bewerten. Dies gilt
in besonderem Mafe fiir den US-Einzelhandel. MAGIX steht
hier dartiber hinaus einer starkeren Konkurrenz gegentber.
Im westeuropéischen Einzelhandel - speziell im deutsch-
sprachigen Raum - ist das Wachstumspotenzial auch auf-
grund der dominanten Position von MAGIX begrenzt.

Aus diesem Grund ricken neue Absatzmarkte in Skandina-
vien und Osteuropa, aber auch in Stidamerika mit entspre-
chend lokalisierten Sprachversionen in den Vordergrund.
Dem Kaufverhalten sowie der Handelssituation ist regional
jeweils marktspezifisch Rechnung zu tragen. Auch die Pro-
dukt-, Vertriebs- und Servicestrategien werden entspre-
chend differenziert ausgerichtet und regelméafig angepasst.
Insgesamt wird der stationare Einzelhandel immer starker
durch Internethéandler erganzt.

B2C direct

Das Direktgeschaft mit Konsumenten hat sich tber die
letzten Jahre hinweg als zugkraftiger Wachstumsmotor von
MAGIX etabliert. Den hier erzielten Schwung gilt es zu dy-
namisieren.

Da die komplette Bandbreite der MAGIX-Produkte tber die
konzerneigenen Webseiten vertrieben wird, profitiert der Be-
reich B2C direct von den zusatzlichen Sprachversionen sowie
den Neu- und Weiterentwicklungen der Konsumentensoft-
ware. Parallel dazu werden die Webseiten des Konzerns in
weitere Sprachen Ubersetzt und mit Hilfe von Internetvideos
immer unterhaltsamer und informativer gestaltet.

Die Aktivitaten im Bereich der Onlinewerbung wird MAGIX
konsequent forcieren. Hierfir werden neben der Suchma-
schinenoptimierung innovative Onlinemarketingkampag-
nen entwickelt. Das in 2010 gestartete MAGIX Magazin,
ein Onlineratgeber fir Probleme des taglichen Lebens
mit Technik, bildet hierfiir einen wichtigen Baustein. Es
holt Nutzer direkt dort ab, wo das Problem entsteht - am
Computer - und fuhrt sie direkt zur Losung - von MAGIX.

Mit der MAGIX Online Welt bietet MAGIX alles, was flr
einen zeitgemafen Online-Auftritt notwendig ist, aus einer
Hand an: Hosting, Domain-Service, Web-Design, Online
Album etc. Hier besteht die Zielsetzung darin, neue Kun-
den fur die Onlinedienste von MAGIX zu gewinnen und
ferner die Konvertierungsquote von freien Benutzern zu
Abonnenten gebihrenpflichtiger Premiumangebote zu er-
hohen. Hierfur werden sémtliche Dienste kontinuierlich den
Wiinschen der Kunden entsprechend angepasst, verbessert
und erweitert. Sowohl Einsteiger als auch anspruchsvollere
Kunden sollen qualitativ (berzeugend bei bestem Preis-
Leistungs-Verhaltnis angesprochen werden.

Mit ihren Produktschulungen, Workshops und zertifizierten
Lehrgéngen mit Abschlussprifung richtet sich die MAGIX
Akademie ebenfalls sowohl an Anfanger als auch an fort-
geschrittene Nutzer. Sie wird zur Verstarkung der Kunden-
bindung sowie zur Vernetzung der Kunden untereinander
eingesetzt und liefert zunehmende Direktumsatze. Dieser
positive Trend wird durch den Ausbau der Akademie im In-
und Ausland sowie durch gezielte Onlinewerbung verstarkt.

Neben der PC-Anwendung wird der mufin player unter
mufinplayercom samt damit verbundenem Cloud-Service*
sowie die Applikation* fir das Betriebssystem Android*
weiterentwickelt. Da es sich beim mufin player um eine
sehr innovative Lésung handelt, die eine junge Zielgruppe
anspricht, besteht die Herausforderung weiterhin darin, die
Kundenbedurfnisse exakt zu treffen. Neue Nutzer werden
durch kostenlose Produktversionen mit der grundlegenden
Technologie vertraut gemacht, um sie leichter von der Qua-
litat der kostenpflichtigen Premiumangebote zu Gberzeugen.

Mit PC Check und Tuning verfigt MAGIX seit wenigen
Jahren auch im Bereich PC-Systemtools Uber ein ebenso
umfassendes wie konkurrenzfahiges Produkt. Der Markt
fur PC-Systemtools ist wesentlich grofser als der Markt fur
Multimedia-Software. Die Herausforderung besteht darin,
mit dem Produkt far MAGIX komplett neue Zielgruppen
weltweit zu erschliefsen.

B2B

Seit der Unternehmensgriindung stehen bei MAGIX Losun-
gen von Profis fir Profis im Fokus. Die professionelle Digital
Audio Workstation (DAW) Samplitude ist dabei quasi die
Urzelle aller weiteren Entwicklungen von MAGIX. In den
letzten Jahren wurde begonnen, das Produktportfolio im
Bereich professioneller Anwendungen zu erweitern. Heute
steht MAGIX im Audiobereich wie auch in den Bereichen Vi-
deo sowie Foto, Grafik und Desktoppublishing fir innovative
hochperformante Software, die bei Geschaftskunden fir ho-
here Effizienz und zahlbaren Erfolg sorgt. Diese Position soll
deutlich ausgebaut werden.



Im professionellen Audiobereich stehen neben der Pro-
duktweiterentwicklung insbesondere die Verstarkung der
Kundenbeziehungen im Vordergrund. In Deutschland hat
MAGIX im Markt fir DAW bei den Rundfunkanstalten einen
sehr hohen Marktanteil und beabsichtigt, seine Position wei-
ter auszubauen.

Im Bereich von integrierten Foto-, Grafik- und Desktop-
publishing*-Anwendungen spricht MAGIX Uber die Pro-
dukte von Xara eine neue Zielgruppe an. Dies gilt ebenso
fur die Videoschnittlésung MAGIX Video Pro X. Mit diesen
Produkten werden mittlere aber auch kleinere Unterneh-
men in die Lage versetzt, digitale Inhalte selbst zu erstellen,
damit sie ihre Produkte und Dienstleistungen effizient tUber
das Internet kommunizieren kénnen.

Da es sich fir MAGIX hier um eine neue Zielgruppe han-
delt, werden geeignete Vermarktungsmafnahmen weiter-
entwickelt und dabei einer regelmafigen Erfolgskontrolle
unterzogen sowie gegebenenfalls angepasst. Abhéngig
vom Erfolg dieser Maftnahmen kénnen sich Verzégerungen
bei der Markterschliefbung ergeben.

Beispielsweise werden von der MAGIX Akademie auch
Unternehmensschulungen durchgefiihrt, in denen Fotobe-
arbeitung, Videoschnitt, Musikproduktion oder Webseiten-
gestaltung thematisiert werden. Aufberdem wurde mit der
Academic Suite ein Produktpaket geschnlrt, das Schiler
und Studenten - als Entscheidungstrédger und Anwender in
Unternehmen von morgen - anspricht und mit der professi-
onellen Video-, Bild- und Audiobearbeitung aus dem Hause
MAGIX vertraut macht.

Neben professionellen Anwendern gehéren Hardwareher-
steller zu den wichtigsten Geschéaftskunden. Zur starkeren
Vermarktung der Software von MAGIX wurde in Taiwan
eine Tochtergesellschaft gegriindet, (ber welche ein enger
Kontakt zu den Herstellern vor Ort aufgebaut wird. Hard-
warehersteller sind jedoch zunehmend nur zu Lizenzzah-
lungen fur Softwareprodukte bereit, wenn es sich um Soft-
ware handelt, welche fir die Vermarktung ihrer Produkte
als notwendig erachtet wird. Wesentliches Ziel der B2B-
Strategie in Bezug auf die Hardwarehersteller ist es daher,
MAGIX-Produkte als funktionsbeschrankte kostenlose Ver-
sionen mit namhaften Herstellern weltweit zu vermarkten.

6.3 ERWARTETE ERTRAGSLAGE

Mit der dargestellten strategischen Ausrichtung sowie
einer gut geflllten Produktpipeline sieht sich MAGIX
bestens aufgestellt. Trotz der dufderst instabilen Lage der
Weltwirtschaft und der weiterhin schwierigen Situation
im Einzelhandel, insbesondere in den USA, aber auch im
deutschsprachigen Raum, fallen die Erwartungen zum Ge-
schaftsverlauf von MAGIX in 2011/2012 und 2012/2013
insgesamt positiv aus. Sofern vom Umfeld keine aufber-
ordentlich negativen Impulse ausgehen, was derzeit je-
doch nicht auszuschliefsen ist, wird fur die Geschaftsjahre
2011/2012 sowie 2012/2013 wieder Umsatzwachstum
erwartet.

Dabei sollen kraftige Impulse vom Venture-Segment mit
den Online Services, den Xara Grafik- und Webdesignpro-
dukten sowie den neu eingefliihrten Systemtools ausgehen.
Das Multimedia-Segment soll sich - bei stabilem Wachs-
tum des Direktgeschéfts - zwar langsamer aber insgesamt
ebenfalls positiv weiterentwickeln.

Vom Bereich B2C indirect werden keine bedeutenden
Wachstumsimpulse erwartet. Zusatzliche Sprachversionen
und Distributionskanéle in neuen Markten wie Osteuropa
und Stidamerika sollten sich weiter positiv auswirken. |h-
nen steht jedoch nicht unerhebliches Rickschlagpotenzial
in den umsatzstarken Regionen D/A/CH, Westeuropa und
USA gegentiber.

Im Direktgeschaft (B2C direct) ist stabiles Wachstum zu
erwarten. Um dies zu erreichen, sollen mit forcierten On-
linemarketingaktivitaten neue Kunden und damit zusatzli-
che registrierten Nutzer gewonnen werden. Mit ihnen kann
MAGIX einen weitgehend planbaren Umsatz generieren.
Positiv sollte sich ebenfalls auswirken, dass MAGIX mit
dem Systemtool MAGIX PC Check & Tuning einen weitaus
grofberen als den bisher adressierten Markt ansprechen
kann. Ereignisse wie Fukushima oder die Schénwetterperio-
de im Frihling 2011 haben jedoch gezeigt, dass auch dieser
Bereich nicht génzlich gegen Rickschlage gefeit ist, sofern
diese Ereignisse dazu in der Lage sind, das Interesse und
Kaufverhalten der Konsumenten im Internet massiv zu be-
einflussen.

Im B2B-Bereich spricht MAGIX den bisher kaum adressier-
ten Markt mittlerer und kleinerer Unternehmen an. Dieser
Markt verspricht ausgesprochen groftes Wachstumspo-
tenzial. Zugleich hat sich in der Vergangenheit gezeigt,
dass Geschéftskunden wesentlich sensibler auf negative
Konjunkturentwicklungen reagieren als Konsumenten. Ent-
sprechend hangt die Geschaftsentwicklung hier neben dem
Erfolg der Marketingstrategien in starkerem Mafse von der
allgemeinen Wirtschaftsentwicklung ab.

Wahrend der Vertrieb von Software an Geschaftskunden
hohere Margen als das Konsumentengeschaft verspricht,
ist im Vertrieb ber Hardwarehersteller (OEM) absehbar,
dass die Margen auf niedrigem Niveau verharren. Ab-
schllisse werden hier unverandert eher zur Erhéhung des
Bekanntheitsgrades der Marke MAGIX bzw. zur Steigerung
der Zahl registrierter Nutzer und damit letztlich dem Di-
rektgeschaft dienen.

Mit Blick auf die Kosten wird eine unverénderte relative
Bruttomarge prognostiziert. Die Marketingkosten kénnen
aufgrund der weiter wachsenden Bedeutung von Online-
werbung in zunehmendem Mafe an die Umsatzentwick-
lung angepasst werden. Insgesamt ist mit steigenden
operativen Kosten, insbesondere fiir Personal, zu rechnen.
Ferner werden der weitere Ausbau des B2B-Geschafts
sowie der forcierte Eintritt in den Markt fir Systemtools
zunachst eher ergebnisbelastend wirken. Um anschliefsend
in 2012/2013 und dartber hinaus wieder substantielles Er-
gebniswachstum generieren zu kénnen, ist in 2011/2012 ein
Ergebnisrtickgang méglich.
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6.4 ERWARTETE FINANZLAGE

Die Finanzlage des Konzerns ist als Uberaus solide ein-
zuschatzen. Finanzierungsmafnahmen sind daher nicht
vorgesehen. Die im Mé&rz 2011 beschlossene Sonderaus-
schittung in Hohe von EUR 11,7 Mio. bzw. EUR 1,12 je Aktie,
die Ende Méarz 2012 erfolgen soll, wird die liquiden Mittel
entsprechend belasten. Gleichzeitig wird die Eigenkapital-
quote infolge dieser Ausschittung wieder auf ein normales
Niveau gehoben, da der Ausschittungsbetrag zum Bilanz-
stichtag 2010/2011 als kurzfristige Verbindlichkeiten in den
Blichern steht.

Fir den operativen Cashflow wird eine stabile ergebnisab-
hangige Entwicklung vorhergesehen. Neben dem Ausbau
der technischen Infrastruktur sind zunehmende Investiti-
onstatigkeiten fur Softwareentwicklungen beabsichtigt, um
MAGIX auch zukinftig in die Lage zu versetzen, die fih-
rende Rolle bei sich rasch dndernden Marktverhéltnissen
verteidigen bzw. ausbauen zu kénnen.

Nicht unwesentlich dndern kénnen sich die liquiden Mittel
sowie die Eigenkapitalquote im Rahmen von Unterneh-
mensakquisitionen. Sofern keine Unternehmensakquisitio-
nen erfolgen, ist insgesamt davon auszugehen, dass sich die
Finanzlage positiv weiterentwickelt.

6.5 GESAMTAUSSAGE

Fur die gegenwartigen und zukUnftigen Herausforderungen
sieht sich die MAGIX-Gruppe sehr gut aufgestellt. Das
technologische Know-how, die hervorragende finanzielle
Basis, gepaart mit dem hochprofitablen Multimedia-Seg-
ment und dem wachsenden Venture-Segment werden es
MAGIX weiterhin ermdéglichen, seine Position im Bereich
der Multimedia-Anwendungen gegen harten internationa-
len Wettbewerb auszubauen. Ferner zeichnen sich auf dem
Markt fiir PC-Systemtools aufberordentlich Chancen ab.

Trotz der duferst instabilen Lage der Weltwirtschaft und
der weiterhin schwierigen Situation im Einzelhandel fallen
die Umsatzerwartungen ftir 2011/2012 und 2012/2013 ins-
gesamt positiv aus. Sofern vom Umfeld keine auf3erordent-
lich negativen Impulse ausgehen, wird fir 2011/2012 und
2012/2013 Umsatzwachstum erwartet.

Auf Kostenebene wird eine unverdndert starke Brutto-
marge erwartet. Zugleich sind hohere operative Kosten,
insbesondere fur Personal sowie die ErschlieBung neuer
Absatzmarkte, absehbar. Um anschlieftend in 2012/2013
und dartber hinaus wieder substantielles Ergebniswachs-
tum generieren zu kdénnen, ist in 2011/2012 ein Ergebnis-
riickgang moglich.

7. ANGABEN NACH
§ 315 ABS. 4 HGB

ZUSAMMENSETZUNG DES GRUND-
KAPITALS

Das Grundkapital der MAGIX AG belduft sich zum
30. September 2011 auf EUR 12.662.038 und ist in
10.432.909 nennwertlose Aktien mit einem rechnerischen
Nennwert von EUR 1,21 je Aktie eingeteilt. Jede Aktie ge-
wahrt eine Stimme. Die Aktionare Uben ihr Stimmrecht in
der Hauptversammlung nach Mafigabe der gesetzlichen
Vorschriften sowie der Satzung aus. Beschrankungen hin-
sichtlich der Stimmrechte oder der Ubertragung von Aktien
bestehen nicht.

GENEHMIGTES KAPITAL

Durch Beschluss vom 16. Mé&rz 2011 hat die Hauptversamm-
lung der Gesellschaft den Vorstand ermachtigt, das Grund-
kapital bis zum 15. Marz 2016 mit Zustimmung des Auf-
sichtsrats durch einmalige oder mehrmalige Ausgabe neuer,
auf den Namen lautender Stickaktien gegen Bar- und/oder
Sacheinlage um bis zu insgesamt EUR 6.331.019,00 zu erho-
hen (genehmigtes Kapital).

Den Aktiondren ist dabei grundsatzlich ein Bezugsrecht
einzurdumen. Die Aktien kdnnen auch von einem oder meh-
reren durch den Vorstand bestimmten Kreditinstituten oder
Unternehmen im Sinne von § 186 Abs. 5 Satz 1 AktG mit
der Verpflichtung tbernommen werden, sie den Aktionéren
zum Bezug anzubieten (mittelbares Bezugsrecht). Der Vor-
stand ist jedoch ermachtigt, mit Zustimmung des Aufsichts-
rats das Bezugsrecht der Aktion&re auszuschliefben,

® um Spitzenbetrage vom Bezugsrecht der Aktionare
auszunehmen;

= wenn die neuen Aktien gegen Bareinlage ausgegeben
werden und der Ausgabepreis der neuen Aktien den
Borsenpreis der im Wesentlichen gleich ausgestatteten
bereits borsennotierten Aktien nicht wesentlich unter-
schreitet. Die Anzahl der in dieser Weise verduferten
Aktien darf zusammen mit der Anzahl anderer Aktien,
die wahrend der Laufzeit dieser Erméachtigung unter
Bezugsrechtsausschluss in direkter oder entsprechender
Anwendung des § 186 Abs. 3 Satz 4 AktG ausgegeben
oder veraufert worden sind, und der Anzahl der Aktien,
die durch Auslibung von Options- und/oder Wand-
lungsrechten oder Erfullung von Wandlungspflichten
aus Options- und/oder Wandelschuldverschreibungen
entstehen kénnen, die wahrend der Laufzeit dieser Er-
machtigung unter Bezugsrechtsausschluss nach § 186
Abs. 3 Satz 4 AktG ausgegeben worden sind, 10% des
Grundkapitals nicht Gberschreiten, und zwar weder im
Zeitpunkt des Wirksamwerdens noch im Zeitpunkt der
Ausibung dieser Erméachtigung;

= wenn die Kapitalerh6hung gegen Sacheinlage, insbeson-
dere zum Zwecke des Erwerbs von Unternehmen, Unter-
nehmensteilen, Beteiligungen an Unternehmen oder von
sonstigen mit einem Akquisitionsvorhaben in Zusam-
menhang stehenden Vermogensgegenstanden oder im
Rahmen von Unternehmenszusammenschlissen erfolgt;




= wenn die neuen Aktien an Personen, die in einem
Arbeitsverhaltnis zur Gesellschaft oder einem mit ihr
nachgeordnet verbundenen Unternehmen stehen, aus-
gegeben werden. Die Anzahl der in dieser Weise unter
Ausschluss des Bezugsrechts ausgegebenen Aktien darf
einen anteiligen Betrag am Grundkapital von insgesamt
EUR 633.101,90 nicht tberschreiten.

Der Vorstand ist erméachtigt, den Inhalt der Aktienrechte,
die weiteren Einzelheiten der Kapitalerhthung sowie die Be-
dingungen der Aktienausgabe, insbesondere den Ausgabe-
betrag, mit Zustimmung des Aufsichtsrats festzulegen. Der
Aufsichtsrat ist erméachtigt, nach Ausnutzung des geneh-
migten Kapitals oder Ablauf der Frist fir die Ausnutzung des
genehmigten Kapitals die Fassung der Satzung entsprechend
anzupassen.

BEDINGTES KAPITAL

Die Hauptversammlung vom 19. Januar 2006 hat be-
schlossen, das Grundkapital der Gesellschaft um bis zu
EUR 700.000,00, eingeteilt in bis zu 575.766 auf den Na-
men lautende Stiickaktien, durch Ausgabe neuer Aktien
bedingt zu erhohen. Die bedingte Kapitalerhéhung dient
ausschlieBlich der Gewahrung von bis zu 700.000 Bezugs-
rechten (Aktienoptionen) an Mitglieder des Vorstands der
Gesellschaft und an Arbeitnehmer der Gesellschaft sowie
an Geschéftsfihrer und Arbeitnehmer von Konzerngesell-
schaften aufgrund der am 19. Januar 2006 von der Haupt-
versammlung beschlossenen Erméachtigung fir den ,Akti-
enoptionsplan 2006".

AKTIENRUCKKAUF

Die Hauptversammlung vom 10. Marz 2010 hat den Vor-
stand ermachtigt, Aktien der MAGIX AG zu erwerben. Die
Ermachtigung ist auf den Erwerb von eigenen Aktien mit
einem rechnerischen Anteil am Grundkapital von insge-
samt bis zu EUR 1.266.203,00 beschrankt, das sind knapp
10% des zum Zeitpunkt der Beschlussfassung bestehenden
Grundkapitals von EUR 12.662.038,00. Die Erméchtigung
kann ganz oder in Teilen, einmal oder mehrmals ausgelibt
werden. Die Ermachtigung gilt bis zum 9. Méarz 2015. Der Er-
werb darf nicht zum Zwecke des Handels in eigenen Aktien
erfolgen. Auf die erworbenen Aktien dirfen zusammen mit
anderen eigenen Aktien, die sich im Besitz der Gesellschaft
§§ 71a ff. AktG zuzurechnen sind,

zu keinem Zeitpunkt mehr als 10% des Grundkapitals entfal-

befinden oder ihr nach den

len. Der Erwerb erfolgt Gber die Borse oder im Wege eines
offentlichen Riickkaufangebots.

Der Vorstand wurde von der Hauptversammlung am
10. Mé&rz 2010 zudem ermachtigt, mit Zustimmung des
Aufsichtsrats die aufgrund der vorstehenden Ermachtigung
erworbenen eigenen Aktien der Gesellschaft Gber die Borse
oder aufgrund eines an alle Aktionare gerichteten Verkaufs-
angebots wieder zu veraufbern. Der Vorstand wurde aufer-
dem ermachtigt, mit Zustimmung des Aufsichtsrats die auf-
grund der vorstehenden Ermachtigung erworbenen eigenen
Aktien unter Ausschluss des Bezugsrechts der Aktionare in
anderer Weise als Uber die Borse oder durch Angebot an alle
Aktionéare daftir zu verwenden,

= sje Dritten im Rahmen von Unternehmenszusammen-
schlissen oder beim Erwerb von Unternehmen, Unter-
nehmensteilen oder Beteiligungen an Unternehmen als
Gegenleistung anzubieten oder

® sie Dritten anzubieten, wenn der bar zu zahlende Veréu-
ferungspreis je Aktie den Borsenpreis nicht wesentlich
unterschreitet und die Anzahl der in dieser Weise verau-
berten Aktien, zusammen mit der Anzahl anderer Aktien,
die wahrend der Laufzeit dieser Erméachtigung gemaf’ §
186 Abs. 3 S. 4 AktG unter Ausschluss des Bezugsrechts
ausgegeben oder veraufiert werden oder durch Aus-
Gbung von Options- und/oder Wandlungsrechten oder
durch Erfillung von Wandlungspflichten aus Options-
und/oder Wandelanleihen oder Wandelschuldverschrei-
bungen, die wéhrend der Laufzeit dieser Ermachtigung
unter Bezugsrechtsausschluss nach § 186 Abs. 3 S. 4
AktG ausgegeben werden, entstehen kénnen, 10% des
Grundkapitals nicht Gberschreitet. Maf3geblich ist das
Grundkapital zum Zeitpunkt der Beschlussfassung der
Hauptversammlung tber die vorliegende Erméchtigung
oder - falls dieses geringer ist - das zum Zeitpunkt der
AusUbung der vorliegenden Erméachtigung bestehende
Grundkapital.

Zudem wurde der Vorstand von der Hauptversammlung
am 10. Marz 2010 ermachtigt, die eigenen Aktien ganz
oder teilweise einzuziehen, ohne dass die Einziehung oder
ihre Durchfiihrung eines weiteren Hauptversammlungsbe-
schlusses bedarf. Die Einziehung kann dergestalt erfolgen,
dass sich das Grundkapital nicht verédndert, sondern durch
die Einziehung der Anteil der Gbrigen Aktien am Grundkapi-
tal gemafd § 8 Abs. 3 AktG erhéht wird (§ 237 Abs. 3 Nr. 3
AktG). Der Vorstand wurde in diesem Fall erméachtigt, die
Angabe der Zahl der Aktien in der Satzung entsprechend
dem Umfang der Einziehung zu andern.

Die vorstehenden Erméachtigungen zur Verduferung tber
die Borse oder aufserhalb der Borse konnen einmal oder
mehrmals, ganz oder in Teilen, einzeln oder gemeinsam
ausgelbt werden. Die Ermachtigungen - mit Ausnahme
der Erméchtigung, die eigenen Aktien einzuziehen - kénnen
auch durch Dritte fiir Rechnung der Gesellschaft ausgetibt
werden.

AKTIONARSSTRUKTUR

Folgende Aktionare hielten zum 30. September 2011 direkte
oder indirekte Beteiligungen am Kapital der Gesellschaft,
die 10% der Stimmrechte tUberschreiten:

Presto Capital Management GmbH & Co. KG** 27,76%
Jurgen Jaron 15,27%
Dieter Rein 15,27%
HeidelbergCapital Private Equity Fund | GmbH & Co. KG 13,60%

** Das Kommanditkapital der Presto Capital Management
GmbH & Co. KG wird von Jirgen Jaron und Dieter Rein zu
je 50% gehalten. Jirgen Jaron und Dieter Rein stehen da-
mit zusammengerechnet direkt und indirekt rund 58,30%
Stimmrechte an der Gesellschaft zu.
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ERNENNUNG UND ABBERUFUNG
VON VORSTANDSMITGLIEDERN SO-
WIE ANDERUNGEN DER SATZUNG

Geméafrt § 7 Abs. 1 der Satzung ernennt der Aufsichtsrat
die Vorstandsmitglieder und bestimmt ihre Zahl. Weitere
Einzelheiten der Ernennung und der Abberufung regeln die
§§ 84f. AktG.

Der Aufsichtsrat ist gemaft § 12 Abs. 2 der Satzung zu An-
derungen und Ergénzungen der Satzung berechtigt, die nur
ihre Fassung betreffen. Ansonsten wird die Satzung gemaf
§ 179 AktG durch die Hauptversammlung mit einer Mehr-
heit von mindestens drei Viertel des bei der Beschlussfas-
sung vertretenen Grundkapitals beschlossen.

REGELUNGEN HINSICHTLICH
EINES KONTROLLWECHSELS

Wesentliche Vereinbarungen der Gesellschaft, die unter der
Bedingung eines Kontrollwechsels infolge eines Ubernah-
meangebots stehen, existieren nicht. Entschadigungsver-
einbarungen der Gesellschaft, die fiir den Fall eines Uber-
nahmeangebots mit den Mitgliedern des Vorstands oder
Arbeitnehmern getroffen sind, existieren nicht. Es gelten
die gesetzlichen Regelungen.

8. GRUNDZUGE DES VERGUTUNGS-
SYSTEMS

Die jahrliche Vergltung der Vorstandsmitglieder setzt
sich aus erfolgsunabhangigen, erfolgsabhédngigen sowie
langfristig erfolgsabhédngigen Elementen zusammen. Un-
abhdngig vom Erfolg der Gesellschaft erhalten die Vor-
standsmitglieder ein Festgehalt zuziiglich Nebenleistungen.
Diese beinhalten im Wesentlichen Firmenwagennutzung,
Reisekostenentschadigung und Telefonkostenersatz. Den
Bonus legt der Aufsichtsrat auf der Basis der Umsatz- und
Ertragsziele fir das laufende Geschaftsjahr fest. Bei aufber-
gewohnlichen Leistungen kann der Aufsichtsrat aufberdem
einen angemessenen Sonderbonus vereinbaren.

Die Vergltung der Vorstandsmitglieder belief sich im Ge-
schéftsjahr 2010/2011 auf insgesamt TEUR 534. Auf er-
folgsunabhéngige Komponenten entfielen dabei TEUR 450
(Festgehalter: TEUR 421, Nebenleistungen: TEUR 29).
Die erfolgsbezogenen Vorstandsbezige beliefen sich auf
TEUR 84. Wéhrend des Berichtszeitraums wurden den Vor-
standsmitgliedern keine Aktienoptionsrechte eingeraumt.

Berlin, 19. Dezember 2011

Dieter Rein
Vorstand

Jurgen Jaron
Vorstand

Hinsichtlich der Zusammensetzung der erfolgsunabhén-
gigen und erfolgsabhéngigen Vergltung der einzelnen
Vorstandsmitglieder sei auf die allgemeinen Informationen
zum Konzernabschluss verwiesen.

Gemafd § 13 Abs. 1 der von der Hauptversammlung be-
schlossenen Satzung der MAGIX AG erhélt der Aufsichts-
rat der Gesellschaft pro Geschéftsjahr eine feste Vergtitung.
Diese wird von der Hauptversammlung beschlossen. Zu-
satzlich ist fur jedes Mitglied des Aufsichtsrates auf Kosten
der MAGIX AG eine angemessene Haftpflichtversicherung
(D&O-Versicherung) abgeschlossen worden. Daneben
werden dem Aufsichtsrat Auslagen erstattet. Eine variable
Vergltung existiert nicht.

9. BERICHTERSTATTUNG
NACH § 289A HGB

Die Berichterstattung nach § 289a HGB ist unter der Inter-
netadresse http://ir.magix.com/de/corporate-governance/
erklaerung-zur-unternehmensfuehrung-289a-hgb/ ab-
rufbar.

S@k a %’ i o~ W

Tilman Herberger
Vorstand



BESTATIGUNGS
VERMERK

.Wir haben den von der MAGIX AG, Berlin, aufgestellten Konzernabschluss - bestehend aus Konzernbilanz, Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung,

Konzerneigenkapitalveranderungsrechnung, Konzern-Gesamtergebnisrechnung, Konzern-Kapitalflussrechnung und Konzernanhang - sowie den
Konzernlagebericht fiir das Geschéftsjahr vom 1. Oktober 2010 bis zum 30. September 2011 geprtift. Die Aufstellung von Konzernabschluss und
Konzernlagebericht nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den ergénzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrecht-
lichen Vorschriften liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns
durchgeftihrten Priifung eine Beurteilung Giber den Konzernabschluss und den Konzernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlusspriifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten deut-
schen Grundsatze ordnungsmafdiger Abschlusspriifung vorgenommen. Danach ist die Priifung so zu planen und durchzuftihren, dass Unrichtigkeiten
und Verstofe, die sich auf die Darstellung des durch den Konzernabschluss unter Beachtung der anzuwendenden Rechnungslegungsvorschriften
und durch den Konzernlagebericht vermittelten Bildes der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit
erkannt werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse ber die Geschéaftstatigkeit und tber das wirtschaftliche und
rechtliche Umfeld des Konzerns sowie die Erwartungen Uber mogliche Fehler berticksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des
rechnungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fir die Angaben im Konzernabschluss und Konzernlagebericht tiberwie-
gend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beurteilung der Jahresabschlisse der in den Konzernabschluss einbezogenen
Unternehmen, der Abgrenzung des Konsolidierungskreises, der angewandten Bilanzierungs- und Konsolidierungsgrundsatze und der wesentlichen
Einschatzungen der gesetzlichen Vertreter sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung des Konzernabschlusses und des Konzernlageberichts. Wir
sind der Auffassung, dass unsere Prifung eine hinreichend sichere Grundlage fiur unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einschrankungen gefthrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der Konzernabschluss den IFRS, wie sie in der EU
anzuwenden sind, und den ergdnzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrechtlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung
dieser Vorschriften ein den tatsachlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns. Der Konzernla-
gebericht steht im Einklang mit dem Konzernabschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage des Konzerns und stellt die Chancen
und Risiken der zuklnftigen Entwicklung zutreffend dar.”

Berlin, 19. Dezember 2011

Ernst & Young GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Seidel Mattner
Wirtschaftsprifer Wirtschaftsprifer
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MAGIX AG, BERLIN
KONZERNBILANZ ZUM 30. SEPTEMBER 2011

AKTIVA Anhang 30. Sept. 2011 30. Sept. 2010
TEUR TEUR

Langfristige Vermdgenswerte

Sachanlagen m 880 901
Immaterielle Vermogenswerte m 11.793 11.561
Firmenwert M 2116 2116
Summe langfristige Vermdgenswerte 14.789 14.578
Kurzfristige Vermégenswerte

Vorrate (2) 1119 1.359
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 3 9.462 9.688
Steuerforderungen 138 0
Sonstige finanzielle Vermogenswerte 4 16.086 1.707
Liquide Mittel (5 10.825 33.773
Summe kurzfristige Vermogenswerte 37.630 46.527

Summe Aktiva 52.419 61.105
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MAGIX AG, BERLIN
KONZERNBILANZ ZUM 30. SEPTEMBER 2011

PASSIVA Anhang 30. Sept. 2011 30. Sept. 2010
TEUR TEUR

Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital (6) 12.662 12.662
Kapitalriicklage 14.603 26.188
Gewinnriicklagen 3.436 9.076
Riicklage fiir Wahrungsumrechnung 237 232
Summe Eigenkapital 30.938 48.158

Langfristige Verbindlichkeiten

Sonstige Verbindlichkeiten (langfristiger Anteil) 71 122
Latente Steuerverbindlichkeiten 12) 432 616
Summe langfristige Verbindlichkeiten 503 738

Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen

Riickstellungen 7 4944 4.889
Sonstige Verbindlichkeiten (kurzfristiger Anteil) €)) 14.608 4,775
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 792 1.431
Steuerverbindlichkeiten 634 114
Summe kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 20.978 12.209

Summe Passiva 52.419 61.105
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MAGIX AG, BERLIN

KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR VOM

1. OKTOBER 2010 BIS ZUM 30. SEPTEMBER 2011

Anhang 2010/2011  2009/2010
TEUR TEUR
Umsatzerlose 9 36.094 37127
Umsatzkosten 10) -5.016 -5.590
Bruttoergebnis 31.078 31.537
Vertriebskosten an -11.727 -11.945
Verwaltungskosten an -4.405 -5.814
Forschungs- und Entwicklungskosten an -9.896 -8.825
Sonstige Ertrage 234 658
Ergebnis vor Zinsen und Steuern 5.284 5.611
Zinsertrage 207 361
Zinsaufwendungen -155 -4
Ergebnis vor Steuern 5.336 5.968
Ertragsteuern 12) -1.795 -1.539
Konzernperiodeniiberschuss 3.541 4.429
Davon entfallen auf
Anteilseigner des Mutterunternehmens 3.541 4.429
Ergebnis je Aktie (verwassert und unverwissert) 13) 0,34 0,42
Durchschnittliche Anzahl ausstehender Aktien 10.432.909 10.432.909
MAGIX AG, BERLIN
KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR
VOM 1. OKTOBER 2010 BIS ZUM 30. SEPTEMBER 2011
2010/2011 2009/2010
TEUR TEUR
Konzernperiodeniiberschuss 3.541 4.429
Wahrungsumrechnung ausléndischer Geschaftsbetriebe 5 -89
Gesamtergebnis nach Steuern 3.546 4.340
Davon entfallen auf
Anteilseigner des Mutterunternehmens 3.546 4.340







80

MAGIX AG, BERLIN
KONZERNKAPITALFLUSSRECHNUNG

FUR DAS GESCHAFTSJAHR

VOM 1. OKTOBER 2010 BIS ZUM 30. SEPTEMBER 2011

2010/2011 2009/2010
TEUR TEUR
CASHFLOW AUS DER BETRIEBLICHEN TATIGKEIT
Ergebnis vor Steuern 5.336 5.968
Anpassungen fir:
Abschreibungen auf langfristige Vermogenswerte 3.850 3.494
Zinsertrage -207 -361
Zinsaufwendungen 155 4
Sonstige nicht liquiditatswirksame Aufwendungen und Ertrége n 280
9.145 9.385
Veranderung der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 226 908
Veranderung der Vorréte 240 97
Veranderung der sonstigen Vermogenswerte 483 -373
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen -639 458
Verdnderung der Riickstellungen 55 331
Verdnderung der sonstigen Verbindlichkeiten -2.567 881
Aus der betrieblichen Tatigkeit generierte Zahlungsmittel 6.943 11.687
Zinszahlungen -4 -4
Ertragsteuerzahlungen -1.898 -1.938
Nettozahlungsmittel aus betrieblicher Tatigkeit 5.041 9.745
CASHFLOW AUS DER INVESTITIONSTATIGKEIT
Mittelabfluss aus dem Kauf von sonstigen finanziellen Vermégenswerten -15.000 0
Zahlungsmittelabfluss fur Investitionen in langfristige Vermogenswerte -4.061 -3.270
Zugeflossene Zinsertrage 207 361
Fiir Investitionstatigkeit eingesetzte Nettozahlungsmittel -18.854 -2.909
CASHFLOW AUS DER FINANZIERUNGSTATIGKEIT
Gezahlte Dividenden an die Anteilseigner des Mutterunternehmens -9.181 0
Erhaltene Investitionszulagen und -zuschiisse 1 277
Fiir Finanzierungstatigkeit eingesetzte Nettozahlungsmittel -9.140 277
Wéhrungsumrechnungsdifferenzen 5 -89
Veranderung des Zahlungsmittelbestandes -22.948 7.024
Zahlungsmittel zum Periodenbeginn 33.773 26.749
Zahlungsmittel zum Periodenende (siehe Anhang (5)) 10.825 33.773




MAGIX AG, BERLIN —
KONZERNEIGENKAPITALENTWICKLUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR

VOM 1. OKTOBER 2010 BIS ZUM 30. SEPTEMBER 2011

Eigenkapital

Riicklage fiir

Gezeichnetes Kapital- Gewinn- Wiéhrungs-
Kapital riicklage riicklage umrechnung Summe
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
30. September 2009 12.662 26.030 4.647 321 43.660
Wéhrungsumrechnung -89 -89
Periodenergebnis 4.429 4.429
Gesamtergebnis 4.429 -89 4.340
Verrechnung von Kosten Aktienoptionsplan 158 158
30. September 2010 12.662 26.188 9.076 232 48.158
Wéhrungsumrechnung 5 5
Periodenergebnis 3.541 3.541
Gesamtergebnis 3.541 5 3.546
Dividendenausschiittungen -9.181 -9.181
Veranderung Kapitalriicklage firr Sonderausschiittung -11.685 -11.685
Verrechnung von Kosten Aktienoptionsplan 100 100
30. September 2011 12.662 14.603 3.436 237 30.938
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1. ALLGEMEINE INFORMATIONEN
ZUM KONZERNABSCHLUSS

1.1 INFORMATIONEN ZUM
UNTERNEHMEN

Die MAGIX AG (oder ‘Gesellschaft’) wurde 1993 unter dem
Namen "MAGIX Technology GmbH, Minchen” von Jirgen
Jaron, Dieter Rein und Erhard Rein gegriindet. Die Gesell-
schaft ist im Handelsregister des Amtsgerichts Berlin unter
der Nummer HRB 92660 eingetragen. Der Sitz der Gesell-
schaft ist Friedrichstrafte 200 in 10117 Berlin, Deutschland.

Die MAGIX AG ist zusammen mit ihren Tochtergesell-
schaften (MAGIX-Konzern oder MAGIX-Gruppe) ein inter-
national tatiger Anbieter von Software, Onlinediensten und
digitalen Inhalten fur die Nutzung von multimedialen Pro-
dukten und Dienstleistungen in der persénlichen Kommu-
nikation. MAGIX bietet privaten und professionellen An-
wendern ein technologisch anspruchsvolles und zugleich
benutzerfreundliches Angebot an Software, Onlinediensten
und digitalen Inhalten fur die Gestaltung, Bearbeitung, Pra-
sentation und Archivierung von digitalen Fotos, Grafiken,
Webseiten, Videos und Musik. Die Produkte von MAGIX
richten sich vornehmlich an private Anwender. Daneben
lizenziert MAGIX professionelle Software an gewerbliche
Anwender wie Musikproduzenten sowie Rundfunk- und
Fernsehanstalten. Umséatze mit Handelspartnern werden
Uber eigene Vertriebsgesellschaften oder Distributoren in
allen wichtigen Landern erzielt.

KONZERN-
ANHANG
ZUM 30.
SEPTEMBER

NACH INTERNATIONALEN
RECHNUNGSLEGUNGS-
GRUNDSATZEN (IFRS)

Der Bilanzstichtag ist der 30. September 2011. Das Ge-
schaftsjahr 2010/2011 umfasst den Zeitraum vom 1. Okto-
ber 2010 bis zum 30. September 2011

Seit dem 6. April 2006 ist die MAGIX AG an der Frankfurter
Wertpapierbtrse (Prime Standard) notiert.

Der Vorstand hat den Konzernabschluss zum 30. Septem-
ber 2011 am 19. Dezember 2011 aufgestellt und zur Vorlage
an den Aufsichtsrat freigegeben.

1.2 GRUNDLAGEN DER ERSTELLUNG

Die Erstellung des Konzernabschlusses erfolgte grundsatz-
lich unter Anwendung des Anschaffungskostenprinzips.
Der Konzernabschluss wird in Euro aufgestellt. Sofern
nichts anderes angegeben ist, werden samtliche Werte auf
Tausend Euro (TEUR) gerundet.

Der Konzernabschluss der MAGIX AG und ihrer Toch-
terunternehmen wurde in Ubereinstimmung mit den
International Financial Reporting Standards (IFRS), wie
sie in der EU anzuwenden sind, und den erganzend nach
§ 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrechtlichen
Vorschriften aufgestellt.

Der Konzernabschluss umfasst den Abschluss der MAGIX
AG und ihrer Tochterunternehmen zum 30. September
eines jeden Geschéftsjahres. Die Abschlisse der Toch-
terunternehmen werden unter Anwendung einheitlicher
Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden zum gleichen
Bilanzstichtag aufgestellt wie der Abschluss des Mutter-
Transak-

unternehmens. Alle konzerninternen Salden,




tionen, Ertrage, Aufwendungen, Gewinne und Verluste
aus konzerninternen Transaktionen, die im Buchwert von
Vermogenswerten enthalten sind, werden in voller Hohe
eliminiert. Tochtergesellschaften werden ab dem Erwerbs-
zeitpunkt, d. h. ab dem Zeitpunkt, an dem der Konzern die
Beherrschung erlangt, voll konsolidiert. Die Einbeziehung

in den Konzernabschluss endet, sobald die Beherrschung
durch das Mutterunternehmen nicht mehr besteht.

Die folgenden Gesellschaften gehdren zur MAGIX-Gruppe
und wurden in den Konzernabschluss einbezogen:

Anteil am
Gesellschaft Sitz Eigenkapital
Catooh Corp. Las Vegas, Nevada, USA 100%
MAGIX Audio GmbH Berlin, Deutschland 100%
MAGIX Computer Products International Corp. Reno, Nevada, USA 100%
MAGIX Entertainment B.V. Huizen, Niederlande 100%
MAGIX Entertainment S.AR.L. Paris, Frankreich 100%
MAGIX Entertainment S.R.L. Bozen, ltalien 100%
MAGIX Ltd. Hemel Hempstead, Hertfordshire, Gro8britannien 100%
MAGIX Ltd. Taipeh, Taiwan 100%
MAGIX Online Services GmbH Berlin, Deutschland 100%
MAGIX Software GmbH Berlin, Deutschland 100%
mufin GmbH Berlin, Deutschland 100%
The Xara Group Ltd. Basingstoke, Hampshire, GroRbritannien 100%

1.3 ANDERUNG VON
BILANZIERUNGS- UND
BEWERTUNGSMETHODEN

Die angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
entsprechen grundséatzlich den im Vorjahr angewandten
Methoden. Dariiber hinaus hat der Konzern die neuen bzw.
Uberarbeiteten Standards angewandt, welche fur die am
oder nach dem 1. Oktober 2010 beginnenden Geschaftsjah-
re verbindlich sind.

Anderungen der Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
ergeben sich aus der erstmaligen Anwendung der folgen-
den neuen oder Uberarbeiteten IFRS Standards und IFRIC
Interpretationen:

» |FRS 1 - Erstmalige Anwendung der International Finan-
cial Reporting Standards (Uberarbeitet 2008)

» Anderung von IFRS 1 - Zuséatzliche Ausnahmen fiir erst-
malige Anwender

* Anderung von IFRS 1 - Begrenzte Befreiung erstmaliger
Anwender von Vergleichsangaben nach IFRS 7

» Anderung von IFRS 2 - Konzerninterne anteilsbasierte
Vergltungen mit Barausgleich

* Anderung von IAS 32 - Klassifizierung von Bezugsrech-
ten

* \erbesserungen zu IFRS 2009

* \erbesserungen zu IFRS 2010

* |FRIC 15 - Vereinbarungen tber die Errichtung von
Immobilien

» |FRIC 17 - Sachdividenden an Eigentimer

= |FRIC 18 - Ubertragung von Vermégenswerten durch
einen Kunden

= [FRIC 19 - Ablésung finanzieller Verbindlichkeiten mit
Eigenkapitalinstrumenten

Die aufgeftihrten Standards und Interpretationen haben kei-
ne Relevanz fir den Konzernabschluss der MAGIX-Gruppe.

Folgende fur die Geschaftstatigkeit des Konzerns relevante
Standards und Interpretationen sind zum 30. September
2011 veroffentlicht, aber zu diesem Stichtag noch nicht ver-
pflichtend anzuwenden:

® |FRS 7 - Finanzinstrumente: Angaben (ab/nach
01.07.2011D)

* |FRS 9 - Finanzinstrumente: Klassifizierung und Bewer-
tung (ab/nach 01.01.2013)

» |FRS 10 - Konzernabschlisse (ab/nach 01.01.2013)

® |FRS 11 - Gemeinsame Vereinbarungen (ab/nach
01.01.2013)

» |FRS 12 - Angaben Uber das Engagement bei anderen
Unternehmen (ab/nach 01.01.2013)

* |FRS 13 - Bemessung des beizulegenden Zeitwerts (ab/
nach 01.01.2013)

s |AS1(2011) - Darstellung des Abschlusses (ab/nach
01.07.2012)

= |AS 19 (2011) - Leistungen nach Beendigung des Ar-
beitsverhaltnisses (ab/nach 01.01.2013)

® |AS 27 (2011) - Separate Einzelabschlisse (ab/nach
01.01.2013)

= |AS 28 (2011) - Anteile an assoziierten Unternehmen
und Joint Ventures (ab/nach 01.01.2013)

» Anderung von IAS 12 - Ertragsteuern (ab/nach
01.01.2010)

Die Umsetzung erfolgt spatestens im Jahr der erstmalig
verpflichtenden Anwendung. Die Auswirkungen des IFRS 9
werden derzeit noch analysiert. Aus der erstmaligen An-
wendung von IFRS 11 und der Anderungen zu IAS 19 und
IAS 28 resultieren keine Auswirkungen auf den Konzern-
abschluss, da der Konzern weder Beteiligungen an assozi-
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ierten Unternehmen und Gemeinschaftsunternehmen halt
noch leistungsorientierte Beitragsplane unterhalt. Fir die
Ubrigen neuen Standards erwarten wir mit der Ausnahme
zusatzlicher bzw. modifizierter Anhangangaben bei der
erstmaligen Anwendung keine wesentlichen Auswirkungen
auf den Konzernabschluss.

1.4 WESENTLICHE
ERMESSENSENTSCHEIDUNGEN

Bei der Anwendung der Bilanzierungs- und Bewertungsme-
thoden hat das Management folgende Ermessensentschei-
dungen, die die Betrage im Abschluss am wesentlichsten
beeinflussen, getroffen. Nicht berticksichtigt werden dabei
solche Entscheidungen, die Schatzungen beinhalten:

Immaterielle Vermégenswerte: Die MAGIX-Gruppe hat
im Zusammenhang mit Unternehmenserwerben imma-
terielle Vermogenswerte erfasst, die im Zusammenhang
mit erworbenen Patenten und damit im Zusammenhang
stehender Software, erworbenem Kundenstamm und Ent-
wicklungskosten sowie erworbenen Firmenwerten stehen.
Bei der Erstbewertung der im Rahmen von Unternehmens-
erwerben mit erworbenen immateriellen Vermégenswerten
hat das Unternehmen den beizulegenden Zeitwert zum
Erwerbszeitpunkt ermittelt. Hierzu werden die zuklnftigen
Cashflows, die aus dem Vermdgenswert erwartet werden,
diskontiert. Die identifizierten und bewerteten Vermaégens-
werte werden Uber ihre erwartete Nutzungsdauer abge-
schrieben. Jahrlich wird Uberprift, ob der erzielbare Betrag
der Vermégenswerte den Buchwert Ubersteigt. Sobald dies
nicht der Fall ist, wird ein entsprechender Wertminderungs-
aufwand erfasst. Die Summe der aus den Unternehmens-
erwerben resultierenden Buchwerten belduft sich zum
30. September 2011 auf TEUR 5.136 (Vorjahr: TEUR 5.585).
Zur Uberpriifung der Werthaltigkeit der aktivierten Firmen-
werte wurde der erzielbare Ertrag auf Basis des Nutzungs-
werts ermittelt. Auf Basis dieses Werthaltigkeitstests hat
sich weder am 30. September 2011 noch am 30. September
2010 ein Wertminderungsbedarf ergeben.

Software-Entwicklungskosten: Die MAGIX-Gruppe akti-
viert Software-Entwicklungskosten, sofern die Kriterien eines
immateriellen Vermdogenswertes erfillt sind, und schreibt die
aktivierten Software-Entwicklungskosten tiber die Nutzungs-
dauer der Software planmaéfig ab. Die Gesellschaft tiberprift
die Werthaltigkeit der aktivierten Entwicklungskosten, indem
jahrlich der Buchwert mit dem erzielbaren Betrag verglichen
wird. Hierflr wird der Nutzungswert des Vermogenswerts
durch Abzinsung der kiinftigen geschatzten aus dem Verma-
genswert erzielbaren Cashflows ermittelt. Der Buchwert der
aktivierten Software-Entwicklungskosten belauft sich zum
30. September 2011 auf TEUR 7.819 (Vorjahr: TEUR 7.149).

Riickstellungen fiir Lizenzen: Die MAGIX-Gruppe ver-
wendet Lizenzprodukte Dritter in ihren eigenen Produkten.
Die Berechnung der Verpflichtungen aus Lizenzzahlungen
an Dritte wird regelmafsig nach Ende des Quartals vorge-
nommen. Die Rickstellungen fir Lizenzgebihren an Dritte
werden auf Basis der von der MAGIX-Gruppe realisierten
Umsatzerlése berechnet. Der Buchwert der entsprechen-
den Rickstellungen belduft sich zum 30. September 201
auf TEUR 4.270 (Vorjahr: TEUR 4.074).

Steuerliche Vorteile aus Verlustvortragen: Die MAGIX-
Gruppe aktiviert steuerliche Vorteile aus Verlustvortragen
in dem Umfang, in dem es wahrscheinlich ist, dass zu ver-
steuerndes Einkommen zur Verfligung steht, durch welches
diese genutzt werden kénnen. Zum 30. September 2011 so-
wie zum 30. September 2010 bestanden keine aktivierten
latenten Steuern aus Verlustvortragen mehr.

Die wichtigsten zukunftsbezogenen Annahmen sowie
sonstige am Stichtag bestehende wesentliche Quellen von
Schatzungsunsicherheiten, aufgrund derer ein betrécht-
liches Risiko besteht, dass innerhalb des nachsten Ge-
schaftsjahres eine wesentliche Anpassung der Buchwerte
von Vermogenswerten und Schulden erforderlich sein wird,
werden in den Erlduterungen zu den langfristigen Verma-
genswerten und Verbindlichkeiten dargestellt.

2. ZUSAMMENFASSUNG WESENT-
LICHER BILANZIERUNGS- UND
BEWERTUNGSGRUNDSATZE

WAHRUNGSUMRECHNUNG

Der Konzernabschluss wird in Euro, der funktionalen Wéh-
rung des Mutterunternehmens und der Darstellungswah-
rung des Konzerns, aufgestellt. Jedes Unternehmen inner-
halb des Konzerns legt seine eigene funktionale Wé&hrung
fest. Die im Abschluss des jeweiligen Unternehmens ent-
haltenen Posten werden unter Verwendung dieser funkti-
onalen Wahrung bewertet. Fremdwéahrungstransaktionen
werden zundchst zum am Tag des Geschéftsvorfalls gllti-
gen Kassakurs zwischen der funktionalen Wahrung und der
Fremdwahrung umgerechnet. Monetédre Vermdégenswerte
und Schulden in einer Fremdwahrung werden zum Stich-
tagskurs in die funktionale Wahrung umgerechnet. Alle
Wahrungsdifferenzen werden im Periodenergebnis erfasst.

Die funktionale Wahrung der auslandischen Geschafts-

betriebe

= MAGIX Computer Products International Corp., Reno,
Nevada sowie der Catooh Corp., Las Vegas, Nevada ist
der United States Dollar,

* MAGIX Limited, Hemel Hempstead, Hertfordshire
sowie der The Xara Group Ltd., Basingstoke, Hampshire
ist das British Pound Sterling,

* MAGIX Limited, Taipeh, Taiwan ist der Neue Taiwan
Dollar.

Zum Bilanzstichtag werden die Vermogenswerte und
Schulden dieser Tochterunternehmen in die Darstellungs-
wahrung der MAGIX AG (Euro) zum Stichtagskurs umge-
rechnet. Ertrdge und Aufwendungen werden zum gewich-
teten Durchschnittskurs des Geschaftsjahres umgerechnet.
Die bei der Umrechnung entstehenden Umrechnungsdiffe-
renzen werden als separater Bestandteil des Eigenkapitals
erfasst.




UNTERNEHMENSERWERBE

Unternehmenserwerbe werden unter Anwendung der Er-
werbsmethode bilanziert. Die Anschaffungskosten eines
Unternehmenserwerbs ergeben sich aus der Ubertragenen
Gegenleistung, bewertet mit dem beizulegenden Zeitwert
zum Erwerbszeitpunkt. Mit dem Unternehmenszusammen-
schluss verbundene Kosten werden durch die Gesellschaft
in den Perioden als Aufwand berlcksichtigt, in denen sie
anfallen.

IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE

Software und Schutzrechte

Einzeln erworbene immaterielle Vermogenswerte werden
beim erstmaligen Ansatz zu Anschaffungs- oder Her-
stellungskosten bewertet. Die Anschaffungskosten eines
immateriellen Vermogenswertes, der bei einem Unterneh-
menszusammenschluss erworben wurde, entsprechen sei-
nem beizulegenden Zeitwert zum Erwerbszeitpunkt. Nach
erstmaligem Ansatz werden immaterielle Vermogenswerte
mit ihren Anschaffungs- oder Herstellungskosten angesetzt,
abzuglich jeder kumulierten Abschreibung und aller kumu-
lierten Wertminderungsaufwendungen. Selbst geschaffene
immaterielle Vermogenswerte werden mit Ausnahme von
aktivierten Entwicklungskosten nicht aktiviert. Damit ver-
bundene Kosten werden erfolgswirksam in der Periode er-
fasst, in der sie anfallen.

Fur die immateriellen Vermogenswerte ist zunachst festzu-
stellen, ob sie eine bestimmte oder unbestimmte Nutzungs-
dauer haben. Immaterielle Vermogenswerte mit bestimmter
Nutzungsdauer werden Uber die wirtschaftliche Nutzungs-
dauer abgeschrieben und auf eine mégliche Wertminderung
untersucht, wann immer es einen Anhaltspunkt dafir gibt,
dass der immaterielle Vermogenswert wertgemindert sein
kénnte. Die Abschreibungsperiode und die Abschreibungs-
methode werden fir einen immateriellen Vermégenswert
mit einer begrenzten Nutzungsdauer mindestens zum Ende
eines jeden Geschéftsjahres Uberpriift. Der Abschreibungs-
aufwand fur immaterielle Vermogenswerte wird in der
Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung in der Aufwandska-
tegorie erfasst, die der Nutzung des immateriellen Vermo-
genswertes entspricht.

Software und Schutzrechte, die von Dritten oder in Zusam-
menhang mit einem Unternehmenserwerb erlangt wurden,
enthalten vor allem Software fur die Entwicklung von Produk-
ten, Software, die in Produkte integriert wird, oder Software
flr sonstige Geschaftszwecke. Die Vermogenswerte, die in-
nerhalb der Position Software und Schutzrechte ausgewiesen
werden, werden Uber eine geschatzte Nutzungsdauer von 3
bis 15 Jahren abgeschrieben.

Firmenwert

Der Firmenwert wird bei erstmaligem Ansatz zu Anschaf-
fungskosten bewertet, die sich als Uberschuss der tibertra-
genen Gesamtgegenleistungen Uber die erworbenen identi-
fizierbaren Vermogenswerte und Ubernommenen Schulden
bemessen. Nach dem erstmaligen Ansatz wird der Firmen-
wert zu Anschaffungskosten abzlglich kumulierter Wert-
minderungsaufwendungen bewertet. Firmenwerte werden
mindestens einmal jahrlich oder dann auf Wertminderung

getestet, wenn Sachverhalte oder Anderungen der Um-
stande darauf hindeuten, dass der Buchwert gemindert sein
kénnte. Zum Zweck der Uberpriifung, ob eine Wertminde-
rung vorliegt, muss der Firmenwert, der bei einem Unterneh-
menszusammenschluss erworben wurde, einer zahlungs-
mittelgenerierenden Einheit zugeordnet werden. Sofern der
erzielbare Betrag der zahlungsmittelgenerierenden Einheit
seinen Buchwert unterschreitet, wird ein Wertminderungs-
aufwand erfasst.

Forschungs- und Entwicklungskosten

Forschungskosten werden als Aufwand in der Periode erfasst,
in der sie angefallen sind. Ein immaterieller Vermégenswert,
der aus der Entwicklung im Rahmen eines einzelnen Projekts
entsteht, wird nur dann erfasst, wenn die MAGIX-Gruppe die
technische Realisierbarkeit der Fertigstellung des immateri-
ellen Vermdgenswerts, damit dieser zur internen Nutzung
oder zum Verkauf zur Verfligung steht, sowie die Absicht,
den immateriellen Vermogenswert fertig zu stellen und ihn
zu nutzen oder zu verkaufen, nachweisen kann. Ferner muss
der Konzern die Generierung eines kinftigen wirtschaftli-
chen Nutzens durch den Vermogenswert, die Verflgbarkeit
von Ressourcen zur Vollendung des Vermégenswerts und die
Fahigkeit, die dem immateriellen Vermogenswert wahrend
seiner Entwicklung zurechenbaren Ausgaben zuverlassig
ermitteln zu konnen, belegen. Nach erstmaligem Ansatz der
Entwicklungskosten wird das Anschaffungskostenmodell an-
gewendet, nach dem der Vermogenswert zu Anschaffungs-
kosten abzliglich kumulierter Abschreibungen und kumu-
lierter Wertminderungsaufwendungen anzusetzen ist. Die
aktivierten Betrége werden Uber den Zeitraum abgeschrie-
ben, Uber den Umsétze aus dem jeweiligen Projekt erwartet
werden. Der aktivierte Betrag der Entwicklungskosten wird
einmal jahrlich auf Wertminderung tberpriift, wenn der Ver-
mogenswert noch nicht genutzt wird, oder wenn unterjahrig
Indikatoren fir eine Wertminderung vorliegen.

Die Software-Entwicklungskosten enthalten im Wesent-
lichen die Kosten fiir 7 Softwareplattformen sowie die
im Rahmen von Unternehmenserwerben erlangten Soft-
wareprodukte. Die technologische Reife dieser Plattformen
kann durch die erfolgreiche Vermarktung in den vergangenen
Jahren nachgewiesen werden. Alle Software-Entwicklungs-
kosten werden basierend auf den Verkaufserfahrungen der
Vergangenheit und den erwarteten Verkaufserlosen fur die
Zukunft Uber eine erwartete Nutzungsdauer von 5 Jahren
abgeschrieben.

SACHANLAGEN

Die Sachanlagen enthalten im Wesentlichen Computer,
Server, Blroausstattung, Mietereinbauten und sonstige Ge-
schéaftsausstattung.

Sachanlagen werden zu Anschaffungs- oder Herstellungs-
kosten - mit Ausnahme der Kosten der laufenden Instandhal-
tung - abzlglich kumulierter planmafiger Abschreibungen
und kumulierter Wertminderungsaufwendungen angesetzt.
Diese Kosten umfassen die Kosten fir den Ersatz eines Teils
eines solchen Gegenstandes zum Zeitpunkt des Anfalls der
Kosten, wenn die Ansatzkriterien erflllt sind. Den planma-
Bigen linearen Abschreibungen liegen die geschatzten Nut-
zungsdauern der Vermégenswerte zugrunde. Die MAGIX-
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Gruppe wendet Nutzungsdauern zwischen 3 und 14 Jahren
fir Sachanlagen an. Die Buchwerte der Sachanlagen wer-
den auf Wertminderung tUberprift, sobald Indikatoren daftr
vorliegen, dass der Buchwert eines Vermogenswerts seinen
erzielbaren Betrag Ubersteigt.

Eine Sachanlage wird bei Abgang ausgebucht. Die aus der
Ausbuchung des Vermogenswerts resultierenden Gewinne
oder Verluste werden als Differenz zwischen den Nettover-
aufberungserlésen und dem Buchwert ermittelt und in der
Periode, in der der Posten ausgebucht wird, erfolgswirksam
in der Gewinn- und Verlustrechung erfasst.

Die Restwerte der Vermogenswerte, Nutzungsdauern und
Abschreibungsmethoden werden am Ende eines jeden Ge-
schéaftsjahres Uberpriift und gegebenenfalls angepasst.

WERTMINDERUNG VON LANGFRIS-
TIGEN VERMOGENSWERTEN

Die MAGIX-Gruppe beurteilt an jedem Bilanzstichtag, ob
Anhaltspunkte dafir vorliegen, dass ein Vermogenswert
wertgemindert sein konnte. Liegen solche Anhaltspunkte
vor oder ist eine jahrliche Uberpriifung eines Vermdgens-
werts auf Wertminderung erforderlich, nimmt die MAGIX-
Gruppe eine Schatzung des erzielbaren Betrags vor. Der
erzielbare Betrag eines Vermogenswerts ist der hohere der
beiden Betrage aus beizulegendem Zeitwert eines Vermo-
genswerts oder einer zahlungsmittelgenerierenden Einheit
abzuglich Verdufberungskosten und dem Nutzungswert. Der
erzielbare Betrag ist fUr jeden einzelnen Vermdgenswert zu
bestimmen, es sei denn, ein Vermogenswert erzeugt keine
Mittelzuflisse, die weitestgehend unabhdngig von denen
anderer Vermogenswerte oder anderer Gruppen von Vermé-
genswerten sind. Ubersteigt der Buchwert eines Vermogens-
werts seinen erzielbaren Betrag, wird der Vermogenswert als
wertgemindert betrachtet und auf seinen erzielbaren Betrag
abgeschrieben. Zur Ermittlung des Nutzungswerts werden
die geschatzten kinftigen Cashflows ausgehend von der
Umsatz- und Ergebnisplanung mit einem Planungshorizont
von drei Jahren durch das Management unter Zugrundele-
gung eines Abzinsungssatzes vor Steuern, der die aktuellen
Markterwartungen hinsichtlich des Zinseffektes und der
spezifischen Risiken des Vermogenswerts widerspiegelt, auf
ihren Barwert abgezinst. Wertminderungsaufwendungen
der fortzuftihrenden Geschéftsbereiche werden in den Auf-
wandskategorien erfasst, die der Funktion des wertgemin-
derten Vermogenswerts entsprechen.

Die MAGIX-Gruppe bestimmt den erzielbaren Betrag ihrer
Vermogenswerte als Nutzungswert auf der Basis von zah-
lungsmittelgenerierenden Einheiten, die - mit Ausnahme
des urspriinglich erworbenen Geschaftsbetriebs der MAGIX
Software GmbH, der mufin GmbH sowie der The Xara Group
Ltd. - den Segmenten entsprechen.

Fur die zahlungsmittelgenerierenden Einheiten wurden keine
Anhaltspunkte fiir eine Wertminderung festgestellt.

Fur die firmenwerttragende zahlungsmittelgenerierende Ein-
heit The Xara Group Ltd. wurde zum 30. September 2011 -
analog zum Vorjahr - ein Werthaltigkeitstest auf Basis des
Nutzungswertes dieser Einheit durchgefthrt.

Fur die Berechnung des Nutzungswertes wurde die vom
Aufsichtsrat der MAGIX AG genehmigte Planung fir The
Xara Group Ltd. fur einen 3-Jahres-Detailplanungszeitraum
sowie eine ewige Rente berticksichtigt. Fir die Ermittlung der
ewigen Rente wurde eine branchentbliche Wachstumsrate
von 1,0% angesetzt. Die ermittelten Liquiditatsiberschiisse
wurden mit einem gewichteten Kapitalkostenzins (WACC)
von 9,5% nach Steuern (12% vor Steuern) auf den Bewer-
tungsstichtag abgezinst. Im Rahmen von Sensitivitatsiberle-
gungen wurde festgestellt, dass auch eine Erhéhung der an-
gesetzten Diskontierungssatze um einen Prozentpunkt oder
eine Reduzierung der Wachstumsrate um 0,5 Prozentpunkte
nicht zu einer Wertminderungsindikation fihren. Der Buch-
wert des Firmenwerts von The Xara Group Ltd. lag daher wie
im Vorjahr bei TEUR 2.116.

Weder zum 30. September 2011 noch zum 30. September
2010 wurden Wertminderungsaufwendungen auf langfristi-
ge Vermogenswerte erfasst.

FINANZIELLE VERMOGENSWERTE

Finanzielle Vermogenswerte im Sinne von IAS 39 werden
entweder als finanzielle Vermogenswerte, die erfolgswirk-
sam zum beizulegenden Zeitwert bewertet werden, als
Kredite und Forderungen, als bis zur Endfalligkeit gehaltene
Finanzinvestitionen oder als zur Veraufberung verfligbare fi-
nanzielle Vermogenswerte klassifiziert. Bei dem erstmaligen
Ansatz von finanziellen Vermogenswerten werden diese zu
ihrem beizulegenden Zeitwert bewertet. Die MAGIX-Gruppe
legt die Klassifizierung ihrer finanziellen Vermdgenswerte
mit dem erstmaligen Ansatz fest und Uberpriift diese Zu-
ordnung am Ende eines jeden Geschéftsjahres, soweit dies
zulédssig und angemessen ist. Ein finanzieller Vermogenswert
wird ausgebucht, wenn der Konzern die Verfigungsmacht
Uber die vertraglichen Rechte verliert, aus denen der finanzi-
elle Vermogenswert besteht.

Die nicht zu beizulegenden Zeitwerten bilanzierten Finanz-
instrumente des Konzerns umfassen in erster Linie fliissige
Mittel, Forderungen und Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen, sonstige kurzfristige finanzielle Vermogens-
werte und sonstige kurzfristige finanzielle Verbindlichkeiten,
Kontokorrentkredite und langfristige Darlehen. Bei Forderun-
gen sowie Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
und sonstigen kurzfristigen finanziellen Verbindlichkeiten
kommt der auf fortgefiihrten Anschaffungskosten beruhende
Buchwert dem beizulegenden Zeitwert ebenfalls sehr nahe.
Der beizulegende Zeitwert von Wertpapieren entspricht ih-
rem Borsenwert.

Zum 30. September 2011 und zum 30. September 2010
wurden alle finanziellen Vermdégenswerte, die im Konzern-
abschluss der MAGIX-Gruppe erfasst werden, als Kredite
und Forderungen eingestuft. Zum Bilanzstichtag 30. Sep-
tember 2011 weist die MAGIX-Gruppe insgesamt finanzielle
Vermaogenswerte von TEUR 25.548 (Vorjahr: TEUR 11.395)
aus. Diese unterliegen einem Ausfallrisiko. Der Buchwert
der finanziellen Vermégenswerte entspricht wegen der kurz-
fristigen Laufzeit und der marktgerechten Verzinsung dem
Zeitwert.




Kredite und Forderungen sind nicht derivative finanzielle
Vermogenswerte mit festen oder bestimmbaren Zahlun-
gen, die nicht in einem aktiven Markt notiert sind. Diese
Vermogenswerte werden zu fortgefihrten Anschaffungs-
kosten unter Anwendung der Effektivzinsmethode bewer-
tet. Gewinne und Verluste werden im Periodenergebnis
erfasst, wenn die Kredite und Forderungen ausgebucht oder
wertgemindert sind sowie im Rahmen von Amortisationen.

Die MAGIX-Gruppe ermittelt an jedem Bilanzstichtag,
ob eine Wertminderung eines finanziellen Vermdégens-
werts vorliegt. Gibt es einen objektiven Hinweis, dass eine
Wertminderung bei mit fortgefiihrten Anschaffungskos-
ten bilanzierten Krediten und Forderungen eingetreten ist,
ergibt sich die Hohe des Verlustes als Differenz zwischen
dem Buchwert des Vermogenswertes und dem Barwert
der erwarteten kinftigen Cashflows (mit Ausnahme kinf-
tiger, noch nicht eingetretener Kreditausfalle), abgezinst
mit dem urspriinglichen Effektivzinssatz des finanziellen
Vermogenswertes (d. h. dem bei erstmaligem Ansatz er-
mittelten Zinssatz). Der Buchwert des Vermogenswertes
ist entweder direkt oder unter Verwendung eines Wert-
berichtigungskontos zu reduzieren. Der Verlustbetrag ist
ergebniswirksam zu erfassen. Die MAGIX-Gruppe stellt zu-
nachst fest, ob ein objektiver Hinweis auf Wertminderung
bei finanziellen Vermégenswerten, die fir sich gesehen
bedeutsam sind, und bei finanziellen Vermoégenswerten,
die flr sich gesehen nicht bedeutsam sind, individuell oder
gemeinsam besteht. Stellt der Konzern fest, dass flr einen
einzeln untersuchten finanziellen Vermogenswert, sei er
bedeutsam oder nicht, kein objektiver Hinweis auf Wert-
minderung besteht, nimmt er den Vermogenswert in eine
Gruppe finanzieller Vermogenswerte mit vergleichbaren
Ausfallrisikoprofilen auf und untersucht sie gemeinsam auf
Wertminderung. Vermogenswerte, die einzeln auf Wert-
minderung untersucht werden und flr die eine Wertberich-
tigung neu bzw. weiterhin erfasst wird, werden nicht in eine
gemeinsame Wertminderungsbeurteilung einbezogen.

Die Gesellschaft bilanziert Vermégenswerte der Kategorie
,Loans & Recievables” des IAS 39 (Kredite und Forderun-
gen). Hieraus entstanden Nettoverluste in Hohe von TEUR
958.

ZAHLUNGSMITTEL

Die Zahlungsmittel in der Konzernbilanz enthalten Bank-
guthaben, Kassenbestande und Sichteinlagen mit einer
Laufzeit von weniger als 3 Monaten. Der Finanzmittelfonds
in der Konzernkapitalflussrechnung wird entsprechend der
obigen Definition abgegrenzt.

VORRATE

Vorrate werden mit dem niedrigeren Wert aus Anschaf-
fungs- oder Herstellungskosten und Nettoverdufserungs-
wert bewertet. Kosten, die angefallen sind, um Vorréte an
ihren derzeitigen Ort zu bringen und in ihren derzeitigen
Zustand zu versetzen, wurden - mit Ausnahme von Fi-
nanzierungskosten - auf Basis des Durchschnittskosten-
verfahrens erfasst (Kaufpreis fir kommissionierte und
unkommissionierte fertige Erzeugnisse und Rohstoffe). Der
Nettoveraufberungswert ist der geschatzte, im normalen

Geschéftsgang erzielbare Verkaufserlos abzlglich der ge-
schatzten Kosten bis zur Fertigstellung und der geschatzten
notwendigen Vertriebskosten.

RUCKSTELLUNGEN

Eine Ruckstellung wird dann angesetzt, wenn die MAGIX-
Gruppe eine gegenwartige (gesetzliche oder faktische) Ver-
pflichtung aufgrund eines vergangenen Ereignisses besitzt,
der Abfluss von Ressourcen mit wirtschaftlichem Nutzen
zur Erfallung der Verpflichtung wahrscheinlich und eine
verlassliche Schatzung der Hohe der Verpflichtung maoglich
ist. Langfristige Rickstellungen werden zu einem Zinssatz
vor Steuern abgezinst, der gegebenenfalls die fir die Schuld
spezifischen Risiken widerspiegelt. Bei einer Abzinsung
wird die durch Zeitablauf bedingte Erhéhung der Rickstel-
lungen als Zinsaufwand erfasst.

FINANZIELLE VERBINDLICHKEITEN/
ZINSTRAGENDE DARLEHEN UND
SONSTIGE VERBINDLICHKEITEN

Finanzielle Verbindlichkeiten im Sinne des IAS 39 werden
entweder als finanzielle Verbindlichkeiten, die erfolgswirk-
sam zum beizulegenden Zeitwert bewertet werden, als
verzinsliche Darlehen oder als Derivate, die als Sicherungs-
instrument designiert wurden und als solche effektiv sind,
eingestuft. Samtliche finanziellen Verbindlichkeiten werden
bei der erstmaligen Erfassung zum beizulegenden Zeitwert
bewertet, im Fall von Darlehen zuziglich der direkt zure-
chenbaren Transaktionskosten. Die finanziellen Verbind-
lichkeiten des Konzerns umfassen Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten.
Nach der erstmaligen Erfassung werden die verzinslichen
Darlehen anschlieffend unter Anwendung der Effektivzins-
methode zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewertet.
Gewinne und Verluste werden im Periodenergebnis erfasst,
wenn die Schulden ausgebucht werden, sowie im Rahmen
von Amortisationen. Eine finanzielle Verbindlichkeit wird
ausgebucht, wenn die dieser Verbindlichkeit zugrunde lie-
gende Verpflichtung erfillt, geklindigt oder erloschen ist.

Zum 30. September 2011 bestehen finanzielle Verbind-
lichkeiten von TEUR 15.471 (Vorjahr: TEUR 6.328), davon
bestehen Verbindlichkeiten gegentiber den Aktionaren
der Muttergesellschaft in Hohe von TEUR 11.685 (Vorjahr
TEUR 0), die allesamt als sonstige finanzielle Verbindlich-
keiten im Sinne des IAS 39 eingestuft wurden. Der Buch-
wert der finanziellen Verbindlichkeiten entspricht wegen
der Uberwiegend kurzfristigen Laufzeit und der marktge-
rechten Verzinsung dem Zeitwert.
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LEASINGVERHALTNISSE

Die Feststellung, ob eine Vereinbarung ein Leasingverhalt-
nis ist oder enthalt, wird auf Basis des wirtschaftlichen
Gehalts der Vereinbarung getroffen und erfordert eine Ein-
schatzung, ob die Erfullung der vertraglichen Vereinbarung
von der Nutzung eines bestimmten Vermogenswerts oder
bestimmter Vermégenswerte abhangig ist und ob die Ver-
einbarung ein Recht auf die Nutzung des Vermaégenswerts
einraumt.

Im Konzernabschluss der MAGIX-Gruppe werden keine
Finanzierungsleasingverhéltnisse erfasst.

Leasingzahlungen fur Operating-Leasingverhéltnisse wer-
den linear Uber die Laufzeit des Leasingverhéltnisses als
Aufwand in der Gewinn- und Verlustrechnung erfasst.

UMSATZREALISIERUNG

Ertrdge werden erfasst, wenn es wahrscheinlich ist, dass
der wirtschaftliche Nutzen an die MAGIX-Gruppe fliefsen
wird und die Hohe der Ertrége verlasslich bestimmt werden
kann. Darlber hinaus missen zur Realisation der Ertrage
die folgenden Ansatzkriterien erfillt sein:

Verkauf von Produkten

Umsatzerlése werden realisiert, wenn die MAGIX-Gruppe
ihre Produkte zum Endkunden geliefert hat oder - in Ab-
hangigkeit der angewandten Internationalen Handelskon-
ditionen (IncoTerms) - die Produkte an einen Spediteur
Ubergeben wurden und es wahrscheinlich ist, dass der
entsprechende Betrag einbringbar ist. Flr Produkte, die
an Handelspartner (Retail Partner) geliefert werden, ist
die Lieferung im Wesentlichen abhéngig von den mit den
Spediteuren vereinbarten Konditionen. Fiir Produkte, die an
OEM-Partner (Original Equipment Manufacturer) geliefert
werden, ist die Lieferung entweder abhangig von der Mit-
teilung des OEM-Partners, dass die Lieferung zu ihm oder
anderen Weiterverkdufern erfolgt ist, oder von der Frei-
schaltung des Endkunden. Die MAGIX-Gruppe saldiert von
den Produktumsatzen mit Handelspartnern zuverléssig er-
mittelbare Betrage flr Rucklieferungen und Rickgaben, so-
fern eine Ricklieferung oder Riickgabe wahrscheinlich ist.

Erbringen von Dienstleistungen und Lizenzerl6se
Umsatzerldse aus Dienstleistungen werden realisiert, wenn
die entsprechenden Leistungen erbracht wurden, die Héhe
des Umsatzes bestimmbar und eine Einbringung der ent-
sprechenden Forderungen als wahrscheinlich anzusehen
ist. Sofern Dienstleistungen gleichméafig tUber vereinbarte
Zeitraume erbracht werden, erfolgt eine lineare Umsatzrea-
lisierung Uber diesen Zeitraum.

Die MAGIX-Gruppe realisiert Umsatzerlése auf der Grund-
lage eines entsprechenden Vertrages, sobald der Lizenz-
gegenstand geliefert wurde, die Hohe der Lizenzvergitung
fest oder bestimmbar ist und keine wesentlichen Verpflich-
tungen gegentiber dem Kunden bestehen sowie die Einbrin-
gung der Forderung als wahrscheinlich gilt.

Zinsertrage

Ertrage werden erfasst, wenn die Zinsen entstanden sind
(unter Verwendung der Effektivzinsmethode, d. h. des
Kalkulationszinssatzes, mit dem geschéatzte kinftige Zah-
lungsmittelzuflisse Uber die erwartete Laufzeit des Finan-
zinstruments auf den Nettobuchwert des finanziellen Ver-
mogenswertes abgezinst werden).

AKTIENBASIERTE VERGUTUNGEN

Mitarbeiter des MAGIX-Konzerns erhalten seit dem Ge-
schaftsjahr 2005/2006 aktienbasierte Vergltungen in
Form von Bezugsrechten (Aktienoptionen). Bei dem Akti-
enoptionsprogramm handelt es sich grundséatzlich um ei-
nen Optionsplan, der mit Eigenkapitalinstrumenten erfallt
wird. Der Vorstand des MAGIX-Konzerns hat im Rahmen
des Optionsplans auch die Méglichkeit, das Aktienoptions-
programm in eigenen Aktien und/oder Zahlungsmitteln zu
erftllen.

Die Aufwendungen, die aufgrund der Ausgabe der Akti-
enoptionen entstehen, werden mit dem beizulegenden
Zeitwert der gewahrten Aktienoptionen zum Zeitpunkt
ihrer Gewadhrung bewertet. Der beizulegende Zeitwert
wurde unter Anwendung allgemein anerkannter Options-
preismodelle ermittelt. Die Aufwendungen aus Ausgabe
von Aktienoptionen werden bei gleichzeitiger entsprechen-
der Erhohung des Eigenkapitals (Kapitalriicklage) Gber den
Zeitraum erfasst, in dem die Leistungsbedingungen erfullt
werden (sog. Erdienungszeitraum). Dieser Zeitraum endet
am Tag der ersten Austbungsmoglichkeit, d. h. dem Zeit-
punkt, an dem der betreffende Mitarbeiter unwiderruflich
bezugsberechtigt wird. Die an jedem Bilanzstichtag bis
zum Zeitpunkt der Gewahrung der Eigenkapitalinstrumen-
te ausgewiesenen kumulierten Aufwendungen aus der
Gewdhrung der Eigenkapitalinstrumente reflektieren den
bereits abgelaufenen Teil des Erdienungszeitraums sowie
die Anzahl der Eigenkapitalinstrumente, die nach der best-
moglichen Schatzung des Konzerns mit Ablauf des Erdie-
nungszeitraums tatsachlich austibbar werden. Der Betrag,
der der Gewinn- und Verlustrechnung belastet bzw. gut-
geschrieben wird, reflektiert die Entwicklung der zu Beginn
und am Ende des Berichtszeitraums erfassten kumulierten
Aufwendungen.

Fur Verglitungsrechte, die nicht austibbar werden, wird kein
Aufwand erfasst.

ZUWENDUNGEN DER
OFFENTLICHEN HAND

Zuwendungen der 6ffentlichen Hand werden erfasst, wenn
eine hinreichende Sicherheit dafiir besteht, dass die Zu-
wendungen gewédhrt werden und das Unternehmen die
damit verbundenen Bedingungen erfillt. Im Falle von auf-
wandsbezogenen Zuwendungen werden diese planmafig
als Ertrag Uber den Zeitraum erfasst, der erforderlich ist, um
sie mit den entsprechenden Aufwendungen, die sie kom-
pensieren sollen, zu verrechnen. Bezieht sich die Zuwen-
dung auf einen Vermogenswert, wird diese in einem passi-
vischen Abgrenzungsposten erfasst und tber die erwartete
Nutzungsdauer des betreffenden Vermogenswerts linear
erfolgswirksam aufgel6st. Im Geschaftsjahr 2010/2011 hat



der MAGIX-Konzern Investitionszulagen sowie -zuschisse
in Hohe von insgesamt TEUR 41 (Vorjahr TEUR 277) erhal-
ten. Die Investitionszulagen sind an Verbleibensvorausset-
zungen fur die geférderten langfristigen Vermégenswerte
gebunden, von deren Erfillung der Vorstand des MAGIX-
Konzerns ausgeht. Bei den Zuschissen handelt es sich um
Kostenzuschisse, die planmafig als Ertrag Uber den Zeit-
raum erfasst wurden, in dem die Aufwendungen entstan-
den sind.

STEUERN

Tatsachliche Steuererstattungsanspriiche und Steuer-
schulden

Die tatsachlichen Steuererstattungsanspriiche und Steuer-
schulden fr die laufende Periode und fur frihere Perioden
sind mit dem Betrag zu bewerten, in dessen Hohe eine Er-
stattung von den Steuerbehdrden bzw. eine Zahlung an die
Steuerbehorden erwartet wird. Der Berechnung des Betrags
werden die Steuersatze und Steuergesetze zugrunde gelegt,
die am Bilanzstichtag gelten.

Latente Steuern

Die Bildung latenter Steuern erfolgt unter Anwendung der
bilanzorientierten Verbindlichkeitsmethode auf alle zum
Bilanzstichtag bestehenden temporaren Differenzen zwi-
schen dem Wertansatz eines Vermdgenswerts bzw. einer
Schuld in der Bilanz und dem steuerlichen Wertansatz.
Latente Steuerschulden werden fir alle zu versteuernden
temporaren Differenzen erfasst. Hierzu gibt es folgende
Ausnahmen:

* Die latente Steuerschuld aus dem erstmaligen Ansatz
eines Geschafts- oder Firmenwerts oder eines Vermo-
genswerts oder einer Schuld bei einem Geschéftsvorfall,
der kein Unternehmenszusammenschluss ist und der
zum Zeitpunkt des Geschéftsvorfalls weder das han-
delsrechtliche Periodenergebnis noch das zu versteu-
ernde Ergebnis beeinflusst, darf nicht angesetzt werden.

= Die latente Steuerschuld aus zu versteuernden tem-
poraren Differenzen, die im Zusammenhang mit Betei-
ligungen an Tochterunternehmen, assoziierten Unter-
nehmen und Anteilen an Joint Ventures stehen, darf
nicht angesetzt werden, wenn der zeitliche Verlauf
der Umkehrung der temporaren Differenzen gesteuert
werden kann und es wahrscheinlich ist, dass sich die
temporaren Unterschiede in absehbarer Zeit nicht
umkehren werden.

Latente Steueranspriiche werden fir alle abzugsfahigen
temporaren Unterschiede, noch nicht genutzte steuerliche
Verlustvortrage und nicht genutzte Steuergutschriften in
dem Mafde erfasst, in dem es wahrscheinlich ist, dass zu
versteuerndes Einkommen verfligbar sein wird, gegen das
die abzugsféhigen temporaren Differenzen und die noch
nicht genutzten steuerlichen Verlustvortrage und Steuer-
gutschriften verwendet werden kénnen. Hierzu gibt es fol-
gende Ausnahmen:

= |atente Steueranspriiche aus abzugsfahigen tempora-
ren Differenzen, die aus dem erstmaligen Ansatz
eines Vermogenswerts oder einer Schuld bei einem
Geschaftsvorfall entstehen, der kein Unternehmens-

zusammenschluss ist und der zum Zeitpunkt des Ge-
schéftsvorfalls weder das handelsrechtliche Perioden-
ergebnis noch das zu versteuernde Ergebnis beeinflusst,
dirfen nicht angesetzt werden.

» |atente Steueranspriiche aus zu versteuernden tempo-
raren Differenzen, die im Zusammenhang mit Beteiligun-
gen an Tochterunternehmen, assoziierten Unternehmen
und Anteilen an Joint Ventures im Zusammenhang
stehen, dirfen nur in dem Umfang erfasst werden, in
dem es wahrscheinlich ist, dass sich die temporéren
Unterschiede in absehbarer Zeit umkehren werden
und ein ausreichendes zu versteuerndes Ergebnis zur
Verfligung stehen wird, gegen das die temporaren
Differenzen verwendet werden kénnen.

Der Buchwert der latenten Steueranspriche wird an jedem
Bilanzstichtag tGberprift und in dem Umfang reduziert, in
dem es nicht mehr wahrscheinlich ist, dass ein ausreichen-
des zu versteuerndes Ergebnis zur Verfliigung stehen wird,
gegen das der latente Steueranspruch zumindest teilweise
verwendet werden kann. Nicht angesetzte latente Steuer-
ansprliche werden an jedem Bilanzstichtag tUberpruft und
in dem Umfang angesetzt, in dem es wahrscheinlich gewor-
den ist, dass ein kinftiges zu versteuerndes Ergebnis die
Realisierung des latenten Steueranspruches erméglicht.

Latente Steueranspriche und -schulden werden anhand
der Steuersdtze bemessen, deren Giiltigkeit fir die Perio-
de erwartet wird, in der ein Vermogenswert realisiert oder
eine Schuld erfillt wird. Dabei werden die Steuersatze (und
Steuervorschriften) zugrunde gelegt, die zum Bilanzstich-
tag glltig oder angekindigt sind. Ertragsteuern, die sich auf
Posten beziehen, die direkt im Eigenkapital erfasst werden,
werden im Eigenkapital und nicht in der Gewinn- und Ver-
lustrechnung erfasst.

Latente Steueranspriiche und latente Steuerschulden
werden miteinander verrechnet, wenn der Konzern einen
einklagbaren Anspruch auf Aufrechnung der tatséchlichen
Steuererstattungsanspriiche gegen tatséchliche Steuer-
schulden hat und diese sich auf Ertragsteuern des gleichen
Steuersubjektes beziehen, die von derselben Steuerbehoérde
erhoben werden.
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3. SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Um der unterschiedlichen Risikostruktur innerhalb der
MAGIX-Gruppe gerecht zu werden, separiert das Manage-
ment bei seiner Ergebnisbetrachtung den neuen im Aufbau
befindlichen Teil (Venture-Segment) vom langjahrig betrie-
benen Kerngeschaft (Multimedia-Segment).

Das Venture-Segment generiert seine Umsatzerlése aus den
Online Services, aus den Xara Grafik- und Webdesignpro-
dukten sowie aus der Vermarktung der Musikerkennungs-
und Musikempfehlungstechnologie mufin. Sowohl mit den
Online Services als auch mit den Xara Produkten erzielt der
Konzern seine Umsatze zurzeit Gberwiegend im noch jungen
Onlinegeschéft. Fur die MAGIX-Gruppe bietet sich mit den
Xara Produkten darUber hinaus die Chance, den Vertrieb von
Grafik- und Webdesignsoftware (ber Fachhandler aufzu-
bauen. Fir die Musikerkennungs- und Musikempfehlungs-
technologie mufin besteht das grofdte Vermarktungspoten-
zial bei Geschaftskunden, die aufgrund des breit gefécherten
Anwendungsspektrums aus verschiedensten Bereichen, wie
z. B. Hersteller tragbarer Abspielgerate, Radiostationen oder
Onlinemusikshops, stammen.

Das Multimedia-Segment beinhaltet alle weiteren Software-
produkte, die im Schwerpunkt zur Erstellung, Bearbeitung,
Prasentation und Verwaltung von Musik, Fotos und Videos

dienen. Die Innenumsatzerlése resultieren aus den Liefer-
und Leistungsbeziehungen zwischen den Segmenten Multi-
media und Ventures. lhre Verrechnung erfolgt zu marktubli-
chen Konditionen.

Den Segmenterfolg misst das Management anhand des
Ergebnisses vor Zinsen und Steuern und trifft darauf basie-
rend Entscheidungen hinsichtlich der Ressourcenallokation
innerhalb der MAGIX-Gruppe. Beim Ubergang von den
Segmentergebnissen Uber das Konzern-EBIT zum Konzern-
jahrestiberschuss dient eine Uberleitungsrechnung. In dieser
Rechnung werden Aufwendungen und Ertrage erfasst, die
keinem operativen Segment zuzurechnen sind, da sie kon-
zernUbergreifend gesteuert werden. Dies sind zum einen die
EBIT-wirksamen Aufwendungen fir Vorstand, Aufsichtsrat
und Investor Relations und zum anderen die Finanzertrage
und -aufwendungen sowie die Steuern vom Einkommen und
Ertrag.

Verrechnungspreise zwischen den Segmenten werden an-
hand marktiblicher Konditionen ermittelt.

MAGIX-Gruppe Multimedia Ventures Uberleitungsrechnung MAGIX-Konzern

Segmentbericherstattung (TEUR) 2010/2011  2009/2010 2010/2011  2009/2010 2010/2011  2009/2010 2010/2011  2009/2010
AuBenumsatzerlose 29.239 31.495 6.855 5.632 36.094 37127
Innenumsatzerldse 392 358 421 892 813 1.250
Umsatzerlose 29.631 31.853 7.276 6.524 36.907 38.377
Bruttomarge der Aufienumsitze 26.279 27.166 4.799 4.371 31.078 31.537
EBITDA 9.691 9.950 153 249 -710 -1.094 9.134 9.105
Segmentergebnis (EBIT) 6.466 7.078 -472 -373 -710 -1.094 5.284 5.611
Finanzergebnis 0 0 0 0 52 357 52 357
EBT 6.466 7.078 -472 =373 -658 737 5.336 5.968
Steuern 0 0 0 0 -1.795 -1.539 -1.795 -1.539
Jahresiiberschuss 6.466 7.078 -472 -373 -2.453 -2.276 3.541 4.429
Segmentvermogen 18.331 17.877 7177 8.754 26.911 34.474 52.419 61.105
davon immaterielles Vermogen 8.547 7.757 5.362 5.920 0 0 13.909 13.677

Das Segmentvermogen stellt das betriebsnotwendige
Vermogen eines Segments ohne Berlcksichtigung von
Steuerforderungen dar. Dies beinhaltet auch die Zuord-
nung von Firmen- und Geschéaftswerten zum jeweiligen
Segmentvermogen. Aufgrund des konzerninternen Liqui-
ditatsausgleichs (Cash-Pooling) werden die liquiden Mittel
und dbrigen Finanzmittel nicht den operativen Segmenten
zugeordnet; sie finden in der Uberleitungsrechnung Bertick-
sichtigung.




KUNDEN

Die MAGIX-Gruppe hat eine umfangreiche und diversifi-
zierte Kundenbasis (Retail-Partner, OEM-Partner, Endkun-
den). MAGIX vereinbart mit zu einer Unternehmensgruppe

zugehdrigen Kunden unterschiedliche Vertragskonditionen,

von denen in den Geschéftsjahren, die am 30. September
2011 und am 30. September 2010 endeten, keiner mehr als

10% der Umsatzerldse ausmachte.

GEOGRAFISCHE SEGMENTE

Die Umsatzerlése und das Vermogen der MAGIX-Gruppe

verteilen sich im Berichtsjahr und im Vorjahr wie folgt auf

die geografischen Segmente:

MAGIX-Gruppe D/A/CH

USA

Rest der Welt

Konzern

Angaben in TEUR 2010/2011 2009/2010

2010/2011 2009/2010

2010/2011 2009/2010

2010/2011 2009/2010

Segmenterlose 22.960 23171
Segmentvermogen 48.561 56.498

3.242
494

3.894
833

9.892
3.364

10.062
3.774

36.094
52.419

37127
61.105
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4. ERLAUTERUNGEN ZUR KONZERNBILANZ

(1) LANGFRISTIGE VERMOGENSWERTE

Die Entwicklung der einzelnen Posten der immateriellen
Vermogenswerte und Sachanlagen ist in der folgenden
Ubersicht dargestellt (Angaben in TEUR):

Anschaffungs- und Herstellungskosten Kumulierte Abschreibungen Buchwert
1. Okt. Umbu- 30. Sept. 1. Okt. Wihr.-  30. Sept. 30. Sept. 1. Okt.
2009 Zuginge Abginge chungen 2010 2009 Zuginge Abginge Umrechn. 2010 2010 2009
l. Inmaterielle
Vermogenswerte
1. Software und
Schutzrechte 9.236 281 0 0 9.517 5.607 664 0 0 6.271 3.246 3.629
2. Firmenwert 2116 0 0 0 2116 0 0 0 0 0 2116 2116
3. Kundenstamm 1.437 0 0 +28 1.465 412 131 543 922 1.025
4. Software-

Entwicklungskosten 15.604 2.817 0 -28 18.393  8.738  2.277 0 -15 11.000 7.393 6.866
Summe 28.393 3.098 0 0 31491 14.757 3.072 (o] -15 17.814 13.677 13.636
1. Sachanlagen

1. Mietereinbauten 336 8 0 0 344 137 38 0 0 175 169 199
2. Biiroausstattung 142 0 0 0 142 101 10 0 0 m 31 41
3. Sonstige
Geschaftsausstattung 4.032 248 131 0 4149 3.106 374 30 -2 3.448 701 926
Summe 4.510 256 131 0 4.635 3.344 422 30 -2 3734 901 1.166
Anschaffungs- und Herstellungskosten Kumulierte Abschreibungen Buchwert
1. Okt. 30. Sept. 1. Okt. Wihr.-  30.Sept.  30. Sept. 1. Okt.
2010  Zuginge Abginge 20M 2010  Zuginge Abginge Umrechn. 20M 201 2010
I. Inmaterielle
Vermodgenswerte
1. Software und
Schutzrechte 9.517 468 0 9.985 6.271 662 0 0 6.933 3.052 3.246
2. Firmenwert 2116 0 0 2116 0 0 0 0 0 2116 2116
3. Kundenstamm 1.465 38 0 1.503 543 158 701 802 922
4, Software-

Entwicklungskosten 18.393 3.114 0 21507 11.000 2.592 0 -24  13.568 7.939 7.393
Summe 31.491 3.620 0 35.111 17.814 3.412 0 24 21.202 13.909 13.677
Il. Sachanlagen

1. Mietereinbauten 344 32 0 376 175 39 214 162 169
2. Biiroausstattung 142 18 0 160 m 9 120 40 31
3. Sonstige

Geschéftsausstattung 4149 367 14 4.502 3.448 390 14 0 3.824 678 701

Summe 4.635 17 14 5.038 3.734 438 14 (o] 4.158 880 901




(2) VORRATE

30. Sep 201 30. Sep 2010

TEUR TEUR

Rohstoffe (zu Anschaffungskosten) 1.277 1.234
Fertige Erzeugnisse (zu Herstellungskosten) 722 816
Wertberichtigung -880 -691
1.119 1.359

Auf Rohstoffe (zu Anschaffungskosten) und Fertigerzeug-
nisse (zu Herstellungskosten) von TEUR 880 (Vorjahr:
TEUR 691) wurden Abwertungen auf den niedrigeren bei-
zulegenden Zeitwert vorgenommen. Die Abwertung von

Vorraten, die als Aufwand erfasst worden ist, belduft sich
auf TEUR 457 (Vorjahr: TEUR 420) und wird in den Herstel-

lungskosten ausgewiesen.

(3) FORDERUNGEN AUS LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN

30. Sep 201 30. Sep 2010

TEUR TEUR

Fallig innerhalb eines Jahres, brutto 10.380 10.374
Einzel- und Pauschalwertberichtigungen -918 -686
9.462 9.688

Die Gesellschaft hat eine Warenkreditversicherung abge-
schlossen, nach der Kreditausfalle von namentlich benann-
ten und von namentlich nicht einzeln benannten Kunden
bis zu einem Betrag von 90% versichert sind, sofern die
Forderungen von den Kunden anerkannt werden.

Zum 30. September 2011 waren Forderungen aus Lieferun-
gen und Leistungen im Nennwert von TEUR 3.920 (2010:
TEUR 3.064) wertgemindert. Die Entwicklung des Wertbe-
richtigungskontos stellt sich wie folgt dar:

Einzeln Wertberichtigung
wertberichtigt auf Portfoliobasis Summe
TEUR TEUR TEUR
Stand 30. September 2010 610 76 686
Aufwandswirksame Zufihrung 320 91 an
Inanspruchnahme -86 -93 -179
Stand 30. September 2011 844 74 918

Zum 30. September 2011 stellt sich die Altersstruktur der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen wie folgt dar:

Uberfallig, aber nicht wertgemindert

Weder iiberfallig

Summe  noch wertgemindert <30 Tage 30-60 Tage 60-90 Tage 90-120 Tage >120 Tage

TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
2010 10.374 8.605 266 163 226 166 262
2011 10.380 8.762 19 73 110 180 318

Von den Forderungen entfallen TEUR 413 (Vorjahr:
TEUR 550) auf USD-Forderungen der US-amerikanischen
Tochtergesellschaft. Hatte sich der Wechselkurs EUR/USD
um 5% hoher entwickelt, hatte sich eine Eigenkapitalredu-

zierung von TEUR 21 (Vorjahr: TEUR 27) ergeben. Hatte
sich der Wechselkurs EUR/USD um 5% niedriger entwi-
ckelt, hatte sich eine Eigenkapitalerhéhung von TEUR 21
(Vorjahr: TEUR 26) ergeben.
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4) SONSTIGE FINANZIELLE
VERMOGENSWERTE

Bei den sonstigen finanziellen Vermoégenswerten handelt
es sich um festverzinsliche Termingelder mit einer Lauf-
zeit von sechs Monaten sowie um Tagesgeldkonten, die
fur Burgschaften hinterlegt wurden und die zu marktubli-
chen variablen Zinssatzen verzinst werden. Der Buchwert

(5) ZAHLUNGSMITTEL

entspricht wegen der kurzfristigen Laufzeit und der markt-
gerechten Verzinsung dem beizulegenden Zeitwert. Die
sonstigen finanziellen Vermogenswerte sind der Kategorie
,Loans & Recievables” des IAS 39 (Kredite und Forderun-
gen) zuzurechnen.

30. Sep 2011 30. Sep 2010

TEUR TEUR

Bankguthaben 10.817 33.767
Kassenbestand 8 6
10.825 33.773

Bankguthaben werden mit variablen Zinssatzen fur taglich
kiindbare Guthaben verzinst. Kurzfristige Einlagen erfolgen
fur unterschiedliche Zeitraume, die in Abhangigkeit vom je-
weiligen Zahlungsmittelbedarf des Konzerns im Geschafts-
jahr 2010/2011 zwischen einem Tag und drei Monaten
betrugen. Diese werden mit den jeweils gliltigen Zinssatzen
fur kurzfristige Einlagen verzinst.

(6) EIGENKAPITAL

Das Grundkapital der MAGIX AG belauft sich zum
30. September 2011 auf TEUR 12.662 und ist in 10.432.909
nennwertlose Aktien mit einem rechnerischen Nennwert
von etwa EUR 1,21 je Aktie eingeteilt.

Genehmigtes Kapital

Durch Beschluss vom 16. Mé&rz 2011 hat die Hauptversamm-
lung der Gesellschaft den Vorstand erméchtigt, das Grund-
kapital bis zum 15. Marz 2016 mit Zustimmung des Auf-
sichtsrats durch einmalige oder mehrmalige Ausgabe neuer
auf den Namen lautender Stiickaktien gegen Bar- und/oder
Sacheinlage um bis zu insgesamt EUR 6.331.019,00 zu er-
héhen (genehmigtes Kapital).

Den Aktionéren ist dabei grundsatzlich ein Bezugsrecht
einzuraumen. Die Aktien konnen auch von einem oder
mehreren durch den Vorstand bestimmten Kreditinstituten
oder Unternehmen im Sinne von § 186 Abs. 5 Satz 1 AktG
mit der Verpflichtung (bernommen werden, sie den

Aktiondren zum Bezug anzubieten (mittelbares Bezugs-

recht). Der Vorstand ist jedoch ermachtigt, mit Zustimmung

des Aufsichtsrats das Bezugsrecht der Aktiondre auszu-
schliefsen,

® um Spitzenbetrage vom Bezugsrecht der Aktionare
auszunehmen;

* wenn die neuen Aktien gegen Bareinlage ausgegeben
werden und der Ausgabepreis der neuen Aktien den
Borsenpreis der im Wesentlichen gleich ausgestatteten
bereits borsennotierten Aktien nicht wesentlich unter-
schreitet. Die Anzahl der in dieser Weise verdufserten
Aktien darf zusammen mit der Anzahl anderer Aktien,
die wéhrend der Laufzeit dieser Ermachtigung unter

Bezugsrechtsausschluss in direkter oder entsprechender
Anwendung des § 186 Abs. 3 Satz 4 AktG ausgegeben
oder veraufsert worden sind, und der Anzahl der Aktien,
die durch Auslbung von Options- und/oder Wand-
lungsrechten oder Erfillung von Wandlungspflichten
aus Options- und/oder Wandelschuldverschreibungen
entstehen kénnen, die wahrend der Laufzeit dieser
Ermé&chtigung unter Bezugsrechtsausschluss nach

§ 186 Abs. 3 Satz 4 AktG ausgegeben worden sind, 10%
des Grundkapitals nicht Uberschreiten, und zwar weder
im Zeitpunkt des Wirksamwerdens noch im Zeitpunkt
der Auslibung dieser Ermachtigung;

= wenn die Kapitalerh6hung gegen Sacheinlage, insbe-
sondere zum Zwecke des Erwerbs von Unternehmen,
Unternehmensteilen, Beteiligungen an Unternehmen
oder von sonstigen mit einem Akquisitionsvorhaben in
Zusammenhang stehenden Vermogensgegenstanden
oder im Rahmen von Unternehmenszusammenschlis-
sen erfolgt;

* wenn die neuen Aktien an Personen, die in einem
Arbeitsverhéltnis zur Gesellschaft oder einem mit ihr
nachgeordnet verbundenen Unternehmen stehen, aus-
gegeben werden. Die Anzahl der in dieser Weise unter
Ausschluss des Bezugsrechts ausgegebenen Aktien darf
einen anteiligen Betrag am Grundkapital von insgesamt
EUR 633.101,90 nicht tberschreiten.

Der Vorstand ist ermachtigt, den Inhalt der Aktienrechte,
die weiteren Einzelheiten der Kapitalerhthung sowie die
Bedingungen der Aktienausgabe, insbesondere den Ausga-
bebetrag, mit Zustimmung des Aufsichtsrats festzulegen.
Der Aufsichtsrat ist ermachtigt, nach Ausnutzung des ge-
nehmigten Kapitals oder Ablauf der Frist fur die Ausnut-
zung des genehmigten Kapitals die Fassung der Satzung
entsprechend anzupassen.

Bedingtes Kapital

Auf der Hauptversammlung vom 19. Januar 2006 wurde
beschlossen, das Grundkapital der Gesellschaft um bis
zu EUR 700.000,00 eingeteilt in bis zu 576.766 auf den
Namen lautende Stiickaktien durch Ausgabe neuer Aktien
bedingt zu erhohen. Die bedingte Kapitalerhéhung dient
ausschlielich der Gewahrung von bis zu 576.766 Bezugs-



rechten (Aktienoptionen) an Mitglieder des Vorstands
der Gesellschaft und an Arbeitnehmer der Gesellschaft
sowie an Geschéftsfiihrer und Arbeitnehmer von Konzern-
gesellschaften aufgrund der am 19. Januar 2006 von der
Hauptversammlung beschlossenen Ermaéchtigung fir den
JAktienoptionsplan 2006“. Im Rahmen dieses Aktienop-
tionsplanes wurden bis zum Stichtag des vorliegenden
Jahresabschlusses 392.500 Aktienoptionen ausgegeben,
wovon 76.000 auf das Geschaftsjahr 2006,/2007 entfie-
len. Davon sind durch das Ausscheiden von Mitarbeitern
nachtraglich 140.000 Aktienoptionen entfallen, so dass
derzeit 252.500 Bezugsrechte ausstehen.

Aktienriickkauf

Die Hauptversammlung vom 10. Mé&rz 2010 hat den Vor-
stand ermachtigt, Aktien der MAGIX AG zu erwerben. Die
Ermachtigung ist auf den Erwerb von eigenen Aktien mit
einem rechnerischen Anteil am Grundkapital von insge-
samt bis zu EUR 1.266.203,00 beschrankt, das sind knapp
10% des zum Zeitpunkt der Beschlussfassung bestehenden
Grundkapitals von EUR 12.662.038,00. Die Ermachtigung
kann ganz oder in Teilen, einmal oder mehrmals ausgelibt
werden. Die Ermé&chtigung gilt bis zum 9. Marz 2015. Der
Erwerb darf nicht zum Zwecke des Handels in eigenen Ak-
tien erfolgen. Auf die erworbenen Aktien dirfen zusammen
mit anderen eigenen Aktien, die sich im Besitz der Gesell-
schaft befinden oder ihr nach den §$ 71a ff. AktG zuzurech-
nen sind, zu keinem Zeitpunkt mehr als 10% des Grundka-
pitals entfallen. Der Erwerb erfolgt tUber die Bérse oder im
Wege eines offentlichen Ruckkaufangebots.

Der Vorstand wurde von der Hauptversammlung am
10. Mé&rz 2010 zudem erméchtigt, mit Zustimmung des
Aufsichtsrats die aufgrund der vorstehenden Ermachti-
gung erworbenen eigenen Aktien der Gesellschaft Uber die

Borse oder aufgrund eines an alle Aktionare gerichteten

Verkaufsangebots wieder zu verdufbern. Der Vorstand wur-

de aufberdem ermachtigt, mit Zustimmung des Aufsichts-

rats die aufgrund der vorstehenden Erméchtigung erworbe-
nen eigenen Aktien unter Ausschluss des Bezugsrechts der

Aktiondre in anderer Weise als Uber die Bérse oder durch

Angebot an alle Aktionare dafiir zu verwenden,

» sie Dritten im Rahmen von Unternehmenszusammen-
schliissen oder beim Erwerb von Unternehmen, Unter-
nehmensteilen oder Beteiligungen an Unternehmen als
Gegenleistung anzubieten oder

» sje Dritten anzubieten, wenn der bar zu zahlende Verau-
Rerungspreis je Aktie den Bdorsenpreis nicht wesentlich
unterschreitet und die Anzahl der in dieser Weise ver-
dufderten Aktien, zusammen mit der Anzahl anderer
Aktien, die wahrend der Laufzeit dieser Erméachtigung
gemafd § 186 Abs. 3 S. 4 AktG unter Ausschluss des
Bezugsrechts ausgegeben oder verdufiert werden oder
durch Ausitibung von Options- und/oder Wandlungs-
rechten oder durch Erfillung von Wandlungspflichten
aus Options- und/oder Wandelanleihen oder Wandel-
schuldverschreibungen, die wahrend der Laufzeit dieser
Ermachtigung unter Bezugsrechtsausschluss nach
§186 Abs. 3 S. 4 AktG ausgegeben werden, entstehen
kénnen, 10% des Grundkapitals nicht Uberschreitet.
Mafdgeblich ist das Grundkapital zum Zeitpunkt der
Beschlussfassung der Hauptversammlung tber die

vorliegende Ermachtigung oder - falls dieses geringer
ist - das zum Zeitpunkt der Auslibung der vorliegenden
Ermachtigung bestehende Grundkapital.

Zudem wurde der Vorstand von der Hauptversammlung
am 10. Marz 2010 ermachtigt, die eigenen Aktien ganz oder
teilweise einzuziehen, ohne dass die Einziehung oder ihre
Durchfiihrung eines weiteren Hauptversammlungsbeschlus-
ses bedarf. Die Einziehung kann dergestalt erfolgen, dass sich
das Grundkapital nicht verandert, sondern durch die Einzie-
hung der Anteil der Ubrigen Aktien am Grundkapital gemaf
§ 8 Abs. 3 AktG erhoht wird (§ 237 Abs. 3 Nr. 3 AktG). Der
Vorstand wurde in diesem Fall ermachtigt, die Angabe der
Zahl der Aktien in der Satzung entsprechend dem Umfang
der Einziehung zu dndern.

Die vorstehenden Ermachtigungen zur Verdufberung Uber
die Borse oder aufberhalb der Borse kénnen einmal oder
mehrmals, ganz oder in Teilen, einzeln oder gemeinsam
ausgelibt werden. Die Ermachtigungen - mit Ausnahme
der Erméchtigung, die eigenen Aktien einzuziehen - kénnen
auch durch Dritte fir Rechnung der Gesellschaft ausgetibt
werden.
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(7) RUCKSTELLUNGEN

Die folgende Ubersicht zeigt die Entwicklung der Riickstellungen:

30. Sep. 2010 Auflésungen Inanspruchnahme Zufiihrung 30. Sep. 2011

TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR

Lizenzen 4.074 0 -287 483 4.270
Boni/Vouchers 793 0 -772 633 654
Rechtsberatung 22 -10 -2 10 20
4.889 -10 -1.061 1.126 4944

Die Ruckstellungen betreffen Verpflichtungen zur Zahlung
von Lizenzgebihren fir Software Dritter, die in den Produk-
ten der MAGIX-Gruppe eingesetzt wird. Rickstellungen
flr zu zahlende Lizenzgebihren basieren auf den von der
MAGIX-Gruppe realisierten Umsatzerlésen. Ein Lizenzinha-
ber erhebt Anspriche auf Lizenzzahlungen fur vergangene
Lizenzperioden, wobei die rechtliche Basis der Ansprliche
umstritten ist und bisher nicht vollstandig geklart werden
konnte. Sollte der entsprechende Lizenzinhaber seine An-
spriiche durchsetzen kénnen, wiirde die Rickstellung durch
die Begleichung der geltend gemachten Anspriche teilwei-
se in Anspruch genommen werden.

Die Rickstellung fur Boni/Vouchers wird auf Basis der ge-
schatzten jahrlichen Performance einzelner Vertriebspart-
ner sowie der geschatzten Verdufberung von Vouchers an
Endkunden gebildet.

Die Ruickstellungen fiir Rechtsberatung betreffen finanzielle

Risiken aus einem Rechtsstreit sowie die damit verbundene
Rechtsberatung.

5. ERLAUTERUNGEN ZUR KONZERN-
GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

(9) UMSATZERLOSE

Die Ruckstellungen enthalten ausschlieblich kurzfristige
Bestandteile.

(8) SONSTIGE VERBINDLICHKEITEN
(KURZFRISTIGER ANTEIL)

Die kurzfristigen sonstigen Verbindlichkeiten in Héhe von
TEUR 14.608 (Vorjahr: TEUR 4.775) beinhalten im We-
sentlichen Verbindlichkeiten gegentiber den Aktiondren
der MAGIX AG. Diese stehen im Zusammenhang mit der
im Marz 2011 von der ordentlichen Hauptversammlung
beschlossenen fiir Mérz 2012 vorgesehenen Sonderaus-
schittung in Hohe von EUR 1,12 je Aktie und belaufen sich
insgesamt auf TEUR 11.685 (Vorjahr: TEUR 0). Aufgrund
der Kurzfristigkeit der sonstigen Verbindlichkeiten ist der
Buchwert gleich dem beizulegenden Zeitwert.

2010/20M 2009/2010
TEUR TEUR
Produktlieferungen 33.168 33.841
Dienstleistungen und Lizenzen 2.926 3.286
36.094 37127

(10) UMSATZKOSTEN
2010/20M 2009/2010
TEUR TEUR
Rohstoffe 3.381 3.616
Lizenzen und tibrige 1.635 1.974
5.016 5.590

Die Umsatzkosten beinhalten im Wesentlichen die Materialkosten fiir die Verpackung sowie anfallende Kosten fir die

Verwendung von Drittlizenzen.



(11) BETRIEBSAUFWENDUNGEN

Neben den Vertriebs- und Verwaltungskosten beinhaltet
die Gewinn-und Verlustrechnung bei MAGIX eine geson-
derte Position fir Forschungs- und Entwicklungskosten.
Dabei handelt es sich um Personalkosten, sonstige Auf-

wendungen sowie um Abschreibungen auf selbst erstellte
Software-Entwicklungen. Durch den differenzierten Aus-
weis wird der herausragenden Bedeutung des F&E-Bereichs
fur MAGIX Rechnung getragen.

2010/201 2009/2010
TEUR TEUR
Vertriebskosten
Personalkosten 4.837 4.586
Marketingkosten 2.635 3.167
Abschreibungen 408 693
Sonstige Aufwendungen 3.847 3.499
1.727 11.945
Verwaltungskosten
Personalkosten 2.077 2.406
Abschreibungen 128 317
Sonstige betriebliche Kosten 398 795
Sonstige Aufwendungen 1.802 2.296
4.405 5.814
Forschungs- und Entwicklungskosten
Personalkosten 4.664 4746
Abschreibungen 3.314 2.484
Sonstige Aufwendungen 1.918 1.595
9.896 8.825
26.028 26.584

Die Personalkosten beliefen sich insgesamt auf TEUR 14.692 flir das Geschéftsjahr 2010/2011 (TEUR 14.555 fiir das Ge-
schaftsjahr 2009/2010), hiervon wurden TEUR 3.114 aktiviert (TEUR 2.817 fir das Geschéftsjahr 2009/2010). Die Ab-
schreibungen beliefen sich insgesamt auf TEUR 3.850 (TEUR 3.494 flr das Geschéftsjahr 2009/2010).

(12) ERTRAGSTEUERN
UND LATENTE STEUERN

Der Ertragsteueraufwand kann nach Entstehungsquellen wie folgt aufgeteilt werden:

2010/2011 2009/2010
Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung TEUR TEUR
Laufender Ertragsteueraufwand -1.976 -1.850
Latente Ertragsteuern 181 3N
Davon aus zeitlichen Buchungsunterschieden 181 3N
In der Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung
ausgewiesener Ertragsteueraufwand -1.795 -1.539
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Der theoretische Ertragsteueraufwand auf Basis des Ergeb-
nisses vor Steuern von TEUR 5.336 (Vorjahr: TEUR 5.968)
kann unter Anwendung eines Steuersatzes von 29,2%
(Berticksichtigung von 15,0% Steuersatz fur Kérperschaft-
steuer, 0,8% Solidaritatszuschlag auf die Kérperschaft-

steuerundeineseffektiven Gewerbesteuersatzesvon13,4%)
wie folgt zum erfassten Ertragsteueraufwand Ubergeleitet
werden:

2010/20M 2009/2010

TEUR TEUR

Ergebnis vor Steuern 5.336 5.968
Durchschnittlicher Steuersatz 29,2% 29,2%
Theoretischer Ertragsteueraufwand -1.558 -1.743
Nicht abzugsfahige Aufwendungen und Ertrige -67 0
Nutzung von nicht aktivierten steuerlichen Verlustvortragen 27 182
Nicht aktivierte steuerliche Verluste des Geschaftsjahres -75 -18
Ubrige -122 40
Ertragsteueraufwand -1.795 -1.539

Aktive latente Steuern und latente Steuerverbindlichkeiten aus zeitlichen Buchungsunterschieden zwischen den Buchwer-

ten im Konzernabschluss und den steuerlichen Wertansatzen einzelner Vermégenswerte und Schulden beziehen sich auf

folgende Sachverhalte:

Gewinn- und
2010/20M Verlustrechnung 2009/2010
TEUR TEUR TEUR
Aktive latente Steuern
Zeitliche Buchungsunterschiede
- Eliminierung von Zwischengewinnen 234 -108 342
234 -108 342
Latente Steuerverbindlichkeiten
Zeitliche Buchungsunterschiede
- Immaterielle Vermogenswerte im Zusammenhang -524 257 -781
mit Unternehmenserwerben
- Wahrungsumrechnungsdifferenzen -70 -2 -68
- Wertberichtigungen auf Darlehen an verbundene Unternehmen -74 35 -109
-668 290 -958
Latente Steuerverbindlichkeit, netto -434 182 -616

Zum 30. September 2011 bestanden keine verbleibenden
steuerlichen Verlustvortrage in der Muttergesellschaft
mehr. Zum 30. September 2011 bestanden im MAGIX-Kon-
zern steuerliche Verlustvortrage von TEUR 2.477 (Vorjahr
TEUR 2.772).



(13) ERGEBNIS JE AKTIE

Bei der Berechnung des unverwdasserten Ergebnisses je Ak-
tie wird das den Inhabern von Stammaktien des Mutterun-
ternehmens zuzurechnende Ergebnis durch die gewichtete
durchschnittliche Anzahl an wahrend des Jahres im Umlauf
befindlichen Stammaktien geteilt.

Bei der Berechnung des verwasserten Ergebnisses je Aktie
wird das den Inhabern von Stammaktien des Mutterunter-
nehmens zuzurechnende Ergebnis durch die gewichtete

durchschnittliche Anzahl an wahrend des Jahres sich im
Umlauf befindlichen Stammaktien zuzlglich der gewich-
teten durchschnittlichen Anzahl an Stammaktien, welche
nach der Umwandlung aller potenziellen Stammaktien mit
Verwasserungseffekten in Stammaktien ausgegeben wiir-
den, geteilt.

Aus bestehenden Aktienoptionsprogrammen sind keine
Verwasserungseffekte zu berlicksichtigen, da diese durch die
hohen Ausiibungspreise der Aktienoptionsprogramme zu ei-
nem hoheren verwéasserten Ergebnis je Aktie fihren wirden.

Die folgende Tabelle enthélt die bei der Berechnung der unverwésserten und verwasserten Ergebnisse je Aktie zugrunde

gelegten Betrage.

2010/201M 2009/2010
TEUR TEUR
Den Inhabern von Stammaktien des Mutterunternehmens zuzurechnendes 3.541 4.429
Ergebnis
Gewichtete durchschnittliche Anzahl an Stammaktien zur Berechnung 10.433 10.433
des unverwasserten und verwasserten Ergebnisses je Aktie
Ergebnis je Aktie (verwéssert und unverwissert) in EUR/Aktie 0,34 0,42

6. SONSTIGE ERLAUTERUNGEN

AKTIENBASIERTE VERGUTUNG

Der 2005/2006 aufgelegte Aktienoptionsplan sieht vor,
dass insgesamt 700.000 Bezugsrechte an vier verschiede-
ne Gruppen von Mitarbeitern des MAGIX-Konzerns zu den
folgenden Konditionen ausgegeben werden kénnen.

Die Bezugsrechte werden bis zum Ablauf von vier Jahren
nach Eintragung des bedingten Kapitals im Handelsregister
in jahrlichen Tranchen, von denen die erste nicht 50% und
keine der folgenden 30% des Gesamtvolumens Ubersteigen
darf, an Bezugsberechtigte ausgegeben.

Die Hauptversammlung vom 23. Mé&rz 2007 hat die Zeitrdu-
me, in denen Bezugsrechte vergeben werden kénnen, neu
geregelt. Die einzelnen Tranchen der Bezugsrechte kénnen
danach nicht mehr nur jeweils innerhalb eines Zeitraums
von zwei Monaten nach der ordentlichen Hauptversamm-
lung der Gesellschaft, sondern auch innerhalb von zwei
Wochen nach der Verotffentlichung eines Quartals- oder
Geschéftsberichts ausgegeben werden. Die Bezugsrechte
kénnen innerhalb von drei Jahren nach Ablauf der Wartezeit
ausgelibt werden und verfallen nach Ablauf des entspre-
chenden Zeitraums. Die Bezugsrechte kénnen nur innerhalb
von 10 Bérsentagen nach dem Tag einer ordentlichen Haupt-
versammlung der Gesellschaft oder der Verdffentlichung
eines Berichts der Gesellschaft Uber den Geschaftsverlauf
im zweiten oder dritten Quartal eines Geschaftsjahres
ausgelbt werden. Die Bezugsrechte kénnen nur ausgetibt
werden, wenn der durchschnittliche Schlusskurs der Aktie
der Gesellschaft im elektronischen Handel der Frankfurter
Wertpapierbérse wahrend der zwanzig Handelstage, die
dem jeweiligen Auslbungszeitraum vorausgehen, gegen-
Uber dem Bezugspreis um durchschnittlich mindestens
0,8% pro vollem Monat seit Ausgabe der Bezugsrechte bis
zum Beginn des Auslbungszeitraums gestiegen ist.

Der von den Bezugsberechtigten fir den Erwerb der
Aktien zu zahlende Bezugspreis entspricht, soweit die Ak-
tien aus Bezugsrechten erworben werden, die vor dem Tag
der erstmaligen Notierung von Aktien der Gesellschaft an
einer Aktienborse oder binnen einer Frist von einem Monat
ab diesem Zeitpunkt ausgegeben wurden, dem im Rahmen
der erstmaligen Borseneinfiihrung festgelegten Platzie-
rungspreis (EUR 16,40), im Ubrigen dem durchschnittlichen
Schlusskurs der Aktie der Gesellschaft im elektronischen
Handel der Frankfurter Wertpapierbérse wahrend der zehn
Handelstage, die dem Ausgabetag des Bezugsrechts vor-
ausgehen.

Die nach Ausibung der Optionen erworbenen Aktien
haben volle Stimmrechte und Dividendenberechtigung.

Die Gesellschaft ist berechtigt, ihre Verpflichtung zur Ak-
tienverschaffung nach Auslbung der Bezugsrechte wahl-
weise durch Ausgabe von Aktien aus dem hierflr geschaf-
fenen bedingten Kapital, durch Verdufberung eigener Aktien
oder durch Zahlung des Differenzbetrags je Aktie zwischen
dem Bezugspreis und dem durchschnittlichen Schlusskurs
der Aktie der Gesellschaft im elektronischen Handel der
Frankfurter Wertpapierbtrse wéhrend der zehn Handels-
tage, die der Auslibung des Bezugsrechts vorausgehen, zu
erftllen. Erfolgt die Erftllung durch Zahlung des Differenz-
betrages, so entfallt die Verpflichtung des Berechtigten zur
Zahlung des Bezugspreises. Der Vorstand der Gesellschaft
geht derzeit davon aus, dass eine Erfullung der Aktienopti-
onen durch Ausgabe von Aktien aus dem bedingten Kapital
erfolgen wird und nur in solchen Fallen von der Méglichkeit
eines Barausgleiches Gebrauch gemacht wird, in denen
rechtlich eine Bezugsrechtsgewahrung nicht maoglich ist
(Auslandsgesellschaften der MAGIX-Gruppe).

Im abgelaufenen Geschaftsjahr wurden keine neuen
Bezugsrechte ausgegeben.
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Die folgenden Parameter flossen in das Black-Scholes-

Modell zur Bewertung der Optionen ein:

Tranche Tranche

2007 2006

Durchschnittlicher Aktienpreis (Euro/Aktie) 8,40 13,40
Durchschnittlicher Ausiibungspreis (Euro/Option) 7,72 16,40
Erwartete Volatilitat (% per annum) 47,8% 35%
Erwartete Lebensdauer (Jahre) 2,5-5,5 Jahre 2,5-5,5 Jahre
Risikoloser Zinssatz (% per annum) 4% 4%
Erwartete Dividende (% per annum) 0% 0%
Optionswert 1. Tranche (Euro/Option) 2,76 2,42
Optionswert 2. Tranche (Euro/Option) 3,45 3,49
Optionswert 3. Tranche (Euro/Option) 3,99 4,38

Von insgesamt ausgegebenen 392.500 Aktienoptionen
sind im Geschéftsjahr 2006/2007 17.500 Optionen, in
2007/2008 49.500 Optionen, in 2008/2009 35.000
Optionen, in 2009/2010 19.000 Optionen und im ab-
gelaufenen Geschéftsjahr 19.000 Optionen verfallen, so
dass sich die Anzahl der ausgegebenen Bezugsrechte zum
30. September 2011 auf 252.500 Optionen belauft.

Die Bestimmung der erwarteten Volatilitat erfolgte durch
einen Vergleich mit einer Peer-Gruppe von Unternehmen,
da historische Informationen bezogen auf den MAGIX-
Konzern nicht vorlagen. Die in das Modell einfliefende

erwartete Lebensdauer ist durch das Management entspre-
chend der bestmoglichen Schatzung angepasst worden, um
die Besonderheiten von Mitarbeiteroptionen, insbesondere
die Nichttbertragbarkeit, die Austibungsbeschrankung und
den Entlohnungscharakter zu berticksichtigen.

Der im Konzernabschluss zum 30. September 2011 erfasste
Aufwand fur das Aktienoptionsprogramm setzt sich nach
Tranchen und Optionsprogrammen wie folgt zusammen:

2007 2006

TEUR TEUR

1. Tranche 0 0
2. Tranche 15 0
3. Tranche 19 66
34 66

100

Der im Konzernabschluss zum 30. September 2010 erfasste Aufwand flr das Aktienoptionsprogramm setzt sich nach

Tranchen und Optionsprogrammen wie folgt zusammen:

2007 2006

TEUR TEUR

1. Tranche 5 0
2. Tranche 25 43
3. Tranche 20 65
50 108
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FINANZRISIKEN

Ausfallrisiken

Die Gesellschaft ist branchentblichen Ausfallrisiken aus-
gesetzt. Handelspartner mit einem definierten Jahresum-
satzvolumen werden Uber eine Warenkreditversicherung,
die verschiedene Beschrénkungen bezogen auf die zu lie-
fernden Produkte und ausstehenden Rechnungen enthélt,
abgesichert. Die Gesellschaft ist nicht von einem einzelnen
oder einer Gruppe von anderen Gesellschaften abhéngig,
bei denen ein wesentliches Ausfallrisiko besteht.

Zinsrisiken

Da die Gesellschaft Gber keine wesentlichen Finanzverbind-
lichkeiten verflgt, resultieren aus Zinsschwankungen keine
wesentlichen Risiken.

Wahrungsrisiken

Im Zusammenhang mit der internationalen Ausrichtung
der Gesellschaft und ihren auslédndischen Tochtergesell-
schaften bestehen Wahrungsrisiken. Die MAGIX-Gruppe
nutzt keine Finanzinstrumente/Derivate, um diese Risiken
abzusichern.

TRANSAKTIONEN MIT NAHE
STEHENDEN PERSONEN

Transaktionen mit Personen oder Gesellschaften, die von
dem Bericht erstattenden Unternehmen beeinflusst werden
kénnen oder die das Bericht erstattende Unternehmen be-
einflussen kénnen, sind offen zu legen, sofern die entspre-
chenden Transaktionen nicht durch Einbeziehung von kon-
solidierten Gesellschaften in den Konzernabschluss bereits
erfasst wurden.

Die folgenden Transaktionen wurden mit Personen und Un-
ternehmen, die als nahe stehende Personen oder Unterneh-
men zu der MAGIX-Gruppe betrachtet werden, getatigt:

Vorstand der MAGIX AG:

* Herr Jurgen Jaron, Berlin (Aktionar und Vorstand)

* Herr Dieter Rein, Berlin (Aktiondr und Vorstand)

= Herr Tilman Herberger, Dresden (Aktionar und Vor-
stand)

Die laufende Vergltung fr die Mitglieder des Vorstands fur
das Geschaftsjahr 2010,/2011 belief sich auf:

Jiirgen Jaron Dieter Rein  Tilman Herberger Gesamt Vorjahr
Erfolgsunabhéngige Beziige 167 169 n4a 450 450
Erfolgsbezogene Beziige 31 31 22 84 640
Gesamt 198 200 136 534 1.090

Des Weiteren wurden Vorstandsmitgliedern Aktienop-
tionen eingerdaumt. Der beizulegende Wert der den Vor-
standsmitgliedern eingerdaumten Aktienoptionen belduft
sich auf TEUR 55, davon wurden TEUR 3 im Geschéaftsjahr
2010/201 aufwandswirksam erfasst.

Aufsichtsrat der MAGIX AG:

* Herr Karl Heinz Achinger, selbstéandiger Unternehmens-
berater, Miinchen (Vorsitzender des Aufsichtsrates)

s Herr Dr. Peter Coym, Bankvorstand a. D., Frankfurt/
Main (Stellvertretender Vorsitzender des
Aufsichtsrates)

= Herr Dierk Borchert, selbstandiger Wirtschaftsprifer,
Frankfurt/Main (Mitglied des Aufsichtsrates)

Die Vergitung fur die Mitglieder des Aufsichtsrates belief
sich fur das Geschéaftsjahr 2010/2011 auf TEUR 90 (Vor-
jahr: TEUR 90). Aufsichtsratsmitgliedern wurden keine
Aktienoptionen eingerdumt.

Herr Karl Heinz Achinger (bt neben seiner Tatigkeit als
Aufsichtsratsvorsitzender der MAGIX AG keine Mandate
in anderen gesetzlich zu bildenden Aufsichtsraten oder ver-
gleichbaren Kontrollgremien anderer in- und auslédndischer
Wirtschaftsunternehmen aus.

Herr Dr. Peter Coym ist seit Dezember 2006 Member of
the Board of Directors of State Street Corp., Boston, USA.

Herr Dierk Borchert ist Mitglied des Aufsichtsrats der WP
Management Solutions AG, Bad Homburg.

Sonstige nahe stehende Personen und Unternehmen:

* Herr Titus Tost, Dresden (Aktionar)

» Herr Erhard Rein, Rahden (Aktionar)

» Future GmbH, Miinchen (100% im Besitz der Aktionare
Jurgen Jaron und Dieter Rein)

» Presto Capital Management GmbH & Co. KG, Berlin
(100% im Besitz der Aktionéare Jirgen Jaron und
Dieter Rein)

= MN Soft Corp. (100% im Besitz von Michael Niermann,
einem Mitarbeiter der MAGIX AG, Betriebsstatte
Kanada)

* ERSO Media GmbH, Berlin (100% im Besitz von Aktionar
Erhard Rein)
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Die folgende Tabelle zeigt die Umsé&tze mit und Verbind-
lichkeiten gegentber nahe stehenden Personen und Unter-
nehmen:

2010/20M 2009/2010

TEUR TEUR

Umsatzerlose der Future GmbH mit MAGIX AG 757 855

Umsatzerlose der MN Soft Corp. mit der MAGIX Computer Products 437 1364
International Corp.

Umsatzerlose der MAGIX AG mit der MN Soft Corp. 413 1.263

Umsatzerlose der ERSO Media GmbH mit MAGIX AG 783 1.969

Umsatzerlose der ERSO Immobilien GmbH mit der MAGIX AG 10 -

Umsatzerlose der MAGIX AG mit der ERSO Media GmbH 93 1.508

Umsatzerlose der Presto Capital Management GmbH & Co. KG mit der MAGIX AG 103 96

30. Sep 201 30. Sep 2010

TEUR TEUR

Verbindlichkeiten gegeniiber der Future GmbH 32 50

Verbindlichkeiten gegeniiber der ERSO Media GmbH 227 278

Die Future GmbH erbringt Mediendienstleistungen fur die
MAGIX AG. Die Presto Capital Management GmbH & Co.
KG vermietet das Grundstick fir das Logistikzentrum in
Lubbecke an die MAGIX AG. Die ERSO Media GmbH er-
bringt Medienleistungen und Unterstitzungsleistungen im
Vertriebsbereich.



SONSTIGE FINANZIELLE
VERPFLICHTUNGEN

Sonstige finanzielle Verpflichtungen aus Miet- und Leasing-
vereinbarungen enthalten im Wesentlichen Leasingver-
trage flr BlUroausstattung sowie verschiedene Hard- und
Softwarekomponenten. Folgende Zahlungen werden in den
zukUnftigen Geschéaftsjahren fallig:

20m/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16

TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
Mietvertrage 1159 117 957 957 861
Leasingvertrage 4 5 0 0 0

1.200 1.122 957 957 861
Es bestehen sonstige finanzielle Verpflichtungen nach  KONZERNABSCHLUSS

dem Geschéftsjahr 2015/2016 aus Mietvereinbarungen in
Deutschland.

MITARBEITER

Im Konzern waren 2010/2011 im Jahresdurchschnitt 3 Vor-
stande (3 Vollzeitaquivalente), 284 Mitarbeiter (276 Voll-
zeitadquivalente) sowie 58 Auszubildende (58 Vollzeitaqui-
valente) beschaftigt. Im Vorjahr waren es durchschnittlich
3 Vorsténde (3 Vollzeitaquivalente), 266 Mitarbeiter (258
Vollzeitdquivalente) sowie 48 Auszubildende (48 Vollzeit-
dquivalente).

CORPORATE GOVERNANCE

Die MAGIX AG hat die von Vorstand und Aufsichtsrat im
Januar 2011 abgegebene Entsprechenserklarung zum Deut-
schen Corporate Governance Kodex nach § 161 AktG auf
den Internetseiten der Gesellschaft http://irmagix.com/
de/corporate-governance/bericht/2009-2010/  dauer-
haft zuganglich gemacht. Die Entsprechenserklérung ist
ferner im Abschnitt Corporate Governance Bericht des Ge-
schéftsberichts abgedruckt.

HONORAR DES_
ABSCHLUSSPRUFERS

Im Geschaftsjahr 2010/2011 wurden ftr den Abschlusspri-
fer, Ernst & Young GmbH, Wirtschaftsprifungsgesellschaft
folgende Honorare erfasst:

s Abschlussprifungen: TEUR 70 (Vorjahr: TEUR 72)

Berlin, 19. Dezember 2011

Die Gesellschaft ist 6ffentlich notiert im Prime Standard an
der Frankfurter Borse (WKN 722078). Nach § 315a HGB
stellt die Gesellschaft einen Konzernabschluss nach inter-
nationalen Rechnungslegungsstandards auf. Zusatzanga-
ben zum Anteilsbesitz werden in gesonderter Aufstellung
beim Handelsregister hinterlegt.

ERGEBNISVERWENDUNG DER
MAGIX AG (HANDELSRECHTLICHER
EINZELABSCHLUSS)

Der Vorstand schlagt vor, den handelsrechtlichen Bilanzge-
winn der MAGIX AG aus dem abgelaufenen Geschéftsjahr
2010/2011 in Hohe von TEUR 2.371 auf neue Rechnung
vorzutragen.

VERSICHERUNG DER
GESETZLICHEN VERTRETER

Wir versichern nach bestem Wissen, dass geméafy den
anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsatzen der Kon-
zernabschluss ein den tatsédchlichen Verhaltnissen ent-
sprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage
des Konzerns vermittelt und im Konzernlagebericht der
Geschaftsverlauf einschliefslich des Geschéftsergebnisses
und die Lage des Konzerns so dargestellt sind, dass ein den
tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild vermittelt
wird sowie die wesentlichen Chancen und Risiken der vo-
raussichtlichen Entwicklung des Konzerns beschrieben sind.

Xk C Jlicry 1

Dieter Rein Jurgen Jaron
Vorstand Vorstand

Tilman Herberger
Vorstand
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Die folgenden Seiten beinhalten ausgewahlte Angaben aus
dem gepriften und mit uneingeschranktem Bestatigungs-
vermerk versehenen Jahresabschluss der MAGIX AG zum
30. September 2011 nach HGB. Weitere Informationen hier-
zu befinden sich auf der Investor Relations Homepage der

Gesellschaft unter
http:/irmagix.com/de/publikationen/jahresberichte/




ANGABEN ZUM ANTEILSBESITZ

Die MAGIX AG ist an folgenden Unternehmen beteiligt:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:

Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Catooh Corp.

Las Vegas (USA)

100%

TUSD 148 zum 30. September 2011
Gewinn TUSD 24 zum 30. September 2011

MAGIX Audio GmbH

Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 29 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR 4 zum 30. September 2011

MAGIX Computer Products

International Corp.

Reno, Nevada (USA)

100%

TUSD 955 zum 30. September 2011
Gewinn TUSD 104 zum 30. September 2011

MAGIX Entertainment B.V.

Huizen (Niederlande)

100%

TEUR -122 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR 34 zum 30. September 201

MAGIX Entertainment S.A.R.L.

Paris (Frankreich)

100%

TEUR 496 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR 45 zum 30. September 2011

MAGIX Entertainment S.R.L.

Bozen (ltalien)

100%

TEUR 235 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR 52 zum 30. September 2071

MAGIX Ltd.

Hemel Hempstead,

Hertfordshire (Grofsbritannien)

100%

TGBP -135 zum 30. September 2011
Gewinn TGBP 54 zum 30. September 2011

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:

Sitz:

Anteil am Kapital
Eigenkapital
Jahresergebnis:

Firma:

Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

Firma:
Sitz:

Anteil am Kapital:

Eigenkapital:
Jahresergebnis:

MAGIX Ltd.

Taipeh (Taiwan)

100%

TWD 396 zum 30. September 2011
Gewinn TWD 158 zum 30. September 2011

MAGIX Online Services GmbH

Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 441 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR 147 zum 30. September 2071

MAGIX Software GmbH

(ehemals MAGIX

Development GmbH)

Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 2.309 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR O zum 30. September 2011

mufin GmbH

Berlin (Deutschland)

100%

TEUR 225 zum 30. September 2011
Gewinn TEUR O zum 30. September 2011

Xara Group Ltd.

Hampshire (Grof3britannien)

100%

TGBP 1.388 zum 30. September 2011
Gewinn TGBP 853 zum 30. September 2071
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MAGIX AG, BERLIN

BILANZ ZUM
30. SEPTEMBER
2011

AKTIVA 30.9.2010

TEUR TEUR TEUR
A. ANLAGEVERMOGEN

l.  Immaterielle Vermégensgegenstande

1. Entgeltlich erworbene Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und

ahnliche Rechte und Werte sowie Lizenzen an solchen Rechten und Werten 8.544 8.337
2. Geleistete Anzahlungen 483 558
9.027 8.895

Il. Sachanlagen

1. Mietereinbauten 157 164
2. Technische Anlagen und Maschinen 43 33
3. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschaftsausstattung 561 598

761 795

lll. Finanzanlagen

1. Anteile an verbundenen Unternehmen 7.588 7.563
2. Ausleihungen an verbundene Unternehmen 747 599
8.335 8.162
18.123 17.852

B. UMLAUFVERMOGEN

l.  Vorrite
1. Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe 826 979
2. Fertige Erzeugnisse und Waren 278 360
1104 1.339
Il. Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 10.868 10.606
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen 3163 2.041
3. Sonstige Vermogensgegenstande 104 271
14.135 12.918
lll. Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks 26.091 33.915
41.330 48.172
C. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN 198 144

59.651 66.168




PASSIVA 30.9.2010
TEUR TEUR TEUR
A. EIGENKAPITAL
. Gezeichnetes Kapital 12.662 12.662
IIl.  Kapitalriicklage 14.072 25.662
Il. Gewinnriicklagen
Andere Gewinnriicklagen 460 126
460 126
IV. Bilanzgewinn 2.371 9.190
29.565 47.640
B. SONDERPOSTEN FUR ZUWENDUNGEN 70 14
C. RUCKSTELLUNGEN
1. Steuerriickstellungen a1 834
2. Sonstige Riickstellungen 7.904 9.130
8.315 9.964
D. VERBINDLICHKEITEN
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 722 1.165
2. Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Unternehmen 8.106 6.172
Sonstige Verbindlichkeiten 12.659 1113
3. davon aus Steuern TEUR 651 (Vj. TEUR 726)
davon im Rahmen der sozialen Sicherheit TEUR 1(Vj. TEUR 0)
21.487 8.450
E. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN 61 (o]
F.  PASSIVE LATENTE STEUERN 153 (o]
59.651 66.168

109



MAGIX AG, BERLIN

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG FUR
DAS GESCHAFTSJAHR VOM 1. OKTOBER
2010 BIS ZUM 30. SEPTEMBER 2011

TEUR TEUR 2009/2010
TEUR
1. Umsatzerlose 35.552 37.323
2. Herstellungskosten der zur Erzielung der Umsatzerlose
erbrachten Leistungen -9.983 -9.596
3. Bruttoergebnis vom Umsatz 25.569 27.727
4. Vertriebskosten -11.414 -12.168
5. Allgemeine Verwaltungskosten -3.238 -4.71
6. Forschungs- und Entwicklungskosten -6.786 -6.724
7. Sonstige betriebliche Ertrage 603 1179
8. Sonstige betriebliche Aufwendungen -546 -1.328
davon aus Wahrungsumrechnung TEUR 31
-21.381 -23.752
9. Ertrége aus Gewinnabfiihrungsvertragen 74 180
10. Ertrdge aus anderen Wertpapieren und Ausleihungen (des Finanzanlagevermogens) 58 15
davon aus verbundenen Unternehmen TEUR 58 (Vj. TEUR 0)
11 Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage davon aus 205 357
verbundenen Unternehmen TEUR O (Vj. TEUR 12)
12. Aufwendungen aus Verlustiibernahme -857 -984
13. Zinsen und dhnliche Aufwendungen davon an -135 -15
verbundene Unternehmen TEUR 51 (Vj. TEUR 11)
-655 -447
14. Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit 3.533 3.528
15. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -1157 -1.350
16. Sonstige Steuern =5 -9
17. Latenter Steueraufwand -9 0
-1.171 -1.359
18. Jahresiiberschuss 2.362 2.169
19.  Gewinnvortrag 9.190 7.021
20. Vermogensminderung infolge der Dividendenausschiittung -9.181 0

21. Bilanzgewinn 2.371 9.190







GLOS

ANDROID, ANDROIDBASIERT

Android ist ein Betriebssystem fiir mobile Gerate, wie Mo-
biltelefone und Tablet-Computer.

APP, APPLIKATION

App (vom englischen Begriff application) oder Applikation
kann eigentlich allgemein als Synonym fir Anwendungs-
programm verstanden werden. |Im Sprachgebrauch sind
damit jedoch meist Anwendungen flr Smartphones (siehe

unten) und Tablets (siehe unten) gemeint.

B2B, B2C

B2B steht fir Business-to-Business (engl.: Unternehmen
zu Unternehmen) und bezeichnet Geschéafte, die zwischen
zwei Unternehmen getéatigt werden. B2C steht im Gegen-
satz dazu fur Business- to-Consumer (engl.: Unternehmen
zu Verbraucher), also das Endkundengeschaft.

CODEC

Codec ist ein Kunstwort aus dem englischen Code (kodie-
ren) und dem englischen Decode (dekodieren). Gemeint
sind damit Programme zum Kodieren und Dekodieren von
Daten. Berihmtestes Beispiel ist der MP3-Codec, der Au-
diosignale in eine komprimierte digitale Datei umwandelt.

COMMUNITY

Eine Community oder Online Community stellt eine Ge-
meinschaft dar, bei der sich die Teilnehmer Uber eine Inter-
netplattform kennen lernen und auf verschiedenen Wegen
direkt miteinander kommunizieren. So werden neue Kon-
takte geknipft, und es entstehen soziale Netzwerke.

CLOUD-DIENST

Ein Cloud-Dienst bietet die Moglichkeit, Speicherkapazita-
ten, Rechenleistung und Anwendungen kundenspezifisch
Uber das Internet zu beziehen. Ein Beispiel hierfir ist Soft-
ware as a Service (s. u.)

CUSTOMER-RELATION-
MANAGEMENT-SYSTEM

Um Kunden mit Marketing-Mafinahmen effektiv anzu-

sprechen, werden kundenspezifische Informationen
in einem Customer-Relation-Management-System zu-

sammengefihrt-, analysiert und aufbereitet.

D/A/CH

Die Region D/A/CH bezeichnet die Region in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz.

DESKTOPPUBLISHING

Unter Desktoppublishing (engl. Publizieren vom Schreib-
tisch) versteht man rechnergestiitztes Setzen von Texten
und Bildern zu hochwertigen Dokumenten, wie beispiels-
weise Broschuren, Présentationen, Kataloge oder Blicher.



MAC

Mac steht fiir Macintosh, ein Computer der Firma Apple Inc.

MPEG7-STANDARD

MPEG?7 ist im Gegensatz zu MPEGT, MPEG2 und MPEG4
kein Kompressionsstandard flir Video- oder Audiodaten. Es
wird benutzt, um multimediale Daten zu charakterisieren.

OEM

OEM steht fir ,Original Equipment Manufacturer” (engl.:
Hersteller eines Originalsystems). Die Abkirzung hat
sich besonders in der Computerbranche als Schlagwort
fur den gemeinsamen Vertrieb von Hardware mit zu-
meist eingeschrankt nutzbarer Software durchgesetzt.

ONLINE DESKTOP

Ein Online Desktop ist ein SaaS-Internetdienst (s. u.), der
dem Anwender weitgehend alle Moglichkeiten bietet, die
er von der Arbeitsoberflache seines heimischen Computers
kennt. Durch die Verlagerung der Anwendungen sowie der
Speicherung der Daten ins Internet wird der Nutzer unab-
hangig von seinem eigenen jeweiligen Rechner und kann
somit von jedem internetfdhigen Endgerat auf seine per-
sonlichen Daten zugreifen.

SMARTPHONE

Bei einem Smartphone handelt es um ein besonders leis-
tungsfahiges Mobiltelefon, welches neben der Telefonie
Uber zahlreiche weitere Funktionen, wie Kalender, Adress-
und Aufgabenverwaltung, Aufnahme und Wiedergabe von
Fotos, Videos und Musik, verfigt.

SOFTWARE AS A SERVICE (SAAS)

SaaSs steht fir Anwendungen, die ohne eine Installation auf
dem eigenen Computer direkt tUber das Internet genutzt
werden kénnen. Der Kunde kauft kein einzelnes Programm,
sondern abonniert einen Service.

TABLET ODER TABLET-COMPUTER

Ein Tablet ist ein tragbarer Computer, der ahnlich wie ein
Notizblock verwendet werden kann. Die Bedienung erfolgt
direkt auf einem berthrungsempfindlichen Bildschirm.

WEBHOSTING

Unter Webhosting versteht man die Bereitstellung von
Speicherplatz fir Dateien auf die Uber das Internet zuge-
griffen werden kénnen sowie die Unterbringung (Hosting)
von Webseiten.
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